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Resumen

La presente investigacion ha tenido diferentes momentos, en los cuales se han
realizado ajustes, en la medida que se han identificado alcances de la misma,
aportes tedricos y caminos metodolégicos por los que el proyecto ha evolucionado
a la siguiente pregunta: ¢Cuales son los estereotipos masculinos que generan
tendencias de consumo mediante la publicidad?, ya que hay una necesidad de
reconocer y hallar cémo los estereotipos masculinos han sido una constante en la
construccion de estrategias de comunicacion publicitaria, para generar un interés

en los consumidores y crear tendencias de consumo.

La investigacion parte del supuesto que los estereotipos masculinos, han sido una
fuente de inspiracion constante para la creacién de estrategias de comunicacion

publicitaria, los cuales se hacen visibles en las tendencias de consumo. Para ello,
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se utilizan métodos de investigacion del orden cualitativo, en la primera fase del
proyecto, se realizé un andlisis documental, en el cual se evidencia que Michael
Kimmel y Michael Kauffman, proponen que los estereotipos masculinos han sido
difundidos por el arte, el cine y la publicidad y que la figura masculina adquiere
diferentes roles y se estereotipa su figura estética. Asi mismo, se identifica que la
publicidad hace uso de estas herramientas para la construccion de estrategias de

comunicacion.

Abstract

The current investigation has had different moments, in which there have been
adjustments according to reaches identified by this investigation, theoretical
contribution and methodical ways that have allowed formulating the next question:
What are the male stereotypes that generate consumer trends through
advertising? Doe to it comes from the necessity to recognize and find how the male
stereotypes has been a constant medium in the construction of the communication
strategies in advertising to generate interest in the consumers and create

consumer trends.

The investigation comes from the assumption that the male stereotypes have been
a strong and a constant inspiration for the creation of communication strategies in
advertising which is visible in consumer trends. For this have been used methods
of qualitative instigation in which the documental analysis of the male stereotypes
that was carried out in the first phase of the project has been developed in course,
in this analysis Michael Kimmel and Michael Kauffman propose that the male
stereotypes has been widespread by the art, the cinema and the advertising and
that the male figure acquires different roles and stereotypes its aesthetic figure, in
the same way identify that the advertising use this tools for the construction of

communication strategies.
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INTRODUCCION

La observacién de estereotipos masculinos es un factor importante al momento de
analizar poblaciones de consumo, en la actualidad la comprension de los
diferentes perfiles masculinos es fundamental para la comunicacion publicitaria y
para las marcas dedicadas a este target, la presente investigacion ha tenido
diferentes momentos, en los cuales se han realizado ajustes en la medida que se
han identificado alcances de la misma, aportes tedricos y caminos metodoldgicos
por lo que el proyecto ha evolucionado a la siguiente pregunta: ¢ Cuales son los
estereotipos masculinos que generan tendencias de consumo mediante la
publicidad?, ya que hay una necesidad de reconocer y hallar como los
estereotipos masculinos han sido medio constante en la construccién de
estrategias de comunicacién publicitaria para generar un interés en los

consumidores y crear tendencias de consumo.

Teniendo como objetivo general analizar como los estereotipos masculinos
pueden generar tendencias de consumo a través de la publicidad. Tedricos como
Michael Kimmel (2000) y Michael Kauffman (1997), proponen que los estereotipos
masculinos han sido difundidos por el arte, el cine y la publicidad y que la figura
masculina adquiere diferentes roles y se estereotipa su figura estética. Asi mismo,
se identifica que la publicidad hace uso de estas herramientas para la construccién

de estrategias de comunicacion.
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Zygmund Bauman expresa que estamos viviendo un tiempo en el que las
estructuras de la modernidad ya no se identifican con estereotipos estables y
preestablecidos, por lo que hablar de estereotipos masculinos, como guia de
comunicacién para los mensajes publicitarios ya no es considerado un factor
determinante. Por otro lado, Michel Maffesoli propone que las culturas juveniles
han creado comunidades emocionales, las cuales crearon dindmicas de consumo
basadas en las emociones, lo cual crea tendencias de consumo que no

necesariamente responden a estereotipos o0 a razones logicas.

El socidlogo Everett Rogers comprende que la difusion de las innovaciones
pueden ser manifestaciones de la sociedad, dichas manifestaciones las define
Guillaume Erner (2010) como tendencias de consumo y son expresiones de
valores y creencias mediante innovaciones que se difunden en un sistema social,
lo que incluye necesariamente a los medios de comunicacién que se usan en las

relaciones sociales.

Por lo tanto, analizar al consumo implica analizar dinAmicas sociales y culturales
actuales y la relacion de éstas con la publicidad y los medios de comunicacion; asi
el enfoque de este proyecto es entender cdmo los estereotipos masculinos
enriquecen tanto a la publicidad como a las tendencias de consumo. Para esto, es
necesario comprender que hoy en dia el consumidor es cambiante: la
globalizacion, la vida digital y virtual han cambiado la vida cotidiana y la relacion
de las personas con las marcas. Raul Eguizabal Maza expresa que “Entender la
publicidad actual empieza sélo en la medida en que admitimos que la publicidad
es ante todo y sobre todo un artefacto cuyo objetivo es transformar los bienes
econdmicos en entidades culturales” (2007, p 30). Por lo tanto, hoy no se puede

pensar a la publicidad como una herramienta al servicio de la venta, sino como un
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medio de construccion de identidad en medio de la sociedad de consumo.

METODOLOGIA

Esta investigacion es de corte cualitativo, en ella, se hacen uso de herramientas
antropolégicas como la etnografia y la netnografia, las cuales permiten reunir
informacion descriptiva para su posterior analisis e interpretacion. Las fuentes
primarias utilizadas, fueron tanto los espacios digitales, como las redes sociales y
se recopilaron datos a partir de la observacion y la entrevista a expertos. El nivel
del conocimiento a alcanzar es exploratorio, ya que se busca la identificacion de

los estereotipos usados.

A continuacion se describen las fases que conforman el proyecto del semillero

CreatiVi, para dar respuesta a la pregunta de investigacion.

Fase 1: recoleccion de informaciéon sobre la construccion de estereotipos
masculinos en la publicidad (indagar sobre la construccion de los estereotipos en
la industria del consumo el cine y el entretenimiento, génesis y creacién de los
estereotipos).

Fase 2: Definicidbn metodolégica y pruebas piloto.

Fase 3: Recoleccion de datos en campo.

Fase 4: Andlisis de informacion.

Para la fase 2, Definicion Metodolégica y Prueba Piloto, fue importante revisar los

hallazgos preliminares de la fase 1 y analizar la informacién de los primeros
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rastreos documentales con la pregunta inicial planteada: ¢Como a través de la
publicidad los estereotipos masculinos generan tendencias de consumo?; de esta
manera se disefidé una ruta etno y netnografica, cuya prueba piloto se presenta en

este escrito, con resultados preliminares correspondientes a esta segunda fase.

La pregunta por los estereotipos masculinos, se plantea luego de la primera fase
en donde el rastreo documental, llevo a definir cinco estereotipos creados durante
el siglo XX y que fueron recreados por la publicidad de algunas marcas. Sin
embargo surge la pregunta por estos estereotipos, como se manifiestan en las
dinamicas socio-cultural del siglo XXI, por lo que se evidencié que hoy los

hombres responden mas por tendencias que por estereotipos preestablecidos.

Asi se analizé la teoria de la difusion del sociélogo Everett Rogers, quien plantea
las bases tedricas para el analisis de las tendencias de consumo. Dicha teoria
plantea que para que una innovacion se difunda debe ser por medio de canales de
comunicacién, en un sistema social y por un tiempo determinado y para entender
el sistema social, dicho autor plantea diferentes perfiles personas, asi: Innovators,
Early Adopters, Early Majority, Late Majority y Leggards, perfiles que han sido
retomados por Guillaume Erner (2010) acerca de como leer las tendencias de

consumo.

Para hacer la prueba piloto correspondiente a la fase 2, se trabaj6 con la poblacion
Early adopters, ya que son el perfil que permite que una difusion se expanda, son
conocidos como influencers o lideres de opinién dentro del sistema social
explicado por Rogers. Aunque puede que también sean innovadores. Los early
adopters son las personas especializadas en difundir, comunicar y evolucionar
comportamientos, marcas, usos e ideas y tienen un nivel de influencia con un

publico determinado, por lo que su papel es importante en la aprobacion o
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desaprobacién de éstos y en dinamizar a las comunidades.

Para identificar a los influencers se utilizo como herramienta de medicion a Google
Trends y las redes sociales para medir el tamafio y dindmica de las comunidades
virtuales de cada uno, se retomaron las caracteristicas de los estereotipos
masculinos descritos en la fase 1 y se buscaron a los influencers que cumplieran
dichas caracteristicas en el contexto colombiano, asi se seleccionaron a cinco
influencers para la prueba piloto y el seguimiento fue en un lapso de entre siete a
doce meses, dependiendo del volumen de informacion que generard cada uno en

un minimo de tres redes sociales como Twitter, Facebook, Instagram y Youtube.

Como herramienta metodoldgica se utilizé la netnografia en la prueba piloto, la

cual se complementard en la tercera fase con la etnografia de contextos fisicos.
RESULTADOS

A continuacion presentamos los estereotipos identificados y caracterizados en la

primera fase:

Hombre politico

Las imagenes publicitarias del hombre del estereotipo politico, son por lo general
figuras en primer plano, esta ausente la figura femenina, la iluminacién es directa
al personaje, la posicion es de poder, por lo general con los brazos cruzados o con
fondos de despachos o corporativos y su mirada es hacia el horizonte. Con estas
caracteristicas se buscO a una persona de la vida publica, que fuera lider de
opinién y que su imagen fortaleciera dicho estereotipo, es asi como se propone al
expresidente y ahora Senador de la Republica Alvaro Uribe Vélez, ya que las

imagenes que publica en sus redes sociales refuerzan este estereotipo. Alvaro
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Uribe encaja en el estereotipo del Hombre Politico, por sus resultados como lider,
guia, jefe y por generar empatia con su publico, mostrandose fuerte, pero con
credibilidad. En sus redes utiliza contenido social y politico, la red que méas usa es

Twitter y se enfoca en ser cercano a la comunidad.

Es importante aclarar que para ser un hombre de este estereotipo no
necesariamente debe ser un politico en ejercicio, basta con que cumpla con el
modelo. A continuacion presentan algunos datos de sus principales redes

sociales:

Imagen 1. Pantallazo tomado al Twitter del Senador Alvaro Uribe Vélez
Red social: Twitter
Seguidores: 4'689.041

Qo §uonenos @ macones R wensses v < P
Lok 1 ADTUL ~
=
Todos a la calle
N TWEETS SIGUIENDO SEGUIDORES ME GUSTA LISTAS " 5
’ 552K  1.679 4,68 M 13 1 2 Seguir  }

NG

Alvaro Uribe Vélez&
@AlvaroUribeVel Tweet fijado

Bienvenidos a la cuenta oficial de Twitter ﬂ AlvaroUriberéiez®) @Ax_vayowbeme‘ A " .

de Alvaro Uribe Vélez. Presidente de la _‘g‘“ Mocoa necesita toda la solidaridad
Repblica de Colombia 2002-2010 v
Pagina Web.

Tweets  Tweets y respuestas ~ Multimedia

Q Colombia
& alvarouribevelez.com.co
Se uni6 en julio de 2009

Imagen 2. Pantallazo tomado desde el Twitter del Senador Alvaro Uribe Vélez,
donde se encuentra dando una informacion sobre una marcha sobre la corrupcion.

Mostrando su posicion de lider

Redes Sociales: Facebook
Likes: 1 106 718 Me gusta
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Alvaro Uribe Vélez @ @AlvaroUribeVel - 20 mar.

lﬁ\ Atentado terrorista en Argelia, Cauca

Alvaro Uribe Vélez @ @AlvaroUribeVel - 29 mar,
‘g’ . Video Parte 2/ "Mi corrupcion. Pido permiso para participar en la marcha". El
- dilema es democracia o Chavezdesgracia

Imagen 3. Fotografia tomada desde el Facebook del Senador Alvaro Uribe Vélez,

cumpliendo con las caracteristicas del hombre Politico.

£ Alvaro Uribe Vélez
s Me gusta - 16 de mayo de 2016 - 8

Saber que no es una pesadilla sino una realidad
que Santos va a llevar a la Constitucion la
impunidad a la FARC; RESISTENCIA CIVIL

Imagen 4. La siguiente foto es recuperada de facebook, con iluminacion directa al

personaje, mostrando su rol de lider, guia y jefe; mediante sus expresiones

corporales.
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2  Alvaro Uribe Vélez

"Ikﬂ Me gusta - 23 de febrero de 2016 - &

El Centro Democratico ha dicho muy claramente
que el cese de actividades criminales debio
hacerse como condicion para que se empezara el
dialogo con las Farc. Nosofros insistimos muchao
que las Farc tenian que aceptar un cese de
actividades criminales total porque esta engafiando
al pais.

Hombre Héroe militar

Las imagenes publicitarias del hombre del estereotipo héroe militar ensefian un
personaje que inspira seguridad, que brinda proteccion, es la representacion casi

exacta de un héroe.

Con estas caracteristicas, se buscé una persona de la vida publica, que fuera lider
de opinién y que su imagen fortaleciera dicho estereotipo, es asi como se propone
al actual Ex Vicepresidente Oscar Naranjo. A continuacion se presentan algunos

datos de sus principales redes sociales:

Influencer (General Naranjo)
Red social: Twitter
Seguidores: 18,596

El Ex Vicepresidente Oscar Naranjo, es un hombre que cumple con las
caracteristicas del Hombre Héroe Militar, asi no esté cumpliendo su rol de
General, cumple su rol de responsabilidad social y de icono de seguridad nacional,
esto lo ratifican los 39 honores otorgados, por diferentes paises.
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Imagen 5. En esta imagen demuestra como el Ex Vicepresidente Oscar Naranjo,
mediante sus trinos habla de responsabilidad social, buscando que los
colombianos tengan confianza y preocupandose por los mismos como influencer.

Lo anterior cumple todas las caracteristicas del hombre héroe militar.

Camara Comercio Cali @camaracali - 14 abr. 2016
Gmarade Descubra el impacto del lider en la estrategia con @Gr_Naranjo
- #ExpoNegocios ow.ly/10A00On

General Naranjo & @ Gr_Naranjo - 4 abr.
Camine a Apiay para reunion de seguridad con autoridades del Meta

en— EXPONEGOCIOS2016

General Naranjo & @ Gr_Naranjo - 4 abr
"Tendra que llegar el dia en el que ningun colombiano muera victima de una
mina antipersonal" @daicma @RafaelPardo

HABLEMOS DE Q
ESTRATEGlA

“Una estrategia

efectlva es el General Naranjo @ @ Gr_Naranjo - 4 abr.
acumuiado de Felicitamos los avances registrados en materia de lucha contra minas
energia aplicada a antipersonal. En 2 afios, descendimos del sequndo puesto al sexto lugar.

-la transformacion”.

General Naranjo & @Gr_Naranjo - 4 abr.
Comienzo la conmemoracion del dia de Sensibilizacion contra Minas en el foro
"Emprendimiento de las victimas moter de desarrollo del pais”

- Oscar Naranjo -

El Vicepresidente Oscar Naranjo por el Momento solo cuenta con Twitter.

Hombre rebelde

Las imagenes publicitarias del hombre del estereotipo rebelde ensefian un
personaje que demuestra independencia, que ensefia potencia y aventura, es
individualista y un espiritu libre, es un chico malo que se niega a encajar en la

sociedad.

Con estas caracteristicas, se buscé una persona de la vida publica, que fuera lider
de opinién y que su imagen fortaleciera dicho estereotipo, es asi como se propone
a Nicolas Arrieta. A continuacion se presentan algunos datos de sus principales

redes sociales:

Influencer (Nicolas Arrieta)

Red social: Instagram
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Seguidores: 589,000

Demuestra una actitud fuerte y una posicion radical en la sociedad, se presenta

como un hombre que no cree en los medios de comunicacion.

Con comentarios burlescos y sarcasticos, ensefia su rebeldia en las redes
sociales, sin miedo de lo que las personas opinen de él y responde de manera
directa a cualquier ofensa o comentario que le hacen. Considera ser Unico y no se
contiene a la hora de generar contenido en sus redes sociales.

Imagen 6. En esta foto el influencer demuestra la caracteristica de negarse a

encajar en la sociedad.

& icronic [ seguir

frikicachondo I want to reconcile the

violence in your heart

I want to recognize your beauty is not just a

mask

I want to exorcise the demons from your

past =

O Q

29.486 Me gusta

Imagen 7. Esta foto hace referencia a su tatuaje (Bad boy) en la cual demuestra

las caracteristicas de espiritu libre y de ser un chico malo.
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& oo [ segur |

frikicachondo Bad boy 4 life

ssuffocating
glovannabuitron

lucia_akerman23 Oye que guapo estd tu tio
jajaja besos en el ano

lupereez_ post garche

_soyunalien casual garchando
apaolayp08 No sé por qué siento celos
kdyan_ @fjpadillach,

michella.14 Ya ke

michella.14 Ya kcharon ya XD

andreadeavilad6 @daniielp) jajaja otra voz

daniielpj @andreadeaviladé  ®

paulina_koball23 Mierda tu crees que nos
Qgusta ver esas cosas queremos saber de tiiil

O Q

46.584 Me gusta

Imagen 8. Esta foto hace referencia a una imagen donde personifica una figura
religiosa, demostrando su poco interés por la opinion publica y su determinacion
contra la sociedad.

Red social: Twitter
Seguidores: 514,656

& cocronco [ segur |

frikicachondo Jesucristo stper estrella.
cargar mas comentarios

05sd07 Te ves GEL

alfitobustos No mames guey

kevinc.calexander When lo religiosos
diciendole seras jusgado? a zatanas !? :v

Illuuuccciaaa Esta foto si no me gusto para
nada :\

pedro_chavezz Ya como le vendiste el alma
al diablo ,ahora te burlas de Dios..

roxannne_hood JAJAJAJ

roxannne_hood Seas mamon
roxannne_hood Jajajaj

guada_lh JAJAJAJAJAIA

maleja5517 Te amo

efraiinpr eres un mocoso tan inmaduro aun

moanacierhilia 1K Cark mi fanda dn

O Q

30.407 Me gusta
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Hombre sostén de familia
Las imagenes publicitarias del hombre del estereotipo sostén de familia ensefan
un personaje que es reservado y conservador, demuestra elegancia, es ajeno a la

extravagancia y es serio.

Con estas caracteristicas, se busco a una persona de la vida publica, que fuera
lider de opinién y que su imagen fortaleciera dicho estereotipo, es asi como se
propone a Radamel Falcao Garcia. A continuacion presentamos algunos datos de

sus principales redes sociales.

Influencer (Falcao)
Red social: Instagram
Seguidores: 7° 800,000

Radamel le da relevancia a su desempefio en el trabajo, al mismo tiempo que
apoya su profesién, siempre celebrando sus triunfos principalmente en familia.
Ademas de hablar del deporte, habla de bondad, tolerancia, respeto, trabajo en
equipo, perseverancia, confianza, esfuerzo, fe, éxito. Luego de seis afios de

matrimonio, el futbolista celebr6 la llegada de su primera hija.

Imagen 9. En esta imagen se evidencia como el influencer cumple con varios

roles del estereotipo.

Red social: Twitter
Seguidores: 12'710,907
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Imagen 10. Apoya los conceptos de elegancia y distincion del perfil, ademas de la

seriedad y lo conservador a la hora de mostrar su imagen.

5302 557 126 M 45

Radamel Falcao @

sional de fitbol Seguidor
ofessional football player

Aventurero y Cazador

Tweets Tweets y respuestas Multimedia

B Radamel Falcao® @FALCAC 121
M Bank account for donation. Colombia landslide in Mocoa,
Putumayo

hiittar nmmil INADN/etabial  #AlanaaCamasTadas

Las imagenes publicitarias del hombre correspondiente al estereotipo aventurero y

cazador, ensefian un personaje que demuestra una persona que toma riesgos,

hace uso de sus destrezas fisicas y muestra una gran autonomia personal.

Con estas caracteristicas, se busco a una persona de la vida publica que fuera

lider de opinion y que su imagen fortaleciera dicho estereotipo, es asi como se

propone a Tatan Mejia. A continuacion presentamos algunos datos de sus

principales redes sociales
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Influencer (Tatan Mejia).
Red social: Instagram
Seguidores: 530,000

Sebastian “Tatan” Mejia, Un personaje con una gran destreza fisica, mediante su

trabajo de motocross, siendo autbnomo a la hora de hacer sus cosas, Tatan es un

personaje que sale a toda hora de su zona de confort, para romper la monotonia.

Imagen 11. En esta imagen el influencer demuestra gran autonomia personal y la

capacidad de hacer las cosas por él mismo.

Imagen 12. En esta imagen demuestra un espiritu libre y autonomia.

Red social: Twitter
Seguidores: 193,585

ﬂ tatanmejia B

8.555 Me gusta

tatanmejia Levantate haz lo que te
gusta y nunca trabajaras..

marlono jaimes Actitud positiva cada
dial!

i_mikytos Palabras muy sabias y
verdaderas@tatanmejia

anamescobar_nanis Excelente frase

i jajajajaj© Cada esfuerzo en la vida se

recompensa con las alegrias del mafiana
#Te felicito ©

ntal Drarinea amar da mi

Inicia sesion para i
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ﬂ tatanmejia ==

11.247 Me gusta

tatanmejia Que la vida se adapte a mi
estilo....

sarav_marin El motilado es horrible.
Pero a este hombre se le acepta todooo
SOO@ todo le luceeeee @
stefan_y25 @tatanmejia no importa lo
que diga la gente lo importante es que
J usted se sienta bien con lo que hace y
sigue a si que yo te admiro mucho a tiy
males?» los quiero a los dos y a
Guadalupe.
eva_ortiz23 Definitivamente que
hombre mas churro como dice Maleja
@S® amo verlos y los amp a ustedes

vasquezantonioj Qué hp la gente pa
criticar, si el se quiere hacer un motilado,
tinturarse o lo que le de la puta gana es
problema de el, el problema de las

Inicia sesion pa

Imagen 12. En esta imagen de su Twitter, se evidencia en el influencer todas las

caracteristicas del estereotipo.

[
s
4
<

: @ 2

Tatan Mejia®

CONCLUSIONES

En esta primera fase se presentan los primeros resultados:

Los lideres masculinos logran mayor influencia por su lenguaje familiar, cotidiano y
alcanzable, a diferencia de los estereotipos que solian ser moldes a seguir. Los
estilos de vida se convierten en guias de comportamiento y creencias, que las
personas pueden o no seguir y asi, hoy los influencers tienen mayor impacto sobre
sus comunidades, porque los seguidores tienen la percepcion de hacer una
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eleccion de identidad libre y no impuesta, hacen de su estilo de vida algo deseable

y no la norma, lo que crea adeptos y diversas tendencias.

Se encontrd que la respuesta de los diferentes publicos hacia los influencers no es
de asumir a dichos personajes como un modelo, los estereotipos ya no son rigidos
y los publicos los asumen como una guia para la construccion de su identidad, los
estereotipos hoy son reemplazados por tendencias, dependiendo de la dinamica

de la comunidad.

Las tendencias a diferencia de los estereotipos, no tienen limites marcados y las
personas toman fragmentos de diferentes tendencias y construyen su propia
identidad con base en diferentes referencias, estas no son excluyentes en sus

creencias y estéticas como si solian ser los estereotipos.
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