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EDITORIAL

La tarea como editora de la revista, me ha llevado a pensar en torno a las fortalezas y
debilidades de la produccién académica en el campo publicitario y son varias las ideas
gue vienen a mi cabeza. Y quiero centrar la reflexién en torno a la formacién que como
publicistas hemos recibido en relacion a la importancia de la forma del producto final y
gue a pesar de ello, es evidente que nos cuesta concebir todavia los productos
cientificos como piezas creadas para un publico, en este caso para los lectores, pero
también para las publicaciones a las cuales presentamos nuestros articulos. En este
sentido, es importante que como investigadores y promotores de la investigacion, nos
esforcemos por presentar los resultados investigativos de acuerdo con las pautas que
las revistas y las convocatorias de publicacion exigen, esto no sélo garantizara que el
producto final sea Optimo, sino también que el resultado de grandes esfuerzos

investigativos no se quede guardado en los escritorios.

Lo anterior, teniendo en cuenta que hay mucha riqueza no solo en la produccion
cientifica del campo publicitario, sino también en los temas de investigacion, en la forma
como implementamos las metodologias para dar respuesta a las hipotesis que
planteamos, pero sobre todo a las propuestas innovadoras que desde la investigacion
surgen para transformar el entorno, para aportarle al pais, a la sociedad y al ambito
publicitario. Finalmente somos creativos y por tanto permanentemente estamos

buscando respuestas diferentes y asertivas a problematicas.

Si bien es cierto que en los ultimos 10 afos la calidad y capacidad de la investigacion
académica en publicidad se ha transformado, es fundamental seguir avanzando en

materia de investigacion y divulgacion cientifica, de tal forma que los productos generen
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cada vez un mayor impacto social, nuestra profesion surgi6 como un oficio y como tal
estamos muy cerca de la praxis y de la posibilidad de generar transformaciones
sociales, por tanto, es necesario dejar la brecha entre la forma y el fondo, ambos son
importantes, el fondo para garantizar la calidad y la forma, para no diluir la calidad.

Cuando me refiero a la forma, no solo hago alusion a la escritura y a las normas de
presentacion, sino también al rigor en la declaracién de las posturas teéricas, de la
confiabilidad de los estudios, de las metodologias, es necesario prolongar por
denominarlo de alguna manera, esa pasion por crear y llevarla a la investigacion
cientifica, desarrollar nuevos productos que pueden ir mas alla del papel y que por su
novedad no pueden perder rigor, sino por el contrario lograr que la calidad los haga

realmente innovadores.

Teniendo en cuenta lo anterior, la forma y el fondo en la investigacion cientifica son un
todo, que de ninguna manera limita la creatividad, por el contrario la lleva a un nivel mas
alto.

Mg. Isabel Cristina Torres Estrada
Editora



