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INTRODUCCIÓN 

 

La transformación de los medios digitales en los últimos 10 años ha venido siendo 

vertiginosa, múltiples empresas han surgido en plataformas como Facebook, 

Twitter, YouTube, Pinterest, entre otras cuantas. Esto ha sumado a la masificación 

y diversificación de acceso a internet, siendo así, todo esto presenta retos y 

oportunidades que se empiezan a vislumbrar ya que los consumidores le han dado 

la bienvenida y han venido presentándose como de manera creciente.  

 

“Internet no es solo un medio publicitario sino una plataforma de comercialización 

que abre nuevas oportunidades a las empresas y está cuestionando el modelo de 

negocio actual de bastantes de ellas (entretenimiento, equipo de cómputo y 

fotografía, servicios de viaje y muchos otros más).” (Fernández, 2014) 

 

Por otro lado, es importante recalcar que la convergencia digital está transformando 

la forma en la que el consumidor demanda e interactúa con los contenidos 

producidos. Tener acceso a ellos por variados dispositivos abre la gran posibilidad 

de interactuar con los consumidores en un proceso bidireccional que puede verse 

como parte de una estrategia comunicativa que busca aprovechar al máximo los 

recursos disponibles para comunicar los mensajes de la marca. Su transformación 

consiste en la convergencia de los televisores a plataformas en internet que resultan 

siendo muy atractivas para distribuir contenidos audiovisuales.  

 

La creación de contenidos novedosos y la aparición de formatos diferenciados, 

obligan a las productoras a adaptarse a estas circunstancias, impuestas por el 

mercado audiovisual actual. El éxito reside en el desarrollo de formatos innovadores 

y en el aprovechamiento de formatos y conceptos clásicos. Muere la forma actual 

de hacer televisión, las tecnologías de la información están influyendo sobre los 

contenidos. Motivo por el que cadenas de televisión se ven obligadas a crear nuevos 

formatos ligados a las innovaciones que ofrece la técnica. El concepto tradicional 
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de producir televisión está agonizando. Pero nace una nueva forma de producción 

audiovisual.(Miranda, 2003) 

 

Por supuesto, estos cambios no se estarían dando si no fuese por la conducta de 

los consumidores, ya que hoy gran parte de las personas cuentan con un dispositivo 

móvil, internet y cuentas en redes sociales. Las tecnologías digitales y las redes 

sociales en este momento tocan cada aspecto de la vida humana, es el caso de 

Facebook, que ha superado los mil millones de usuarios. “Según eMarketer, cinco 

de los principales diez países que pasan más tiempo en medios sociales están 

localizados en Latinoamérica: Argentina, Chile, Perú, Colombia y México. Además, 

México se encuentra en tercer lugar entre los cinco países líderes en redes sociales 

por su tasa de crecimiento de consumidores, después de India e 

Indonesia”(Fernández, 2014). 

 

Así pues, para lograr entender un poco más el tema, podemos dar la definición de 

redes sociales, según Celaya (2008), las redes sociales son sitios existentes en 

internet en donde se publica y se comparte  información de todo tipo, esto para que 

sea vista por otras personas, amigos, conocidos, entre otros grupos más lejanos 

que no tengan nada que ver con nuestra vida. Toda estas, pueden llegar a tener 

una función diferente siendo las mismas, pueden ser profesionales, generalistas, 

especializadas o si bien ser utilizadas como herramienta corporativa, entre otras, es 

por esto, que son consumidas por múltiples personas y estas también deben 

adaptarse a lo que pida el público.  

 

En el año 2015, Manuel Moreno explicaba que muchas de las redes sociales 

existentes hoy en día pueden ser usadas desde diferentes aparatos electrónicos, 

ya que todas estas hoy por hoy poseen diferentes versiones que se adaptan a los 

dispositivos preferidos de cada usuario y también están disponibles en las múltiples 

tiendas de apps. Resalta de igual forma que dependiendo de los intereses de cada 

usuario este puede acceder a una aplicación tan solo descargándola en su equipo 
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preferido, si se desea estar en contacto con personas que están lejos o cerca se 

podrá hacer uso de WhatsApp o Line, si se desea compartir imágenes la más 

adecuada es Instagram, si la idea es conocer otras personas pues Tinder es la 

aplicación indicada y así con las diferentes acciones que se quieran realizar en las 

redes.  

 

Por consiguiente, las posibilidades de interacción de las empresas con sus 

consumidores son muy variadas y van desde la retroalimentación, los espacios de 

promoción, información y mercadeo. Esto permite a la empresa ofrecer una 

dinámica focalizada a las necesidades de sus clientes. Por tanto, estas nuevas 

plataformas y redes llevan a que las diferentes empresas opten por nuevas miradas 

para distribuir sus contenidos. En el caso de la televisión, plataformas como Netflix 

y YouTube han venido acaparando toda la atención. 

 

Viendo el panorama , las grandes cadenas de TV se suman a la moda de ofrecer 

sus programas en internet y tratan de buscar su nicho o audiencia a través del 

desarrollo de contenidos de entretenimiento a la medida de la red. Además, buscan 

proyectar su contenido en nuevos formatos para que estos sean vistos y entendidos 

por todo el público, pero además se tiene en cuenta tanto la plataforma como el 

dispositivo en el que será visto el programa o contenido. De este modo, los 

diferentes canales televisivos se difunden en internet al día siguiente de su emisión 

o en muchos casos mientras se va transmitiendo el programa por las televisoras se 

les va guiando a los consumidores de redes en lo que está pasando con el 

programa, todo esto contribuye a crear interacción con el público.   

 

Cadenas de televisión como TV Azteca México, es un claro ejemplo del desarrollo 

de contenidos digitales para la búsqueda de audiencia, se evidencia en sus redes 

sociales nuevos formatos que alientan a sus seguidores a estar pendientes de los 

programas emitidos. Para ser más específicos, en el caso del programa de 

televisión Enamorándonos, que es trasmitido por dicho canal, se publicaban 
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imágenes de lo que va sucediendo en el programa, videos invitando a la audiencia 

a no perderse el programa, fragmentos del programa y el link del mismo para que 

sus seguidores no se pierdan el programa y estén al pendiente de lo que pasa a tan 

solo un click en sus dispositivos.  

 

Pero para llegar a la producción de estos contenidos,  cada empresa cuenta antes 

con un plan de contenidos, que podría definirse en una estrategia de creación y 

gestión de información asociada a una marca, la cual permite comunicar una 

propuesta de valor para generar preferencia frente a otras opciones, es el caso de 

los canales de televisión, que crean su plan de contenidos para que este les ayude 

a captar la atención de su público objetivo, despertar mayor interés por sus 

producciones, conquistarlos y de esa manera convertirlos en sus grandes 

consumidores. Así pues, Según Vilma Núñez, de nada sirve crear contenidos, si no 

existe un plan que ayude a conseguir los objetivos trazados.  
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2.  IDENTIFICACIÓN DE LA ORGANIZACIÓN 

 

2.1      GENERALIDADES 

 

La Universidad de Ixtlahuaca CUI, es una universidad que forma jóvenes con 

humanismo, compromiso y responsabilidad social. Sus servicios están dirigidos a la 

comunidad interesada en realizar sus estudios de preparatoria y formarse como 

licenciados en el país de México. 

  

Esta institución ofrece los estudios de Preparatoria y las carreras en Derecho, 

Administración, Psicología, Contaduría, Comunicación, Diseño Gráfico, Ingeniería 

en Computación, Nutrición, Químico Farmacéutico Biólogo, Gastronomía y 

Lenguas, incorporadas a la Universidad Autónoma del Estado de México; 

Criminología y Arquitectura, incorporadas a la Secretaría de Educación Pública; las 

licenciaturas en Logística y Negocios Internacionales, Mercadotecnia, así como las 

maestrías en Administración y Derecho, incorporadas al Sistema de Educación del 

Estado de México. Por otro lado, la universidad cuenta con dos campus, el principal 

ubicado en el municipio de Ixtlahuaca, Estado de México, México y el campus 

Toluca, ubicado en la ciudad capital del Estado de México, México. Sus servicios 

están dirigidos a la comunidad interesada en realizar sus estudios de preparatoria y 

formarse como licenciados en el país de México. 

 

2.2 RESEÑA HISTÓRICA 

 

La Universidad de Ixtlahuaca CUI, nace en 1997 siendo una escuela preparatoria, 

pero al cumplir sus primeros 16 años decide convertirse el 11 de enero de 1993 en 

una Casa de Estudios de nivel Superior al constituirse en la asociación Civil 

denominada inicialmente Centro Universitario “Químico José Donaciano Morales, 
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luego Centro Universitario de Ixtlahuaca y actualmente Universidad de Ixtlahuaca 

CUI, institución que cumple 25 años de vida.  

Desde hace 41 años esta institución emprendedora tenía la obligación moral de 

gestionar la llegada de estudios superiores, dada la mínima atención que en este 

rubro recibían los jóvenes del norte del Estado de México, solo 17 de cada 100 

jóvenes eran atendidos en 1993, por ello representó un hecho histórico para 

Ixtlahuaca la llegada de la primera carrera profesional, la licenciatura en Derecho, 

que por la gran labor realizada en los últimos años de la Preparatoria, los rectores 

de la UAEM, primero Efrén Rojas Dávila y posteriormente Marco Antonio Morales 

Gómez, recibieron la solicitud y realizaron el trámite para que su Consejo 

Universitario otorgara la incorporación de este programa el 30 de junio de 1993; así 

se dio inicio a la universidad con los primeros 189 primeros alumnos de licenciatura 

y un trabajo difícil e intenso para construir su edificio. El plan era abrir varias carreras 

profesionales por lo que en 1996 llegaron las licenciaturas de Psicología e Ingeniería 

en Computación, que también fueron incorporadas en la gestión del Rector de la 

Uaem Marco Antonio Morales Gómez, ya el predio empezaba a cambiar con la 

construcción de sus edificios.  

  

En 1998 llegan los estudios de las licenciaturas en Administración y Contaduría, se 

tuvo un importante apoyo del Dr. Ignacio Mercado Gasca, director en la UAEM de 

esa facultad; la especialidad en Derecho Procesal inició en el 2000 y el Centro de 

Enseñanza de Lenguas llegó en el 2001. Para estos programas se continuó con el 

crecimiento de su infraestructura. 

  

Ante algunas gestiones de ampliación de la oferta educativa, que no fructificaron 

por no abrirse incorporaciones, la Universidad se dio a la tarea de diseñar y 

estructurar sus propios programas de estudio, así después de un arduo trabajo se 

obtuvo el reconocimiento de validez oficial de parte de la Secretaría de Educación 

Pública de las carreras de Arquitectura y Criminología; en 2006 se retomaron las 

incorporaciones con la UAEM llegando las licenciaturas en Diseño Gráfico y 
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Comunicación, que fueron inauguradas en el predio recién adquirido al que 

denominamos Campus Rehiletes; en ese mismo año se ofrecieron los primeros 

Estudios de Maestría de planes de estudios propios en las áreas de Administración 

y Derecho Fiscal que obtuvieron Reconocimiento de Validez Oficial por parte de la 

Secretaría de Educación del Gobierno del Estado de México; luego se construyeron 

nuevas instalaciones en el campus rehiletes para la llegada de Gastronomía 

incorporada a la UAEM con el apoyo de la Rectoría, Secretaria de Docencia y la 

facultad de turismo; en 2007 y las maestrías en Educación y Administración Escolar, 

Psicología de la Salud y Derecho Constitucional y Amparo obtuvieron el REVOE del 

Gobierno del Estado de México; en 2009 se sumó la licenciatura en Nutrición y se 

fortalecieron los posgrados con programas propios: el primer Doctorado en 

Educación y la maestría en Criminología. En cinco años esta institución creció con 

13 programas académicos.  

  

A partir de 2010 se incrementó la oferta educativa en un 40%, se realizó la apertura 

de la primera extensión universitaria en el Campus Toluca que inició con la 

Preparatoria " Instituto Universitario Cuitláhuac ", las Licenciaturas en Docencia en 

Idiomas y las Maestrías en Medios de Solución de Conflictos y Derecho Penal; en 

el Campus Ixtlahuaca se dio inicio a las licenciaturas de Químico Farmacéutico 

Biólogo, Lenguas y la Maestría en Administración de Tecnologías de la Información.  

  

Dada la necesidad de la apertura de la licenciatura de la salud y ante diversas 

solicitudes que fueron negadas, se solicitó la incorporación de la carrera de Cirujano 

Dentista a la máxima casa de estudios del país, la UNAM, la que con beneplácito la 

otorgó en 2011, luego que se construyó su edificio en nueve meses y se trabajó en 

el equipamiento de laboratorios y clínicas con equipo de vanguardia, siendo su 

inauguración un gran acontecimiento. En ese mismo año iniciaron los Estudios de 

Mercadotecnia y Logística y Negocios Internacionales. 
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En 2013, llegó la segunda carrera incorporada a la UNAM: Ingeniería en 

Telecomunicaciones, Sistemas y Electrónica, y se celebró el XX aniversario de la 

Licenciatura en Derecho, con el inicio de su Doctorado. En este año también se 

sumó la Maestría en Comunicación y Periodismo Digital. 

  

En el 2014, el Campus Toluca recibió las Licenciaturas en Mercadotecnia y Logística 

y Negocios Internacionales. En 2015 se consolidó la llegada de la licenciatura en 

Medicina, cuyo edificio se terminó de construir y equipar en 2014 y que tuvo que 

esperar la opinión técnica académica favorable del Comité para la formación de 

recursos humanos en salud e investigación y previa visitas y presentación de los 

indicadores exigidos. Así Después de años de trabajo constante la Universidad 

Nacional Autónoma de México la incorporó, siendo la séptima universidad del país 

en recibirla y la quinta institución en el Estado en impartirla. 

  

Los Doctorados en Derecho y en Educación se abrieron en el Campus Toluca en 

2015 y en 2016 se incorporaron las carreras de Música, Diseño de Modas, la 

Licenciatura en Entrenamiento Deportivo y Cultura Física, Música y Danza 

Folclórica Mexicana y en 2017 se generó el programa de la carrera número 25, la 

Licenciatura en Educación.  
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3.   OBJETIVOS 

 

3.1 OBJETIVO GENERAL 

 

Crear una estrategia digital de redes sociales del programa CUI, Espacio 

Universitario para mejorar la interacción (me gusta y compartir) en el canal de 

YouTube.  

 

3.2 OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

 

 Realizar un diagnóstico de la presencia en redes sociales del programa CUI, 

Espacio Universitario  

 

 Crear contenidos digitales para redes sociales con el fin de lograr una 

divulgación adecuada del programa CUI, Espacio Universitario en YouTube.  

 

 Acompañar la gestión audiovisual del programa CUI, Espacio Universitario. 
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4. CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES DESARROLLADAS 

 

Tabla 1. Cronograma de actividades desarrolladas 

Estrategias Acciones 
Tiempo de ejecución 

Sep. Oct Nov Dic Ene 

Realizar un 
diagnóstico de la 
presencia en 
redes sociales del 
programa CUI, 
Espacio 
Universitario. 

Realizar un 
seguimiento a las 
redes sociales para 
establecer el 
manejo que se les 
ha venido dando. 
 

                    

Cr Crear contenidos 
digitales para 
redes sociales 
con el fin de lograr 
una divulgación 
adecuada del 
programa CUI, 
Espacio 
Universitario. 

 

Con base en los 
resultados 
obtenidos en el 
seguimiento, crear 
un plan de 
contenidos digitales 
para las redes 
sociales del 
programa. 
 
Realizar un 
seguimiento a las 
redes sociales para 
validar temas de 
incremento de 
seguidores, 
reacciones a 
publicaciones y 
aceptación del 
contenido publicado.  

                    

Acompañar la 
gestión 
audiovisual del 
programa CUI, 
Espacio 
Universitario. 
 

 
  

Producir contenidos 
audiovisuales para 
el programa 
televisivo. 

                    

Fuente: autora del proyecto 
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5. DESCRIPCIÓN DE OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

 

5.1 OBJETIVO 1 

 

Realizar un diagnóstico de la presencia en redes sociales del programa CUI, 

Espacio Universitario. 

 

5.1.1 Seguimiento en redes sociales- aplicación de diagnóstico. 

 

Dentro de los objetivos del equipo del programa CUI Espacio Universitario, se 

encuentra mejorar la interacción en redes sociales y plataforma de YouTube. Es por 

esto, que inicialmente se realizó un diagnóstico para saber en qué condiciones 

estaban estas plataformas y qué tipo de información era la publicada en ellas.  

 

Esta fue la primer actividad llevada a cabo, se reconoció cada uno de los datos de 

la empresa existentes en redes sociales, seguidores, publicaciones, me gustas, 

publicaciones más vistas, alcances, entre otros ítems a tener en cuenta.    

 

La ficha de observación para los canales de comunicación se realizó bajo una ficha 

ya creada por la profesional Zully Velazco Carrillo, (2013), y se modificó de acuerdo 

a las necesidades de evaluación pertinentes para el caso de CUI Espacio 

Universitario.  

 

Se aplicó la ficha de observación en los distintos canales de comunicación 

existentes dentro de CUI Espacio Universitario, tales como: Facebook y YouTube. 

Dentro de los criterios que se tuvieron en cuenta, se maneja la interacción, 

navegabilidad, información posteada, y seguidores. 
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Tabla 2. Información Facebook 

INFORMACIÓN DE LA EMPRESA 
NOMBRE CUI Espacio Universitario 

DIRECCIÓN WEB www.facebook.com/cui.espaciouniversitario 

DIRECCIÓN FÍSICA  Municipio Ixtlahuaca 

LEMA  

INFORMACIÓN DE FACEBOOK 
¿Cuentan con un perfil o con un grupo en Facebook? SI x NO  

URL del grupo  

URL de Fan Page www.facebook.com/cui.espaciouniversitario 

¿Cuántos amigos en el primero?  ¿cuántos miembros en el segundo?  
¿Tienen FanPage en Facebook? x ¿A cuántas personas les gusta? 8099 

¿Se interactúa desde este sitio web? SI  NO x 

El FanPage no genera interacción con su público, no responde mensajes, ni comentarios. 

¿Qué se comparte?: Promos de los programas a emitirse, enlaces de los programas emitidos, videos, convocatorias, 
avisos, inscripciones, entre otros publicados por el fan page oficial de la universidad. La mayoría sin su redacción 

respectiva. 

¿Permiten que los amigos o fans interactúen? SI x NO  

¿De qué manera se permite esto?: Se permiten los comentarios, me gusta y mensajes de los fans sin ninguna restricción.  

¿Qué tipo de información se comparte en esta página? 
Fotos  Vídeos x Enlaces x Audio  Otros  

¿Cuál(es)?  
¿La comunidad CUI interactúa, empleando esta red social para tal fin? 

Se evidencia poca interacción de la comunidad, son pocos los comentarios encontrados pero por otro lado, el alcance de 
las publicaciones es bueno según índices de la última semana, es decir, del 20 al 26 de sep. 

¿Qué información generan estos amigos o fans? 

Son muy pocos lo comentarios que se realizan al contenido publicado, se evidencian algunas sugerencias para el 
programa pero no en los últimos. Hacen algunas preguntas en mensajes directos que no son respondidos. 

Resumen de la página 
Visitas previas del 20- 26 de sep 64    

Durante esta semana no se registraron acciones de la página, sim embargo las estadísticas muestran que 64 personas 
vieron en su inicio 

Visitas previas perfil 4    

En la semana tan solo 4 personas escribieron el nombre de la página para obtener una vista previa de su contenido. 
 

Alcance 5073 
interacción con 

las publicaciones 
293 Me gusta, comentarios y compartidos de las últimas publicaciones         

videos 189    
Número de reproducciones de videos durante la semana. Según 

las estadísticas disminuyó en un 70%. 
Seguidores de la página (en la última semana) 5    

En cuanto al contenido más visualizado, comentado y compartido están los promos de programas como 

¿Cuentan con un canal en Youtube? SI x NO  
URL del canal www.youtube.com/user/uicuiedu 

Observaciones: En general, los videos publicados cuentan con un máximo de 500 reproducciones aproximadamente y 
alrededor de 10 likes, en un rango de un mes. En una semana puede contar con entre 150 y 350 reproducciones. La 

plataforma cuenta con 1,6 mil suscriptores. 

¿Cada cuánto lo actualizan? 
Cada hora  Diario  Semanal x Mensual  Anual  No lo actualizan  

Según el evento  Otro  ¿Cuál?  

Fuente: Zully Velazco Carrillo, (2013) 

http://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario
http://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario
http://www.youtube.com/user/uicuiedu
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El programa CUI Espacio Universitario cuenta con un fan page donde a través de 

ella se publicaban promocionales de los programas a emitirse, publicaciones de la 

fan page oficial de la universidad y links de los programas nuevos. Durante el 

diagnóstico realizado se pudo apreciar que no se tenía mucho contacto con los 

seguidores, no se respondían mensajes, ni comentarios. Las publicaciones eran 

poco atractivas y muy pocas, los promocionales eran publicados cada semana, pero 

no todas las semanas había uno, en cuanto a el link de los programas este sí era 

publicado todas las semanas en el fan page. Todo esto llevaba a que la página no 

tuviera un gran movimiento. Lo que muestra el diagnóstico realizado es que esta 

fan page, tenía muy poco manejo, pocos contenidos se publicaban y estos no eran 

para nada constantes, lo que lleva a construir un plan de contenidos para tener un 

mayor movimiento y tráfico, con el fin de que el programa tuviera mayor 

visualización.  

 

En cuanto a YouTube, se evidenció que tenía aún más movimiento ya que 

semanalmente se estaba publicando el programa y sus reproducciones dependían 

del tipo de contenido que se publicaba. Sin embargo, en esta se siguió trabajando 

normalmente, se publicaba el contenido, es decir el programa con su respectiva 

descripción y etiquetas.  
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Imagen 1. Publicaciones que se realizaban antes del diagnostico  

 

Fuente: Facebook página de CUI Espacio Universitario 

 

5.2 OBJETIVO 2 

 

Crear contenidos digitales para redes sociales con el fin de lograr una divulgación 

adecuada del programa CUI, Espacio Universitario en YouTube.  

 

5.2.1 Crear un plan de contenidos digitales para las redes sociales del 

programa  

 

Inicialmente, el plan ha sido realizar transmisiones en vivo durante los diferentes 

eventos que realiza la universidad, esto para crear un vínculo más cercano con la 

audiencia, la idea ha sido hablar con los participantes de los eventos, con expertos 

y también organizadores de ellos. De este modo se ha logrado una mayor 

interacción con el público y la información se está llevando en el instante en el que 

está sucediendo.  
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También, se realizan videos promocionales publicados los días viernes, estos 

ayudan a la promoción del programa y al direccionamiento hacia el programa en 

YouTube. Por otro lado, se ha implementado una estrategia en la que se incluyen 

imágenes con datos curiosos acerca de la universidad y el programa. 

 

PLAN DE CONTENIDOS  

1. Target  

Comunidad educativa de la Universidad de Ixtlahuaca CUI, que busca estar 

informada acerca de las diferentes actividades que realiza el plantel y de los 

servicios que ofrece. El rango de edades es bastante amplio, ya que abarca desde 

jóvenes en preparatoria, estudiantes de licenciaturas y posgrados, administrativos, 

docentes, entre otros. Todas estas personas se encuentran ubicadas en México, 

más exactamente en el Estado de México.  

 

2. Objetivos del plan de contenidos  

 Más tráfico en Facebook 

 Nuevos seguidores e incrementar calificación en Facebook  

 Generar mayor contenido 

 

Tabla 3. Hacer presencia en nuevas redes sociales (Instagram) 

LO QUE TIENES 
(Situación actual) 

LO QUE NECESITAS 
(Objetivos) 

LO QUE QUIERES 
(Metas 

 Fan page con poco tráfico. 

 8099 seguidores y 3,4 en 
calificación de Facebook. 

 Contenidos de 
promocionales, 
publicaciones de otras 
páginas y links de 
programas. 

 - No existe una cuenta de 
Instagram 

 Más tráfico en Facebook 

 Nuevos seguidores e 
incrementar calificación 
en Facebook. 

 Generar mayor 
contenido. 

 Hacer presencia en 
nuevas redes sociales 
(Instagram) 

 

Lograr un mayor número de 
interacciones en las 
publicaciones. 
Incrementar en mínimo 150 
seguidores más. 
Producir contenidos diferentes 
y más de los que se estaban 
publicando. 
Crear una cuenta en Instagram 
y darle movimiento. 

Fuente: Creación propia 
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3. Tipos de contenidos a publicar 
 
Imagen 2. Tipos de contenidos a publicarse 

 
Autor: www.vilmanuñez.com 

 

 Transmisiones en vivo 

 Videos  

 Fotos 

 Imágenes (sabías qué) 

 Textos promocionales  
 
Tabla 4. Contenidos para redes de Facebook e Instagram 

CONTENIDOS PARA 
FACEBOOK 

CONTENIDOS PARA 
INSTAGRAM 

 Fotos 

 Videos 

 Transmisiones en vivo 

 Imágenes 

 Textos promocionales  

Stories  
Fotos 
Videos 

 

 
Fuente: Creación propia  

http://www.vilmanuñez.com/
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4. Calendario editorial 
 

Tabla 5. Calendario editorial de octubre de 2018 

 
 
Fuente: Creación propia  

 

En anexos se podrán ver todos los datos del calendario llevado a cabo durante los 

meses de octubre a diciembre de trabajo con el programa 

 

5. Métricas del plan de trabajo 

 

Se realizó un seguimiento a las redes sociales para validar temas de incremento 

de seguidores, reacciones y aceptación del contenido publicado.  

 

 

 

 

 

FECHA / LINK TIPO DE EVENTO COPY- MENSAJE TIPO DE CONTENIDO RED SOCIAL 

JUEVES 11

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/2198541133749959/Transmisión en vivo Congreso Internacional de Derecho No te pierdas los detalles del Xll Congreso Internacional de Derecho "Aplicación del Derecho Humanitario en los Sistemas de Justicia Contemporáneos" 🤝Video Facebook 

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/323276721785064/Video Congreso Internacional de Derecho CUI Espacio Universitario en el Xll Congreso Internacional de Derecho "Aplicación del Derecho Humanitario en los Sistemas de Justicia Contemporáneos".Video Facebook 

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/769321990076378/Video Congreso Internacional de Derecho Ruth Abril desde Xll Congreso Internacional de Derecho "Aplicación del Derecho Humanitario en los Sistemas de Justicia Contemporáneos". No se pierdan nuestro programa este domingo 📣Video Facebook 

VIERNES 12

SÁBADO 13

DOMINGO 14

LUNES 15

MARTES 16

https://www.instagram.com/p/BpALWbRlPmQ/ Video imagen del programa Pendientes de todo nuestro contenido en redes, estamos trabajando para que ustedes disfruten de un excelente programa. Esto es #CUIEspacioUniversitario 📣Video Instagram 

MIÉRCOLES 17

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/177125429835674/Transmisión en vivo Congreso Negocios Los estudiantes nos cuentan su experiencia en el primer día del Xl Congreso de la Facultad de Contaduría, Mercadotecnia, Logística y negocios Internacionales ☝️Video Facebook

Instastories Congreso de Negocios @cuiespaciouniversitario con todo el cubrimiento del Congreso de la facultad de Contaduría, Administración , Mercadotecnia, Logística y Negocios Internacionales. Imagen Instagram 

JUEVES 18

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/1425283284241605/Transmisión en vivo Otorgación Nivel 1 Escuela Preparatoria Se otorga a Escuela Preparatoria Nivel 1 en El Padrón de Calidad de la Educación Media Superior.Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/512751079200833/Transmisión en vivo Otorgación Nivel 1 Escuela Preparatoria Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/243494159858216/Transmisión en vivo Otorgación Nivel 1 Escuela Preparatoria Durante la otorgación a la Escuela Preparatoria del Nivel 1 en el Padrón de Calidad del Sistema Nacional de la Educación Media Superior también hay espacio para las muestras artísticas.Video Facebook

Instastories Nivel 1 escuela preparatoria Se otorga a Escuela preparatoria Nivel 1 en El padrón de Calidad de la Educación Media Superior. Imagen Instagram 

VIERNES 19

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/316259829170644/Promo programa 336 Una semana cargada de muchas celebraciones, congresos y demás actividades académicas. #CUIEspaciouniversitario te invita a disfrutar de todos estos eventos, pendientes este domingo 9:30 am, canal nueve.Video Facebook

https://www.instagram.com/p/BpIKi0pghvy/ Promo  programa 336 #CUIEspaciouniversitario te invita a disfrutar de su programa 336 pendientes este domingo 9:30 am, canal nueve. ¡No te lo puedes perder!Video Instagram 

SÁBADO 20

DOMINGO 21

Al aire programa 336 ¿Quieres conocer todas las actividades académicas que se llevaron a cabo esta semana en nuestra universidad? Estamos al aire en este momento por el canal NU9VE, Televisa🤝Texto Facebook

Pograma 336 disponible en YouTube Ya está disponible nuestro programa 336, corre a verlo 🏃‍♀🤝 #CUIEspacioUniversitario https://www.youtube.com/watch?v=nsabSjGb2_M&fbclid=IwAR35uwSrrSe-RfznBVa7h1kxuq_aho2KLhdAd1Tewo1Xi7YArkSOmrEX5Z8Texto- Link de programa Facebook

LUNES 22

MARTES 23

MIÉRCOLES 24

https://www.instagram.com/p/BpVV-L1gFS_/ Imagen contenidos Preparando el siguiente programa, no se lo pierdan 😀Imagen Instagram 

JUEVES 25

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/332673253950080/Congreso Internacional del Criecrim Video Facebook

VIERNES 26

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/298549727451739/Congreso Internacional del Criecrim CUI Espacio Universitario con toda la información desde el ll Congreso Internacional del Ciecrim📣Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/264988517545637/Congreso Internacional del Criecrim Estudiantes de la Universidad Autónoma de Nuevo León en el ll Congreso Internacional del Ciecrim 👇Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/379385699269070/Congreso Internacional del Criecrim Video Facebook

SÁBADO 27

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/559159451171089/Congreso Internacional del Criecrim Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/548483015578000/Congreso Internacional del Criecrim Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/1454114904691980/Congreso Internacional del Criecrim Video Facebook

DOMINGO 28

LUNES 29

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/2149511248403951/Congreso Interdiciplinario de las Ciencias de la Salud Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/110630443211118/Congreso Interdiciplinario de las Ciencias de la Salud Video Facebook

MARTES 30

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/558905744562470/Exposición Diseño Gráfico -Día de Muertos Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/495857677585795/Exposición Diseño Gráfico -Día de Muertos Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/621462141589221/Exposición Diseño Gráfico -Día de Muertos Video Facebook

MIÉRCOLES 31

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/1852374318214071/Celebración Día de Muertos - Comunicación Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/641327432930416/Celebración Día de Muertos - Comunicación Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/256585101698175/Celebración Día de Muertos - Lenguas Video Facebook

CALENDARIO EDITORIAL
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Imagen 3. Tabulaciones realizadas directamente por Facebook 

 

Fuente: Facebook 
 

Con estas métricas se pudo evidenciar que las publicaciones tuvieron un mayor 

alcance y la interacción con estas también aumentó, es decir, haber producido más 

productos llevó a que la página tuviera más movimiento y llegara a más personas. 

Por otro lado, el número de seguidores aumentó, se inició con 8.099 seguidores y 

actualmente la fan page cuenta con 8.260 seguidores, también, en cuanto a la 

calificación de la página en este momento cuenta con un 4,6 basado en las 

opiniones y calificación de los seguidores. Es así, como se puede evidenciar que 

una continua producción de contenido, llega a más interacción y alcance de los 

productos producidos en beneficio del programa.  
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Imagen 4. Página de inicio fan page en Facebook 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Facebook 

 

5.3 OBJETIVO 3  

 

Acompañar la gestión audiovisual del programa CUI, Espacio Universitario. 

 

5.3.1 Producir y contribuir con los contenidos audiovisuales para el programa 

televisivo  

 

Dentro de las actividades a llevarse a cabo está la producción de cápsulas para el 

programa, también en contribuir a la producción del programa con entrevistas, 

ediciones, recopilación de stock y demás actividades que puedan necesitarse para 

el cumplimiento del programa. 
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Imagen 5. Cápsula cultureando para el programa 

Fuente: Autor y programa CUI espacio universitario 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

31 

 

5.  CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

 

La Universidad de Ixtlahuaca, CUI, es una institución educativa constituida hace 25 

años, por lo cual hace que tenga una experiencia grande en el mercado de los 

servicios educativos y esté bien posicionada en México. Asimismo, es una 

universidad que a nivel interno está organizada y orientada al logro de todas sus 

metas, también, cuenta con un gran compromiso con todos sus empleados.  

 

Por tanto, para los pasantes es una grata experiencia hacer parte de esta 

universidad, pues esta permite que el estudiante desarrolle todas sus habilidades 

aprendidas en la academia, llevándolas a la práctica profesional, es así, como el 

estudiante logra asumir su rol como profesional.  

 

Por otro lado, la universidad desde su área de producción audiovisual, le apuesta a 

la visibilización de la misma, lo que hace que el pasante tenga un acercamiento 

directo con las funciones específicas que debe tener un profesional de la 

comunicación, lo que permite crear nuevos horizontes para las futuras generaciones 

de comunicadores.  

 

Finalmente, la recomendación es que los pasantes aprovechen la oportunidad 

brindada por la Universidad de Ixtlahuaca, ya que cuenta con múltiples actividades 

a realizar en el campo comunicacional.  

 

En cuanto al desarrollo de los objetivos propuestos en el informe de pasantía, se 

tienen las siguientes conclusiones:  

 

 Inicialmente, por medio de un diagnóstico se logró ver el estado en el que se 

encontraban las redes sociales del programa, sin mucho movimiento y con poca 

producción de contenidos digitales.  
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 Por otro lado, se logró realizar el respectivo acompañamiento en redes sociales 

propuesto desde el inicio del plan. Esto, empleando un plan de contenidos que 

permitió realizar un seguimiento a las redes sociales, crear perfiles en otras 

plataformas para lograr llegar a más personas y que el programa lograra ser 

visto por más audiencia.  

 

 Se crearon contenidos con el fin de lograr la divulgación adecuada y un mayor 

alcance. En el caso preciso de Facebook, se logró tener un mayor acercamiento 

con los seguidores, un mayor movimiento y la página creció con 161 nuevos 

seguidores.  

 

 En cuanto a Instagram, se creó un nuevo perfil ya que no se contaba con el y 

este también contribuyó a la visibilización del contenido para el programa.  

 

 También, se apoyó al contenido del programa con cápsulas informativas, edición 

del programa, entrevistas y divulgación en YouTube, esto, con el fin de fortalecer 

el programa.  

 

En cuanto a las recomendaciones, es importante que se sigan realizando 

diagnósticos cada seis meses para saber cómo está el movimiento de las redes 

sociales y sus contenidos digitales. Por otro lado, que no se deje a un lado el trabajo 

realizado, las redes sociales deben ser alimentadas para que el programa llegue a 

ser visto por más audiencia, también, es importante que los contenidos estén al día 

con lo que está de moda en el mundo virtual, esto para que los seguidores se 

animen a tener una mayor interacción con las publicaciones y estas logran un mayor 

alcance.  
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ANEXOS 

ANEXO 1. Calendario editorial

 

FECHA / LINK TIPO DE EVENTO COPY- MENSAJE TIPO DE CONTENIDO RED SOCIAL 

SÁBADO 1

DOMINGO 2

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2252387708216987Invitación a ver el programa Ya está en nuestro canal de YouTube nuestro programa 342, vayan a verlo 👇Link Facebook

LUNES 3

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2253334378122320¿Sabías qué? Nuestra universidad siempre se ha preocupado por el bienestar y el disfrute de sus estudiantes, ¿qué más te gustaría saber? Comenta aquí👇Imagen Facebook

MARTES 4

MIÉRCOLES 5

JUEVES 6

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2257409557714802¿Sabías qué? Múltiples han sido los conductores principales que han hecho parte de nuestro programa, ¿te gustaría saber quiénes han sido? 😮Imagen Facebook 

VIERNES 7

SÁBADO 9

DOMINGO 9

LUNES 10 

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2262658077189950Invitación a ver el programa ¿Ya vieron el programa 343?corran a verlo, está sensacional 🏃‍♀🤝🤝Link Facebook

MARTES 11

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2264615480327543Actividad en el estudio Hoy nuestro equipo de CUI Espacio Universitario compartiendo y preparando nuestros programas navideños para todos ustedes🎄🎁Prepárense para todo lo que se viene 🎉Imagen Facebook

https://www.instagram.com/p/BrQumppgStY/Actividad en el estudio Hoy nuestro equipo de CUI Espacio Universitario compartiendo y preparando nuestros programas navideños para todos ustedes🎄🎁Prepárense para todo lo que se viene 🎉Imagen Instagram 

MIÉRCOLES 12

JUEVES 13

VIERNES 14

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2268375949951496Invitación a ver el programa ¿Ya están preparados para ver nuestro programa 344? Pendientes este domingo a las 8:30 am, canal Nu9ve, Televisa. ¡No te lo puedes perder! #CUIEspacioUniversitarioVideo Facebook

SÁBADO 15

DOMINGO 16

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2268481949940896Invitación a ver el programa ¿Ya vieron nuestro nuevo programa?Corran a verlo 🏃‍♀🤝🤝 https://www.youtube.com/watch?v=DkMGBb43aXg&t=494sLink Facebook

LUNES 17

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2268483313274093¿Qué tal les pareció nuestro programa 344?Comenten aquí 👇 https://www.youtube.com/watch?v=DkMGBb43aXg&t=494sLink Facebook

MARTES 18 

MIÉRCOLES 19 

JUEVES 20

VIERNES 21

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2275351862587238Invitación a ver el programa Pendientes de nuestro programa este domingo a las 8:30 am, canal Nu9ve, Televisa. ¡No te lo puedes perder! #CUIEspacioUniversitario te desea una ¡Feliz Navidad!Link Facebook

SÁBADO 22

https://www.instagram.com/p/BrtDS7nAScc/Promo programa #CUIEspaciouniversitario te invita a disfrutar de su programa 345 pendientes este domingo 8:30 am, canal nueve. ¡No te lo puedes perder!Instagram 

DOMINGO 23

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2281544015301356Feliz Navidad les desea CUICUI Espacio Universitario les desea un Feliz Navidad 🎄🎁Video Facebook

LUNES 24 

MARTES 25

MIÉRCOLES 26

JUEVES 27

VIERNES 28

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2276692785786479Promo programa ¿Ya están preparados para ver nuestro último programa del año? Pendientes este domingo a las 8:30 am, canal Nu9ve, Televisa. ¡No te lo puedes perder! #CUIEspacioUniversitario te desea Feliz Año Nuevo.Video Facebook

https://www.instagram.com/p/Br8gLyYAU6W/Promo programa ¿Ya están preparados para ver nuestro último programa del año? Pendientes este domingo a las 8:30 am, canal Nu9ve, Televisa. ¡No te lo puedes perder! #CUIEspacioUniversitario te desea Feliz Año Nuevo.Instagram 

SÁBADO 29

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2290169327772158Feliz año nuevo publicación #CUIEspacioUniversitario les desea un Feliz Año Nuevo🎉  Pendientes este nuevo año de todas nuestras producciones 🙏Video Facebook

CALENDARIO EDITORIAL
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FECHA / LINK TIPO DE EVENTO COPY- MENSAJE TIPO DE CONTENIDO RED SOCIAL 

JUEVES 1

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/2101076576589757/Video Concurso de Catrinas Video Facebook 

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/252169302140561/Video Concurso de Catrinas Video Facebook 

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/257217821657209/Video Concurso de Catrinas Los niños también hicieron parte de este Concurso Institucional de Catrinas🎃🍬💀Video Facebook 

VIERNES 2

SÁBADO 3 

DOMINGO 4

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2215413418581083Invitación a ver el programa Ya tenemos nuevo programa, no pueden perderse este especial de día de muertos 💀 Corran a verlo 🏃https://www.youtube.com/watch?v=aLhVlj7iecQ&feature=shareVideo Facebook

LUNES 5

MARTES 6

MIÉRCOLES  7

JUEVES 8

VIERNES 9

SÁBADO 10

DOMINGO  11

LUNES 12

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2225393760916382Invitación a ver el programa Ya está disponible nuestro programa 339, corran a verlo.🏃‍♀🤝🤝  En esta emisión tuvimos un programa especial 🤝 ♀🤝Video Facebook

MARTES 13

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2226682207454204¿Sabías qué? Queremos que todos ustedes conozcan algunos datos curiosos de nuestro programa y de la institución, así que a partir de hoy esperen toda esta información.¿Qué más les gustaría saber? comenten aquí 👇Imagen Facebook

MIÉRCOLES 14 

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/268558620529067/Trasmisión Xlll Congreso Internacional de Criminología Primer día de conferencias en el Xlll Congreso Internacional de Criminología 📣🤝Video Facebook

JUEVES 15

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/189230668669891/Concierto de guitarra CUI Espacio Universitario desde el Concierto de guitarra 🎸 en entrevista con el colombiano Daniel Forero.Video Facebook

VIERNES 16

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2230613427061082¿Sabías qué? Nuestra universidad se renueva para ofrecer las mejores estrategias de educación a nuestros estudiantes👩‍🏫Imagen Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2230917747030650Invitación a ver el programa Pendientes de nuestro programa este domingo a las 8:30 am, canal Nu9ve, Televisa. ¡No te lo puedes perder! #CUIEspacioUniversitarioVideo Facebook

https://www.instagram.com/p/BqQgovIgd8Q/ Promo programa #CUIEspaciouniversitario te invita a disfrutar de su programa 340 pendientes este domingo 8:30 am, canal nueve. ¡No te lo puedes perder!Video Instagram

SÁBADO 17

DOMINGO  18

LUNES 19

MARTES 20

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2236042893184802Invitación a ver el programa ¿Ya viste nuestro programa 340?Si no lo has hecho ¿Qué esperas? ¡Corre a verlo! 🏃‍♀🤝🏃‍♂🤝 Especial de Médico Cirujano UICUILink Facebook

https://www.instagram.com/p/BqbMygvguwi/ Invitación a ver el programa @brunooduran nuestro conductor nos trae toda la información acerca de la cocina tradicional que pronto se inaugurará en nuestra universidad, exactamente en el edificio P. Si quieres saber más, no te pierdas este domingo nuestro programa 📣
Imagen Instagram 

MIÉRCOLES 21

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2236984926423932¿Sabías qué? Conoce más acerca de nuestra universidad, #CUIEspacioUniversitario se renueva para traerte la mejor información, pendientes 👇Imagen Facebook 

https://www.instagram.com/p/BqdLxfTga9x/ Invitación a ver el programa Nuestra lente presente en un evento de comunicación, estén pendientes. 🎥♥🤝Instagram 

JUEVES 22

VIERNES 23

https://www.instagram.com/p/BqixRfwgWBV/mini video novena generación comunicación Toda la actitud con la 9na generación de la Lic.en comunicación.
Instagram 

SÁBADO 24

DOMINGO  25

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2240152259440532Invitación a ver programa Acaba de empezar nuestro programa 341, corra a verlo ya mismo por el canal Nu9ve, Televisa🤝🏃‍♀🤝Texto Facebook

LUNES 26

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2243736975748727Invitación a ver el programa Vayan a ver nuestro nuevo programa, ya está disponible ✌️ https://www.youtube.com/watch?v=iVC7NfVvRWc&feature=youtu.be&fbclid=IwAR0SNp9Dvwzuk_cw31nj1wGckjc2K8CjXsNIBUFFppRTQ0jr8wTC0kenEiALink Facebook 

MARTES 27

MIÉRCOLES  28

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/360241954536144/Trasmisión en vivo Informe de Actividades 2018📚🤝📈 Pendientes de Universidad De Ixtlahuaca CuiVideo Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2246787205443704Informe de Actividades 2018Inició el Informe de Actividades 2018 a cargo de nuestro Rector Maestro Margarito Ortega Ballesteros 📈Iamgen Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/posts/2247145672074524Actividades 28 de noviembre Finalizamos actividades el día de hoy✌️Parte de nuestro equipo de CUI Espacio Universitario trabajando durante el Informe de Actividades 2018 y la inauguración de la Cocina Tradicional.Pendientes que se viene un excelente programa🙏 #CUIEspacioUniversitario
Fotos Facebook

https://www.instagram.com/p/Bqvh37WgrAI/ Actividades 28 de noviembre Finalizamos actividades el día de hoy✌️ Parte de nuestro equipo de CUI Espacio Universitario trabajando durante el Informe de Actividades 2018 y la inauguración de la Cocina Tradicional.Pendientes que se viene un excelente programa🙏#CUIEspacioUniversitarioFotos Instagram 

VIERNES 30

CALENDARIO EDITORIAL
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FECHA / LINK TIPO DE EVENTO COPY- MENSAJE TIPO DE CONTENIDO RED SOCIAL 

JUEVES 11

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/2198541133749959/Transmisión en vivo Congreso Internacional de Derecho No te pierdas los detalles del Xll Congreso Internacional de Derecho "Aplicación del Derecho Humanitario en los Sistemas de Justicia Contemporáneos" 🤝Video Facebook 

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/323276721785064/Video Congreso Internacional de Derecho CUI Espacio Universitario en el Xll Congreso Internacional de Derecho "Aplicación del Derecho Humanitario en los Sistemas de Justicia Contemporáneos".Video Facebook 

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/769321990076378/Video Congreso Internacional de Derecho Ruth Abril desde Xll Congreso Internacional de Derecho "Aplicación del Derecho Humanitario en los Sistemas de Justicia Contemporáneos". No se pierdan nuestro programa este domingo 📣Video Facebook 

VIERNES 12

SÁBADO 13

DOMINGO 14

LUNES 15

MARTES 16

https://www.instagram.com/p/BpALWbRlPmQ/ Video imagen del programa Pendientes de todo nuestro contenido en redes, estamos trabajando para que ustedes disfruten de un excelente programa. Esto es #CUIEspacioUniversitario 📣Video Instagram 

MIÉRCOLES 17

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/177125429835674/Transmisión en vivo Congreso Negocios Los estudiantes nos cuentan su experiencia en el primer día del Xl Congreso de la Facultad de Contaduría, Mercadotecnia, Logística y negocios Internacionales ☝️Video Facebook

Instastories Congreso de Negocios @cuiespaciouniversitario con todo el cubrimiento del Congreso de la facultad de Contaduría, Administración , Mercadotecnia, Logística y Negocios Internacionales. Imagen Instagram 

JUEVES 18

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/1425283284241605/Transmisión en vivo Otorgación Nivel 1 Escuela Preparatoria Se otorga a Escuela Preparatoria Nivel 1 en El Padrón de Calidad de la Educación Media Superior.Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/512751079200833/Transmisión en vivo Otorgación Nivel 1 Escuela Preparatoria Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/243494159858216/Transmisión en vivo Otorgación Nivel 1 Escuela Preparatoria Durante la otorgación a la Escuela Preparatoria del Nivel 1 en el Padrón de Calidad del Sistema Nacional de la Educación Media Superior también hay espacio para las muestras artísticas.Video Facebook

Instastories Nivel 1 escuela preparatoria Se otorga a Escuela preparatoria Nivel 1 en El padrón de Calidad de la Educación Media Superior. Imagen Instagram 

VIERNES 19

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/316259829170644/Promo programa 336 Una semana cargada de muchas celebraciones, congresos y demás actividades académicas. #CUIEspaciouniversitario te invita a disfrutar de todos estos eventos, pendientes este domingo 9:30 am, canal nueve.Video Facebook

https://www.instagram.com/p/BpIKi0pghvy/ Promo  programa 336 #CUIEspaciouniversitario te invita a disfrutar de su programa 336 pendientes este domingo 9:30 am, canal nueve. ¡No te lo puedes perder!Video Instagram 

SÁBADO 20

DOMINGO 21

Al aire programa 336 ¿Quieres conocer todas las actividades académicas que se llevaron a cabo esta semana en nuestra universidad? Estamos al aire en este momento por el canal NU9VE, Televisa🤝Texto Facebook

Pograma 336 disponible en YouTube Ya está disponible nuestro programa 336, corre a verlo 🏃‍♀🤝 #CUIEspacioUniversitario https://www.youtube.com/watch?v=nsabSjGb2_M&fbclid=IwAR35uwSrrSe-RfznBVa7h1kxuq_aho2KLhdAd1Tewo1Xi7YArkSOmrEX5Z8Texto- Link de programa Facebook

LUNES 22

MARTES 23

MIÉRCOLES 24

https://www.instagram.com/p/BpVV-L1gFS_/ Imagen contenidos Preparando el siguiente programa, no se lo pierdan 😀Imagen Instagram 

JUEVES 25

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/332673253950080/Congreso Internacional del Criecrim Video Facebook

VIERNES 26

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/298549727451739/Congreso Internacional del Criecrim CUI Espacio Universitario con toda la información desde el ll Congreso Internacional del Ciecrim📣Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/264988517545637/Congreso Internacional del Criecrim Estudiantes de la Universidad Autónoma de Nuevo León en el ll Congreso Internacional del Ciecrim 👇Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/379385699269070/Congreso Internacional del Criecrim Video Facebook

SÁBADO 27

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/559159451171089/Congreso Internacional del Criecrim Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/548483015578000/Congreso Internacional del Criecrim Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/1454114904691980/Congreso Internacional del Criecrim Video Facebook

DOMINGO 28

LUNES 29

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/2149511248403951/Congreso Interdiciplinario de las Ciencias de la Salud Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/110630443211118/Congreso Interdiciplinario de las Ciencias de la Salud Video Facebook

MARTES 30

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/558905744562470/Exposición Diseño Gráfico -Día de Muertos Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/495857677585795/Exposición Diseño Gráfico -Día de Muertos Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/621462141589221/Exposición Diseño Gráfico -Día de Muertos Video Facebook

MIÉRCOLES 31

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/1852374318214071/Celebración Día de Muertos - Comunicación Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/641327432930416/Celebración Día de Muertos - Comunicación Video Facebook

https://www.facebook.com/cui.espaciouniversitario/videos/256585101698175/Celebración Día de Muertos - Lenguas Video Facebook

CALENDARIO EDITORIAL
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ANEXO 2. Publicaciones realizadas en Facebook 

 

 
Evento: Transmisión en vivo en Congreso de Derecho.  
 

 
Evento: Promo invitando a ver el programa.  
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imagen ¿sabías qué? Con datos curiosos del programa.  
 
 

 
Trasmisión en vivo desde Congreso del CIECRIM en Monterrey.  
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Imágenes de día de trabajo con todo el equipo para invitar a los seguidores a estar 
pendientes del próximo programa.  

 
imagen de todo el equipo de trabajo del programa que hizo parte durante todo el 
año, invitación a estar pendientes para el próximo programa.  
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Promo del programa para invitar a los seguidores a ver la nueva emisión.  
 
 

 
Trasmisión en vivo desde Congreso CIECRIM en Monterrey.  
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ANEXO 3. Cuenta de Instagram del programa 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Perfil de Instagram @cuiespaciouniversitario 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Video publicado en Instagram, recorrido novena generación de estudiantes de 
Comunicación.  
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Imagen equipo de trabajo que realizó contenido todo el año para el programa, 
invitando a los seguidores a ver la próxima emisión.  
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ANEXO 4. Métrica de alcance en redes sociales de octubre 2018 a enero 11 

de 2019 
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ANEXO 5. Tabulación según Facebook 

 


