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Basándonos en el tema de original y copia, hemos realizado 
una investigación contextualizada en la ciudad de Medellín 
en donde encontramos diferentes fenómenos sociales como 
la logomanía y la accesibilidad de los productos de marcas 
de lujo que generan un estatus social y la segmentación de 
mercados que abordan las diferencias sociales

-Hombres jóvenes de la ciudad de medellín que 
utilizan logos 
-Personas que trabajan en la producción y   
venta de copias en medellín
-Personas que señalan de manera negativa la 
copia de logos

-Universidad Pontificia Bolivia
-El Hueco
-El lleras / Manrique

ORIGINAL Y COPIA

evolucion de la investigacion
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primer acercamiento a los conceptos del original y la
 

copia
Apropiación del desarrollo del producto y proceso cre-

ativo/ democratización de la moda desde la accesibilidad 
al producto

ORIGINAL Y COPIA

investigación referente a la 
copia desde su producción, 

comercialización y consumo

RESIGNIFICACIÓN DE 
LA COPIA

Rastreo sobre loa elementos que 
refuerzan la idea de lo original 
como la experiencia de compra

VALORACIÓN DE LO 
ORIGINAL

LOGOMANÍA EN LOS 
JÓVENES DE MEDELLÍN
Rastreo desde locales del 
sector hueco, páginas de 
instagram, entrevistas

INFLUENCIA DE LOS ARTISTAS 
URBANOS EN LA LOGOMANÍA

-contraste de información puntos de 
venta y perfiles de instagram de artistas

-acercamientos de rastreo

ACEPTACIÓN SOCIAL HACIA LOS 
JÓVENES QUE USAN PRENDAS CON 

LOGOS RÉPLICA

la aceptación social al uso de este tipo de prendas 
se encuentra relacionada a contextos espaciales

-acercamientos a través de juegos y entrevistas en 
diferentes contextos

visibilización de la problemática a 
través de la evidencia recolectada en 

los acercamientos y crítica  que invita a 
las personas a reflexión sobre la 

problemática

rechazo a las prendas con 
logos réplica de marcas 



dimensiones de la propuesta
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ACERCAMIENTO 
ACTIVIDAD: ¿CUÁL TE PONDRÍAS TÚ?

Esta actividad fue un acercamiento para observar 
que conocimiento tienen los jóvenes sobre una 
marca importante, desde el reconocimiento de un 
logo, el valor que este tiene para ellos y si asocian 
a los artistas urbanos con los logos de estas mar-
cas

Los participantes (jóvenes) consideran que el pre-
cio de productos de una marca reconocida es ele-
vado, sin embargo no pueden definirlo

los participantes (jóvenes) miran las marquillas 
para reconocer si un producto es original

los participantes consideran que el lugar de com-
pra y el precio aseguran que el producto es origi-
nal

los participantes reconocen que existen diferentes 
tipos de réplicas y lo asocian a calidad-precio

las redes sociales son un medio por el cuál los 
participantes reconocen la marca (imágenes de 
instagram)
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se mostraron 2 imágenes de 
prendas de una marca reco-
nocida (Gucci) donde una era 
original y la otra réplica, sin 
embargo, las dos tenían el logo 
de la marca, se realizaron una 
serie de preguntas a jóvenes 
entre el rango de 16 a 25 años

conclusiones 
importantes
los participantes asocian estas 
prendas de marcas reconocidas con 
artistas urbanos

Los jóvenes asocian las prendas con 
a ciertos contextos  específicos

¿CÓMO SE REALIZÓ?
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ACERCAMIENTO 
ACERCAMIENTO LOGOMANÍA-REGUETÓN

-Las personas en su mayoría sienten vergüenza de 
mostrar su rechazo a las personas que usan pren-
das réplica de logos 

-Se evidencia la importancia de lo original en per-
sonas marquilleras y como rechazan este tipo de 
prendas 

-Se puede aceptar el uso de estas prendas para 
ciertas ocasiones de uso o lugares determinados 

-Existe el imaginario de que si una persona usa una 
prenda réplica con logos busca aparentar 

-Debe existir un conocimiento sobre los productos 
de la marca y el logo para que se genere un recha-
zo por la prenda réplica

-Hay personas que hacen una relación entre posi-
ción - tipografía y la prenda original
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OBJETIVO: Ver que percepciones tienen las personas 
de este lugar respecto al uso de prendas con logos 
réplica y si son aceptadas o rechazadas por esto.

Hacer que una persona use 
prendas con logos réplica en 
una discoteca o bar de regue-
tón e interactúe con otras per-
sonas

Se realizan entrevistas a las 
personas del lugar

conclusiones  importantes

¿CÓMO SE REALIZA?

¿DÓNDE?

Las personas asocian las prendas a ciertos 
sectores específicos de la ciudad de Mede-

llín donde serían aceptadas socialmente
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El estigma hacia las prendas con 
logos réplica de marcas de lujo re-
conocidas vendidas en El Hueco de 
Medellín, que son asociadas con un 
contexto espacial específico (lugares 
de la ciudad de estrato bajo), y que 
generan un señalamiento y juicios de 
valor negativos en las personas que 
las utilizan, como: “mañe”, “que quie-
re aparentar”, “es de estrato bajo”, 
“de mal gusto”.

PROBLEMA
EVOLUCION DEL
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O
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Generar cuestionamientos sobre los estigmas que las personas tienen frente 
a quienes producen y usan prendas con logos réplica de marcas reconocidas, 

entendiendo que estas personas no son menos y merecen respeto

OBJETIVO GENERAL

DEL PROYECTO
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