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ORIGINAL Y COPIA e
LC\)N QUI:N.? venta de copias en medellin

Basandonos en el tema de original y copia, hemos realizado -Persanas que sefialan de manera negativa la
una investigacidn contextualizada en la ciudad de Medellin copia de logas

en donde encontramos diferentes fendmenos sociales como

la lngomania y la accesibilidad de los productos de marcas

de lujo que generan un estatus social y la segmentacidn de -Universidad Pontificia Bolivia

mercados que abordan las diferencias sociales z.' D‘J'NDE ? -El Hueco

-El lleras / Manrique

PRIMER ACERCAMIENTO A LOS CONCEPTOS DEL ORIGINAL Y LA VISIBILIZACION DE LA PROBLEMATICA A

COPIA RASTRED SOBRE LOA ELEMENTOS QUE -CONTRASTE DE INFORMACIGN PUNTOS DE TRAVES DE LA EVIDENCIA RECOLECTADA EN
APROPIACION DEL DESABRULLU DEL PRODUCTO Y PROCESO CRE- REFUERZAN LA IDEA DE L0 ORIGINAL VENTA'Y PERFILES DE INSTAGRAM DE ARTISTAS wsﬁ\?ﬁg&“ﬁﬂ; [:\SREI?IT{I:!)T(IIE‘I‘\I ggg;g ‘II_IJA A
ATIVO/ DEMUCRATIZABIUI‘:\EIIE)II‘.:]\I;\I[I][[]:I;G DESDE LA ACCESIBILIDAD COMO LA EXPERIENCIA DE COMPRA ACERCAMIENTOS DE RASTRED PROBLEMATICA
ORIGINAL Y COPIA VALORACION DE LO INFLUENCIA DE LOS ARTISTAS RECHAZO A LAS PRENDAS CON
ORIGINAL URBANOS EN LA LOGOMANIA LOGOS REPLICA DE MARCAS
=VOLUCION D= LA INV=STIGACION
RESIGNIFICACION DE LOGOMANIA EN LOS ACEPTACION SOCIAL HACIA LOS
LA COPIA JOVENES DE MEDELLIN JOVENES QUE USAN PRENDAS CON
INVESTIGACION REFERENTE A LA RASTREQ DESDE LOCALES DEL LOGOS REPLICA
COPIA DESDE SU PRODUCCIGN, SECTOR HUECO, PAGINAS DE LA ACEPTACION SOCIAL AL USO DE ESTE TIPO DE PRENDAS
COMERCIALIZACION Y CONSUMO INSTAGRAM, ENTREVISTAS SE ENCUENTRA RELACIONADA A CONTEXTOS ESPACIALES

-ACERCAMIENTOS A TRAVES DE JUEGOS Y ENTREVISTAS EN
DIFERENTES CONTEXTOS



JIM=NSION=S J= LA PRUPU=STA

BREGUNTAS OPORTUNIDADES DE | | DIMENSIONES DE LA RECUNTAS OPORTUNIDADES DE

PROPUESTA ACCION PROPUESTA ACCION

DIMENSIONES DE LA

Realizar una crilica
frente a los procesos de
produccion de las copias
que contaminan el
medio ambiente para

generar conclencia tanto
en los disefadores como

consumidores.

MEDIO AMBIENTE CONTEXTO LOCAL

S G irriprlica la e idad ue La wogric en
la damocratizacion de la modaT

iDud criterios tenen gulenss
realiran las réplicay perm skegin
las marcas gue van a coplar?

0ue implica la democratizacion on el
sistpmia moda on relacitn con la copla?

-EL CENTRO DE MEDELLiH
{(EL HUECO) iExiste un conociméento sobre

s marca & la gue == copia?

Repensar el concepto de
copia para despojarlo de
sU "sentido negativo’”.

J#Ched implica la inmoeacidn en wn
proCEsd Creatno?

-SISTEMA MODA -COMERCIANIES DE LOud relecidn ewiste entre las

REPLICAS redes sociales v 1a copia?

oirmn sp enfiaorn Bl trarmina
InFEoRCcn en el SISEEma mooEr

L
Tomar una postura

-PACINAS DE INSTACRAM {Cémo se relacionan [as £ 7
critica de la copia para

tersdencias con la copis

JCdimeo 5o relacionan las tendencias con
lie o orpion e ] pomoimer o el ivaT

FAST FASHION Realizar un paralelo

entre lo original y |a -MARCAS DE MODA durante el proceso creativa? dignificar la profesion del
fLUSNED Ema Copar &l Droducto o6 una - X COMERCIAL : : disefador de
rmarca? copia de los residuos que iEs mas importante el disefio o .
generan en l:.'l "E’L"U‘ lap mdeiiliiond e la orsaca o la mndﬂsh'estua o,
i Do afecTa Bl IoCesD 08 pRoaucciin : -MARCAS LOCALES EN hora de comprar?
de una copia al medio ambiente? ambiente para generar MEDELLIN
= una conciencia sobre {Qué entienden los creadores [ -]

fue inprec Ly e e priferacion de g : ;
copias an la contaminacitn dad rmadio cudl es la mie|or ﬂptlﬁﬂ

ambiente’ de consumo.
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Estrategia ASPECTOS DE INTERES

PRECUNTAS

DIMENSIONES
DE LA

+ artefacto vestimentario/producto PROPUESTA

ACCIONES
CONCRETAS DEL
DISENADOR

QOPOARTUNIDADES

DE DISENO

RELEVANTES

LF s s inmpontante el Hater trabajo de campo

“FL CFNTRO DF MEDFLLIN Iepensar o concepto de
{EL HUECD] d:!::; f:: ;dl:nht;:ﬂ :E R e ¥ entrevistas a quicncs

SCOMERCIANTES DE comprar? paradigmas que lo W‘d‘m réplicas y a

-Realizar una campana de concientizacion donde REPHEAS ol i
; -PAGINAS DE INSTAGRAM St criterion tienen e S replicas.

se pueda repensar el concepto de copia. e e critico tanto en

e SRIGiAL réplicas para elegir las ARGRBCONS COMa on Entrovistar a los

marcas que van a copiar? Consumidons. disenadores sobre su
" Ex? s 5 e -MARCAS LOCALES EM
Realizar una campana educativa para disenadores L o postura frente al tema
v consumidores donde se exponga la existencia de entre las redes sociales y
la copia?

la copia en la industria de la moda.
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5ACZRCAMIENTO

ACTIVIDAD: £CUAL TE PONDRIAS TO?

Esta actividad fue un acercamiento para observar
que conocimiento tienen los jdvenes sobre una
marca importante, desde el reconocimiento de un
logo, el valor que este tiene para ellos y si asocian
a los artistas urbanos con los logos de estas mar-
cas

Los participantes (jdvenes) consideran que el pre-
cio de productos de una marca reconocida es ele-
vado, sin embargo no pueden definirlo

los participantes (jdvenes) miran las marquillas
para reconocer si un producto es original

los participantes consideran que el lugar de com-
pra y el precio asequran que el producto es origi-
nal

los participantes reconocen que existen diferentes
tipos de réplicas y lo asocian a calidad-precio

las redes sociales son un medio por el cuél los
participantes reconocen la marca (imdgenes de
instagram)

.COMD SE REALIZO?

se mostraron 2 imagenes de
prendas de una marca reco-
nocida (Gucci) donde una era
original y la otra réplica, sin
embargo, |as dos tenian el logo
de la marca, se realizaron una
serie de preguntas a jivenes
entre el rango de 16 a 23 arios

¢ CUAL TE PONDRIAS TU?

CUNCLUSIUN=S
IMPORTANT=S

los participantes asocian estas
prendas de marcas reconocidas con
artistas urbanos

Los jdvenes asocian las prendas con
a ciertos contextos especificos
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AC_RCAMI NT\) ;COMO SE REALIZA?

Hacer que una persona use
prendas con logos réplica en
una discoteca o bar de regue-
tdn e interactie con otras per-
sonas

ACERCAMIENTD LOGOMANIA-REGUETON

OBJETIVD: Ver que percepciones tienen las personas
de este lugar respecto al uso de prendas con logos

réplica y si son aceptadas o rechazadas por esto. Se realizan entrevistas a las
personas del lugar

INVOX

-Las personas en su mayoria sienten vergiienza de L,
mostrar su rechazo a las personas que usan pren- ALOONDE?  SHUPA SHOTS, Parque LLERAS. ( Cra 38 # 9a - 25)
das réplica de logos

-3e evidencia la importancia de lo original en per- C Q N CLU S I O N :‘E S I M Po R T A N TE S

sonas marquilleras y como rechazan este tipo de

CLN=
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prendas
Las personas asocian las prendas a ciertos
-Se puede aceptar el uso de estas prendas para sectores especificos de la ciudad de Mede- / 7\
ciertas ocasiones de uso o lugares determinados llin donde serian aceptadas socialmente ( T >
ﬁ
-Existe el imaginario de que si una persona usa una R el - jji !L
prenda réplica con logos busca aparentar ,«”I =7/ ™) A TN '5 ‘
[\ oomima [ ) f o o % | VERZACHE
-Debe existir un conocimiento sobre los productos N m::"" ’ S "f \ |
de la marca y el logo para que se genere un recha- gff} ' | CHANEL G ——J
zo por la prenda réplica bt |

-Hay personas que hacen una relacidn entre posi- (i) b
cidn - tipografia y la prenda original



C, ZVOLUCION D3 =

IPROSEMA ]

El estigma hacia las prendas con
logos réplica de marcas de lujo re-
conocidas vendidas en El Hueco de
Medellin, que son asociadas con un
contexto espacial especifico (lugares
de la ciudad de estrato bajo), y que
generan un seiialamiento y juicios de
valor negativns en Ias PErsonas que
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® i =VOLUCION D2
bm e O3JETIVO BENERAL

Generar cuestionamientos sobre los estigmas que las personas tienen frente
a quienes producen y usan prendas con logos réplica de marcas reconaocidas,
entendiendo que estas personas no son menos y merecen respeto

J=L PRIUY=CTV
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