


Vestuario, Gastronomia e Ilustracion:
Proyecto de diseno

Veroénica Florez Sanchez
ID-UPB: 000246142
CC:1036.664.653

Trabajo de grado para optar al titulo de:

Disenadora de vestuario

Asesor:
Fausto Zuleta Montoya

D.I. PhD. Fausto A. Zuleta Montoya
Director de Trabajo de Grado

Universidad Pontificia Bolivariana
Escuela de Arquitectura y Disenio
Disefio de Vestuario
Medellin
2019







Resumen:

El presente trabajo realizado dentro de la Facultad de Disefio de Vestuario de la Universidad Pontificia Bolivariana,
busca indagar sobre las dindmicas gastrondémicas, y como el disefo, especificamente el disefo de vestuario por
medio de la ilustracién aplicada al textil puede entrar a jugar un papel fundamental en la creacién de experiencias
alrededor de la mesa. Para esto, se realizé un recorrido teérico sobre el tema en mencién, definiendo disefo,
disefo de vestuario, disefio gréfico, ilustracién, gastronomia, experiencias gastronémicas y disefio sensorial. Y se
hicieron exploraciones de tipo proyectual a un proyecto en especifico. Creando asi, una linea de productos que
respondieran al cuestionamiento inicial.
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Lo que estds a punto de leer, es la recopilacién de un suefio que comenzd hace mds o menos dos afios atrds. Pero, que
comenzé a materializarse hace aproximadamente cuatro meses, cuando decidi, poner el mundo de mi profesién ( disefio de
vestuario) al servicio de mi hobby / pasatiempos favorito ( la gastronomia ). Teniendo como medio uno de los mayores apren-
dizajes de este viaje universitario ( la ilustracién textil ).

Hacer este trabaijo significé un gran refo para mi, tanto personal como profesionalmente. Se traté, en primer lugar de validar
todos los conocimientos adquiridos desde el primer dia de universidad. De encontrar mi esencia y validar mi perfil como
disenadora de vestuario con una sensibilidad/ enfdsis muy grande hacia el disefio gréfico. Y finalmente, de crear un proyecto

que fuera significativo, sostenible en el tiempo, y con bases para seguir creciéndolo.

Espero, que lo disfrutes y lo encuentres Util para futuros proyectos. Y sobretodo, que cada trasnochada, cada duda e incerti-
dumbre acerca de su rumbo y cada 3.4 que me tocd sufrir, hayan valido la pena, en pro del conocimiento que aqui recopilo.

Verdnica Flérez S.

Introduccion






Situacion referencial

La certeza de mi rumbo y mi lugar
dentro del disefio de vestuario
estuvo determinada esencialmente
por cuatro factores que eran en
apariencia inorgdnicos entre si. La
falta inicial de conexién entre estos
factores fue, no obstante, la posibil-
idad de encontrarme con una
diversidad de experiencias que
determinaron el hecho de encon-
trar un punto comun entre ellos que
los hicieran por fin orgénicos y me
permitiera en tanto el desarrollo del

presente proyecto.

Primera experiencia:

Ocurrié en 2017, cuando llegué a
un punto en mi carrera en el que
me sentia profundamente estanca-
da con mi quehacer profesional y
académico, pues no encontraba
motivaciones para seguir y llegué a
pensar que habia equivocado mi
eleccion  profesional.  Comencé
entonces a buscar actividades para
salir de la rutina, encontrar nuevas
motivaciones y desafiar mi creativi-
dad. En medio de esa buUsqueda,
conoci la cocina, especificamente la
cocina saludable, y fue un mundo
que capté toda mi atencién. A
partir de entonces, decidi involu-

crarme mds buscando ingredientes,

recetas y preparaciones. Al mismo
tiempo, comencé a preocuparme
por hacer de la cocina algo visual, y
O pensar en unir cocina e imagen,
lo que derivé mds tarde en mi
proyecto profesional al que decidi
llamar Alkalina.

En este proyecto, cada detalle,

desde

presentacién cuenta. Alkalina, hasta

la preparacién hasta la

el momento es una cuenta de Insta-
gram, en donde comparto mis
comidas diarias, sus recetas,
algunos tips y fotografia de produc-
to. Pero con miras a convertirse en
una idea de negocio, un canal que
no solo involucre la cocina desde los
ingredientes y las recetas, sino un
espacio en donde el disefo, el textil

y la cocina convivan perfectamente.

|

imagen 2 receta galletas - Flérez, V.




Segunda experiencia:

En el 2018, comencé a investigar
opciones de médulos para terminar
mi formacién profesional y me
encontré con el médulo de Imagen
llustrativa dictado por la facultad de
disefio grdafico. Me matriculé a este
y fue un verdadero viaje de redes-
cubrimiento para mi. Me enamoré
de la ilustracién, volvi a creer en mi
profesién, y descubri cual era mi
perfil dentro de todos los campos
que vi. Aprendi a manejar herra-
mientas que mds adelante me
serian muy Utiles para mi préctica y
mi vida en general.

Tercera experiencia:
Integradas ya en mi vida la cocina
saludable y la ilustracién, sucede

Imagen 3 Samba pachangé - Flérez, V.

enfonces una nueva reflexion en la
que imagino que puedo integrar
estas dos nuevas experiencias con
ofro sustrato: el textil. Coinciden-
cialmente en ese momento, se
abrié un diplomado de técnicas de
estampacién en la UPBd. Lo cursé,
trabajé técnicas de estampacion,
aprendi a hacer médulos, repites y
en general a plasmar mis ilustra-
ciones en el textil.

Cuarta experiencia:

Sucede para el momento en que
debo hacer la prdctica profesional.
Aparecié por esos dias una convo-
catoria para trabajar en Crystal
S.A.S. como disefadora gréfica.
Era la oportunidad entonces para
aplicar todo el conocimiento

adquirido, pero sobre todo era el
momento de comprobar si en el
ambito profesional era posible llevar a
la préctica mi idea integral que ahora
me rige como disefiadora. Adicional-
mente, durante seis meses trabajé para
GEF, tuve la oportunidad de hacer
estampacién para vestuario exterior
masculino, beachwear masculino,
vestuario interior femenino y vestuario
exterior femenino. Fue esta la oportuni-
dad que requeria para confirmar que
estoy en el camino correcto y que

disfruto lo hago actualmente.

Imagen 4 coleccién beachwear gef - Flérez, V.




Planteamiento del

problema

Una creciente tendencia a convertir
cada vivencia en una experiencia
sensorial, encabezada en primer
lugar por los Millennial, segin la
WGSN (2018) ha permeado todos
los &mbitos de la vida humana.
Esta generacién, dvida de descu-
brimientos y anécdotas, pero a su
vez saturada de las opciones ofreci-
das por el mercado actualmente,
busca explorar nuevos limites y
nuevas formas de pensar y abordar
proyectos.

Al ahondar en las posibilidades que
el disefo ofrece y con la premisa de
ese “potenciar” las experiencias
sensoriales, mediando, proponien-
do y ofreciendo una mirada difer-
ente, encontramos el campo de la
gastronomia.

Monroy (2004) hace un recorrido
histérico y cultural sobre la evolu-
cién de la gastronomia y como esta
de

primaria, - tal y como lo son

pasd ser una necesidad
también el refugio y el vestido- a
una manifestacién cultural y un arte
gue se compone no solamente de

los alimentos o ingredientes, sino

también de las diferentes formas de
preparacién, de presentacién, las
dindmicas alrededor de la mesa y
sus diferentes significaciones sociales.
Una de las formas mds eficientes que
de

gastronomia — ademds de visitar un

tenemos acercarnos  a la
restaurante o preparar comida en
casa- se encuentra en la popular
plataforma de entretenimiento  por
streaming, Netflix.

= Netflix, hace de la idea de quedarse
en casa una completa experiencia,
valorada a su vez por el 56% de los
Millennials  (Lépez, 2016), quienes
prefieren la gran cantidad de conteni-
do que puede brindarles esta
aplicacién a tan solo un click de
distancia. Esta plataforma, ofrece de
manera inmediata miles de propues-
tas sobre diversos temas siendo la
gastronomia, uno de ellos; Pero, 2Qué
pasa cuando en el buscador se escribe
este término? 2Qué resultados arroja?
2Qué
gastronomia esté disponible?

“Chef’s table” (2015) , “Sal, grasa,
dcido, calor” (2018) , “The mind of a

chef” (2012) , son algunos de los

tipo de contenido sobre

titulos relacionados a la busqueda, ofreci-
dos por esta plataforma que al dia de hoy
cuenta con més de 137 millones de
suscriptores. Todos, sin lugar a dudas,
ponen a la gastronomia como eje central
y, de las ideas presentadas anteriormente
se enfocan principalmente en la evolucién
de los ingredientes, la consecucién de los
alimentos, preparaciones alrededor del
mundo y nuevas técnicas de presentacion.
Esta exploracién de conceptos no es exclu-
siva de los contenidos ofrecidos en este
canal virtual. A menudo, la gastronomia
se ve relegada a la simple preparacién de
alimentos, reduciendo gastronomia a
culinaria, y dejando olvidado un concepto
que para el desarrollo, el estudio y la
evolucién de la cultura es muy importante:
las dindmicas alrededor de la mesa.

Imagen 5 Bogedén Jack Davison
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Asimismo, el disefio, especificamente
el disefo de vestuario, contrario a lo
que se cree, cuenta con muchos
campos de accién, y estos a su vez,
son un mundo infinito de posibili-
dades. Sin embargo, el asunto del
cuerpo y como este se relaciona con el
medio, por ejemplo, siempre ha sido
una de las principales preocupaciones
de esta discipling, y ha sido abordado
desde tantas perspectivas que se ha
convertido en casi la Unica forma de
pensar el disefo de vestuario. Pero,
2Qué pasa cuando mds que vestir el
cuerpo, se quiere vestir el espacio?
¢Qué pasa cuando se quiere trabajar
sobre la superficie por encima de la
molderia? ¢Cémo hacer de ese “vestir
el espacio” una experiencia sensorial,
que responda a las necesidades del
contexto?

Imagen 6 Instalacién Olafur Elliason
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Este Ultimo concepto, sumado a una
de

alimentacién para el 2019, presenta-

las tendencias globales en
das por la revista Colombiana P&M
(2018), “Lo visual y la textura como
valor diferencial” se convierten en un
punto de encuentro para disefio y
gastronomia, abriendo las posibili-
dades de dos ramas que en un
principio parecen no tener mucho en
comudn, pero que pueden transfor-
marse en una oportunidad para un
mercado, que estd en constante

expansién. ( Lugo, s.f) afirma que:

Aunque los ingredientes provienen de
la  naturaleza, la  alimentacién

humana no es un hecho natural, sino

Lipke ]
'|"| r?

Imagen 7 Intervencién de espacio Yayoi Kusama

cultural. Es el resultado de la accién que
ejerce el hombre sobre la naturaleza para
transformarla y convertirla en comestible.
El ser humano construye su propia
comida cuando la piensa, la produce, la
transforma, la consume y la comercializa.
Y esa construccion estd basada desde el
principio en procesos conscientes de
disero. (p,01).

El consumidor busca una experiencia
sensorial en la comida. Por lo tanto, exige
productos que involucren los sentidos: lo
visual, el aroma o la textura. El disefio, por
su parte, tiene ese poder creador, esa
capacidad de vestir el espacio para
producir y vender experiencias alrededor
de una mesa.
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General

Desarrollar una linea de productos para la cocina y el comedor que permitan
hacer de las dindmicas alrededor de la mesa, una experiencia sensorial.

Especificos

1. Definir teéricamente disefio y gastronomia, como los conceptos claves para el
desarrollo de este proyecto.

2. Hacer un andlisis de los artefactos vestimentarios para cocina y comedor ofreci-
dos actualmente por el mercado.

3. Materializar algunos de los artefactos vestimentarios analizados anteriormente.




Justificacion

¢ Cémo pueden unirse disefio y
gastronomia en pro de brindar al
usuario, una experiencia sensorial ¢

Tanto disefio como gastronomia, son
dos disciplinas que han estado en un
constante debate entre sus alcances,
sus limites, su fondo y su definicién.
Pues, histéricamente, han sido reduci-
das a sus aspectos mds primarios. El
estatus del disefio nunca habia sido
tenido en cuenta, y lo mismo pasaba
con la gastronomia, escondida en las
tradiciones casi ancestrales de una
cocina.

Sin embargo, al dia de hoy comenza-
mos o ver mds movimientos y
propuestas en torno al disefio y la
gastronomia. Ya dejan de ser asuntos
aislados de falleres y cocinas y se
convierten en objetos de estudio para
grandes desarrollos. Es precisamente
este creciente interés en ambos temas
el que abre las posibilidades para
pensar en como, el disefio puede
intervenir  en  las  dindmicas
gastronémicas resignificando la expe-

riencia del comer.

En el libro “Food design” (2005) se
comienzan a explorar algunas posibil-

idades del disefio gastronémico, con
la premisa de que “El ser humano no
vive para comer, sino para “comer

"

decorativamente”. Pero chora la
apuesta va més allé, el disefio debe
sentar las bases para que la
gastronomia se convierta en una
experiencia que satisfaga ademds del

(buen) gusto, tacto, olfato, oido y vista.

En esta busqueda, se han embarcado
decenas de disefadores grdéficos e
industriales, buscando nuevos materi-
ales, formas y empaques para trans-
formar el hdbito de comer Unicamente
para saciar el hambre.

Pero, desde el disefo de vestuario,
todavia queda mucha tela por cortar, y
tomando ese concepto de tela, nos
remitimos al textil, como uno de los
insumos mds importantes para el
disefio de vestuario. El textil, ha sido
también un tema que generalmente se
le ha adjudicado a la ingenieria, pero
gue enriquece mucho la profesion del
disefiador de vestuario y le abre
muchas posibilidades para explorar, y
dotar de significado este insumo.

El textil es tacto y riqueza visual, el textil
puede cubrir o envolver, empacar y

resaltar, el textil es infinito como lo son sus
posibilidades. Es por esta razén, que
como disefiadora de vestuario, con una
gran sensibilidad hacia el textl y sus
aplicaciones, busco explorar como este
puede ser un punto clave para transfor-

mar la experiencia gastrondmica.




El marco tedrico que se desarrolla a
continuacién, permite conocer los
conceptos necesarios para el mejor
enfendimiento y aprovechamiento del
desarrollo de este proyecto.

Inicialmente, se hard una definiciéon
de disefio en general, con el objetivo
de comprender mejor su historia, su
porqué en el mundo, y su funcién en
la concepcién de los objetos. Luego,
definiremos al disefio de vestuario,
para comenzar a enfender cudles son
estas posibilidades que los artefactos
vestimentarios pueden ofrecerle a la
gastronomia. Pasaremos al disefo
textil, como un mundo en si mismo,
capaz de transformar y concebir el
disefio como tal, desde otra perspecti-
va.

Posteriormente, ahondaremos en el
disefio gréfico como un complemento
desde la faceta visual para reunir
disefio y gastronomia. Y con esto,
llegaremos a la ilustracién y la
ilustracién  aplicada al textil, como
herramientas para enriquecer el texdil

y dotarlo de significado.

Finalmente, pero no menos impor-
tante, se hard un recuento de lo que
ha sido la historia de la gastronomia
para llegar a lo que conocemos hoy
por gastronomia, y como esta
también se ha debatido entre varias

ramas para ser finalmente definida.

En el comienzo de la humanidad, el
instinto de supervivencia fue el media-
dor de las relaciones del ser humano
con el mundo y con el otro. Este instin-
to fue evolucionando inicialmente a
tareas manuales de las cuales ain se
conservan rastros, y posteriormenfe
con todo el proceso evolutivo, a la
artesania, acompafada a su vez del
desarrollo tecnolégico y cultural de la
humanidad.

Pero, la historia del disefio como tal,
iniciaria con lo que fue la Revolucién
Industrial. Con los grandes avances
tecnolégicos y de procesos de la
época, en los que comienza a apare-
cer la especializacién del conocimien-
to en diferentes dreas, surgié la necesi-
dad de encontrar una figura que fuera
capaz de concentrar varias dreas del

Imagen 9 Poster Bauhaus
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conocimiento en una sola labor. Asi,

los relaciones humanas, la produccién
artistica y tecnolégica, y la capacidad
inventiva, se convirtieron en las cualidades
primordiales de la nueva figura del
disefador. (Campi, 2007)

Sin embargo, todas estas cualidades
inventivas y creadoras, no se consoli-
darian hasta la creacién de la que seria la
primera escuela de disefo, conocida



chora como La Bauhaus, en la
Alemania de 1919. Su fundador W.
Gropius, buscé durante este proceso
que arte y ftécnica formaran una
unidad en pro de mejorar las condi-
ciones de confort de los objetos, pero
fue tal el éxito que no sélo transformé
la materialidad de los objetos, sino el
orden légico de las investigaciones
visuales.

Sus principios, como se dijo antes,
enfocados en crear una relaciéon
simbidtica entre arte, artesania y
disefo, tenion como base “Crear
formas tipicas, pero que simbolizaran
el mundo” esto en conjunto a que la
produccién no podia ser solamente
arfistica, sino que debia tener un
cardcter utilitario. (Herndndez, 2004)
Ofro concepto importante fue la sostenibil-
idad econdémica que debion fener los
producios, con el fin de no depender del

Estado para la produccién de estos.

En el libro “Disefio: teoria y reflexion”
Rodio (2006) define el disefio como
“Aquella actividad que se propone
visualizar y/o desarrollar todos aquel-
los proyectos que desde su concrecién
(objetualizacién)  material  ayuden
eficazmente a resolver necesidades
humanas en su contexto social, asi
como mejorar la existencia del ser

humano.” (p.7)

Desde ofra perspectiva, en el libro
“Textos en torno o un disefiador
critico” el cual recopila toda la vida y
obra de Victor Papanek autor de
“Disefiar para el mundo real” (Carre-
ra, Panyella y Pelta, 2014) hacen una
aproximacion  desde un enfoque,
sensible y activista del disefio. Se argu-
menta que el disefio, no puede
limitarse a la funcién estética y funcio-
nal, sino que debe ser sensible, social
y debe pensarse de manera en que los

objetos disefiados puedan compartirse, lo

que actualmente se conoce como

consumo colaborativo.

Y con esta premisa, de buscar y trabajar
en pro de un disefio sensible, aparece

otra dimensién del disefio: El disefio
emocional.
Norman, (2005) , nos hace un

acercamiento al disefio emocional, el cual
tiene como principio indagar en las
emociones de las personas en buscando
crear objetos més significativos, Utiles y
exitosos. Dentro del libro de este autor, se
proponen tres dimensiones del disefio: el
disefo visceral, el disefio conductual y el
disefo reflexivo.

En primer lugar se expone el nivel visceral
del disefio, el cual es preconsciente,
anterior al pensamiento, el disefio visceral
se concentra en la primera impresién que
se tiene con un producto, es la fase de

Imagen 9 Objetos disefio emocional




descubrimiento de su apariencia, su
tacto y las sensaciones que este
produce. Ciertamente el carécter
estético del disefio no puede ser
dejado de lado, puesto que los objetos
funcionales no son necesariamente
agradables de usar y si un objeto es
funcional pero no se usa por su
dimensién  estéticamente pobre, su

funcionalidad queda reducida a cero.

En segundo lugar aparece el nivel
conductual, que tiene que ver con el
uso del objeto y la experiencia que se
tiene con este. Que a su vez tiene sus
propias facetas: funcién, que especifi-
ca para qué esta pensado el objeto.
Rendimiento, que se enfoca en qué
tan bien cumple las funciones el
objeto y usabilidad que es la facilidad
con la que el objeto puede ser enten-
dido por el usuario, para sacarle el
mejor provecho a este.

Finalmente, se habla del nivel reflexivo
del disefio. El que tiene que ver con la
conciencia, las emociones y la
cognicién. Es el nivel mds personal y
subjetivo del disefio, pues las experi-
encias con un objeto, un servicio o con
una misma experiencia, varian de un
usuario a ofro dependiendo de su
cultura, educacién e identidad. Asi,
que son las vivencias personales, las
que definirdn si un disefio es exitoso o

no en su dimension reflexiva.

Entonces, aunque generalmente se
anteponga la funcién a todas las otras
del
Norman (2005) , para lograr un

dimensiones disefio, segin

disefio emocional exitoso, debemos

entender que las emociones son

inseparables de la cognicién y son una

parte necesaria del proceso de disefo.

Con las diferentes visiones exploradas
anteriormente,; podemos entender que
para lo |que este proyecto. busca, el
disefio es una disciplina que tiene
como obijefivo traer a consideracion
todos los aspectos configurativos de
los objetos, en pro de resolver las
necesidades humanas, sin“olvidarse
de la dimensién sensible y estética de
estos.

La bibliografia acerca del disefio de
vestuario es escasa, puesto que histéri-
camente el vestido no ha sido un
objeto de estudio comin entre las
investigaciones entorno al disefio. No
obstante, para Ferndndez (2015) el
vestido y su relacién con el munde han
sido uno de los objetos de estudio
principales.

En su libro “La profundidad de la
habla del

vestuario con “d” minUscula, refirién-

apariencia” disefio de

dose a una separacién hecha por
Margolin (2011), en el seminario “Los

estudios del Disefio, 2Cudles son2” en la
que ubica a los objetos cotidianos como
objetos con “d” minUscula. Para entender
porque el disefio de vestuario hace parte
de los objetos cotidianos, se hace una
comparacion a la situaciéon que atravesa-
ba el disefio en los afios 50, en los que
este buscaba trascender del paradigma
del arte alparadigma cientifico. Actual-
mente, esta situacién se repite, puesio.que
el disefio de vestuario adn busca ubicarse
dentro del _panorama cientifico  por
encima‘de los imaginarios ligados a la
moda, y la bisqueda de la novedad sin
un porqué aparente.

Ahora bien, para llegar a una definicién
mds completa del vestido, tenemos que
relacionarlo necesariomente con el arte.
El vestido, se ha debatido entre disefio y
arte para ser definido y estudiado. En una
primera parte, se le ha relegado a su
mero aspecto estético y cosmético, despo-
jdndolo de su cardcter funcional y utilitar-
io. Y margindndolo a ser un objeto de
estudio sin ‘mucha rigurosidad.  No
obstante, del ofro lado, su capacidad
para satisfacer necesidades, lo separa de
ser considerado un objeto de arte. Incluso
cuando el arte, dota al disefio de un
sentido estético, critico y en ocasiones

politico. (Ferndndez, 2015)

Este andlisis exhaustivo hecho en “La
profundidad de la apariencia” nos

Imagen 10 Chanel en los 50s



permite definir el disefio de vestuario
para este trabajo, como una disciplina
critica y sensible, que pretende encon-
trar en el cuerpo un medio para
expresar, comunicar y conectarse con
el mundo que lo rodea. Quebrantan-
do los limites entre arte y funcién y
hacer

llevandolo a aporfaciones

desde una perspectiva més completa.

En definitva y como se expuso
anteriormente el disefio de vestuario
enfrenta el mismo dilema que la
gastronomia: son artes completos,
involucran los sentidos, son sensibles y
criticos, pero tienen como precepto
suplir una necesidad. Es esta caracteristi-
ca la que los aleja de ser considerados
como objetos de arte, pero es esta
misma caracteristica la que los une
para la creacién de nuevo conocimiento.

Para poder hablar de textil, necesaria-
mente se tiene que hablar del hilado,
y como estos se entrelazan para
construir el tejido. Las dos formas més
populares de tejido son tejido plano y
de punto, y en funcién de su construc-
cién variaran sus propiedades y sus
usos. El tejido de punto se remonta a
la época de los egipcios, pero no se
desarroll6  como industria  hasta
principios del siglo XVI , en Europa. El
mundo del fextil es tan amplio como

su historia, sus materiales, sus

variantes de construccién, sus acaba-

Imagen 11 Celeste tesoriero knit
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dos, la mezcla de fibras y las nuevas
aplicaciones son otro mundo, que vale
la pena explorar. (Udale, J. 2014)
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“Inspired and Inspiring Textile Designers:
Credtivity ~ Through
Influence and Inspiration” (2015). Este

Understanding



articulo presenta un estudio que inves-
tigd las de influencias (lo que da
forma al contexto para las ideas
creativas) y la inspiracién (lo que
inspira el contenido) durante el proce-
so de creacién de diez disefadores
textiles. A estos se les fueron entrega-
dos algunos recursos y la directriz de
creaciéon de un textil. Dentro de los
resultados, no hubo ningdn disefio
igual a otro, pero todos utilizaron los
recursos que se les fueron dados
como fuente de inspiraciéon. Ademds,
dentro de los hallazgos, logré eviden-
ciarse que cada disefiador, plasmé en
el textil, ademds de la inspiracién, sus
experiencias personales, narraciones
del proceso creativo desde su vocabu-
lario cultural y social y lo que
finalmente da respuesta a la pregunta
planteada:

anteriormente Sus

emociones relacionadas a los vinculos
de

Este Ultimo

y reacciones experimentadas

acverdo a la direciriz.
hallazgo, puede relacionarse con las
dimensiones del disefioc emocional
que fueron presentadas en pdrrafos
anteriores. En primer lugar, hicieron
un acercamiento desde el nivel
conductual del disefio, pensando en
la funcionalidad de comunicar del
textil, y presentando narrativas en
torno a este. También hicieron un
acercamiento visceral al textil, desde
los emociones los

que recursos

presentados les generaron. Y

finalmente, llegaron a un disefio
reflexivo, presentando un fextil creado
a partir de la mezcla de sus vivencias
personales, la lectura del contexto y la
emociéon causada.

Podemos concluir entonces, que para
la visién de este proyecto, el disefio
textil es mds que su construccidn y
propiedades técnicas. El disefio textil,
aborda el proceso creativo de todo
disefo, desde la fundamentaciéon
conceptual, hasta la materializacién
utilitaria sin dejar de lado las dimen-
siones sensibles y estéticas de los
productos creados.

Para comenzar a hablar del disefo
gréfico, tenemos que devolvernos a la
parte de la historia del disefio que se
narra sobre La Bauhaus. Esta vez, la
miraremos desde los inicios del disefio
bidimensional. De los cuales Wassily
Kandinsky es precursor con su libro
“Punto y linea sobre el plano”. Este y
muchos ofros defendieron la idea de
que el disefio no podia reducirse
solamente a su funcién o a su descrip-
cién técnica. Creian no solo en un
modo universal de describir la forma
visual, sino también en su significado
universal.

Toda esta teorizacién del disefio
grdfico, se condensa en la definicién

Imagen 12 Kandinsky punto y linea sobre el plano

que Tapia (2014) en su ensayo “Hacia
una defincion del disefio gréfico” presen-
ta: “Un proceso o labor donde se
proyectan, coordinan, seleccionan y orga-
nizan un conjunto de elementos para
producir y crear objetos visuales destina-
dos a codificar mensajes especificos a
grupos determinados” (p.3).

Sin embargo, también expone que con el

surgimienfo y el desarrollo de los
diferentes softwares para disefar, surge
una contrariedad en la definicién y suste-
ntacién de los fundamentos de la discipli-
na. Esta democratizacién de las herra-
mientas de disefio, evidencié que los
conocimientos asociados a esta disciplina
eran netamente técnicos, por encima de
conocimientos investigativos o fundamen-
tales. Y redujo el saber del disefio gréfico
a un abanico de opciones predetermina-

das y customizables por cada usuario.

De este modo se hace necesario volver a




replantear una definicién més profun-
disefio
(1992)
propone en su libro “Los demiurgos

da y fundamentada del

grdfico. Para esto, Satué
del disefio gréfico” la siguiente defin-

icién:

“En la cultura hiperindustrial, la canti-
dad, la fragmentacién, la heterogene-
idad y la dispersién, en suma, de los
datos que utilizamos para vivir obedi-
entemente, generan una demanda de
sintesis y de orientacién totalmente
nuevas [...] El disefo gréfico, con su
capacidad para atribuir forma e
identidad a la comunicacién, [debe]
contribuir en gran medida a la efica-
cia de las relaciones sociales”. (p. 32)

Pero retomando a Tapia (2014) la
definicién final que hace del disefo
grdfico, teniendo en cuenta los avanc-
es, los cambios sociales, las dindmicas
actuales es mds completa:

Imagen 13 Composicién de imégenes.

“El disefio gréfico es una disciplina
social y humanistica; el arte de conce-
bir, planear y realizar las comunica-
ciones visuales que son necesarias
enriquecer las

para resolver 'y

situaciones humanas. Directamente
anclado en el universo de la vida
urbana y del desarrollo tecnolégico, el
disefio grdfico no se cifie a técnicas,
métodos o teorias determinadas, sino
que es el arfe de deliberar sobre ellas
y sobre la innovacién [...] Su nicleo
epistemolégico se halla entonces en la
retérica, pues ésta es el arte de la
deliberacién para la persuasién, sélo
que proyectada aqui al escenario de
lo produccién y de la imagen, y no
sélo de las palabras.” (p. 8)

Finalmente, (Lupton & Phillips, 2016,
p. 13) en el libro “Disefio gréfico:
nuevos fundamentos” hacen una
analogia entre disefo grdfico y

gastronomia que parece pertinente

rescatar:

“ Los grandes chefs nos recuerdan que un
gran plato depende de la calidad de sus
ingredientes. De igual modo, en el disefio
grdfico debemos buscar la excelencia en
cada elemento de nuestro trabajo. [...] En
un mundo complejo, filirado por mdltiples
capas de sefales visuales, verbales y
sensoriales, proporcionar una comuni-
cacién visual sélida y clara es esencial. El
disefio de calidad no solo nos ayuda a
hacer nuestra vida mdés inteligible,
también puede proporcionar experiencias

placenteras.”

Teniendo en cuenta todo este debate de
definiciones del disefio grdfico, y buscan-
do su conexién con el disefio de vestuario,
podemos tomarlo como una disciplina
social, que busca enriquecer las
relaciones humanas a través de la comu-
nicacién visual. Es este trabajo visual, de
imagen y composicién, el que potencia el
campo del disefo de vestuario, para
dotarlo de estética y retérica, capaces de
transmitir mensajes que lleguen y transfor-

men la experiencia del usuario.



Los humanos estamos hechos de
imdgenes, desde el principio de los
tiempos, la imagen fue una de las
primeras formas de comunicarnos
con el ofro y de dejar huella en el
mundo. En las pinturas rupestres,
pasando por los jeroglificos y los

frescos italianos enconframos
diferentes formas ancestrales de
ilustracién.

Pero, al igual que como lo vimos con
el disefio, el disefio de vestuario y el
disefio grdfico, la llustraciéon  se
encuenira en una posicién ambigua,
debatiéndose entre arte y disefio, y sin
“aceptada por

alguna de las dos disciplinas. Con el

ser oficialmente”
agravante de la “poca” exploracion
disciplinaria que se ha hecho alrede-
dor de este fema.

Tomando la definicion que Zeegen
(2013, p. 11) hace referenciandose en
el National Museum of lllustration de

Rhode (Estados  Unidos)
tenemos que: “Los ilustradores combi-

Island

nan la expresién personal con la
representacion pictérica con el objeti-
vo de transmitir ideas” Esto, sumado a
lo idea de que: “la ilustraciéon sirve
como reserva de nuestra historia
social y cultural y es, por tanto, una
forma de expresion artistica trascen-

dente y duradera”.

Entonces, llegomos al punto de
preguntarnos cudl es la esencia de la
ilustracién, éPara qué, si ya existe una
manera mdas fiel de representar la
(la fotografia)

realidad seguimos

pensando y desarrollando  la

ilustracién?

“Una gran ilustracién es la que
consigue unir un disefio excelente con
un método y un pensamiento creati-
vos.” (Zeegen, 2013 p. 11)

La esencia de la ilustracién no se
encuentra en la fiel representacion de
la realidad, por el contrario, radica en
el pensamiento; En encontrar una
forma visual para  fransmitir - un
mensaje, un concepto o una idea
acertada. Se encuentra en el nivel

reflexivo del disefio.

Imagen 14 draw this in your style serie




Uno de los fundamentos bésicos del
disefio es la acertada comunicacion
de ideas e ideales, y el medio por
excelencia para esto, como se habla-
ba anteriormente es el dibujo. Antes
de hablar de propiamente de la
ilustracion en el textil, se hace necesa-
rio definir algunos aspectos bdsicos
del disefio grdéfico, que ayudan a
ilustraciones

disefiar correctamente

sobre el fextil.

En primer lugar, hablaremos de la
textura. La textura es la parte tactil de
una superficie. Puede ser rugosa o
lisa, reflejar la luz o matizarla, entre

otras caracteristicas.

En disefio, al
hablar de textura
no solamente

su cualidad tadtil,
| sino al aspecto visual
de una superficie.
Asi, una textura
enriquece el nivel
de detalle de una
superficie.

De la textura,
pasamos a los
patrones.

El disefio de

patrones

consiste en la creacién de texturas a
gran escala.

Y sus elementos bdsicos son el punto,
la linea y la cuadricula. Al realizar
patrones repetitivamente, se cubre la
superficie, que para el caso que nos
interesa es el textil. (Russell, 2013)

En conclusién, el eje central de la
ilustracién textil se encuentra en la
experimentacién con el dibujo, miran-
do diferentes enfoques del disefio, y
encontrando un estilo propio, pero
las

siempre teniendo en cuenta

propiedades del textil.

Hablar  del
supone definir primero que puede ser

disefio  experiencial,
considerado como una experiencia.
La RAE proporciona estas cuatro defin-
iciones de experiencia:

“Hecho de haber sentido, conocido o
presenciado algo. 2.f. Practica prolon-
gada que proporciona conocimiento o
habilidad para hacer algo. 3. f. Cono-
cimiento de la vida adquirido por las
circunstancias o situaciones vividas.
4.f. Circunstancia o acontecimiento
vivido por una persona ..."

En el estudio “Clothing accessory
design based on Sensory Experience”

Imagen 15 Estampado Eloisa Estudio

(2018) se habla desde un aspecto mds
técnico de la experiencia sensorial, que
vale la pena retomar:

IIE|
comprende la audicién, la visién, el gusto,

sistema  sensorial humano que
el olfato y el tacto, recibe una gran canti-
dad de informacién diaria por medio de
los nervios craneales. Una vez recibida
esta informacién, se lleva al cerebro a
través de la retroalimentacién para
producir una experiencia sensorial. Esta
serie de procesos sensoriales, consiste en
complejas respuestas psicolédgicas, cogni-
tivas y fisiolégicas, incluyendo principal-
mente la sensacion, la percepcién y la
emocion.

El proceso, para generar estas respuestas
comienza cuando el estimulo externo
actia sobre los érganos sensoriales del
cuerpo humano, estos ftransmiten la
informacién a través de los nervios del
cerebro para producir la sensacién (
respuesa fisiolégica ) y luego el cerebro
transmite la informacién al sistema nervi-
oso central, el cual reconoce la forma y
tamafo del estimulo para formar la
percepcién ( respuesta psicolégica )
finalmente, la imaginacién y la memoria
asociativa se despiertan para formar la
emocién, que finalmente desencadena en

un comportamiento.” (p. 461)

La experiencia dentro del disefio encuen-
tra su lugar desde varios vértices:



El conocimiento adquirido del disefio,
el propio disefio de un objeto, y uno
que es en el que concentraremos la
definicién: La experiencia vivida con
los objetos disefiados.

Para hablar de esta faceta, nos remiti-
mos a “El disefio emocional” (2005)
en el que el autor, cita una de las
dimensiones del disefio, como disefio
conductual. Y como este a su vez esté
divido en tres partes, siendo la experi-
encia vivida con el objeto disefado
una de esas partes.

Esta experiencia se vive de muchas
maneras diferentes: unas veces nos
enamoramos de los objetos, incluso si
su usabilidad no es la mas éptima.
Otras veces sacralizamos los objetos,
otorgdndoles un significado personal.
Algunas otras, los objetos nos traen
recuerdos nostdlgicos o desagrad-
ables y nuestra relaciéon con ellos
cambia. Ahi, es donde podemos ver
que el disefio estd estrechamente
relacionado con las emociones.

De las emociones se derivan los
sentidos, una experiencia emocional,
es inseparablemente una experiencia
sensorial. Asi, comenzamos a ver
todas las dimensiones sensoriales de
los objetos. Y como estas pueden
enriquecer o reducir la experiencia
con un producto. El color, por ejemplo

es un factor psicolégico determinante
para dotar de sentido a un objeto, este
tiene la capacidad de remitirnos a
momentos felices o tristes, de desper-
tar o ralentizar el metabolismo, tiene el
poder de configurar la experiencia
visual. El tacto de un objeto también
define nuestra experiencia con este y
lo que quiere fransmitirse, si un
producto es suave y delicado inevita-
blemente nos remontara a un lugar
seguro, por el contrario si su fextura es
afilada o rugosa, lo miraremos desde
la desconfianza e incluso desde el
miedo.

Para el disefio de vestuario, hablando
especificamente de artefactos
vestimentarios, la experiencia también
se configurard desde sus propiedades.
Entonces tenemos que adentrarnos en
cada objeto y preguntarnos, si el
material tiene las propiedades nece-
sarias para cumplir su funcién. Si su
construccién es ergondémica y va a
permitir desarrollar la actividad para
la que fue pensado el objeto con total
facilidad. Si el objeto comunica visual-
mente lo que quiero expresar. Si es
necesario experimentar con los olores
o incluso los sabores para despertar
emociones y recuerdos en las perso-
nas. Las respuestas a estas preguntas
son las que definirdn la experiencia
vestimentaria dentro del disefio.

Imagen 16 food design
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comida y que hacen que asumamos o no
cierfas posturas al comer. Los espacios
que se disponen para cocinar los alimen-
tos y también para consumirlos, su ilumi-
nacién, ventilaciéon y decoracién. Y
finalmente pero no menos importante, el
vestido. El vestido que usamos o no para
comer, el vestido de la mesa servida, el
textil, la textura, la superficie.

La configuracion de una experiencia
gastronémica, es tan diversa como la
cultura misma, y dependerd de quienes
estén sentados a la mesa, en que lugar
geogrdfico estén ubicados, su edad,
género y sexo. Asi mismo, sus significa-
ciones podrdn variar en funcién de lo que
quiera tfransmitirse durante el ritual.

Es por esto, que vemos como algunos
utensilios tienden a desaparecer en ciertas
sociedades, mientras que otros perduran
en el tiempo, reinventandose a si mismos
solo desde su aspecto estético. También
cambia la experiencia al estar sentados en
una mesa servida, o al utilizar el textil
como mesa durante un picnic.

Todas son experiencias diferentes,
algunas pueden estar o no més enriqueci-
das en favor de los sentidos, pero siempre
deberd evaluarse que se cumpla con los
componentes mencionados en el comien-
zo, para poder ser llaomada experiencia
gastronémica.



Ahora bien, pasamos al siguiente
interrogante; 2Puede la gastronomia
ser considerado un arte? . En la Critica
del juicio Kant sitéa a la gastronomia
fuera de lo que puede ser considerado
arfe, ya que argumenta que la
gastronomia es un bien interesado,
fundamentado en la busqueda de
satisfacer una necesidad como lo es
saciar el hambre. Sin embargo, ahon-
dando en otros criterios para juzgar a
la gastronomia como arte culinario
encontramos posturas que enriquecen
esa primera idea.

Neirinck y Poulain, en su libro “Histo-
ria de la cocina y de los cocineros”
(2007) hacen la siguiente anotacion:

“El hombre no se nutre de nutrimentos
(proteinas, lipidos, aztcares...) sino de
platos cocinados, consumidos segin
procedimientos socialmente definidos
y que condensan sentido, pero
también simbolos, signos, mitos. El
acto culinario no podria reducirse a
sus  dimensiones  tecnoldgicas.
Cocinar es construir, arquitecturar, en
el mds fuerte sentido de la palabra, un
producto alimentario fanto en sus
culturales

dimensiones  obijetivas,

como estéticas” (p. 150)

Y Covadonga (2007) concluye en su

ensayo sobre gastronomia y arte:

“El arte culinario se diferencia de las
demds artes por ser més integral. En
su apreciacién involucra sentidos de
un modo que las demds no lo hacen.
Silo que en Gltima instancia determina
si un objeto (platillo) es una obra de
arfe o un mero satisfactor de necesi-
dades, son las técnicas requeridas, los
objetivos planteados, los efectos
producidos, se puede concluir, que la
gastronomia es un arte, porque
satisface amplicmente todos y cada
uno de estos criterios.” ( p. 128)

Tomando en cuenta todas estas
consideraciones, puede decirse que si
bien, la gastronomia no es original-
mente considerada uno de los bellos
arfes por su naturaleza utilitaria; Su
cardcter estético y sensible, la hace un
arte més completo y holistico que el

resto.

Como se dijo anteriormente, comer es
esencial tanto para la vida animal
como humana. En el siglo Xl se pensé
el comer como un acto netamente
para satisfacer el sentido del gusto,
saciar el hambre y sobrevivir.

Sin embargo, con la evolucion del
concepto de gastronomia el acto de
comer para la especie humana

trascendié a otra dimensién completa-
mente diferente a la fisiolégica. La ingesta
de alimentos se convirtié en una parte
realmente importante de nuestro desar-
rollo individual y una conducta cultural-
mente adquirida. Al comer consciente-
mente podemos darmnos cuenta que
estamos rodeados de cierfos elementos,
materiales y colores que no solamente
estimulan nuestro apetito, sino que defin-
en nuestra experiencia con la comida
como una experiencia multisensorial, que
satisface vista, tacto, olfato y por supuesto
gusto.

Pero, ¢En qué punto se encuentran disefio
y cocina?

En el libro “Food Design” (2005) se
presenta a Leonardo Da Vinci, como el
precursor del disefio gastronémico. Da
Vinci, entre muchas otras de sus profe-
siones, se dedicé a recopilar en el llama-
do Cédice Romanoff recetas culinarias y
comentarios gastronémicos de diferentes
indoles. Pero ademds, inventos como el
tenedor de tres puntas y las servilletas
tienen su nombre escrito.

Es asi entonces como nace el disefo

gastronémico, una rama del disefo

industrial que se dedica a incursionar en
las posibilidades infinitas que tiene el
disefio dentro de la gastronomia. Desde
hasta  servicios,

objetos y procesos,

dindmicas y la experiencia del comer.



Retomando la idea de la experiencia
gastronémica, y uniéndola al concep-
to de disefo, especificamente al
disefo fextil, se puede comenzar a
indagar por los elementos donde el
textil puede entrar a ser un agente
configurador de esa experiencia que
queremos sea enriquecida a través de
los sentidos. A continuacién se presen-
tan los més importantes:

Aunque hoy en dia existan variaciones
del mantel hechas de papel o materi-
ales sintéticos, tradicionalmente el
mantel ha sido una capa amplia de
textil, extendida entre el alimento y la
mesa, utilizado antes de que la servil-
leta existiera para limpiarse manos y
boca, en la antigiedad hecho como
“camino” que atravesaba la mesa por
la mitad, y a partir del Siglo XV como
una superficie que cubria toda la
mesa. En la actualidad, el mantel ha
perdido su carécter “funcional” pues
ya no es usado para limpiar ni las
manos, ni la boca ni los cubiertos,
pero despojado de todos los demds

utensilios, el mantel es el que crea la
experiencia gastronémica incluso en
lugares donde normalmente no se
come, al extenderlo sobre una superfi-
cie horizontal de cualquier tipo,
convierte estos espacios en lugares
para comer. También sigue siendo
usado con fines estéticos y decorativos
de la mesa pues no solo traza una
linea fisica entre limpio y sucio, entre la
superficie de comida y el enforno, sino
que ademds impone una ruptura
mental entre la rutina y la hora de la
comida, entre el trabajo y el descanso,
entre el movimiento y la calma hacien-
do que nuestro comportamiento
alrededor de la mesa se vea condicio-
nado, pues hace que se coma mds
despacio y cuidadosamente, para
evitar ensuciarlo, esto a su vez hace
que la experiencia gastronémica se
enriquezca pues al comer despacio,
aprovechamos mejor los alimentos,
nos damos el tiempo para diferenciar
los sabores y nos preocupamos mds
por como estamos comiendo. (Stum-

merer y Hablesreiter 2013)

Imagen 18 Mesa Zara home
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La servilleta, fue uno de los inventos de la
faceta de experto gastronémico de Da
Vinci, en el “Codice Romanoff” se
encuentran algunos apuntes sobre su
proceso de invencién, se cuenta el desa-
grado con que Leonardo veia que los
comensales se limpiaran sus manos sobre
sus propias vestiduras, mientras que el
mantel solo podia ser usado por el
anfitrién, por lo que decidié dividir el
mantel en partes iguales para que cada
invitado pudiera usar su parte a su antojo.
Cred ademds formas de doblar la serville-
ta con el propésito de que no se vieran las
partes en las que se habian limpiado. La
servilleta, ademds del mantel es de los
Unicos utensilios textiles por excelencia
utilizados en la mesa, ha pasado de ser
plana de lino blanco y damasco, a tener
bordados, dibujos hechos a mano, y todo
tipo de aplicaciones decorativas, hacien-
do de este elemento un enriquecedor
visual de la mesa para la comida. Pero,
asi como el mantel la servilleta también
ha evolucionado, y las servilletas de tela
son cada vez mds escasas, o han sido
sustituidas por el salvamanteles, que




también cumple esa funcién de prote-
ger a la superficie sobre la que se esté
comiendo y al comensal de la
comida. También ha aparecido una
nueva categoria, la servilleta de papel,
que a su vez también ha condicionado
la forma en como comemos, y nos
acerca a ofro fipo de experiencia
rdpida, mds
dindmica, mds efimera, pero igual-

gastronémica, mds
mente imporfante y enriquecedora.
(Stummerer y Hablesreiter 2013)

2.3.8 Salvamantel:

En la mitad del mantel y la servilleta,
se encuentra el individual o
salvamanteles. No se fienen datos
muy exactos de este utensilio, que
también hace parte de la mesa
servida. Sin embargo, su principal
funcién es proteger a la mesa de la
temperatura de la comida servida. Y
por esta razén, es de especial impor-
tancia la eleccién del textil a utilizar
para la realizacién de este implemen-
to. En cuanto al aspecto visual de la
mesa, el salvamanteles tiene la misiéon
de estimular el apetito del comensal,
dependiendo del color, y las aplica-
ciones grdficas y de esta manera
también tiene la posibilidad de modifi-
car la vivencia de la experiencia
gastronémica.(Stummerer y Hablesre-
iter 2013).

Teniendo como base los tres elemen-

tos anteriormente presentados, se
abren las posibilidades para explorar
sobre los artefactos vestimentarios
utilizados en el medio gastronémico y
entender que si bien gastronomia y
disefio parecen dos campos asilados
entre si, el uno enriquece al ofro.
Logrando, expandir los limites entre
los cuales cada disciplina se ha instal-
ado con el paso del tiempo. !

Imagen 18 disefio industrial y fotogre




Marco

metodologico

La realizacién de este proyecto, que
busca como se ha mencionado
anteriormente encontrar esos vertices
comunes en los que se unen disefio y
gastronomia consta de 4 pasos
fundamentales, que, a su vez, cuentan
con una serie de pasos mds especifi-
cos a realizar. A confinuacién se
presentan de manera mds especifica
cada uno de los pasos :

1. Fundamentacion
teorica

Esta primera etapa, como su nombre
lo dice es la etapa de investigacién
bibliogréfica, que servird de guia
principal para la realizacién de todo el
proyecto. Estd compuesta por 3

partes:
1.1 Planteamiento inicial

El planteamiento inicial del proyecto es
una parte esencial de todo el desarrollo
proyectual porque ayudard a concretar
los conceptos a trabajar, el rumbo vy el
alcance de todo el proyecto.

1.2 Definicion de conceptos
iniciales

Luego del planteamiento del proble-
ma, se buscé definir aquellos concep-
tos principales que darian forma a la
investigacién. Se hizo una lista de los
posibles conceptos a definir, y se
ordenaron por orden de pertinencia.
Se llegé al siguiente orden:

‘Disefio > Disefio de vestuario >
Disefio textli > Disefio gréfico >
llustracién > llustracion aplicada al
textil > Disefio experiencial

-Gastronomia > Experiencias
gastronémicas > Gastronomia como
arte > Gastronomia y disefio > El
mantel > La servillela > El

salvamanteles

Esto, permiti6 no desviarse del tema
principal que es el disefio dentro de la
gastronomia, y encontrar variadas
relaciones entre estas dos disciplinas.

1.8 Busqueda bibliografica

En este punto se realizé la busqueda de
todos los conceptos elegidos anterior-
mente, para encontrar su razén dentro de
la investigacion. Se realizé la busqueda
principalmente en libros, bases de datos,
informes y articulos publicados por
revistas y periédicos. También se buscé
informacién en fesis e investigaciones
realizadas  anteriormente,  buscando
encontrar similitudes y resultados que
pudieran fundamentar la informacién

recolectada.

1.4 Construccion marco teorico

Después de recolectar toda la bibliografia
necesaria, se realizdé la construcciéon del
texto propio. Haciendo la descripcién de
los conceptos del primer punto. Con el fin
de definir su importancia para este
proyecto.

2. Trabajo de campo

Esta segunda fase del proyecto tiene

como objetivo  principal  conseguir
informacién del mercado real, para
definir cuales serédn los artefactos

vestimentarios por desarrollar en la



siguiente etapa. Para esto, se va a
dividir en cuatro partes:

2.1 Definicion de trabajo de
campo y tiempos de entrega

En este punto se busca planear cual
serd el tfrabajo de campo més adec-
uado para este proyecto y definir
cuales serdn esos plazos o fases de
entregas para llevar a cabo todo el
proyecto. Para esto se decide que la
principal fuente metodolégica serd
una matriz de marcas en la que ird
consignada informacién relevante de
los artefactos y las marcas que los
ofrecen.

2.2 Busqueda de referentes a
nivel mundial en artefactos
vestimentarios para la cocina 'y
comedor:

Se realizard una busqueda general de
marcas internacionales ya existentes
que disefien, desarrollen y comerciali-
cen artefactos vestimentarios que
puedan intervenir en las dindmicas
gastronémicas de los usuarios.

2.3 Consignacion en matriz de marcas:

Como se explicé anteriormente se
consignard la informacién  principal
de de

producto, en una matriz que permita

los diferentes categorias
comparar las variaciones de marca a

marca y de arfefacto a artefacto. Con

el objetivo de tener un panorama més
amplio de lo que estd ofreciendo el
mercado actualmente y poder concre-
tar, cuales van a ser los artefactos
vestimentarios que serdn desarrolla-
dos en este proyecto.

2.4 Analisis de informacion:

Luego de consignar la informacién
encontrada en la web, en la matriz, se
hard un andlisis de la informacién,
para entender el comportamiento de
los artefactos vestimentarios ofrecidos
por las marcas seleccionadas y asi
determinar cudles son los requer-
imientos de disefio de dichos artefac-
tos. Para proceder con la siguiente
etapa del proyecto.

3. Proceso de diseno,
validacion y conclusiones:

Esta serd la efapa de finalizacién del
proyecto en la cual buscard formalizar
y materializar el proyecto. Cuenta,
también con nueve partes:

8.1 Bocetos iniciales:

Una vez hecho el andlisis de la matriz
y encontrado los requerimientos de
disefio, se comenzardn a realizar las
propuestas propias de los productos
elegidos. Inicialmente se hardn boce-
tos, para analizar su forma y su
construccién.

8.2 Conceptualizacion de coleccion

Para dotar de sentido a la coleccion que
se realizar&4 serd de vital importancia
hacer un trabajo de conceptualizacién. En
donde se investigardn las tendencias
mundiales para 2019. Los referentes
adecuados para la tendencia selecciona-
da. Se definird la carta de color y el
concepto bajo el cudl estard bautizada la
coleccién.

8.8 Diseno de modulos de estampacion:
Seguido, se realizardn los disefios de
superficies, que luego serdn aplicados a
los bocetos de los artefactos. Experi-
mentando con formas, tipos de médulos,
y coordinados para todos los implemen-
tos a construir.

8.4 Desarrollo idea de coleccion:

En esta etapa se unirdn los tres pasos
anteriores para tener una idea de colec-
cién mds concreta y con mds sentido.
Teniendo asi los bocetos ya listos con los
modulos de  estampacion y comple-
mentando los confinuos con algunos
localizados para equilibrar.

3.4 Desarrollo idea de coleccion:

En esta etapa se unirdn los tres pasos
anteriores para tener una idea de colec-
cién mds concreta y con mds sentido.
Teniendo asi los bocetos ya listos con los
mddulos de estampacién y comple-
mentando los confinuos con algunos
localizados para equilibrar.




8.5 Eleccion de materialesy
proveedores:

Luego, se pasard a la eleccion de los
materiales, teniendo en cuenta la
informacién  encontrada  anterior-
mente, y lo que se encuentra en el
mercado. Se seleccionarén los materi-
ales necesarios de acuerdo con el uso
final. Y se buscaran proveedores que
cuenten con dichas materias primas

para el desarrollo final.

3.6 Pruebas de uso:

Se hardn una serie de pruebas de uso.
(tres en total) para entender y validar
el comportamiento de los materiales
seleccionados. La primera serdn unas
fotografias de producto, en la que se
evaluard como registran ante las
cdmaras, su saturacion y definicién y
de que manera pueden enriquecer los
productos la experiencia gastronémi-
ca. Seguido a eso, también se some-
terdn los textiles a prueba de lavado
de

encogimiento y si la saturacién y los

para  ver su  porcentaje
colores permanecen. Finalmente, se
someterdn al fuego para evaluar que
tan resistentes son y si en un ambiente
donde se manipula fuego normal-

mente como es la cocina serian Utiles.

8.7 Encuesta de validacion a
posibles usuarios:

Posteriormente, para corroborar los
resultados de todo el trabajo se

realizaré una encuesta predetermina-
da de Instagram a los seguidores de
Alkalina, en el que se evaluaran los
disefios y que tanto pueden influir al

momento de la  experiencia
gastronémica.
8.8 Proyeccion de costos:

Ademds, se hard una recopilacién
para cada uno de los implementos
construidos de cuales fueron esos
costos que influyeron en el que seria el
precio final de los productos. Y se hard
una proyeccién de los costos teniendo
como base los primeros costos encon-
trados, para visualizar el comporta-
miento de estos costos en produc-
ciones mds grandes.

8.9 Conclusiones:

Para concluir este proyecto de manera
exitosa esperan dejarse planteadas
algunas conclusiones desde la viven-
cia y la percepcién personal de lo que
serd todo este proyecto.

“The art of cooking
is among the most
intimate things we
can do for another”

Charlie Trofter
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A continuacién, se mostrard la consig-
nacién de los resultados obtenidos de
este proyecto.

1. Definicion tedrica

El primer objetivo planteado, buscd
definir

gastronomia, para entenderlos como

tedricamente  disefio  y
los conceptos claves en la realizacién
de este proyecto. Durante la investi-
gacién realizada se pudo definir
ampliamente el propésito del disefio
libro
porqué nos gustan (o no) los objetos”
de

disefo desde sus dimensiones viscer-

con el “Disefioc  emocional:

Donald Norman. Entender el
al, conductual y reflexiva, nos permite
pensar en los objetos de una manera
mds amplia y asertiva. Disefiando, ya
sea objetos, artefactos o experiencias,
que conecten con el usuario no
solamente desde lo funcional sino a
nivel emocional.

De otro lado, al definir el disefio de
vestuario con la ayuda de la perspecti-
va de Claudia Ferndndez en su libro
“La profundidad de la apariencia” se
encuentra que el disefio de vestuario
tene mds en comin con la
gastronomia de lo que inicialmente se
creeria. Pues, como se menciond
anteriormente es una disciplina que se
debate constantemente por ser defini-

da, por su cardcter artistico pero sus

capacidades funcionales. Al hacer este
andlisis es donde se encuentra el
punto clave para la unién de estas dos
disciplinas (disefio y gastronomia) en
el desarrollo de este proyecto.

libro “Eat
Design” se encontraron las bases para

Adicionalmente, en el
comenzar a pensar en la material-
izacién del proyecto. Ya que se presen-
ta, inicialmente el concepto de experi-
encia gastronémica y como este estd
directamente  relacionado con el
disefio. En segundo lugar, presenta los
arfefactos - para este caso vestimenta-
rios - que pueden incidir en la configu-
racién de esta experiencia. Dando las
bases iniciales para definir cudles
serian los artefactos primordiales por

construir para este proyecto.

2. Analisis de artefactos
vestimentarios

En segundo lugar, surge la necesidad
de analizar los artefactos vestimentari-
os ofrecidos actualmente por el
mercado, para concrefar cudles serdn
los articulos por realizar y sus requer-
imienfos de disefio buscando ser
asertivos al momento de disefar. Para

esto, se utilizaron los siguientes recursos:

2.1 Matriz de marcas:

la matriz es un recurso muy Util para

la sintesis y consignacién de mucha
informacién. Pues permite ver de manera
global algunos aspectos esenciales del
tema que se estd evaluando y asi poder
contrastar los datos encontrados. En esta
matriz especificamente se consignaron
datos de algunos implementos para el
comedor y la cocina de cuatro marcas
diferentes (Zara home, Crate & Barrel,
lkea y Anthropologie). Especificamente,
los datos investigados fueron: tipo de
producto, medidas, material, precio,
técnica y gama de color. Esta busqueda
ayudé a condensar la informacién,
entender el comportamiento de cada
producto, y evaluar los aspectos mds

repetitivos y decisivos a la hora de disefar.

Ver tabla a continuacién:



Matriz de marcas

Tabla 2, Matriz de marcas investigadas.

MARCA Tipo de producto Referencia Precio precio en pesos Clasificacién del precio
Crate & Barrel Mantel Sonder printed floral table cloth 71,96 228.473 Costo alto
Crate & Barrel Salvamantel Milla blue embroidered placemat 15,96 50.673 Costo medio
Crate & Barrel Servilleta Francesca blue floral napkin 6,36 20.193 Costo bajo
Crate & Barrel Camino de mesa Kiran Indigo Medallion Table runner 23,96 76.073 Costo medio
Crate & Barrel Toallas de cocina Veggie print dish towel 4,87 15.462 Costo bajo
Crate & Barrel Delantal Ockley linen apron 39,95 126.841 Costo dlto
Crate & Barrel Cogeollas Grey quilted oven mitt & pot holder 7,95 25.241 Costo medio
Anthropologie Mantel Belinda tablecloth Style No. 48788715 118 374.650 Costo alto
Anthropologie Salvamantel Kenza Placemats 30 95.250 Costo alto
Anthropologie Servilleta Aliyah Napkins x 4 40 127.000 Costo alto
Anthropologie Camino de mesa Skye Table runner 128 406.400 Costo alto
Anthropologie Delantal Anya Apron 34 107.950 Costo alto
Anthropologie Cogeollas . 16 50.800 Costo alto
Sea shell oven mitt

IKEA Mantel Vardagen 19,99 63.468 Costo bajo
IKEA Salvamantel Goddag 2,99 9.493 Costo bajo
IKEA Camino de mesa Marit 4,99 15.843 Costo bajo
IKEA Toallas de cocina lkea 365+ 5,99 19.018 Costo bajo
IKEA Delantal Vardagen 9,99 31.718 Costo bajo
IKEA Cogeollas Sommar 2019 4,99 15.843 Costo bajo
Zara Home Mantel REF. 6978/021 $119.900 199.900 Costo medio
Zara Home Salvamantel REF. 6953/023 $49.900 49.900 Costo medio
Zara Home Servilleta REF. 6865/022 $89.900 89.900 Costo medio
Zara Home Camino de mesa REF. 0810/024 $79.900 79.900 Costo medio
Zara Home Toallas de cocina REF. 6923/026 $29.900 29.900 Costo medio
Zara Home Delantal REF. 8762/027 $89.900 89.900 Costo medio
Zara Home Cogeollas REF. 6907/028 $25.900 25.900 Costo medio




Matriz de marcas

Tabla 2, Matriz de marcas investigadas.

Dimensiones en

Dimensiones en

MARCA Dimensiones centimetros 1 Largo Ancho centimetros 2
Crate & Barrel 60" x 90" 229 x 152 229 152
Crate & Barrel 19"x 14" 48 x 36 48 36
Crate & Barrel 20"x 20" 51x51 51 51
Crate & Barrel 14"X 90" 229 x 36 229 36
Crate & Barrel 20"x 30" 76x 51 76 51
Crate & Barrel 26" x 34" 86 x 66 86 66
Crate & Barrel 7"x 12"y 8"x 8" 30x18 30 18 20x 20
Anthropologie 90"x 72" 229 x 183 229 183
Anthropologie 20"x 14" 51 x36 51 36
Anthropologie 18"x 18" 46 x 46 46 46
Anthropologie 90"x 16" 229 x 41 229 41
Anthropologie 28"x 27" 71 x69 71 69
Anthropologie 10,5"x 7,5 27519 97 19
IKEA 57"x 94" 239 x 145 239 145
IKEA 17"x 13" 43 x 33 43 33
IKEA 51"x 14" 130 x 36 130 36
IKEA 28"x 20" 71 x51 71 51
IKEA 36" largo 91 x 91

IKEA

Zara Home 150 x 225 cms 225x 150 225 150
Zara Home 35 x 50 cms 50x 35 50 35
Zara Home 45x45 45 x 45 45 45
Zara Home 70x160 cms 160x 70 160 70
Zara Home 50x70 cms 70 x 50 70 50
Zara Home 70x120 cms 120x 70 120 70
Zara Home 30x18 cms 30x18 30 18




Matriz de marcas

Tabla 2, Matriz de marcas investigadas.

MARCA Material Algodén Lino Poliéster
Crate & Barrel 88% algoddn 12% lino 88% 12% 0%
Crate & Barrel 75% Algodén 25% Lino 75% 25% 0%
Crate & Barrel 100% Algodén 100% 0% 0%
Crate & Barrel 100% Algodén 100% 0% 0%
Crate & Barrel 100% Algodén 100% 0% 0%
Crate & Barrel 100% Lino 0% 100% 0%
Crate & Barrel 100% Algodén '(:f)n relleno 100% 100% 0% 0%
poliéster
Anthropologie 100% Algodén 100% 0% 0%
Anthropologie 100% Algodén 100% 0% 0%
Anthropologie 100% Algodén 100% 0% 0%
Anthropologie 100% Algodén 100% 0% 0%
Anthropologie 100% Algodén 100% 0% 0%
Anthropologie Algodén 100% con mezcla de lurex 100% 0% 0%
IKEA 52 % Lino, 48 % Algodén 48% 52% 0%
IKEA 100% Algodén 100% 0% 0%
IKEA 80% algodén 20% poliéster 80% 0% 20%
IKEA 100% Algodén 100% 0% 0%
IKEA 80% algodén 20% poliéster 80% 0% 20%
IKEA 100% Algodén f:’on relleno 100% 100% 0% 0%
poliéster

Zara Home 100% Algodén 100% 0% 0%
Zara Home 100% Algodén 100% 0% 0%
Zara Home 100% Algodén 100% 0% 0%
Zara Home 100% Algodén 100% 0% 0%
Zara Home 100% Lino 0% 100% 0%
Zara Home 100% Algodén 100% 0% 0%
Zara Home 100% Algodén con relleno 100% algodén|  100% 0% 0%




Matriz de marcas

Tabla 2, Matriz de marcas investigadas.

Ndmero de
MARCA Otras Caracteristicas Técnica Gama de colores referencias
Crate & Barrel Impresién digital Clara / Brillante 26
Crate & Barrel Bordado con rayon | Clara / Brillante 102
Crate & Barrel Impresién digital - |Oscura / Brillante 78
Crate & Barrel Pretenido Clara / Apagada 52
Crate & Barrel Estampacién Clara / Brillante 64
Crate & Barrel Sin técnica Clara / Apagada 5
Crate & Barrel Rellenf)/ 100% Sin técnica Clara / Apagada 14
Poliéster
Anthropologie Estampacién Clara / Brillante 4
Anthropologie Bordado Oscura / apagada 6
Anthropologie Estampacién Clara / Brillante 20
Anthropologie Sin técnica Oscura / apagada 6
Anthropologie Bordado y estampacién| Clara / Brillante 5
Anthropologie Mezcla de Lurex Bordado Clara / Apagada 8
IKEA Sin técnica Clara / Apagada 10
IKEA Pretefiido Oscura / apagada 39
IKEA Sin técnica Oscura / apagada 9
IKEA Preterido Oscura / apagada 26
IKEA Sin técnica Oscura / apagada 5
IKEA Rellen.o, 100% Sin técnica Oscura / apagada 12
Poliéster

Zara Home Estampacién Clara / Brillante 96
Zara Home Tenido Clara / Brillante 107
Zara Home Impresién digital Clara / Brillante 98
Zara Home Pretefido Oscura / Brillante 51
Zara Home Estampacién Clara / Apagada 73
Zara Home Sin técnica Oscura / Brillante 11
Zara Home Relleno 100% Estampacién Clara / Apagada 6

Algodén




2.2 Andlisis de datos:

Luego de tener toda la informacién
consignada en la matriz, se hizo un
andlisis de los datos obtenidos,
contrastando caracteristicas como las
dimensiones, los materiales y las
técnicas empleadas para la elabo-
racion de los diferentes artefactos
vestimentarios entre las diferentes
marcas. A continuacién, se presentan

los resultados:
Dimensiones

De acuerdo con lo anterior y con base
en las dimensiones de los productos,
se observé que, aunque en la mayoria
de los productos se observan simili-
tudes en los tamafos entre las
diferentes marcas, también se obser-
van algunas diferencias (ver gréficas

siguientes).

Especificaomente en el camino de
mesa, Antropologie y Carrel & Barrel,
ademds de tener casi las mismas
dimensiones, tanto en el largo como
en el ancho, tienen los caminos de
mesa més largos comparativamente
con los de IKEA y Zara Home, al
menos 60 cm mds largos. Llama la
atencién ademds en este producto
que el de Zara Home es casi el doble
mds ancho que el de todas las ofras
marcas.

De otro lado, en el cogeollas practica-

mente no hay diferencias en las dimen-
siones segun la marca, aclarando que
IKEA no cuenta con este producto.

En cuanto al delantal, es importante
tener en cuenta que el de IKEA no
cuenta con datos sobre el ancho de
este artefacto vestimentario. En las
demds marcas el ancho y el largo es
muy similar, excepto en Zara Home
donde el delantal es notoriamente
mds largo que el de las otras marcas,
mds de una tercera parte con respecto
a los otros delantales.

En relacién con las dimensiones del
mantel y del salvamantel, cabe decir
que son muy similares en todas las
marcas, la mayor diferencia se obser-
va en el ancho entre el mantel de
Antropologie (183 cm) y el de IKEA
(145 cm) con una diferencia maxima
de 28 cm En el
diferencias mdéximas tanto en el largo

salvamantel las
como en el ancho no superan los 3
cm.

Siguiendo el mismo comportamiento
anterior, estdn las toallas de cocina
con un largo y un ancho similar, hay
que tener en cuenta que Antropologie
no cuenta con este producto.
Finalmente, las servilletas y, como era
de esperar, las dimensiones de este
artefacto son iguales tanto en el ancho
como en el largo, pero lo llamativo en
este caso es que mientras Antropolo-
gie y Zara Home tienen un producto

casi idéntico en tamano, el de Crate &
Barrel es visiblemente mayor, al menos 5
cm mds grande, diferencia que para este
tipo de producto resulta ser significativa.
Es de anotar que IKEA no cuenta con este
producto.

Material

De acuerdo con la caracteristica del mate-
rial utilizado en los artefactos vestimentari-
os (figuras siguientes), el algodén sin duda
es el material mds utilizado en la
fabricacién de los artefactos culinarios. Es
asi como segin la revision realizada,
tanto los caminos de mesa, como los
delantales en las marcas Antropologie,
Crate & Barrel y Zara Home, asi como los
coge-ollas de todas las marcas, las r y las
toallas de cocina de las marcas que las
producen (IKEA no produce servilletas y
Antropologie no produce toallas de
cocina) y los manteles y salvamanteles de
Antropologie y Zara Home son confeccio-
nados en material 100% de algodén. Solo
IKEAy Crate & Barrel adicionan poliéster a
algunos de sus productos: los caminos de
mesa y los delantales de IKEA estdn
elaborados el 80% en algodén y el 20%
en poliéster mientras que los manteles y
salvamanteles tienen un mayor porcentaje
de poliéster 52%. Por su parte Crate &
Barrel solo adicionan 20% de poliéster a
los manteles y salvamanteles.

Técnica
Finalmente, y como se verd en el ¢ltimo




grupo de imdgenes relacionadas con
la técnica de elaboracién de los
arfefactos  vestimentarios,  puede
observarse por un lado que para
muchos de ellos no se utilizé ninguna
técnica especifica. Por ejemplo, en los
caminos de mesa de Antropologie y
IKEA o en los coge-ollas de Crate &
Barrel y IKEA, o en los delantales de
Crate & Barrel, IKEAy Zara Home y en
los manteles de IKEA no aparecen ese
tipo de intervenciones. Pero de otro
lado cabe destacar que las ofras
técnicas utilizadas fueron la estam-
pacién, la impresién digital, el tefiido y
el pretefiido. Es asi como Antropologie
utiliza bastante el bordado en varios
de sus productos: coge-ollas, delan-
tales y salvamanteles. La estampacién
también es utilizada con frecuencia:
Zara Home en los coge-ollas, en los
manteles y en las toallas de cocina. Crate &
Barrel utiliza la impresion digital en los
manteles y en las servillefos. El fefido se
observé en los salvamanteles de Zara Home y
el pretefiido en las toallas de cocina de IKEA.

Dimensiones de los Cogeollas en Centimetros por
Marca

30

Largo I Ancho

Anthropologie | Crate & Barrel IKEA Zara Home

Dimensiones de las Servilletas en Centimetros por
arca

2 51 51

Anthropologie Crate & Barrel Zara Home

Grdfico 1. Dimensiones de cogeollas.

Gréfico 5. Dimensiones de Servilletas.

Dimensiones del Mantel en Centimetros por Marca

0 229 229 239 225

Anthropologie Crate & Barrel Zara Home

Grdfico 2. Dimensiones de Mantel.

Dimensiones del Salvamantel en Centimetros por

Marca
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Crate & Barrel Zara Home

Anthropologie

Grdfico 6. Dimensiones de Salvamantel

Dimensiones del Camino de Mesa en Centimetros por Marca
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Anthropologie Crate & Barrel Zara Home

Dimensiones de las Toallas de Cocina en Centimetros por
Marca
76
80 7 70

Crate & Barrel

Zara Home

Gréfico 3. Dimensiones de Camino de mesa.

Dimensiones del Delantal en Centimetros por Marca

Crate & Barrel Zara Home

Anthropologie

Grdfico 4. Dimensiones de Delantal.

Gréfico 6. Dimensiones de Toalla de cocina
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Grdfico 8. Porcentaje de material de delantal Grdfico 12. Porcentaje de material de camino de mesa.
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Gréfico 9. Porcentaje de material de toallas de cocina Gréfico 13. Porcentaje de material de Salvamantel.

Material en Porcentaje de las Servilletasy por Marca
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Grdfico 10. Porcentaje de material de servilletas




por Marca

de Los S

enlaE

Técnica

OpluaL

H

oo uIg

opaielg

B
ugsasduy

ugpoduioisy

Zara Home

oo1W9 uIg

opwaiRid

A

o109} g

opwaialg

ugsaiduy

Crate & Barrel

uopoduwioisy

ool o>
opopiog

o219 uIg

uopoduwoisy

Uopoduwingse
A opopiog

Anthropologie

opopiog

|

Grdfico 18. Técnica empleada en salvamantel.

04
2
o

de las Servilletas por Marca

da en la El

1

Técnica

opiwaL

o109} g

opateld

Zara Home

PuBIp
ugsaiduw

UgnDdWwolSy

02109} UIg

opwaselg

PuBIp
ugsaiduw)

Crate & Barrel

UgnDduwolsy

uokos uod
opopiog

o219 uIg

I@

Uoppdunie
4 opopiog

Anthropologie

opopiog

08
0,6
04
02

Grdfico 18. Técnica empleada en servilletas.
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Gréfico 14. Técnica empleada en camino de mesa.

Gréfico 15. Técnica empleada en cogeollas.

Gréfico 16. Técnica empleada en mantel.

Gréfico 17. Técnica empleada en delantal.



2.3 Requerimientos de diserio

Luego del andlisis completo de los
grdficos realizados con las marcas, se
pudo llegar a los requerimientos de
disefio para el proyecto en cuestién.
Teniendo que:

e Las dimensiones de los artefactos
vestimentarios a realizar deben estar
en el medio de las de las marcas
realizadas. Para garantizar cubrir un
mayor porcentaje de publico, sin dejar
de ofrecer un buen producto.

* Respecto al material, al ser el
algodén el que prima en todas las
marcas, y revisando las propiedades
funcionales de esta fibra, se decidié
que la materia prima deberia ser de
origen natural para todos los imple-
mentos. Dejando abiertas las posibili-
dades para investigar con lino o lana.
Ademds se hace necesario buscar
relleno los

principalmente  para

cogeollas.

El algoddn, se comporta muy bien con
los colorantes reactivos, permitiendo
que sea mejor la absorcién del colory
mayor su duracién. Ademds, tiene
muy buena resistencia a la abrasion,
lo que asegura, que como son
artefactos que van a recibir constante-
mente manchas de alimentos, puedan
lavarse con mayor tranquilidad.

En cuanto al tejido, se decidié que
debe ser tafetdn, ya que es el tejido
mds estable, presentando  baja
tendencia a encogimientos o defor-
maciones, lo que permite que resista a
mds lavadas sin  comprometer la
calidad de los productos. Ademds, por
su tipo de construccién es el menos
propenso  a los deslizamientos,
haciendo g ue sea mds seguro dl
poner sobre la mesa, ya que se necesi-
ta estabilidad al momento de servir la

mesa completamente.

* Hablando de la técnica de estam-
pacién, dentro de las marcas priman
la estampacién y la impresién digital,
para este proyecto y teniendo en
cuenta los limitantes de cantidades, y
costos, pero sin dejar de lado la
funcionalidad el método de elegido
fue estampaciéon digital por reactivos.
Los colorantes reactivos son una clase
de sustancias orgdnicas de infensa
coloracién, utilizados principalmente
para textiles en estampado y tefido, y
fibras  100%
naturales ya que su fijacion es mejor y

son ideales para
garantiza que, los colores sean mds
fieles a lo que se ve en pantalla, que
no se afecte el tacto de la tela, y que su

duracién sea més prolongada.

Ver tabla de requerimientos en la
siguiente pégina




Tabla 3, Requerimientos de disefio

Requerimientos de disefo

Producto Unidad Precio Dimensiones en cms Material Técnica Otros

Mantel X1 200000 - 380000 |  215- 230 x 130-150 Fibra Natural Estampacion Mayor peso de tela / Superficie
encubridora / Transpirabilidad

Camino X1 80000 - 200000 | 130- 220 x 30-70 Fibra Natural Estampacién Recubrimiento con ofro material para
agregarle peso y dar estabilidad

Graduabilidad para diferentes
alturas y contornos / Bolsillos para

Delantal x 1 80000 -150000 70-100 x 60-70 Fibra Natural Estampacién llustracién aplicada al textil / facilitar la experiencia a la hora de
Producto "personalizado” //Enfasis | cocinar / Tela liviana que permita
en las caracteristicas visuales / transpiracion.

Siluetas bdsicas, faciles de

reproducir / Superficies amplias

Salvamanteles x2 50000 - 95000 40-50 x 30-40 Fibra Natural Estampacion Recubrimiento con ofro material para
darle cuerpo y rigidez al producto

Senvilletas x2 45000 - 127000 40-50 x 40-50 Fibra Natural Estampacion Menor peso de tela / Color
encubridor

Relleno con material alterno para
; . istencia al calor / "oreja”
Cogeollas x2 50000 x 1 25-35 x 15-30 Fibra Natural Estampacién asegurar resisiencia G, clu or / oreja
para poder colgarlo facilmente en la
cocina




figura 3, roperos coleccién

3. Proceso de diseﬁo Camiino de mesa Mantel Salvamantel
y materializacion

Finalmente, volver tangible la

informacién recopilada a través de los

artefactos vestimentarios, fue el Gltimo
objetivo de este proyecto. Es aqui

donde comienza todo el proceso de

disefo que se resume en estos pasos:

8.1 Bocetos iniciales:

A partir del andlisis de informacién, se

pudieron definir los productos a mate-
rializar y los requerimientos de disefio

para dichos productos. La manera en

que se consignd inicialmente fue a Servilletas

través de unos bocetos iniciales que a

su vez fueron digitalizados para ser A

presentados en formas de ropero

déndoles un aspecto mds técnico. En Cogeollas

estos se realizaron varias propuestas
de disefio de cada implemento,
variando en dimensiones y forma. Y
adicionalmente se fueron definiendo (

para cada artefacto los requerimien- i y

tos puntuales. Estos son algunos de los

Delantal

resultados:




8.2 Inspiracion de coleccion:

Luego de los bocetos iniciales se hizo
un trabajo de conceptualizaciéon para
la faceta visual y gréfica del proyecto.
En esta efapa se hizo una revisién de
las tendencias para primavera verano
2020 propuestas por la WGSN
(2019), para encontrar referentes en
el campo de la moda y el vestuario y
trasladarlos al mundo de la cocina.
Se tomé como referente principal la
macrotendencia “Designing emotion”
la cual explora los limites de los
productos disefiados, para hacer que
sean “mds que productos” y generen
los

una conexidén emocional con

humanos.

Uno de los puntos de accién, habla

de volver a conectarse con la
naturaleza, y sugiere aplicarlo al
disefio reinterpretando los cuadros y
los florales. De esta manera, se deter-
mind que el elemento de inspiracion
principal serian las flores. Y para

de

dotdndolo de mds

trasladarlo ol campo la
gastronomia,
sentido, se trabajé especificamente

con las flores comestibles.

Las flores comestibles han acom-
desde

siempre, pues tradicionalmente han

pafado a los cocineros
sido usadas en brevajes y bebidas por

sus propiedades curativas y medicina-

les. Pero, actualmente en la

gostronomia de vanguardia son

de
los

utilizadas  por su capacidad

enriquecer visualmente tfodos

platos y recetas que se hacen con
ellas. A partir de la informacién recol-
ectada se realizé un moodboard de
inspiracién, en el que finalmente
también se decidié la carta de color y
los elementos principales para el
desarrollo de estampacién. Asi, es
como nace Del Jardin. El nombre de
lo primera coleccién de cocina y
comedor, desarrollado en este proyec-
to. Y que busca, hacer de las flores
comestibles un elemento de riqueza
visual del proyecto.

flor. Cuénte
v cocina.«™ A}w

10rd,
s cuantas historias

historias abiertas.”

d puestr@ . historia _ vesi
flores.

| v v,
‘ . Cuamahfs;te‘a}de{rés_ﬁeuna

h(s(m/‘.;s g"!a rda una
I

de
podrian contarse en una cocina.
& Todas tiénen magia, todas tienen
un propdsito. Plasmarlas en el
tedil es abrir las posibilidades de
transformar esos poderes en

Es hora de narrar una hisgeria,

Imagen 19 conceptualizacién del jardin
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Una semilla en la tierra, que
brota, que crece, que adorna.
Una semilla que se transforma.
Una flor, un plato, un sabor.

Imagen 20 moodboad de inspiracién
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8.3 Realizacion de estampados: _ _ :l

Una vez redlizado el mood, se -y =
procedié a comenzar con el desarrollo - ool ' =
de los médulos de estompacion. En - -4 ’ .
los modulos se  buscé  plasmar l'-, L - =<
especificamente tres especies de flores | _ - R ‘ el
muy utilizadas en la cocina colombi- | _ ' ' b
ana: Las capuchinas, las violas y laflor - = 4 ‘1' : .

de manzana. Ademds de algunos r - ' -
brotes como el de rdbano, repollo y et I
mostaza. Se obtuvieron estos resultados: '




3.4 Idea de Coleccién.' figura 4, idea de coleccién

Utilizando los elementos de los estam-

algunos localizados para complemen-

tar la idea de coleccién. Ademés, se @Q% 0@%

pados continuos, se desarrollaron B |

definieron los artefactos vestimentari- ———————————
0s a construir:

- Delantal @

- Mantel :

- Camino de mesa

- Individuales x 2

- Servilletas x 2

- Guante y coge-ollas

e e




8.5 Proveedores 'y materias primas:

En este punto, se comenzé a hacer la
busqueda de los proveedores para la
estampacién. Lo primordial es que
manejaran  fibras naturales  para
poder dar cumplimiento a los requer-
imientos de disefio  planteados
anteriormente. Otro de los aspectos
que se tuvo en cuenta fue que fuera
una empresa formalmente constituida
ya que como posteriormente la idea
es que este proyecto se convierta en
un modelo de negocio, se .pudiera
contar a largo plazo con la empresa.

Alli, se presentaron varias opciones de

-telas, de las cuales se seleccionaron
dos que dan cumplimiento a los
requerimientos de disefo planteados
anteriormente. Estas fueron:

* Argentina:

(i) Composicién: Algodén 100%
(i) Rendimiento: 3,03 m/kg

(iii) Ancho: 160 cm

(iv) Peso: 254 g/m?2

(v) Tejido plano/ Tafetdn

¢ Basilea:

(i) Composicién: Algodén 100% _F

(i) Rendimiento: 3,2 m/kg
(iii) Ancho: 160 cm
(iv) Peso: 215 g/m2

-

(v) Tejido plano/ tafetan.

3.6 Pruebas de uso:

En total se realizaron tres pruebas de
uso para validar alguna de la
informacién recogida y poder termi-
nar de materializar todo el proyecto.

Para la primera prueba de uso, de
orden visual, se realizé una serie de
fotografias del producto en uso. Es
decir, de una mesa servida. De tal
manera que pudiera verse como
podia complementar el plato servido.
Y de que manera resaltaban  los
colores dentro de la foto.

Imagen 20 prueba de uso fotografia

Imagen 21 prueba de uso fotografia 1



Después desde un cardcter mésfun-
cional, se realizaron lavados de las
telas para verificar el encogimiento
de estas.

Para la tela Basilea se probé con los
individuales los cuales tenian unas
medidas de 42 cm de ancho por 37
de largo, uno de ellos fue sometido a
lovado y posteriormente se midié
nuevamente, observdndose una
disminucién en el largo de 2 cm.
(pasé de 37 a 35 cm), pero no hubo

cambios en el ancho.

Para la tela argentina, se recortaron
dos piezas de tela de 14 por 14 cm,
una de ella fue lavada y posterior-
mente se midié nuevamente y se
observé una disminucién de 0,5 cm
en el largo, pero no en el ancho.

Adicionalmente las telas  fueron
sometidas al fuego y se contabilizé el
tiempo que cada una de ellas se
demord en consumirse totalmente,
también se hizo la comparacién con
una tercera tela de una servilleta de
cocina de ofro proveedor. Para esta
prueba se recortaron piezas de 12
por 13 cm tanto las telas del presente
trabajo como la de la servilleta de
cocina del ofro proveedor y se obtuvo
que la tela Basilea tardé 48 segundos
aproximadamente  en  quemarse

totalmente; la tela argentina tardé 80

segundos y la tela de la servilleta del
ofro proveedor 86 segundos aproxi-
madamente.

De acuerdo con los anteriores resulta-
dos, en primer lugar, es importante
tener en cuenta el encogimiento de las
telas, pues este aspecto debe tenerse
en cuenta a la hora de dimensionar
los productos que se pueden obtener
de determinada cantidad de tela, es
decir, de la produccién real que se
puede obtfener y el impacto que esto

tiene sobre los costos de los productos.

En segundo lugar, el hecho de que la
tela argentina hay tardado més
tiempo en quemarse totalmente de
acuerdo con la prueba de fuego,
posiblemente se debié a que esta tiene
mayor peso que la tela Basilea, lo que
estd relacionado con un mayor
nimero de fibras lo que resulta en
mayor resistencia al fuego. Desafor-
tunadamente, no se conté con
informacién de la tela de la servilleta
del otro proveedor, pero posiblemente
también tenga mds peso y por ende
haya resistido més la prueba de

fuego.

8.7 Encuesta de validacion:

Con el propésito de validar la perce
cién de las personas frente a una
experiencia gastronémica y validar si

el mix de productos disefiados puede
satisfacer sus expectativas frente a dicha
experiencia, se realizé una encuesta a
través de la pdgina de <Alkalina> en
Instagram, esta encuesta estuvo abierta
por 24 horas.

Para ello se disefiaron cinco preguntas:
* ¢Dénde comes normalmente?

o En la cocina

o En la sala de television
o En el comedor

o En el cuarto

* 2Qué aspectos tienes en cuenta para
decir si disfrutaste o no una comida?

o El sabor de la comida y los ingredientes
o La ambientacién del lugar

o Las personas con las que estds comiendo
o Todas las anteriores

* ¢Cudl foto te gusta mds?

Se montaron dos fotografias, una con una
mesa servida con un desayuno con el mix
de productos disefiados para este trabajo
y otra con un desayuno, pero con otro tipo
de artefactos vestimentarios y la persona
debia votar por una de ellas.

e 2Por qué te gusté mds la foto que
escogiste?



Pregunfd abierta donde las personas Imagen 25 pregunta 4 encuesta alkalina

podion expresar sus percepciones‘ Imagen 23 pregunta 2 encuesta alkalina
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Imagen 26 pregunta 5 encuesta alkalina

Imagen 22 pregunta 1 encuesta alkalina




Una vez se cerré la encuesta en
Instagram, se procedié a revisar los
resultados obteniendo lo siguiente:

Con relacién a la primera pregunta.
¢Dénde comes normalmente?  Se
observé que 394 personas vieron la
historia y en total 162 respondieron la
pregunta. Los resultados muestran
que el 59,3% (mds de la mitad) de las
personas comen normalmente en el
comedor, lo que resulta importante
porque es el lugar ideal para crear un
ambiente propicio para poner al
disefio como mediador en la experi-
encia teniendo como excusa o como
medio los artefactos vestimentarios.

37

ol 0
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Imagen 27 Respuesta 1 alkalina
También es importante observar que a
algunas otras personas les agrada
comer en ofros sitios de la casa, lo que
podria tener un significado importante
para ellas posiblemente desde el
ambiente y desde este punto de vista,

esta podria ser una oportunidad para
expandir el disefio en la experiencia
gastronémica hacia esos ofros lugares
donde la gente disfruta la comida.

En cuanto a la segunda pregunta,
2Qué aspectos tienes en cuenta para
decir si disfrutaste o no una comida?
Se observé que 384 personas vieron
la historia sin embargo 149 respond-
ieron la pregunta y de estas, el 79,9%
(119 personas), es decir, prdctica-
menfe cuatro quintas partes, mani-
festd6 que todas las opciones eran
importantes a la hora de disfrutar una
comida, como se observa en la imagen.

Lo anterior ratifica que, en la experien-
cia gastronémica, el alimento por si
solo no es suficiente para que ésta sea
una experiencia agradable y significa-
tiva, el ambiente y la compafia son
complementos importantes al alimento.
2:37
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Imagen 28 Respuesta 2 alkalina

Para la tercera pregunta: a la foto que
mds gusta, 361 personas vieron la
historia y 175 hicieron la votacién, de
estas, el 58,3%, es decir, 102 personas
votaron por la foto de la coleccién, en
tanto que por la foto alterna solo 73
personas lo hicieron. Se realizd una
prueba estadistica para explorar si el
resultado pudiera ser estadisticamente
significativo, mediante una razén de
proporciones (58,3/41,7) y se obtuvo un
resultado de 1,4, es decir, que por cada
persona que le gusté la foto alterna, a 1,4
personas, le gustd la foto de coleccidn, es
decir, a un 40% mds de personas les gustd
la foto de colecciéon. A la razén de tasas se
les buscé el intervalo de confianza del
95% vy este oscilé entre 1,08y 1,81, lo que
indica que el resulfado fue estadistica-

mente significativo.

Imagen 30 Respuesta 3 alkalina
e




Lo anterior es importante porque
valida en gran medida, la idea de la
importancia del disefio como creador
de un ambiente favorable en la expe-
riencia gastronémica. Como lo sopor-
tan ademds los comentarios que las
personas hicieron al responder la
cuarta pregunta sobre por qué les
gusté la foto que eligieron.

A continuacién, se presentan algunos
de dichos comentarios:

Imagen 31 Respuesta 4 alkalina

I

Los colores y texturas de la
imagen me llamaron mas la
antelacidn

I

Se ve hermosa. Los gréficos le
aportan demasiado. Me
encantan los colores

I

Tiene mas colorcitos y es mas
ristica mas colombiana mas
real. Se ve mds caserita

Porque tiene muchos mas
colores, se ven los ingredientes
al lado, la foto chevere

I

Se ve natural, y amo amoo los
colares y que hayan flores 2=

I

Par la armonia de los colores y
que siendo una foto de alimentos,
generd en mi deseos de comer 4

Imagen 31 Respuesta 4 alkalina a.

I

Paor sus colores y decoracion es
mas atractiva

Los colores y las flores, se ve
mas apetitoso

Imagen 31 Respuesta 4 alkalina b.
De acuerdo con los comentarios, se
rescatan algunos aspectos reiterativos
y significativos de acuerdo con el
proposito de este trabajo. El color, la
armonia y lo natural son aspectos
bastante atractivos para las personas

durante una experiencia gastrondmica
especialmente por la capacidad de estim-
ular los sentidos.

Para la quinta y Ultima pregunta, la cual
era una pregunta abierta, sin ningun tipo
de pista u opcién para no condicionar la
de Se

obtuvieron respuestas muy interesantes

repuesta los encuestados.
que dan cuenta, de que para la experien-
cia gastrondmica es importante no solo lo
que hay servido en el plato, sino de que
manera los sentidos y que estos se vean
involucrados pueden mejorar toda la
experiencia del comer. A continuacién,

algunas de esas respuestas.

Imagen 32 Respuesta 5 alkalina

Una experiencia donde la comida
va mas alld de los sentidos, es
decir no solo comer por comer sin

Sino disfrutarla con cada uno
de los sentidos

Estimulacidn de todos los
sentidos a través de la comida




Una experiencia en la gque todos
los sentidos se despierten, vista,
olfato, tacto y gusto

Cuando al sabor, el olor, las
texturas y el ambiente tienen
algo de especial

Una experiencia que involucre
tedos los sentidos en torno a la
comicda

Imagen

Una que no solo tenga que ver
con la comida, Sino también con
el espacio, la compaiia...

Es probar cosas totalmente
diferente, ambientes k estimulen
tus sentidos

Es aquella en la que me activan
todos mis sentidos donde desde la
ambientacién del lugar, la present

Imagen 34 Respuesta 5 alkalina b.
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acién, se presentan los
cada uno de los artefactos
rios de la coleccién disefa-

ste trabajo.

lugar, se calculé el costo de
ad, para lo cual se tuvieron
cada uno de los materiales
en cada arfefacto y partien-
osto de cada unidad de
e revisd el costo de cada
ependiendo de la cantidad
De ofro lado, el disefio y la
de cada artefacto se calcu-
oras. A cada artefacto se le
las horas de disefo dedica-
mismo las horas de confec-
ridas para cada artefacto y
con base en el costo definido,
$20.000 hora para el disefio y
$10.000 para la confeccién se calculd
el costo para cada uno de estos ftems.

Finalmente se valoré el costo del

empagque que cada artefacto requiere.

Con base en lo anterior, se calculd el
precio bruto (sin utilidad de cada
artefacto) y posteriormente el costo
total con una utilidad del 40%.

Luego para calcular el costo de
produccién, se tomé el costo total de
cada artefacto y se le resté el 30%,
debido a que el producir en mayores
cantidades reduce aproximadamente

en ese un porcentaje el costo de cada
arfefacto.

En las imdgenes siguientes se puede
observar el costo unitario y el costo de
produccién de cada uno de los artefactos.
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Costos un

Tabla 4 Costo unitario mantel

Tabla 7 Costo produccién mantel

PRODUCTO:

MANTRL Unidad de costo: ~ Unidad PRODUCTO: MANTEL Unidad de costo: Unidad
Referendio: %001 Preco deventa:  § 323785 Referencio: %01 Preco devenfa:  § 226.650
conamo [ Do comorot BBOE T cosos i e I
Tela Argentina Estampada Metro 61.700 2,25 138.825 Tela Argentina Estampada Metro 61.700 2,25 138.825
Flecos Metro 1.500 73 10.950 Flecos Metro 1.500 7.3 10.950
Disefio (Estampacién y Silueta) Hora 20.000 3 60.000 Disefio (Estampacién y Silueta) Hora 20.000 3 60.000
Confeccién Hora 10.000 2 20.000 Confeccién Hora 10.000 2 20.000
Empaques y varios Unidad 1.500 1 1.500 Empaques y varios Unidad 1.500 1 1.500
TOTAL SIN UTILIDAD 231275 TOTAL SIN UTILIDAD 231.275
e Porc Utiidad PO Porc Utiidad
Utilidad 231.275 40% 92.510 Utilidad 231.275 40% 92.510
COSTO TOTAL DEL ARTEFACTO 323.785 COSTO DE PRODUCCION DEL ARTEFACTO (-30%) 226.650
Tabla 5 Costo unitario camino de mesa Tabla 8 Costo produccién camino de mesa
PRODUCTO: CAMINO DE MESA Unidad de costo: ~ Unidad PRODUCTO: CAMINO DE MESA Unidad de costo: Unidad
Referencia: %002 Precio deventa:  §  291.878 Referencia: %02 Precio de venta: $ 204.314
Il e e el R I I
Tela Basilea Estampada Metro 61.700 1,54 95.018 Tela Basilea Estampada Metro 61.700 1,54 95.018
Flecos Metro 1.500 3,96 5.940 Flecos Mefro 1.500 3,96 5.940
Entretela Metro 8.200 1,54 12.628 Entretela Mefro 8.200 1,54 12.628
Tela Liencillo para forro Metro 8.700 1,54 13.398 Tela Liendillo para forro Metro 8.700 1,54 13.398
Disefio (Estampacién y Silueta) Hora 20.000 3 60.000 Disefio (Estampacién y Silueta) Hora 20.000 3 60.000
Confeccién Hora 10.000 2 20.000 Confeccién Hora 10.000 2 20.000
Empaques y varios Unidad 1.500 1 1.500 Empagues y varios Unidad 1.500 1 1.500
TOTAL SIN UTILIDAD 208.484 TOTAL SIN UTILIDAD 208.484
urt::‘s;: . Porc Utilidad ur‘::'fsc'::io Porc Utilidad
Utilidad 208.484 40% 83.394 Utilidad 208.484 40% 83.394
COSTO TOTAL DH. ARTEFACTO 291.878 COSTO DE PRODUCCION DEL ARTEFACTO (-30%) 204.314

Tabla é Costo unitario Individual

Tabla 9 Costo produccién Individual

PRODUCTO: INDIVIDUALES Unidad de costo:  Precio por dos PRODUCTO: INDIVIDUALES Unidad de costo: Precio por dos
Referencia: 003 Preco deventa:  §  119.644 Referencia: 003 Preco deventa:  § 83.751
v | [t oS T comom R
Tela Basilea Estampada Metro 61.700 0,42 25.914 Tela Basilea Estampada Metro 61.700 0,42 25.914
Sesgo Metro 300 3,16 948 Sesgo Mefro 300 3,16 948
Entretela Metro 8.200 0,42 3.444 Entretela Metro 8.200 0,42 3.444
Tela Liencillo para forro Metro 8.700 0,42 3.654 Tela Liencillo para forro Metro 8.700 0,42 3.654
Disefio (Estampacion y Silueta) Hora 20.000 2 30.000 Diseio (Estampacion y Silueta) Hora 20.000 2 30.000
Confeccién Hora 10.000 2 20.000 Confeccién Hora 10.000 2 20.000
Empaques y varios Unidad 1.500 1 1.500 Empaques y varios Unidad 1,500 1 1.500
TOTAL SIN UTILIDAD 85.460 TOTAL SIN UTILIDAD 85.460
m::::m Porc Utiidad m:z‘;o Porc Utiidad
Utilidad 85.460 40% 34.184 Utilidad 85.460 40% 34.184
COSTO TOTAL DEL ARTEFACTO 119.644 COSTO DE PRODUCCION DEL ARTEFACTO (-30%) 83.751
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Tabla 10 Costo unitario servilletas

Tabla 13 Costo produccién servilletas

PRODUCTO: SERVILLETAS Unidad de costo:  Precio por dos PRODUCTO: SERVILLETAS Unidad de costo:  Precio por dos
Referencia: %004 Precio deventa:  $  64.652 Referencia: 004 Precio de venta: s 45256
CONCEPTO N o %ﬂm”g; e | costos) CONCEPTO el it =0 2 [cozrcls]
Tela Basilea Estampada Metro 61.700 04 24.680 Tela Basiea Estampada Metro 61.700 04 24.680
Disefio (Estampacion y Silveta) Hora 20.000 1 10.000 Disefio (Estampacién y Silueta) Hora 20.000 1 10.000
Confeccion Hora 10.000 1 10.000 Confeccién Hora 10.000 1 10.000
Empaques y varios Unidad 1.500 1 1.500 Empagques y varios Unidad 1.500 1 1.500
TOTAL SIN UTILIDAD 46.180 TOTAL SIN UTILIDAD 46.180
oty Porc Utiidad ==L Porc Utlidad
Utiidad 46,180 40% 18.472 Utildad 46.180 40% 18.472
COSTO TOTAL DEL ARTEFACTO 64.652 COSTO DE PRODUCCION DEL ARTEFACTO (-30%) 45256
Tabla 11 Costo unitario cogeollas Tabla 14 Costo produccién cogeollas
PRODUCTO: COGEOLLAS Unidad de costo:  Precio por dos PRODUCTO: COGEOLLAS Unidad de costo:  Precio por dos
Referencia: 005 Precio de venta:  §  69.439 Referencia: 0 Precio de venta: $ 48.607
oo | nzae]mere e | comorn oo [z oot s oo
Tela Basilea Estampada Metro 61.700 0,31 19.127 Tela Basilea Estampada Metro 61.700 0,31 19.127
Sesgo Metro 300 115 345 Sesgo Metro 300 115 345
Guata Metro 3.000 031 930 Guata Metro 3.000 031 930
Tela Liendilo para forro Metro 8.700 031 2.697 Tela Liendillo para forro Metro 8.700 031 2.697
Diserio (Estampacion y Silveta) Hora 20.000 1 10.000 Diserio (Estampacién y Silueta) Hora 20.000 1 10.000
Confeccién Hora 10.000 2 15.000 Confeccién Hora 10.000 2 15.000
Empaques y varios Unidad 1.500 1 1.500 Empaques y varios Unidad 1.500 1 1.500
TOTAL SIN UTILIDAD 49.599 TOTAL SIN UTILIDAD 49.599
cosio Porc Utidad costo Porc Utidod
artefacto artefacto
Utiidad 49.599 40% 19.840 Utiidad 49.599 40% 19.840
COSTO TOTAL DEL ARTEFACTO 69.439 COSTO DE PRODUCCION DEL ARTEFACTO (-30%) 48.607
Tabla 12 Costo unitario delantal Tabla 15 Costo produccién delantal
PRODUCTO: DELANTAL Unidad de costo:  Precio por dos PRODUCTO: DELANTAL Unidad de costo:  Precio por dos
Referencia: %008 Precio de venta:  $ 115597 Referencia: 006 Precio de venta: $ 80918
A A e |aagar e e [eomon
Tela Basilea Estampada Metro 61.700 0,77 47.509 Tela Basilea Estampada Metro 61.700 0,77 47.509
Tela Basilea para el bolsillo Metro 61.700 0,24 14.808 Tela Basilea para el bolsillo Metro 61.700 0,24 14.808
Sesgo Metro 300 2,74 822 Sesgo Metro 300 2,74 822
Guata Metro 3.000 031 930 Guata Mefro 3.000 031 930
Hiladilla Metro 700 2 1.400 Hiladilla Mefro 700 2 1.400
Hebillas Unidad 150 4 600 Hebillas Unidad 150 4 600
Confeccion Hora 10.000 2 15.000 Confeccion Hora 10.000 2 15.000
Empaques y varios Unidad 1.500 1 1.500 Empaques y varios Unidad 1.500 1 1.500
TOTAL SIN UTILIDAD 82569 TOTAL SIN UTILIDAD 82.569
o Porc Utiidad I Porc Utildad
Utifidad 82.569 40% 33.028 Utilidad 82.569 40% 33.028
COSTO TOTAL DEL ARTEFACTO 115.597 COSTO DE PRODUCCION DEL ARTEFACTO (-30%) 80.918




Analizando los costos de cada uno de
los artefactos se entiende que, en
cuanto al mantel puede observarse
que el costo de este (de la actual colec-
cién), es muy similar al de Crate &
Barrel y al de Zara Home, ubicdndose
en un costo entre medio y alto.
Ademds, es de anotar que las dimen-
siones tanto en el de la coleccién
como en los de estas dos marcas, son
muy similares. En cuanto al costo del
mantel de Antropologie, el costo del
de la coleccién es alrededor de
$150.000 menos, aunque el de dicha
marca es cerca de 40 cm mds ancho.
Y con relacién al costo del mantel de
IKEA el de la coleccién es notoria-
mente mds costoso a pesar de tener
dimensiones similares.

En cuanto al camino de mesa, el costo
del de la coleccién es al menos de tres
veces mds que el de IKEA, Zara Home
y Crate & Barrel a pesar de tener
dimensiones similares; pero con
relacién al de Antropologie, el costo
del camino de mesa de la coleccién es
notoriamente inferior, prdcticamente
la mitad, aunque también es de
anotar que es de 75 cm més corfo que
el de dicha marca.
Con relacién a los individuales o
salvamanteles, el costo por unidad de
Crate & Barrel, Zara Home y el de la

coleccién son muy similares, asi como

también lo son sus dimensiones, pero
del

salvamanteles de Antropologie es

con  relacién ol costo
notoriamente inferior, prdcticamente
la mitad, pero con relacién a IKEA el
costo se diria que es mucho mayor,
aunque las dimensiones en estas dos

marcas también son muy similares.

De otro lado el costo de las servilletas
puede considerarse uno de los mds
bajos y muy similar al de Crate &
Barrel, un poco mdés bajo que el de
Antropologie y con relacién al de Zara
Home (aunque no se logra identificar
en esta marca si el costo es unitario o
por varias unidades) si fuera el costo
de una sola unidad, se considera que
es prdcticamente una tercera parte del
de esta marca. Aunque las dimen-
siones de este artefacto en general son
similares, las de la coleccién son las
mds pequenas, la mayor diferencia la
tiene con Crate & Barrel con 11 cm
menos.

Por su parte, el costo de los coge-ollas,
si se asume que el costo que se
presenta de Antropologie es por dos
(no dice que sea por dos, pero en las
dimensiones presentan medidas para
dos artefactos) podria decirse que los
costos son muy similares entre todas
las marcas incluyendo el de la colec-
cién, excepto en la marca IKEA donde
el precio de los coge-ollas es alrede-

dor de una fercera parte mds bajo,
aunque es de anotar que esta marca no
presenta las dimensiones

artefacto.

para este

Por Gltimo y con relaciéon al costo del
delantal, el de la coleccién es ligeramente
inferior al de Zara Home, en parte porque
también es més corto (alrededor de 40
cm més corto que el de dicha marca). En
relacién con el delantal de Crate & Barrel
y de Antropologie cuyas dimensiones son
similares al de la coleccién, el costo del
delantal de ésta es mucho menor, alrede-
dor de $20.000 a $26.000 menos costo-
so. Pero con relacién al de IKEA la diferen-
cia en el costo del delantal es notoria,
pues el de esta marca es significativa-
mente menor al de las demds marcas,
incluyendo el de la coleccién.

En conclusién y segin las comparaciones

mencionadas  anteriormente,  puede
decirse que los costos de los artefactos de
la coleccién del presente estudio estarian
en general dentro de los costos del merca-
do como se observé al compararlos con
los de las principales marcas, especifica-
mente las que se fomaron como referen-

cias.

De otro lado, los costos de la coleccién en
general no son los més altos, fampoco los
mds bajos y las diferencias se explican en
gran medida por las dimensiones, pero
también es de anotar que se trata de




artefactos con un disefio exclusivo, con
un proceso de ilustracién manual,
posteriormente digitalizado y que
busca ofrecer productos con un disefio
personalizado. Ademds, se utilizaron
materiales de alta calidad los cuales
fueron sometidos a pruebas de uso
para verificar la misma.

Tabla 13 Comparativo costos coleccién y marcas

Comparativo de los Costos de los Artefactos Vestimentarios entre diferentes Marcas y la
Coleccion del Presente Estudio

Marca Tipo de producto Referencia Precio en pesos Largo Ancho
Crote & Barrel Mantel Sonder prinfed 228.473 229 152
floral table cloth
. Belinda tablecloth
Anthropologie Mantel Siyle No. 374.650 229 183
IKEA Mantel Vardagen 63.468 239 145
Zara Home Mantel REF. 6978/021 199.900 225 150
Coleccién Mantel 001 226.650 225 140
. Kiran Indigo
Crate & Barrel Camino de mesa Medallion Table 76.073 229 36
Anthropologie Camino de mesa | Skye Table runner 406.400 229 41
IKEA Camino de mesa Marit 15.843 130 36
Zara Home Camino de mesa REF. 0810/024 79.900 160 70
Coleccién Camino de mesa 002 204.314 154 44
Milla blue
Crate & Barrel Salvamantel embroidered 50.673 48 36
placemat
Anthropologie Salvamantel Kenza Placemats 95.250 51 36
IKEA Salvamantel Goddag 9.493 43 33
Zara Home Salvamantel REF. 6953/023 49.900 50 35
Colecciéon Individuales 003 (x 2) 83.751 42 37
Crate & Barrel Senvilleta Francesca blue 20.193 51 51
floral napkin
Anthropologie Servilleta Aliyah Napkins x 4 127.000 46 46
Zara Home Servilleta REF. 6865/022 89.900 45 45
Coleccion Servilleta 004 (x 2) 45.256 40 40
Grey quilted oven 30 18
Crate & Barrel Cogeollas mitt & pot holder 25.241 20 20
Anthropologie Cogeollas Sea shell oven mitt 50.800 27 19
IKEA Cogeollas Sommar 2019 15.843
Zara Home Cogeollas REF. 6907/028 25.900 30 18
Coleccién Cogeollas 005 (x 2) 48.607 ?é 12;
Ocakley linen
Crate & Barrel Delantal 126.841 86 66
apron
Anthropologie Delantal Anya Apron 107.950 71 69
IKEA Delantal Vardagen 31.718 91
Zara Home Delantal REF. 8762/027 89.900 120 70
Coleccién Delantal 006 80.918 77 60




8.9 Conclusiones Personales:

Este trabajo fue todo un vidje de
descubrimiento para mi. Impacté
tanto mi vida profesional como mi
vida personal, pues no solo tuve la
oportunidad de adquirir conocimien-
tos que seguro seguiré aplicando en el
campo el disefio y a lo largo de mi
carrera, sino que tuve la oportunidad
de entablar relaciones muy enriquece-
doras en fodo este camino. Relaciones
que aportaron mucho desde la critica
constructiva para la implementaciéon
de este y seguramente més adelante
la evolucién de muchos proyectos.

Me da mucha satisfaccién  haber
podido unir dos mundos que parecen
completamente lejanos y excluyentes
el uno del ofro, la gastronomia y
disefio, todo en un solo proyecto que
va con todo mi ADN como disefiado-
ra de vestuario.

Podria decirse que pudo darse

cumplimiento  al  objetivo inicial.
Ddndole una nueva via de expansién
al disefio de vestuario y utilizandolo
como mediador en la experiencia

gastrondmica.

Por ofra parte, el mix de productos
construido, permite poner en eviden-
cia, una necesidad latente del disefo
de vestuario y del profesional de esta

disciping, la tarea de fortalecer a los
futuros profesionales en el campo
visual/grdfico permitiéndoles dotar de
sentido por medio de la imagen a los
futuros proyectos emprendidos.

Finalmente, y desde una perspectiva
muy personal, para dar cierre a uno
de los capitulos mds provechosos y de
mds aprendizaje en mi vida, quisiera
agradecer a todas y cada una de las
personas que hicieron parte de todo
este proceso. A todos los profesores, a
lucho, a don victor, y cada compariero
que se le midié6 a formarse como
profesional de vestuario para impactar
positivamente en el mundo.
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Las pEersonas que creen, crearn.



