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OBJETIVOS

e NEGOCIO: e COMUNICACION

Comunicar de manera clara
nuestros conceptos
principales de marca,

sostenibilidad, innovacion -

transparencia, y demostrar la
capacidad competitiva de
nuestras marcas frente a el

La transformacién hacia un Captar una mayor cantidad
consumo de moda de clientes y usuarios,
responsable , siendo el demostrando, los
canal por medio del cual beneficios y alternativas que
nuestros usuarios y clientes tiene produciry consumir
puedan redefinir su relacién moda sostenible, por medio
con la naturaleza sin sacrificar de nuestra plataforma.

su gusto por la moda. sector de moda convencional.

BRAND/ COMUNICACION
- MANIFIESTO DE MARCA

Una empresa siempre en busqueda de alternativas
L o QU E sostenibles para consumir moda, en pro de mitigar el mayor

s o M o s porcentaje de afeccién medio ambiental producida por la |

industria de la moda en Colombia.
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LO QUE
Una empresa que se venda al mejor postor, queremos
N U N CA generar un cambio real y duradero.

SEREMOS

Q Una empresa transparente, en la que tanto nuestros
s I E M P RE consumidores como usuarios puedan confiar ciegamente.

SEREMOS e TONO

Sincero

LO UE Persuasivo
Q Hacer parte activa del cambio que queremos generar en el Altruista

AMAMOS mundo, UN CLIC A LA VEZ.
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TIENDA NOSOTROS BLOG CONTACTANOS
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INICIA EL CAMBIO

COMO FUNCIONA R 7 kingreca

DIVISIONES SERVICIOS DIRECTOS

. BLOG (EDUCACION, DIVULGACION Y . ASESORIA (DISENO Y STYLING ):
PARTICIPACION): L ,
- estilismo - fotografia

Dar a conocer informacién no solo de como la -trend report

industria afecta al medio ambiente con sus practicas Asesoria en el desarrollo de productoy styling para
de produccidony consumo convencionales, sino el catalogo, que responda coherentemente con la
también las soluciones se han desarrollado para exigencias del mercado de moda actual.

mitigar este impacto, tanto en las marcas

participantes en la plataforma como otras marcas a . CERTIFICACION (CLIENTES-NOSOTROS):
nivel global, ademas de los proyectos que CIRQLE

desarrollaria en pro de generar un cambio positivo Corporaciones en la cuales necesitamos estar
en el mundo acreditados y bajo las cuales acreditaremos.

. CATALOGO EDITORIAL: » CURADURIA:

Busqueda de marcas.

' SERVICIOS INDIRECTOS
. RENTA DE COLECCIONES CAPSULA:

Disenado con 3 objetivos principales: - MARCKETPLACE

1.Invitar a marcas que aun no tengan procesos de
este tipo a que los conozcany se permitan probar
que tan rentable podria ser para ellos.

2. Captar publico no objetivo permitiendoles probar
el producto.

Editorial con sugerencias de los looks que se
podrian generar con las piezas.

Conexion entre proveedores de materias primasy
marcas.

. ENLACES CON OTRAS CATEGORIA DE

o . PRODUCTOS
3. Permite clientes como los usuarios conozcan este
nuevo método y empiezen a integrarlo hasta el Por ejemplo productos sostenibles para el cuidado
punto de volverlo un habito. de laropa.
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