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C 0 n F I D E n 'I' E Marca confidente, donde se comparten secretos, momentos mas intimos vy
/ privados de la viajera a través de los productos.
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Vigleras fuertes, sonadoras y apasionadas por
compartir experiencias e historias de viaje.

Q\\\“U [/yJ, HIT BASICO: Shampoo, acondicionador, jabdn, pafos —Cconomia colaborativa asociada a un sistema de productos QS\Q\H (£ 5’4/0
N .+;+ K himedos, crema corporal, diario, lapicero y pegante. gue acompanan a la viajera durante sus recorridos. VIRV
. X
~ ntercambio de contenido del diario de viaje por kit ﬁ

PRODUCTOS ADICIONALES: Crema dental, cepillo dental, 0asico 0 un producto.

cepillo de peinar, cauchos, toallas higienicas, tampones,
desechable de sanitario, aceite corporal vy tula.

15% del dinero recaudado por compra de
oroductos con dinero en efectivo, es destinado al
~ondo Internacional de salud para viajeras.

Alilanza con marcas posicionadas en el mercado
para promover |0s productos de la marca.

Intervencion arquigrafica de banos para generar
experiencia agradable mediante el sistema de
oroductos.

—Ntrega del kit a influencer como pionero para
oromover la marca.

W gl | 0S productos seran comercializados en pbanos de
e PN . mujeres, principalmente en hostales, y ofrecidos en
B i \ L A aeropuertos, terminales de  transporte,  centros

| = R o N s comerciales y universidades, entre otros.

VENDING: Almacenamiento v distribucion de
oroductos. | |

INSTAGRAM: Perfil valentina.productos.intimos.
Publicacion de contenido de los diarios de
viae.

TELEFOND: Atencion a publico  femenino
sobre temas de seguridad, ubicacion,
movilidad, lugares de interes, etc.
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