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1.ANALISIS ESTRATEGICO

1.1.Resumen ejecutivo.



En el presente informe se desarrollar4d una marca comercial a partir del modelo de estructura de marca en pirdmide,
examinando la cultura desde lo macro hasta lo micro, buscando a través de la observacion cultural los motores y tendencias
gue se estan desarrollando. Posteriormente se pasara a explicar una de estas tendencias a través de significados,
aspiraciones y promesas que la marca le da al consumidor, exponiendo las tribus de consumo el legitimador y el usuario
potencial, el seguidor, localizando en un nicho de mercado lo tangible e intangible y desarrollando asi un portafolio de
productos y toda su estrategia de elaboracion, produccién, transporte, distribucion , exposicién y venta, acompafiada de
una identidad visual las cual abarque toda la informacién recolectada. En el especifico caso de este proyecto se detecto el
motor SUPER FIT, visto y aterrizado en el estilo de vida de un deportista de alto rendimiento practicante de CrossFit, el
cual nos ensef6 una oportunidad en el mercado, no solo del mundo del Crossfit sino en todo el mundo del deporte de alto
rendimiento, y fue la falta de proteinas y suplementos de dieta limpios en el mercado. Desde esta premisa se realizé una
formula Unica, organica y limpia con base de soja aislada, con una combinacién de aminos y carbohidratos seleccionados
especialmente para dar la mejor base a la hora de una desayuno de un deportista, acompafiando a nuestro mercado no
solo en el primer momento en el desayuno sino también a cualquier momento de su dia, VICTOREM seven, es una marca
gue ofrece productos que no solo te ayudan a superar tus mas dificiles retos, también te da el impulso en los momentos
donde decaiste , y te ensefiara que el esfuerzo vale la pena, VICTOREM seven es una marca para ganadores.

1.2.Investigacion etnografica cultural.
Motores o tendencias de consumo actuales en la ciudad de Medellin.

Alimentos de disefio

Actualmente la poblacién ha tenido un aumento en su conciencia alimenticia, teniendo en cuenta los aportes nutricionales
y dietas personalizadas, ahora las marcas mayoristas tradicionales le apuntan a mercados especificos y especializados
para diferentes dietas, por ejemplo, la linea finesse de Alpina. Son alimentos que son elaborados no solo por sus
caracteristicas nutricionales sino también para cumplir una funcién especifica como puede ser el mejorar la salud y reducir
el riesgo de contraer enfermedades. Para ello se les agregan componentes biolégicamente activos, como minerales,
vitaminas, acidos grasos, fibra alimenticia o antioxidantes.

Lo artesanal

El retorno del artesanado es otra oportunidad expresiva para el yo creativo y auténomo. Vivimos una expansion de la
autoproduccion en diferentes escalas: ya sea de obras abiertas y participadas como Wikipedia o de pequefias cosas y
productos que nos llenan de satisfaccién y autorrealizacién. En la actualidad se ve un aumento en la demanda de lo
personalizado, de productos y servicios enfocados a un grupo selectos de consumidores, también exponiendo la tendencia
de “Hacerlo ti mismo” como un potencial de mercadeo en el cual no se comercia una materialidad o producto, sino que se
vende una experiencia.

Fitness (tendencia elegida)

Actualmente hay un mayor interés por un estilo de vida saludable, la acelerada urbanizaciéon y la moda, entre otros, estan
impulsando el negocio de los gimnasios o centros deportivos en el pais.

La razén esta en la mayor atencién e intervencion en temas relacionados con la salud, especificamente para prevenir y
atacar la obesidad y el sobrepeso en el pais. En el marco de la lucha contra estas enfermedades se han implementado
iniciativas indispensables, como la creacion de gimnasios y clubes con médicos especializados, la organizacion de eventos
deportivos gratuitos para toda la sociedad y la implementacién de politicas publicas que fomentan habitos de vida mas
saludables. En el pais operan unos 1.500 gimnasios, de los 160.000 que existen a nivel global. Esto es el 0,93% del total
mundial. Con esta cifra, el pais es el tercer mercado mas grande en poblacién de Latinoamérica.

La construccion de condominios, clubes residenciales, hoteles y grandes oficinas también jalan la apertura de mas espacios
de este tipo. Ademas, el crecimiento del sector, en el mundo, es un 25%, incluyendo los spas y los centros de estética.
También se estima que la facturacion anual de los gimnasios y boxes locales esta entre 500.000 y 550.000 millones de
pesos, y crece afo tras afio.

e Desde la investigacion realizada sobre las tendencias fuertes en Colombia, una de ellas que se ha venido dando y
gue esta en creciente desarrollo es el Fitness y el querer estar saludable. Esta dinamica generada por la
transformacion de los estilos de vida y por el crecimiento de las urbes ha sido determinante para que el mercado
del fitness y sus derivados estén en auge, es por eso que se optd por trabajar con esta tendencia para tener un
mayor acercamiento a la situacién actual del pais.



1.3. Motores y tensiones de vida.

MOTOR: Super Fit

Las personas de hoy quieren llevar una vida saludable
debido a que quieren verse y sentirse bien consigo mismo,
mediante la sensacién de bienestar y salud fisica logrado
no solo a partir del desarrollo de una vida sana sino
también, y principalmente, del ejercicio continuado vy
sostenido en el tiempo. También son actividades fisicas
normalmente comprendidas como ‘fitness' y que se
realizan por lo general en espacios deportivos especificos.
Una persona fitness o que quiere serlo tiene como objetivo
principal fortalecer el cuerpo y los musculos, limitar la
proporcion de grasa en el organismo y, en la mayoria de
los casos, permitir el consumo de calorias o de energia.
Para acercarse a ese estado de bienestar es de suma
importancia mantener el nivel de ejercicio constante a
modo de no perder los resultados e incluso intensificarlo.

SOURTEST OREW HANNG |

TENSION: Vida sedentaria.

Quedarse en casa o en el trabajo sentado todo el tiempo,
sin darle la oportunidad al cuerpo de moverse, por ende,
vivir estresados por la inmovilidad del dia a dia. No sentir
la vitalidad del cuerpo, no sentirse seguros de sus cuerpos
y su estado fisico. Ademas, llevar una alimentacion poco
saludable y a deshoras.

1.4 . Estilo de vida

Para el motor hallada (VIDA SUPER FIT vs. VIDA SEDENTARIA), el estilo de vida encontrado es un practicante de Crossfit

CROSSFIT: Este deporte se basa en los movimientos funcionales para los que esta disefiado el cuerpo humano en los
gue se desarrollan: fuerza, potencia, velocidad, coordinacién, precision, resistencia muscular, resistencia cardio-
respiratoria, flexibilidad, equilibrio y agilidad.

Una de las premisas del Crossfit es: “nosotros no utilizamos maquinas, nosotros creamos maquinas”.
Su popularidad se debe también a que las personas tienen un dialogo constante con el entrenador y los resultados
se ven mucho més rapido que con otras préacticas, tiene una amplia flexibilidad de horarios, ya que son circuitos de
una hora y a cualquier hora del dia.
e Una caracteristica que tiene el Crossfit es la intensidad, sin embargo, esto puede afectar la salud si se hace de
manera excesiva.
e Nunca tienes el mismo entrenamiento que el dia anterior. Y se hace todo posible porque sea una actividad en un
grupo, en la que se apuntan los récords y los resultados de cada uno en la pizarra y se comparten los progresos.
e Crea comunidad: Se realiza en grupo, cada persona hace los WOOD indicados a su nivel y se anima a todo el
mundo para dar lo mejor de siy llegar mas lejos, no hay comparaciones, se compite contra uno mismo para superar
los limites fisicos y mentales.
Utiliza movimientos que vienen de otros deportes: Como de la gimnasia (ejercicios en anillas o paralelas, dominadas) o del
levantamiento de peso (sentadillas, cargadas, pesos muertos) con movimientos con alto movimiento metabdlico (remo,
carrera a pie, salto a la comba, bici, etc).

e Desde la tendencia de lo Fitness hay un estilo de vida que se ha implementado y es el Crossfit, éste es en realidad
una forma de fuerza y acondicionamiento, con una serie de seleccién de actividades. El programa de ajuste
transversal esta disefiado para mejorar la mayor cantidad de elementos de la aptitud como sea posible: poder,
fuerza, velocidad, coordinacién, agilidad e incluso la capacidad cardiovascular.

1.5. Significados.



Estado Fisico 23%. Para el usuario es de suma importancia su estado fisico, es su objetivo nimero uno y la razén por la
cual entro a practicar un deporte de alto rendimiento.

Superioridad 20%. El usuario pretende alcanzar otro estatus partiendo de sus habilidades fisicas y su corporalidad esbelta,
viéndose a si mismo como superior a los demas.

Salud 16%. El esfuerzo fisico solo una parte de lo necesario para cambiar de cuerpo y de vida, va de la mano con dietas y
cuidados alimenticios que aportaran una grado de salud mayor al que se tenia antes de ser deportista de alto rendimiento.
Juventud 12%. Nuestro usuario ve como afiadidura el hecho que hacer ejercicio constante y alimentarse sano lo llevara a
detener, pausar o disminuir el reloj cronoldgico de la edad, haciéndolo ver mas joven, vital y lleno de energia.

Admiracion 10%. Al sobresalir de los demas, aparece una admiracion y distincion de la poblacion hacia nuestro usuario,
volviéndose el centro de miradas en los entornos de su vida cotidiana y deportiva.

Belleza fisica 8%. La belleza fisica viene por afiadido al esfuerzo fisico y metal que desempefia nuestro usuario al
desarrollar sus practicas, logrando un cuerpo mas armonioso e ideal para él.

Vitalidad 6%. El ejercicio es parte importante de un estilo de vida saludable, previene los problemas de salud, desarrolla
resistencia, brinda méas energia y reduce el estrés, brindandole mas vitalidad a nuestro usuarios en todos los aspectos de
su vida.

Seguridad 5%. Todos los aspectos expuestos anteriormente se combinan para aumentar la autoestima y seguridad de
nuestro usuario desde su cuerpo.

1.6. Referente y seguidor.

1.6.1. Referentes

Nacional: JHONATAN RESTREPO. Atleta paisa, Unico colombiano en llegar a la
clasificacion de los 10 primeros en los Crossfit games de 201, entrenador de crossfit
y nutricionista certificado.

Internacional: RICH FRONING: Atleta estadounidense profesional del CrosskFit,
conocido por sus logros en los CrossFit Games del 2010, 2011, 2012, 2013 y 2014.
Fue la primera persona en ganar el titulo al "Hombre en mejor condicién fisica del
mundo" cuatro afios seguidos.

1.6.2. Perfil del consumidor objetivo

Perfil: Deportistas de alto rendimiento que practiquen algun deporte de esta exigencia con intensidad y constancia en la
ciudad de Medellin.

a Usuario:
Jiy, S . Santiago Otalvaro Barco estudiante de ultimo afio de

| ingenieria de sonido, practica el crossfit hace 4 afios.

° Intensidad de practica: Practica 7 dias a la semana, 2
horas ¥ al dia aproximadamente.
° Dieta: evita los azucares no azlcar, harinas blancas,

grasas. Consume mucha proteina y carbohidratos, grasas
naturales y todo cocinado.

“El crossfit cambio mi estilo de vida, ahora soy mas
disciplinado, me esfuerzo mas por alcanzar mis metas y me
siento mejor conmigo mismo porque veo en mi a una persona
integral, mental y fisicamente”


https://es.wikipedia.org/wiki/CrossFit
https://es.wikipedia.org/wiki/CrossFit
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=CrossFit_Games_del_2010&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=CrossFit_Games_del_2010&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=CrossFit_Games_del_2011&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=CrossFit_Games_del_2011&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=CrossFit_Games_del_2011&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=CrossFit_Games_del_2011&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=CrossFit_Games_del_2012&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=CrossFit_Games_del_2012&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=CrossFit_Games_del_2013&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=CrossFit_Games_del_2013&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=CrossFit_Games_del_2013&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=CrossFit_Games_del_2013&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=CrossFit_Games_del_2014&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=CrossFit_Games_del_2014&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=CrossFit_Games_del_2014&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=CrossFit_Games_del_2014&action=edit&redlink=1

Un dia en la vida de Santiago:

e Se levanta a la 6 am, se toma un batido de proteina en agua a veces con fruta (SYNTA 6 en agua, el usuario
consume esta proteina debido a su buena combinacién- de aminoacidos y proteina neta, lo que provoca mejor
metabolismo y asimilacion de esto agentes y ayuda a la recuperacion de los misculos en un corto tiempo y al
crecimiento de estos de forma rapida).

e Espera una hora en reposo (para evitar el catabolismo) para desayunar avena, leche, banano y 4 huevos (en
diferente preparacion: como batido, pancakes o frita el huevo, también consume cualquier cosa.

e Luego se va a entrenar a su box, Faster crossfit ubicado en sabaneta, entrena durante 2 o 3 horas, a veces se
consume durante el entrenamiento aminoacidos o pre workout, puesto que ayudan a la ganancia de energia para

hacer el entrenamiento y a asimilar mejor la proteina, donde abren una venta anabdlica que hace que el cuerpo
reciba mejor la proteina.

Después de entrenar consume proteina en agua o leche.
Espera de 1 a 2 horas para almorzar, su almuerzo se compone de 2 porciones de harina, y una porcién de proteina
grande (arroz, platano cocinado y carne de res “solomo”)

e Espera dos o 3 horas y come mas proteina (atun, vegetales o lacteos) ¢  Espera 2 horas para la cena: huevo,
arepa, queso (1 proteina y/o 1 harina) @  Antes de acostarse toma de nuevo la proteina en agua.

Comportamiento de consumo:
e Comenzé a consumir mas ropa deportiva ya que con el sudor y el uso se dafia constantemente.
e También aumento su consumo en prendas especial para crossfit, las que protegen mejor su cuerpo de las
actividades de crossfit. ¢  Dejo de consumir bebidas alcohdlicas
Busaca sitios de comida sana para un momento social.
Consume Proteina, aminoacidos, pre o post workouts.

1.7. Portafolio de productos.

Algo que interviene dentro de la practica de una persona deportiva es la ingesta de proteinas ya que desempefian un papel
fundamental en el organismo. Son esenciales para el crecimiento, gracias a su contenido y ademas le brindan la energia
necesaria para la actividad fisica que implica el deporte.

Motivacién del consumidor:

Desarrollo muscular, mejora en el rendimiento fisico, recuperacién muscular, salud inmunitaria, apariencia fisica, manejo
del peso, sentirse saludable.

Modificacion en el estilo de vida:

Las personas que son mas activas se perciben como més saludable que las sedentarias, paradéjicamente, este estilo de
vida puede causar mayor estrés muscular y general problemas de salud tempranos como fatiga o dolor si no se practica
un deporte con responsabilidad y con buena técnica, por esto la recuperacion muscular posterior al ejercicio es sumamente
importante ya que dara el rango de tiempo y constancia con las que se vuelve a realizar el ejercicio fisico. En este momento
es donde la proteina entra a jugar su papel en el estilo de vida de un deportista.

Momento de ingesta de las proteinas:

No es una informacidn desconocida que el estilo de vida de un atleta que practique deportes de alto rendimiento es diferente
a la de una persona del comun o que lleve una vida con ciertos momentos de actividad intensa. Combinando variables de
Tiempo, Acciones nutricionales, y acciones fisicas.

Horario Hidratacion Resistencia
Ingesta Carbohidratos Rendimiento
Combinaciones Proteina Recuperacion

La proteina tiene como funcién principal la de recuperar y nutrir los misculos antes de un ejercicio exigente y prepararlos
para una exigencia posterior, por esto se recomienda la ingesta de proteina antes del ejercicio fisico, durante el ejercicio
fisico, y posteriormente al ejercicio fisico, para garantizar una recuperacion de musculos en 24 horas.

Receta:



La masa muscular se mantiene mediante el equilibrio de la
sintesis de la proteina muscular (MPS) y la utilizacién de
proteina muscular (MPB), cuando se ingieren aminoacidos o
= Muscle 2 proteina después del ejercicio, el porcentaje neto de proteina
< J' Protein \ W fomenta a la MPS, haciéndola positiva mayor a la MPS, asi se

Muscle Muscle T = produce la hipertrofia o crecimiento muscular, el cual a su vez
Synthesis Breakdown o — recupera el masculo de la fatiga.

Entre 20 a 25 gramos de proteina proporcionas la leucina
apropiada, y esta cantidad fomentara la sintesis muscular de
manera eficaz, (los deportistas necesitan una ingesta mayor de
proteinas segin su peso muscular) Se recomienda la
combinacion de bases de proteina ya que estas tendran mas
estimulacién y sintesis por mas tiempo que las fuentes Unicas.

Blood Segun estudios se ha comprobado que las proteinas a base de
suero y soja son igualmente eficaces, las proteinas de suero son las mas comunes en el mercado ya que son dificiles de
suplementar o encontrar contenidos de suero en los alimentos que se encuentran en el mercado de una manera natural,
contrario a bases vegetales las cuales estdn mas disponibles en el mercado naturalmente.

Los humanos somos los Unicos mamiferos que consumimos lacteos de otro animal y hasta edad adulta, lo que nos
representan no solo intolerancias, molestias si no también retencién de compuestos nutritivos que el cuerpo humano no
necesita, creando una barrera que no permite la absorcion eficiente de la proteina lactea, por esto y con la validacion
cientifica que las proteinas de ambas bases (suero y vegetal) estan iguales en términos de recuperacion muscular se eligié
una receta con base de proteina aislada de soya.

Esta base se encuentra en una buena tasa de digestién, buena capacidad de estimular la sintesis de proteina muscular,
amplia la disponibilidad de aminoacidos y prolonga la ventana anabdlica, tiene un efecto prolongado sobre la sintesis del
musculo durante 4 horas posteriores a su ingesta.

Schematic of protein breakdown & synthesis

Formulacién: Soya Vainilla isolate. Combinacién de proteina aislada de soya y agua, producida a partir de materias primas
no modificadas genéticamente, libre de cualquier transgénico, de base 100% organica con crema saborizada afiadida para
mejorar el sabor y palatabilidad del gusto, con GRINDSTED Carrageninay RECODANTM CM, se afiaden junto con fosfatos
para estabilizar el sistema. El emulsionante proporciona la estabilidad 6ptima de la emulsién de la fase grasa, mientras
gue el carragenano forma un gel tixotropico débil que previene fisicamente la precipitacion de la proteina y la vainilla.
Descripcion

Areas de aplicacion: La proteina de soja aislada es altamente versatil para una amplia variedad de aplicaciones tales como
alimentos nutricionales, industria lactea, alimentos para el cuidado de la salud, productos para bebidas, reemplazos de
comidas y productos deportivos que producen péptido de soja.

Beneficios: Puede aumentar las propiedades nutricionales y funcionales de los alimentos. Se utiliza en aperitivos (barras
de energia), Panaderia, carne procesada y aves de corral, alternativas de carne, alimentos vegetarianos y mas.

formulacién en porcentaje

Proteina aislada de Soja 90 % min
Fibras crudas 4,0 % max.
Vainilla en polvo 2,0%
GRINDSTED Carragenina CL220 0,03 %
RECODAN CM 0,20 %




Firmenich Cream Flavouring 050001 T05358 0,15 %

Grasa 1,0%
Color Blanquecino
Sabor Vainilla

Momento de consumo de producto: Se ha seleccionado el momento del desayuno como momento principal de ingesta,
presentando al usuario un porcentaje de proteina limpia de rapida digestion con una seleccion de carbos movilizadores de
nutrientes, satisfaciendo la necesidad de los atletas a esta hora del dia, esta férmula les ayudara a tener energia, y
recuperacién de musculatura apta para las exigencias del entrenamiento diario y para empezar con su dia.

Nuestro portafolio de productos se dispone como acomparfantes o parte parcial del desayuno como galletas, barras,
batidos, y mezclas para, pancakes, aunque estos productos también pueden ser consumidos a diferentes horas del dia,
consumiéndose como snack antes o después del almuerzo o comida.

1.7.1. Propiedades y Clasificacién del portafolio.

Propiedades del portafolio

° Altamente proteicas, indispensables para un crecimiento extremo

° Sin grasas trans ni azucares afiadidos

° Snack sumamente delicioso en sabores naturales provenientes de bases orgénicas
° Provee la energia que el cuerpo requiere en cualquier momento

° Mezclas listas, rapidas y deliciosas para ganadores

Distribucion del portafolio

“ALIMENTOS PROTEICOS”. Se clasificé el portafolio en dos secciones.
Alimentos: En donde encontramos el producto estrella: Mezcla liquidas lista para coccion (Pancakes), galletas y barras
altas en proteina. Bebidas: Para complementar nuestro portafolio y presentar al consumidor Batido alto en proteina.

O Protein Pancakes. (Producto Estrella)
Mezcla lista para pancakes con un alto porcentaje de proteina aislada de soya, bajo porcentaje de carbohidratos y sodio,
sin azUcares agregados, sabores naturales provenientes de frutas o esencias organicas, sin grasas trans y con alto valor
energético.

Es la hora de pensar en los pancakes como parte de tu dieta de fitness. Nuestro delicioso pancake proteico fue desarrollado
para satisfacer las altas necesidades de proteinas de los atletas, incluyendo cualquier persona con un estilo de vida activo.
Este producto contiene 24% de proteina por porcién. Estos pancakes proteicos proporcionan de una manera muy
agradable la cantidad adecuada de proteinas para tus musculos, de absorcién rapida. No te cohibas puedes seguir
teniendo un cuerpo ideal comiendo pancakes.

Pueden ser disfrutados en la hora del desayuno, o como ultima comida del dia. En caso de disponer de esta preparacion
en la noche se recomienda la combinacion de caseina en la mezcla para procurar una recuperacion muscular nocturna
mientras el cuerpo duerme, la ingesta de esta proteina a esta hora ayuda al metabolismo.

Empaques y Unidades. Se encuentran en presentacion de 1000 g en Tetrapack de 6 caras.

Sabores. Nuestros pancakes vienen en sabor ChocoBanana.

O Protein Bar.
Cada Barra esté cargada con 20% de proteina de soya aislada, alta en fibras prebiottica, sin azlicares agregados, grasas
vegetales provenientes de los sabores como nueces, almendras y avellanas, libre de gluten y con 0 % de grasas trans,



para los deportistas mas exigentes que buscan tener un fisico brutal con el menor indice de grasa corporal posible. Son el
complemento perfecto para dietas Low carb, dietas de definicién, pérdida de peso, aumento muscular o simplemente si
deseas cuidar tu alimentacién y poder alimentarte de forma comoda, facil y deliciosa.

Pueden ser disfrutadas como complemento del desayuno, snack entre las comidas, en el post-entreno, o simplemente
cuando se necesita ese impulso energético diario.

Cémo combinar. Las personas que estén siguiendo un plan de pérdida de peso o definicion muscular pueden combinar la
barra de cereal con diferentes productos como termogénicos con o sin estimulantes, CLA, L-carnitina o HCA. Por el
contrario si se desea un incremento de la masa muscular seria adecuado consumir las barras proteicas como fuente de
proteina pero consumir un aporte adecuado de energia y carbohidratos de bajo indice glucémico durante el dia y de alto
indice glucémico después de entrenar. También puede compaginarse con creatina, HMB, aminoacidos, entre otros.

Empaques y Unidades. Presentacion de 85 gr, empaque flexible por unidad, Empacadas en un empaque flexible fuelle al
fondo por 7 unidades.

Sabores. Nuestras barras cuentan con sabores de bases frutales acompafiados por un potencializado de sabor.
CocoAlmond y Choconut

+ Protein Cookie.

Galletas con alto contenido de carbohidratos en un 10%, con un 18 % proteina aislada de soja, ademas de azlcares
naturales provenientes de granos como almendras y nueces y un bajo porcentaje de grasas saturadas con 0,70 g, con
claras de huevo y salvado de trigo afiadido.

Para terminar un desayuno de campeones te recompensamos con una galleta proteica deliciosa la cual no solo te dara
alto porcentaje de proteina sino que también te llenard de energia, vitalidad y felicidad para empezar tu dia, o si lo que
quieres es una recompensa después de un entrenamiento brutal, date gusto con una galleta proteica, tu te lo mereces.

Empaques y Unidades. Se encuentran en presentacion de 112 g en empaque flexible por unidad, Empacadas para
exhibicion en tienda de 24 unidades.

Sabores. Nuestras galletas cuentan con sabores de bases frutales acompafiados por un potencializado de sabor.
CocoHazelnut y ChocowhiteMacadamia.

* Protein Shake.

Batidos altos en proteinas, con base de 21 % proteina aislada de soya, acompafiado de 14 gr de Aminoacidos esenciales
y 5 gr de amino&cidos de cadena ramificada, con beneficios antioxidantes, y ayuda a recuperar los mdsculos en un tiempo
mas corto, ademas de reducir inflamacion. Ideal para consumir como pre, post and during workout, ayudara a que tengas
un tiempo més agradable en la hora del entrenamiento, alimenta tus mudsculos y los recuperara eficazmente.

Empaques y Unidades. En presentacién de 500 ml venta por unidad, empaque Four Pack
Sabores. Vainilla y Chocolate.
1.7.2. Mapa De Propiedades

Materiales: desarrollo de empaques propuestos en polipropileno monoorientado, ya que garantizan la conservaciéon de
productos organicos en el tiempo y no tienen migraciones al producto. Empaque Multicapas tetrapack con alma de aluminio
para proteger el producto de agentes vitales como enzimas y bacterias y no vitales como la luz, temperatura, humedad y
el oxigeno en su cadena de transporte. Envases de PEHD que permite pigmentacién en su produccién, conserva el
producto interno a bases de leches vegetales y no presenta migraciones de material.

Colores:

Bases de colores oscuros con acabados mate.

Detalles en colores vibrantes y neutros que trasmitan o simbolicen el origen y bases de proteina limpia de nuestros
productos.

Simbolos o imagenes realistas de los ingredientes o sabores a destacar.

Tipografia en colores claros con jerarquizacion de importancia en el descriptor del producto



Texturas:
Altos relieve de acabados metalizados

Formas: Formas onduladas, formas robustas, esbeltas, formas rectangulares y solidas.
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1.8. Canales de distribucion.
1.8.1. Canales de comercializacion y distribucion.

La linea de productos se comercializa y vendera de manera masiva en grandes superficie como PriceSmart y en
Hipermercados como Cadenas de almacenes Exito en la ciudad de Medellin, Ademas de distribuir mercancia al mercado
nacional desde las ciudades capitales del pais; como Bogot4, Cartagena, Santa Marta, Cali y Bucaramanga. También se
distribuird los productos en tiendas especializadas de suplementos proteicos como En Forma y Tu Proteina, y en tiendas
virtuales, ya que es un canal de venta conocido y aceptado en el pais, ademas de los mas utilizados por los atletas para
conseguir sus productos favoritos como Suplementos Colombia, Nutricién Online, Medellin Fit, Mi proteina, Mejor fit.

De esta manera se asegura lo siguiente:

* Intervienen en la fijacién de precios, aconsejando el mas adecuado

» Tienen una gran informacion sobre el producto, competencia y mercado

+ Participan activamente en actividades de promocion

» Posicionan al producto en el lugar que consideran mas adecuado

* Se garantiza que el producto sea conocido en la superficies de venta tradicionales para su tipo de producto y en
las superficies mas visitadas por la poblacion

+ Colaboran en la imagen de la empresa

» Actian como fuerza de ventas de la fabrica

* Reducen los gastos de control

* Venden productos en lugares de dificil acceso y no rentables al fabricante

* Abarcar en todas sus amplitudes el nicho de mercado

*  Que los consumidores vean nuestra marca en todos sus lugares de consumo y la empiecen a reconocer

* Promocionar nuestros productos, como productos limpios e incluyentes a todo tipo de consumidor

» Estar en los mismos canales de distribucién que muchas marcas ya constituidas a través del tiempo, dadndonos la
oportunidad de competir con ellas

* Promovernos en todos los canales de venta existentes para suplementos dietarios.

El canal de distribucién se da de manera indirecta ya que existen intermediarios entre el fabricante y el consumidor final,
debido a que intervienen distribuidores, mayoristas, almacenistas y agentes comerciales durante la cadena de distribucion
hasta el punto de venta.

1.8.2. Identificacion de la competencia directa, indirecta, sustituta y potencial

Competencia Directa.



Protein Pancake (Mezclas listas de Pancake) Al entrar en el mercado de los pancakes se encontraros diferentes
presentaciones de consumo y preparacion, se consideré como competencia directa a las mezclas listas de pancakes que
solo requieren de la coccion ya que nuestro producto se presenta como uno liquido-viscoso si la necesidad de agregarle
ingredientes o batirlo con una herramienta de cocina. Presentes en el mercado de importaciones, en el ambito local-regional
no se encontraron productos de esta indole.

Preparaciones liquidas, presentadas como mezclas listas para pancakes.
e Masa de tortilla (Mezcla con dosificador en spray)
e Mcenedy, Betty Crocker y Maizena con Mezclas de pancakes para agitar.

Protein Bar. Se considera Marcas extranjeras especializadas en alimentos proteicos, que ofrecen barras con alto contenido
de proteina, competencia directa a la marca mejor vendida en tiendas especializadas en alimentos y suplementos proteicos
de la ciudad de Medellin.

LESS THAN 19 SUGAR 15 FIBER  GLUTEN FREE

U=STBA

PROTEIN BAR

SWNIE

+ (Pure Protein,Quest Protein y Gatorade) Marcas extranjeras especializadas en alimentos proteicos.

Protein Cookie. Son consideradas como competencia directa las siguientes galletas proteicas encontradas en el mercado,
cabe enunciar que estos productos solo se adquieren en mercados de importacién o en tiendas especializadas de
alimentos y suplementos proteicos.

MYPROTEIN

PROTEIN
COOKIE

Doutla Chocolata Chip Flavour
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* (Myprotein, The complete cookie, Supashape, Buff Bake y Muscletech) Marcas extranjeras exportadoras de
suplementos proteicos.

Protein Shake. Consideramos los batidos de proteina ofrecidos en el mercado para consumo inmediato si previa
preparacion, estos productos se exponen en las tiendas especializadas de alimentos y suplementos proteicos o en los
almacenes de gran superficie.



+ (X-treme, Organic Valley, Special K, Core Power, Pure Protein) bebidas proteicas listas para el consumo en diferentes
presentaciones.

Competencia Indirecta

Protein Pancakes. Se consideraron las mezclas en polvo para pancakes las cuales necesitan una previa preparacion,
combinacion o necesidad de diluir el producto en algun liquido para su consumo, se tomaron encuentra tanto marcas
especializadas en alimento proteicos como marcas tradicionales ya que el producto se encontrara en diferentes canales
de distribuciones en los cual competira con estos origenes de marca en las estanterias de los almacenes de gran superficie,

hiper mercados y tiendas especiales.
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* (Mezcla de Pancakes Haz de oros, Aunt Jemima, Quaker, y Mezcla para pancakes proteicos Met-Rx) Estas marcas
salen al mercado con mezclas de pancakes lista en polvo, Unas con sabores tradicionales/ caseros y otras
especializadas en el fitness con propuestas altas en proteinas y bajas en grasas.

Protein Bar. Se consideran a las barras de cereales o altas en proteina que se encuentran en tiendas de gran superficie
e hipermercados, incluyendo sus marcas blancas ya que se pretende vender el producto en estas tres superficies, compiten
en el mercado directo de nuestros productos con presentaciones saludables bajas en grasas trans, con alto contenido de
proteina y sabores naturales.

—— * Nature Valley, Taeq, Tosh,
\ Exito) Marcas  blancas
r | les.
\ Pr cEglusI‘ Barras de_cer:i%' y Saludables

Protein Cookie. Galletas tipo Maria horneadas saludables, sin grasas trans o azucares afiadidos que hagan parte del
mercado saludable de venta en hipermercados, estos productos compiten directamente en vitrinas y estanterias de este
canal de distribucién que es uno de los canales elegidos para comercializar el producto.



. Quaker, Gullén, marcas con lineas saludables
con productos bajos en colesterol, grasas y
D/etNoture’“ ; ] azucares.

Protein Shake. Para la competencia indirecta se
consideraron polvos de proteina aisladas para
preparar batidos proteicos, ya que su naturaleza de
venta es de diferente caracteristica fisica y también en modo de consumo ya que en el consumo de estos productos se
deben consideras otros alimentos que sirvan de dilusores, equilibrante y herramientas de cocina para batir o agitar el
producto hasta obtener una bebida.

. On, Dymatize, Muscletech,
Muscle Pharm laboratorios con
proteinas aisles whey(isolates)
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G0LD STANDARD

Herbalife es una compafiia global de nutricion, dedicada a la venta de
productos para el cuidado personal, destinados a promover calidad de vida
y bienestar general. A lo largo de sus 36 afios de historia, Herbalife se

e et consolidé como una empresa innovadora, ofreciendo productos con los méas
altos estandares de calldad en mas de 90 paises, a través de una red de asociados independientes. con la vision de
cambiar el estilo de vida de las personas y la misién de ofrecer los mejores productos del mundo para una buena nutricién
y bienestar, asi como la mejor oportunidad de negocio en la venta directa. Se le consideré una competencia potencial, ya
gue tiene un amplio mercado y capacidades de laboratorios y distribucion a lo largo del mundo para producir alimentos o
suplementos proteicos.

1.8.3. Definir el precio y la presentaciéon de cada uno de los productos.
Protein Pancakes

Precio. 21.000 COP unidad
Presentacidn. Presentacion por unidad, embalado en RRP.

Protein Bar

Precio. 8.000 COP unidad, 48.000 COP empaque flexible por 7 unidades.
Presentacién. Presentacién por unidad, empacado en empaque flexible Fuelle al fondo por 7 unidades, embalado en caja
master por 12 empaques flexibles.

Protein Cookie
Precio. 6.800 COP unidad, 130.000 COP exhibidora por 20 unidades.
Presentacidn. Presentacion por unidad, empacado en empaque tubular de exhibiciéon por 20 unidades, embalado en caja

master por 12 tubulares de exhibicion.

Protein Shake

Precio.11.000 COP unidad, 35.000 COP Fourpack.
Presentacién. Presentacién por unidad, empacado en Fourpack doble sabor, embalado en caja master por 16 Fourpack’s.



Lugar en la g6éndola

Se propone que los productos se encuentren exhibidos de manera estratégica en el punto
caliente en la géndola ya que es ideal para productos de impulso o de lanzamiento, siendo
ésta una linea de productos nuevos en el mercado.

La exhibicion de la linea de productos tendra varios articulos en la gondola, para dar la
sensacion de abundancia al comprador y que éstos generen bloques de color para mayor
visibilidad.

Estrategia de venta web

Atreves de la investigacién de canales de venta de este tipo de productos especializados en proteina, se encontré que uno
de los principales canales era la venta en tiendas virtuales , de este método se utiliza para memorizar los costos de una
posible franquicia, permisos de laboratorio y de venta para este tipo de productos, ademas no hay alquiler de local fisico,
por ende de empleados y capacitaciones para estos, este canal de venta se hace posible de la reventa de productos
especializados traidos del exterior por pedido o por demanda del publico por medio de la pagina, asi compran sin la
posibilidad tener un desperdicio de unidades u ejemplares guardados en bodega, en la utilizacion de este medio se pagara
a la tienda virtual para que conecte a sus usuarios recurrentes con nuestra marca, haciéndola presente en su home
acompafnado de campafas publicitarias de lanzamiento y el respaldo de su legitimidad promocionando VICTOREM seven.

1.9. Estrategias de comunicacion.
1.9.1. Definir la mejor estrategia de comunicacion.

Lenguaje y promesa de marca. Para el lenguaje de la marca se pretende utilizar expresiones fuertes, concisas, positivas,
arriesgadas y con caracter. Un lenguaje lleno de superioridad y fortaleza, impulsando a nuestros compradores a ser los
mejores en cada una de sus especialidades, transmitiendo un sentimiento de triunfo y victoria.

Tomando como premisa “No utilices una maquina, se la maquina” queremos llegar al nicho de mercado con una propuesta
fresca y contundente donde se dé a entender a los consumidores que ya son superiores a los demas, que su cuerpo
llevados a limite tienen muchas recompensas y que VICTOREM seven los vio sudar, caer, y llorar pero también los apoy6
en la Victoria.

Nuestro lenguaje va en pro de ser un luchador, un ganador y de superar a todos hasta a ti mismo; alcanzar la meta por
mas lejanas que sean ahora es posible con VICTOREM seven.

VICTOREN seven te acompafia los siete dias de las semanas un productos para que complementes un desayuno de
ganadores, sin grasas trans, sin azucares afiadidos, productos con base aislada de soya no transgénica, proteina neta
limpia y con mas vitaminas

Don’t buy a machine, be the machine.

Be the first one

Be the best

Only for winners, only for you

1.9.2. Identificar las tacticas puntuales o actividades a desarrollar para el cumplimiento de esta estrategia.

Estrategia de comunicacidn. Medios alternos de comunicacion publicitaria

e Alianzas con boxes
Se busca promover la marca mediante las alianzas con los diferentes boxes en la ciudad, de modo que los promotores con
un equipo de trabajo se dirigen a estos lugares y analizan quienes son los mejores deportistas o los mas destacados de
cada sitio para patrocinarlos en eventos y/o ferias, asi mismo otorgandoles la proteina necesaria junto con todos los
productos de la marca, ademas ésta se vera reflejada en los accesorios deportivos y en la indumentaria que estos
deportistas utilicen en los boxes.

e Eventos y ferias Fithess (ExpoFitess, Regionales, Nacionales)



Estos eventos se realizan anualmente en la ciudad de Medellin o en las ciudades capitales del pais, en donde se manifiestan
las diferentes marcas y los deportistas patrocinados para realizar actividades y competiciones que resalten las capacidades
deportivas de éstos, también la marca hara patrocinio a eventos como la regional de crossfit, con el fin de impulsar la marca
y que las personas la conozcan y se motiven a comprar y a hacer uso de la proteina y toda la linea de productos.

e Redes sociales
Se utilizara Instagram como medio de promocidn y de venta de los productos ya que, es una de las redes sociales con
mayor crecimiento en el momento y su gran aceptacion entre un publico joven, muchas marcas ven una oportunidad de
llegar a nuevos consumidores generando seguidores tanto de la pagina como de la marca. Una estrategia que
implementaria es contar lo que sucede con la empresa en esta red social, ya que, aporta cercania, fideliza, empatica
asimismo genera recordacion de marca.

1.9.3. Piezas graéficas.
Piezas graficas publicitarias, disefiadas para el lanzamiento y promocion de la marca en el mercado.

El desarrollo de la marca se hizo pensando principalmente
en el consumidor principal y su estilo de vida, la mentalidad
de este consumidor es de ser mejor cada dia con esto
llegamos a las propuestas de nombres que estan abajo,
luego de estas se pas6 a seleccionar 2 por el nivel de
pregnancia y memorabilidad por parte del usuario, de alli se
: destacaron MAGNA Y VICTOREM ambos son palabras en
en la compra de : latin con referencia a lo grande y poderoso, victoria,
todos nuestros ' victorioso y ganador con estas procedimos a hacer
productos. ; - propuestas de logo y luego de unir propuestas pulir detalles
y formas vimos que MAGNA podria no transmitir la
masculinidad de la marca al estar en femenino y al
cambiarla por MAGNO no tuvo los resultados que
esperabamos por descarte se postuldé la marca Victorem
Seven haciendo a la victoria semanal y que todos nuestros
productos estan pensados para su UsO MAaximo en una
semana con estas variantes se desarrollé6 una propuesta
unificadora que transmite todo lo que busca la marca; el
resultado fue un imagotipo entre el nombre y el engranaje y
un isologo de Victorem Seven y V7 con lo cual se busca
darle una mejor apropiacion a la marca en los diferentes
productos y espacios en los que se disponga hacer pauta,
estan acompafiados de un engranaje simbolo que
representa una parte de la maquina que son nuestros
consumidores y en lo que se convertiran, este simbolo es
de color gris oscuro, las palabra VICTOREM est4 cortada
por un una linea diagonal que representa el ascenso como
parte de la promesa que tiene la marca de mejorar la
alimentacion, es de color verde claro y la palabra SEVEN
esta en verde oscuro haciendo referencia a los dias de la
semana como parte de la rutina del desayuno que
buscamos acompafiar y cubrir en su totalidad, el V7 esti
compuesto por un engranaje parte esencial del imagotipo y
en negativo la letra V y el 7 conserva el color verde
caracteristico del Victorem, el color verde que utilizamos se
escogi6 para representar que nuestros productos son de origen naturales y libres de quimicos de esta forma también hace
referencia a la busqueda de la sostenibilidad de la linea de produccion.

DESCUENTO

“Sin desayun
VICTORIA”

Alimentos proteicos

Propuesta final de Marca. En este paso ya se refiné la propuesta que salié de la primera etapa de mercadeo, organizando
los tamafos y disposicion del nombre y la imagen, jerarquizando en sus tamarfos, distribucion y orden de lectura,
cambiando el la tipografia por una menos pesada pero que no perdiera presencia, eliminando la diagonal que atravesaba
el nombre ya que dificultaba la lectura de la marca vy utilizando un estilo o Light Italic en la palabra seven , lo que creara
dos pisos en la marca resaltando el nombre principal Victorem y creando un complemento y equilibrio en la lectura del



nombre completo, integrando las dos palabras con la seccidon de un engranaje lo que termina de complementar la marca
en un isologo,manejando ademas un fondo de reserva en blanco terminado en la interseccién de dos curvas asimilando la
formas de una piramide invertida. También se integré la V y el 7 en un solo boque circunscrito en el engranaje creando un
isotipo.

Tipografia Victorem: Reckover tipo BOLD
Tipografia Seven: Helvetica tipo ITALIC
Tipografia V7: Reckover intervenida
Pantones: 553 C y 368C

1.11. Matriz D.A.F.O.
Debilidades (Producto)

e El producto tiene componentes en su receta y preparacién que lo hace delicado al intercambio de oxigeno, es decir,
podria ser mas susceptible a dafiarse luego de ser abierta

e Al ser propuesto en un empaque flexible puede presentar dificultades en su manejo y disposicién ya sea en
estanterias , géndolas o en los lugares de despensa de los compradores

e Necesita de una manipulacion y transporte mas consiente y delicado, debido a su morfologia e Puede ser
necesaria su refrigeracion luego del primer uso de abrir el empaque.

Fortaleza (Producto)

e El portafolio de productos esta hecho a base de proteina aislada de soja, lo que crea productos con proteina limpia,
el cual tienen mayores beneficios para el cuerpo y rapida absorcion.

e Los productos ofrecidos al mercado son de consumo rapido, es decir que se implementa la preparacion lista para
coccion, con el fin que minimizar el tiempo de preparacion.

e Los productos esta pensados para dar excelentes bases proteicas a la hora del desayuno, mas sin embargo
pueden ser consumidos durante todo el dias como suplementos y complementos de una dieta.

e Al tener una base organica aislada, nuestro producto es apto para vegetarianos y veganos que consumas soja.

Amenazas (Mercado)

e El nicho de mercado opta por consumir productos con una cantidad de aditivos ya que se cree que entre mas
componentes posee la receta mas beneficios para el cuerpo va a tener.
Hay una amplia variedad de productos y suplementos dietarios con proteinas en sus recetas.
Existen marcas estandarizadas y reconocida por valor de tiempo y calidad, la cual abarca gran parte del nicho de
mercado.

e La soja tiene un mercado dividido, ya que se cree que es una leguminosa rica en propiedades nutricionales pero
por esta misma razén ha



sido un fruto transgénico, asi que hay duda en la proveniencia de esta leguminosa.

Oportunidades (Mercado)

e Se tiene un mercado de mar azul, ya que hay poca oferta de productos proteicos con bases limpias, organicas
aisladas.
Hay poco oferta frente al mezclas liquidas listas para consumo.
Promover y ensefiar al nicho de mercado las altas propiedades de las bases limpias orgénicas

1.12. Conclusiones.

e Ensefar y proponer formas de manipulacion aptas y seguras para la prolongacién de la vida de consuma del
producto, capacitando a los consumidores como ser responsables con sus productos y los cuidados que se deben
tener para conservar el producto.

e Proponer maneras en empaques Yy estructuras que favorezcas las caracteristicas de exhibicion y transporte del
producto, implementando pictogramas de la norma iso 780 y mecanismos que contribuyan al cuidado del producto
en el transporte y aseguren su contenido en éptimas condiciones desde que se fabrica, hasta su venta.

e Implementar campafas con concientizacién, estrategias de comunicacién y publicaciones en diferentes medios de
las propiedades base de nuestro producto
Concientizar al nicho de mercado de los beneficios de consumir proteinas con bases limpias
Enfatizar en las campafias de comunicacion de donde provienen los nutrientes y complementos de la tabla
nutricional de nuestros productos, enfatizando en sus bases de caracter organico y natural, libre de transgénicos y
férmulas de componentes de laboratorio, como cadenas sintéticas y aditivos azucarados.

e Entrar en el mercado con campafias atrayentes y atractivas, en grandes cantidades, para lograr un reconocimiento
de marca rapido y positivo en el nicho del mercado.

e Proponer materiales y empaques que optimicen no solo en forma y espacio sino en conservacion y transporte del
producto

e Conseguir realizar o implementar cadenas de transporte que garanticen la conservacion del producto desde su
fabricacién y envasado hasta su exhibicion 'y consumo.



2. DESARROLLO PROYECTUAL
2.1. Planteamiento del caso.

Se finalizé la etapa de investigacion de mercado con la creacién de una marca especializada en alimentos proteicos dirigidos a un publico
especifico el cual se interesara por una alimentacién particular para complementar una rutina de vida saludable y actividad fisica de alto
rendimiento, este portafolio se enfocé en la hora del desayuno componiéndose en cuatro productos que se lanzaran al mercado como complemento
para cada desayuno, como nuestro producto estrella esta el Protein Pancake , este se dispone como el centro o principal componente del desayuno
, Se propone como una mezcla lista para cocinaren la categoria de alimentos sélidos también encontramos las Protein bar y Protein cookie
presentadas como complementos del desayuno y como snacks que pueden consumirse entre comidas o entrenamientos el resto del dia y cerrando
el portafolio de productos encontramos las Protein shake las bebidas del portafolio, esta concebida como una bebida lista para el consumo
inmediato, todos nuestros productos estan cargados con un alto porcentaje de proteina de soya aislada no transgénica , sin azucares , sin grasas
trans y con sabores naturales, dado como resultado un portafolio de productos organicos altamente proteicos, los cuales deberan estar
acompafiado s de empaque, envases y embalajes que no solo cuiden y protejan las recetas de los productos quimicamente sino también
fisicamente en todo su recorrido de fabricas hasta el consumo por el usuario. Presentando el portafolio de producto para la venta individual y en
economic packs los cuales nos solo cuidaran la salud y figura de nuestros clientes si no también si economia.

2.2. Proceso de diseiio.
2.2.1. Proceso de creacion de marca.

Opcion de nombres de marca: Se buscaron nombres o referentes en otros lenguajes que pudieran sintetizar y reflejar la esencia de la marca.
Entre ellos exploramos en el latin por ser un lenguaje madre de nuestra lengua esperada que tuviera una mayor magnitud y amplitud en su
significado, y en inglés ya que es el lenguaje mas hablado mundialmente pensando en facilitar la transmisién de informacion en una futura
expansién o exportacion de los productos.

e MAGNA (O): Grande moralmente, que es grande e importante, se aplica a personas ilustres para sefialar su grandeza por ejemplo
Alejandro Magno.

e VICTORIEM: Utilizado en la Antigua Grecia para referirse al conquistador o personaje que a salido victorioso de una batalla o duelo a
muerte, halago y exclamacion del pueblo para el que es superior.

e  IMPETU: Movimiento fuerte, acelerado y violento. Referido también a energia y eficacia con la que se desempefia alguna actividad.

IMPERATOR: Designaba en tiempos de la Republica romana al magistrado portador del imperio, el poder de mando militar durante las

campafias militares o en las provincias conquistadas.

FIRST: Primer, primero, puesto nimero uno.

HIGHER: Mas alto, mas elevado que lo demas, superior, de mayor costo.

PRIME: Lo mas importante o sobresaliente, de mejor calidad.

SUPRIME: Director, principal o encargado de una institucién o lider seguido por una poblacion.

FASTER: El mas rapido.

Biblioteca de tipografias. Se exploraron tipografias tipo Sans en tipos BOLD y REGULAR, ya que se queria dar presencia y fuerza al nombre de la
marca, representando unas formas fornidas y masculinas, con presencia y caracter, ademas de garantizar su facil lectura y memorabilidad en el
usuario.
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Proceso de Marca

Primera fase. Primero se explor6 en base a lo que se encontraba en el mercado de los productos especializados en proteina con imagenes
referentes a la grandeza y la victoria queriendo resaltar el significado del nombre de la marca, acompafiando este con imagenes o alusiones a
figuras taurinas, y siluetas musculares humanas resaltando los colores rojos y negros creando imagotipos, al final de esta primera fase de
exploracién se optd mas por separarse por lo que ya estaba presente en el mercado ya que se queria resaltar en el mercado y no se lograria si
continuamos con las lineas, colores y lenguaje que ya existe, se retomd la frase encontrada en la investigacion cultural del estilo de vida crossfit
Don't buy a machine, be one “y se abstrajo la forma de engranaje representando que el cuerpo de nuestros consumidores s una maquina que
merece y necesita lo mejor para poder funcionar a su 110%, retomando este premisa continuamos la exploracion de marca.


https://es.wikipedia.org/wiki/Rep%C3%BAblica_romana
https://es.wikipedia.org/wiki/Magistrado
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Segunda fase. Ahora teniendo claro cual era el camino que queriamos continuar y lo que se queria expresar con la marca, en esta fase se quiso
explorar con la segunda opcién de nombre Magna, nombre que se descartd ya que inferia a una palabra muy femenina alejandose de lo que la
marca queria transmitir enfocandose en una linea mas masculina y el nombre VICTOREM seven se definia mejor, también se explord la idea de
crear un isotipo con la iniciales alfabéticas y numéricas de nombre V de victorem y 7 de seven acompafiados del engranaje adoptado en la primera
fase de exploracion, se seguian utilizando la gama de colores negro, rojo y se exploraron algunas gamas tonales de azules navales y grises.
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Propuesta de marca.

Hasta ahora se tenian claro dos aspectos en la imagen de marca, el primero era intervenir el nombre con una imagen de engranaje que hiciera
alusién al cuerpo como magquinaria, lo cual dara firmeza al nombre y el segundo era poder tener un isotipo que acompafiara a la marca que la
resumiera o la representara en espacios mas reducidos, los cual nos daria la ventaja de manejar la imagen de marca en muchos mas lugares y
generar reconocimiento de marca. En este punto no se habia definido ain la gama de colores ya que no se queria caer en la tradicionalidad ya
existentes de las marcas en el mercado, asi que se tomd como referentes en la gama de colores las bases organicas y limpias de nuestros
productos lo que resulté en una gama de verdes que representa la naturalidad de los alimentos que queriamos integrar al mercado.
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2.2.1. Procesos de seleccion de envases y empaques primarios y etiquetas.

Protein Pancake
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1. Empaque Flexible Multicapa laminado
Beneficios: El material de este empaque conserva y protege el producto interno, por su morfologia no rigida lo hace facil de manipular,
su proceso productivo se puede intervenir en su termosellado para hacerlo un empaque mas acorde con la marca y su estética, el
empaque posee cualidades de ahorro en peso y espacio de almacenaje, embalaje y transporte y su aspecto le da un valor visual
agregado.
Debilidades: Se encuentra una escasez o poco demanda en el mercado para fabricar este tipo de empaque flexibles con una opcion de
valvula y tapa tan ancha como la que es requeria para el producto que se debe envasar.

2. Colapsible PEHD
Beneficios: Su mecanismo de valvula a presion permite una nueva manera de dosificacion de producto, esto le daria un valor a agregado
a la presentacion y llamaria la atencion en el nicho de mercado, por este mismo sistema y mecanismo del empaque abria poco
desperdicio de producto al interior de este.
Debilidades: Se encuentra una escasez o poco demanda en el mercado para fabricar el tamafio requerido para envasar , ya que el
producto se pretende distribuir por 1 It de contenido y estos envases solo se fabrican para contener 500 ml, ademas se descart6 porque
se detectd que el contenido seria muy pesado para manipular con el mecanismo de este envase. Este envase presenta una connotacion
de producto de belleza o de cuidado personal, la produccion representa una mayor huella de carbono y ocupa un espacio considerable en
el almacenaje y transporte.

3. Litron PP
Beneficios: Su morfologia con asa facilita su manipulacién y dosificacién del producto, este tipo de envases es facil de conseguir en el
mercado en el tamafio adecuado, el material con el que se fabrica este envase es altamente reciclable y tiene una forma autoportante.
Debilidades: Presenta una connotacién de néctar o jugo, su morfologia no se acopla con la imagen y estética de la marca, este material
requiere una cadena de atmdsfera controlada en frio para proteger y conservar el producto.

4. Tetra Pak
Beneficios: Es el material mas adecuado para conservar y proteger el producto, es un material reciclable, proteger el producto de la luz,
su imagen y morfologia va con la linea estética y formal de la marca, presenta una reduccion en el espacio de almacenaje, puede
conservar el producto sin necesidad de cadena en frio, tiene una forma auto portante y tiene un sistema facil de manipular y de dosificar.
Debilidades: Requiere un proceso mas complicado para ser reciclado.

Grafico: Teniendo en cuenta que nuestro producto estrella es la mezcla lista para pancakes debiamos explorar todas las opciones para
gréficas, se definié que debiamos utilizar fotografias ya que estas transmiten mas informacion del tipo de producto a simple vista de una
manera mas rapida que un texto o la ilustracion, se hicieron juegos tipograficos en bloque con varias tipografias para hacerlo llamativo y
que la informacién pudiera ser legible desde lejos y destaque respecto a los productos de la competencia, se utilizaron varias gamas de
verdes buscando un fondo que generara el suficiente impacto y contraste con el logo, las la fotografias y la tipografias, en la parte inferior
y en la superior se hicieron 2 reservas de tintas para destacar la informacién y darle fluidez a la percepcion de los usuarios, pensamos en
destacar los textos para generar un impacto mas grande y mas directos a la hora de dar informacién, esto presento un problema debido a
que todos los textos terminaron compitiendo entre ellos, habia demasiadas tipografias en cada empaque y no funcionaba. Se usaron
imagenes para representar los sabores, pero en el caso de la marca no funcionaba bien por la carga que ya tiene la grafia y entrarian ya
muchos elementos a competir.
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Bar y Cookie Protein

Empaques flexibles Metalizados de barrera estandar BOPP (polipropileno biorientado)

El BOPP una pelicula de polipropileno con un revestimiento que permite que pueda termo sellarse. Su caracteristica principal es la barrera de
proteccion que ofrece para evitar la entrada o salida de humedad, luz y oxigeno, esta proteccién o barrera puede conservar el producto hasta seis
meses, puede combinarse con peliculas de poliéster, polietileno, aluminio o papel. Su produccién es de bajo costo, méximo ahorro de material,
espacio y peso en la distribucion y transporte. No necesita de postprocesados, pegantes o aglutinantes quimicos, Ademas de ser un material fiable
para su impresion, se utilizara el método de flexografia para imprimir los empaques de barras y galletas de VICTOREM seven.
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Gréfico:

Al haber definido la linea grafica del producto estrella se tomé molde para diagramas el empaque de las galletas y las barras, se escogi6 un verde
oscuro como detonante para la legibilidad y que destacara las tipografias y las imagenes como punto principal luego procedimos a hacer un bloque
tipogréfico con una sola familia tipografica para que fuera mas facil de entender y no quedara tan pesado, se escogieron 2 fotografias de galletas y
2 para las barras, con el parametro de mantener el logo en la parte superior se procedi6 a enfrentar la fotografia con el bloque tipografia que era el
descriptor del producto y en la parte inferior se pusieron los datos de la cantidad de proteinas , informacion nutricional resumida el peso del
producto y otro bloque de texto con informacion diferenciadora de la marca. Al ser 2 formatos distintos tendian a variar en algunos puntos pero la
linea gréfica era clara en ambos.
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1. Botellas PET.
Beneficios: Se facilita la produccion de botellas en este material, presenta buena resistencia a golpes y a bajas temperaturas, es un
material altamente reciclable, econdmico de producir y es auto portante
Debilidades: La rosca que maneja este tipo de envases tienes una medida mas pequefia que la planteada. Debe tener una rosca de
mayor didmetro.

2. Botellas VIDRIO.
Beneficios: Este material es ideal para conservar productos liquidos ya que no tiene migraciones al alimento, poseen resistencia a altas y
bajas temperaturas, posee una connotacién de producto prime, es autoportante y apilable, ademas de ser reusable y reciclable.
Debilidades: Representa un mayor peso en el transporte, este material no protege el producto de la luz y es fragil a los golpes.

3. Botella PEHD.
Beneficios: poseen la versatilidad de ser pigmentado en su proceso de produccion, protege al producto de la luz, es autoportable, facil y
econdémico de producir, posea una forma mas modulable para ser empacada, poseen el tamafio de rosca buscado y su formalidad
funciona con la arquitectura de marca planteada.
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Grafico:

En el envase para el batido se aplico la linea grafica de que ya veniamos trabajando al tener 4 caras y no querer recargar la etiqueta de
informacion ni perder el impacto de los textos y contrastante con el fondo se tomé la decision de unir dos de las caras para lograr que la fotografia
del producto se pudiera poner completa y no se cortara, se repitié el logo en esa cara y se repartio la informacion de esta forma pudimos
aprovechar el espacio al maximo y que toda la diagramacién quedara ajustada al envase.

2.2.2. Procesos de seleccion de empaques secundarios.

Empaque secundario para Protein Bar

Se pens6 en un empaque flexible formato to go o take away, lo que quiere decir que seria un empaque

promocional para que los usuarios lleven varias unidades en cada compra.

Estos empaques en el mercado vienen en diferentes tamafios, se considerd primero utilizar un empaque

genérico intervenido graficamente , se queria que el empaque pudiera quedarse en pie para poder facilitar y
) aumentar su vision en la estanteria asi que se escogi6 un empaque tipo Doy Pack para 12 unidades, con
- cierre zipper resellable, pero al momento de probar las unidades empacadas se dificulta su organizacion por el
tamafio que poseen el producto y empagque primero, el cual no puede modular bien un empaque flexible, y en
el tamafio méas grande que se encontraba en el mercado no cubicaban las 12 unidades solo 10 unidades, por
lo que optamos por bajar un tamafio en la escala estandar del mercado y proponer un empaque de 7 unidades
, pero aun continuamos con el problema de cubicar las 7 unidades en un doypack genérico , ya que estos
empaques son mas altos que anchos lo que proponian que las unidades deberian estar en diferentes
direcciones, lo que confundiria y dificultara el proceso de empacado.

Grafico: para las propuestas graficas del doypack se hicieron pruebas siguiendo
las estipulaciones que dejaban los empaques primarios de las barras y de las
galletas, se hicieron propuestas donde el imagotipo V7 estaba en la parte superior
trasera sin el logo completo de la marca para no recargarla, con la tabla nutricio
al vertical y horizontal con una fotografia de la barra en ocupando el 60% de la
cara frontal del empaque, con cada propuesta se hacian cambios para mejorar las
proporciones hasta adaptarlas adecuadamente el tipo de medidas con respecto a
la forma del empaque.

Empaque secundario para Protein Cookie

Propuesta 1. Bandeja para exhibicidn. Esta propuesta fue la inicial tomando
como referencia lo que se encontraba en el mercado actual de las galletas de proteina y como se exhiben para la venta en tienda por unidad, se



tomé la referencia de 12 unidades para promedia el tamafio utilizando cierres manuales de brazo.
Se descart6 esta opcidn ya que las paredes eran muy altas para considerar hacer el troquel de una bandeja, ya que se perderia mucho material,
ademas de que el armado requeriria mas tiempo por parte del operario.

Propuesta 1. Bandeja para exhibicion. En esta propuesta se
buscd la reduccion de material en la fabricacién y que no
hubiera tanto desperdicio de material al llegar al punto fe
exhibicién, asi que se pensé en una bandeja con un corte
abierto de tapa para 12 unidades con una pelicula de seguridad
termoencogible que detuviera las galletas de salirse de su base
y las transportara.

Se descartd esta opcion ya que se encontr6 que estos
productos eran empacados en el mercado en bandejas de
microcanal o con una barrera mayor por su facilidad, asi que
con este empaque no asegurabamos la seguridad y
conservacion del producto.

Propuesta 3. Se pens6 en una tubular con cierre automatico
en su base, con esto mitigamos el desperdicio de material y el
tiempo de armado del operario, ademas de utilizar un cierre
mariposa en su tapa para proporcionar seguridad al producto.
Se realizd un pre corte donde toda la parte superior del
empaque se desprendiera y este iria acorde a las grafias y
estética de la marca, con las curvas predominantes que se
utilizaron en la identidad. Se descart6 esta propuesta ya que al
ser comprobado el despliegue de la tapa entera se concluyé
que seria una operacion dificil y que podria afectar el producto
interno.

Propuesta 3.1. Se continu6
explorando esta forma ya que
se vio como la mas acertada,
cambiando su cierre simple de
mariposa por un doble,
haciéndole una doble tapa y
corriendo el pre-corte hacia
delante para simplificar la
operacion de apertura 'y
utilizando cortes mas amplios
y seguidos.

Propuesta 3.2. Se continuaron con las reformas al troquel elegido,
quitando la doble tapa ya que el espesor del material lo hacia dificil de
armar y aumentaba mucho la altura, moviendo asi e sito los cierras en
mariposas y poniéndolos en Angulo de 90°, se corrié aln més el pre corte
para poder hacer la operacion en un solo movimiento.

Grafico

La grafia del empaque secundario de la galleta salié a partir de la identidad
de marca que ya venimos definiendo con los empaques primarios, a partir
de estos se utilizaron los fondos de color verde oscuro, la cara principal

parte de la diagramacion del empaque primario al igual que los precorte que se usaran para vender el producto todo
parte de las graficas que se utilizan en sus empaques primarios y las variaciones que tiene son para adaptarse a la formato.se definié utilizar
maximo 2 tintas para




Protein Shake

Se pensd en un empaque promocional de venta por 4 unidades, four pack tipo tubular con cierra automatico en
el fondo y doble tapa con cierres mariposa, nunca se abandono esta idea solo se mejord su estructura entre las
asesorias. El precorte de los lados se pensé como una exhibicién del producto de ambos sabores, ya que el
four pack fue pensado en duio sabor con las presentaciones que tiene la marca, estos precortes pasaron de ser
rectos y ubicarse muy abajo en la estructura, a tomar el corte determinado por la gréfica de la etiqueta y por
ende su altura también se delimit6. las aletas laterales de la tapa fueron perforadas para que el agarre de
dedos de la tapa superior fuera eficiente y proporciona un agarre adecuado por el usuario, el corte de esta
agarre también evolucion6 de ser un corte cuadrado a uno en media luna que le diera mayor adaptabilidad al
usuario que lo emplea , al igual que su tamafio que aumentd por la misma razon, se pasé de tener un cierre
mariposa a dos que encierran un contra cierre que parte desde la pared donde llegan las mariposas |,
asegurando asi el producto con tres cierres superiores. Al doblar hacia adentro las perforaciones de los
laterales se forma una colmena en el interior damas de la morfologia de 4 caras que posee el empaque
primario lo que creo una eficaz cubicacién y lo vuelve un empaque auto-portante

Gréfico:

El fourpack empez6 disefiandose para un solo sabor y exponiendo una sola ventana que salié desde la parte grafica con la curvatura de la reserva
inferior de la grafia que se utilizd en la etiqueta de esta forma cada sabor imperaria en su empaque y tenia caras amplias explicando sostenibilidad
en una de ellas en la otra se hablaba sobre promocidn, y ventajas sobre el producto, con el paso de las correcciones se tomd la decisién de que
fuera un empaque promocional y tuviera los dos sabores del batido haciendo que empezara la competencia de duplicar las caras y el uso de las
ventanas, el disefio se hizo creando dos caras enfrentadas entregando la mitad de las cara a la vainilla y la otra mitad a la cocoa.

2.2.3. Procesos de seleccion de Retail Ready Packaging y embalajes regulares

Propuesta 1. Se realiz6 una propuesta de bandeja, para no utilizar
pegas y que se ensamblara en su misma estructura, se descart6 esta
propuesta puesto que el troque desperdiciaba mucho material en la
lamina de corrugado, su armado era complejo y carecia de una superficie
que hiciera de tapa para proteger el producto y poder aplicarlo.

Propuesta 2. Se cambi6 a
un embalaje tipo tubular
con una sola pega, con un
cierre semiautomatico y un
pre-corte que dejara casi
en su totalidad la tapa y
cara frontal descubiertas
" . para exhibicion, en esta
- Y . propuesta no se
desperdiciaba tanto material sobrante en la ld&mina de corrugado y tenia mejores caracteristicas para ser apilable, lo que ayuda al producto interno
que es autoportante, con una tapa y cierre de mariposas en cara frontal.

Propuesta 2.1. Se mejord la estructura de la tapa, para no tener la necesidad de utilizar doble tapa en el
embalaje lo que aumentaria la altura del embalaje y por ende el tamafo del troquel, se le dio un mayor
tamafio a las mariposas ya que estaban considerablemente pequefias con respecto al tamafio del embalaje y
el espesor del material, estas se trasladaron a un lateral con la razén de que la estructura no dificultara la
grafia del embalaje, y se cambi6 el pre-corte que cubrird un el esquinero de un lateral, un porcentaje frontal y
la totalidad de la tapa, exhibiendo el producto frontalmente.




ancakes choco banana x 12 units

ancakes vainila x 12 units

PROTEIN ./
PANCAKES

CHOCOLATE SAMARA

Grafico:

La grafia de este RRP estuvo definida por la arquitectura de la marca en donde el fondo marcaba el contraste perfecto con los items que lo
acompafian en la diagramacion, se utiliz un lo de toda la cara frontal dandole la mayor importancia posible y dejando en segundo lugar el sabor
del pancakes, y estaba pensado para que pudiera llevar cualquiera de los dos tipos de sabores que poseian los pancakes utilizando tres tintas se
buscaba generar un impacto en los consumidores, luego al cambiar el formato y creandolo desde la parte grafica se mejoré la legibilidad de la
informacion que contenia el embalaje se pudo aprovechar un espacio vertical que creaba el rasgado del empaque para poder poner informacion
de la cantidad de unidades utilizando el engranaje del imagotipo para hacerlo resaltar luego en una cara lateral se ubico la informacién de
sostenibilidad y en la trasera se ubicaron los sellos de certificacion FSC y PEFC sobre gestién ambiental



3. GESTION DEL PROYECTO

3.1. Propuesta de estructuras, materiales y procesos
3.1.1. Justificacion de las estructuras seleccionadas.
Empaques primarios

Empaque primario para Protein Pancakes: Tetra Brik Simply Twist 34,de 6 caras, para contener 1000 ml.

iy s,

P— g Contenedor para alimentos liquidos, apilable y auto portante, su tamafio es estandar
. i &) . para modular en estanterias de supermercados y refrigeradores. El Tetra Brik se crea
‘ en l&minas para que sean compactas a la hora de transportar y almacenar, su forma se
i crea a partir de la bobina, lo que representa un envasado simple que reduce los costos

produccién, ademéas que utiliza la menor cantidad de material posible, mientras
maximiza el porcentaje de material renovable.
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Empaque primario para Protein Barr: Empaque flexible Metalizado de barrera estdndar BOPP
Empaque primario para Protein Cookie: Empagque flexible Metalizado de barrera estandar BOPP
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El BOPP una pelicula de polipropileno mas una lamina metalizada, ahorra en cantidad de material utilizado, en el peso y espacio en transporte y
almacenaje, minima perdida de material al fabricarse el empaque, conserva y protege a los productos de la humedad, oxigeno y luz, su produccion y
fabricacion tiene costes bajos. Se crearon empaques a la medida para cada producto biorientados, con dos selles horizontales y uno vertical lo que
le da la forma al empaque.

Empaque primario para Protein Shake: Botella de PEHD de cuatro caras para 250 ml, rosca de 38

Este material al ser termo plastico puede ser fabricado por extraccién o inyeccion, presenta alta barrera a quimicos o factores
fisicos como la luz que puedan dafiar al producto, ademas de ser resistente a golpes, altas y bajas temperaturas, puede ser
pigmentada, este empaque viene acompafiado de una etiqueta autoadhesiva en polipropileno, la cual tiene una impecable

presentacion y gran resistencia y durabilidad, ademas de flexible se amolda a las superficie requerida.

Empaques secundarios

Empaque secundario para Protein Barr:

Se elige crear un empaque tipo Fuelle al fondo, que permitia que el empaque se mantuviste en pie, este tipo de empaque
ahorra espacio ya que, el sellado es recto y lateral, lo que facilita cubicar los empaques primarios de una manera ordenada.
En este empaque los primarios cubican en una sola direccion y las medidas son dictadas segun su contenido, obteniendo un empaque flexible fuelle
al fondo para 7 unidades.
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Empaque secundario para Protein Cookie:
Se selecciond un empagque tubular con cierre automatico en micro corrugado cs1 para impresion en policromia, y cierre de mariposa doble para
asegurar la tapa, con un pre-corte frontal del empaque que no ocupa mas del 30 % del mismo y al ser abierto exhibe las primeras unidades en linea

empacadas.
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Empaque secundario para Protein Shake:
Se elige un empaque tubular con cierre automatico en cartulina cs1 0.56, con doble mariposa para asegurar la tapa, orificios de agarre en esta, y pre-
cortes en laterales opuestos que exponen el producto y forman una colmena hacia adentro para estabilizar ain mas el producto.
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Ready Retail Packaging para Protein Pancake:




Se empled un cierre semi automatico al fondo, con seguros de tapa en mariposa doble de 90° de pestafia en cartén corrugado, con un precorte de
media cara y media tapa que dejara en exhibicién los productos contenidos, carga con 12 unidades de protein pancakes y esté dirigido a la venta en
grandes superficies.

Embalajes

Cajas Master

Se utilizaron embalajes master de diferentes tamafios para empacar los productos primarios que poseen empaque secundario, las barras en flexible
fuelle al fondo, las galletas en empaque de promocién y los batidos en four packs.



3.1.2. Materiales y procesos involucrados en el proyecto.

Empaques primarios

Galletas y barras: Se utilizé un empaque flexible de BOPP (Metalizado de barrera estandar) Es una pelicula de polipropileno con un revestimiento
que permite que sea termo sellado. Su caracteristica principal es la barrera de proteccion que ofrece para evitar la entrada o salida de humedad, con
rasgado facil para abrir el producto, Por lo que sus aplicaciones se orientan principalmente al mercado masivo de galletas y snaks.

Este material tiene la facilidad de imprimirse en flexografia o huecograbado. Ademas, se puede reciclar con o sin impresién, y permite realizar
laminas de plastico o pellets. Es un material muy versatil, liviano, con buenos niveles de barrera y econoémico, ideal para productos masivos

Se utilizé este material debido a las propiedades que tiene:

Buenas propiedades mecanicas B PROTEN I
: LOONNN

Féacil de procesar (impresidn, laminacion)

Buena maquinabilidad en las lineas de envasado " T
Excelente permeabilidad al vapor de agua - Omancl SUGA
Amplio rango de espesores
Diferentes temperaturas de sello
Buena relacion costo/performance s e NN

PROTEIN COOKIE

WHITE
~ MACADAMIA

Bebidas: La etiqueta del batido esta hecha en una banda de PP
delgada impresa en flexografia pegada con pega de almidén en un
solo punto para la reciclabilidad del envase. La tapa de PP modelo
R-38 esta fabricada mediante inyeccion, pigmentada de color verde.
El batido esta en un envase inyecto-soplado de HDPE pigmentado
de color blanco que sirve como barrera protectora de la luz, ademas
este material tiene buena relacion con el producto por las siguientes

propiedades: oo THAKSSENG

QUBANICND SUGAR

Alta rigidez B
Resistencia quimica

Barrera a gases

Resistente a bajas temperaturas



e No tiene migraciones que puedan afectar el producto

Pancake: Esta en un Tetrapak el cual estd compuesto por 6 capas que evitan el contacto con el medio externo tales como .
el papel que garantiza su estabilidad y resistencia; el aluminio evita la entrada de oxigeno, luz y pérdidas de aromas y es V%:ETE/]EAE/H
una barrera contra el deterioro de alimentos. El polietileno evita que el alimento esté en contacto con el aluminio y garantiza <
la proteccién del alimento. El material ademés protege el contenido de la luz y el calor, no afecta el sabor ni el aromay se
puede reciclar. La tapa R-26 esta fabricada en PP mediante inyeccién en color blanco.

El procedimiento del envasado por medio de sistemas de Tetra Pak consiste en calentar el producto a altas temperaturas
para después someterlo al descenso de temperatura hasta alcanzar la del ambiente. Luego se vierte el producto en un
contenedor previamente esterilizado para su distribucion. Este envase final debe estar conformado por varias capas que
eviten el contacto del producto con la luz y demas agentes externos, asegurando asi la frescura del producto por mucho
mas tiempo que otro tipo de envasado. Mantiene la frescura de éste y lo conserva en perfecto estado sin el uso de
conservadores o sin refrigeracion antes de ser abierto por el consumidor.

Empaques secundarios

Fourpack: Se implementé una pieza troquelada con grafas en cartulina 0.56 CS1 con cierre automatico, mariposas de
seguridad para evitar que se abra con facilidad e impresa en offset en policromia, este material es considerado uno de
los més eficientes para la produccion de empaques gracias a sus propiedades mecanicas, espesor, facil impresion y su
economia con respecto al precio de otros materiales. Su forma rectangular responde positivamente con una éptima
apilacién para su transporte, y el volumen general del empagque responde con las condiciones espaciales y dimensionales
de una géndola de exhibicion. Su forma y manipulacion resultan eficientes para un répido armado y llenado para los
operarios y asimismo para la manipulacién del cliente final. El empaque posee unos orificios en la parte superior que le
permite al usuario introducir los dedos para poder llevarselo teniendo en cuenta que el producto tiene un peso de 1L.

Caja de galletas: Se utilizd una pieza troquelada con grafas de carton microcanal
CS1con una cara blanca para impresion flexografica a dos tintas, con cierre automatico
y pre-corte para dispensar 24 galletas. Se utilizd para proteger y exhibir las galletas
debido a la alta fragilidad del producto y el cuidado que estas necesitan durante toda la
cadena de transporte hasta el punto de venta, ademas son galletas que tienen un peso
superior en comparacion con otras asi que pueden presentar fracturas con mayor
facilidad. El pre-corte que lleva el empaque permite dispensar sin necesidad de estar
abriendo y cerrando el producto lo que facilita al consumidor tomar las galletas y asi
tampoco se desgastaria o fatigaria tanto el empaque.

Doypack: Es un material flexible, multicapa y termosellable que esta impreso en flexografia en policromia,
dispone de un fuelle al fondo que le permite sujetarse verticalmente. Ademas, tiene un zipper (sistema de
apertura y cierre) lo que facilita el uso discontinuo por parte del consumidor, guarda relacion con la
conservacion del alimento, ya que evita el derrame del producto o el ingreso de agentes externos como
humedad, polvo, insectos, entre otros. Otra gran ventaja es que facilita que la bolsa se mantenga de pie
pudiendo guardar la misma en armarios, alacenas o estante

La apertura y cierre de la bolsa se realiza de manera sencilla con el zipper. No es necesario ningiin gancho
ni banda elastica es mas seguro ya que garantiza la calidad del producto, conservando las caracteristicas
organolépticas del mismo.

Es un empaque versatil al ser comodo, ligero y adaptable a multitud de productos, no emite ningtin olor, facil
de transportar y almacenar con una reduccion de hasta el 90% en peso y volumen. Ademas, se ha
convertido en una herramienta de marketing al ser una bolsa altamente atractiva para los consumidores.

Empaques terciarios

Embalajes y RRP: Para el RRP un carton C-930 y para los demas embalajes se utilizaron cartones de C-450, sobre el carton se imprime el grafico
en flexografia, luego de tener la pieza impresa, pasa al troquel en donde se delimita los cortes y las grafas. Luego de tener el embalaje cortado, sigue
al area de pegado y armado que es un proceso que se realiza de manera manual, los cierres son semiautomaticos y mecanicos, se apilan y se
disponen para ser entregadas al cliente. Luego, un operador debe de abrir los embalajes y llenarlos con el producto, introducirlo dentro de éste,
cerrar y preparar para la distribucion. Finalmente, el RRP se rasga en el pre-corte para disponerlo en la géndola o isla en el punto de venta.



3.2. Propuesta de comunicacion grafica y procesos

3.2.1. Justificacion de la comunicacion grafica.
PANCAKE:

Como siempre se utilizd como principio de disefio y
() diagramacién usar un lenguaije claro y directo limpio,
' el envase del producto estrella estd compuesto por un
fondo verde oscuro en donde el logo en las dos caras
V||':'|‘[|2 principales ocupa un 20% del empaque en donde se
SEVE  destaca al estar ubicado en el centro y tener un
= contenedor de color blanco con una linea verde vivo,
=<PROTEIN — para hacer que el logotipo destacara y le diera fuerza
PANGAKES ‘ : y fluidez a la percepcion, en la parte del dentro del
empaque abajo del logo se decidi6 utilizar un bloque
tipografico el cual contiene el descriptor del producto
y el sabor, se encuentra separado de todo y con un
tamafio de fuente grande para que se pueda ver
desde lejos y al utilizar blanco y crema como colores
base contrastan con el color de fondo en la parte
inferior al lado izquierdo ocupando parte de otra cara
TG R == se le da més importancia que al logo esperando que
o ) . Jl!llllﬂ >4 al consumidor se le haga facil reconocer el producto
= debido a que los competidores y los productos
‘v proteicos en su mayoria utilizan solo tipografias como
linea grafica sin ningun tipo de imagen que haga
referencia el producto nos planteamos atacar esa
debilidad para que todo el portafolio de productos destaque en los puntos de venta y en la parte inferior se hizo una reserva un fondo blanco con una
curva complementaria a la del contenedor del logo lo que logra hacer que el que la grafia se vea fuerte y dinamica, en este fondo blanco se decidid
ubicar un destacado encerrado en un recuadro verde a lado derecho con la cantidad de proteina que contiene el producto y que es proteina verde
todo esto buscando hacer que el consumidor obtenga mayor cantidad de informacion con menor esfuerzo al lado izquierdo se ubic6 un bloque
tipografico con las caracteristicas diferenciadoras de los productos, el peso e informacion nutricional basica.

GH PROTEIN

mdenaL

Enla cara lateral izquierda, en la parte superior esta ubicado el logo y debajo de este centrado pusimos informacion sobre cdmo debe ser reciclado
este envase con un paso a paso grafico y escrito de cémo es la limpieza y para que serviran los materiales recuperados después del reciclaje, en la
parte inferior podemos ver una frase que invita a los consumidores a seguir con el reciclaje del envase y debajo de este esta la informacion sobre qué
significa el logo de FSC que esta ubicado en la cara opuesta, en la cara lateral derecha esta ubicada el logo a la misma altura que en la cara anterior
la tabla nutricional, la informacion de uso, y en la cara posterior se hizo una diagramacién a dos columnas y se ubica el imagotipo para reforzar la
presencia de la marca, para aprovechar el espacio y poder ensefiar y explicar al consumidor como hacer nuevas recetas se utilizé un cddigo QR que
al escanearlo le muestra recetas y preparaciones para los pancakes y en la parte inferior hay un instructivo de cdmo se debe servir para cocinar,
adicionalmente contiene informacion de que materiales esta hecho el Tetra Pak y de cémo se reciclaran y a donde van a parar cada uno de ellos.



En el RRP se disefié a una sola tinta, aplicando las curvas del envase
primario a este formato y ubicando el logotipo en las esquinas superiores
de la cara superior se disefid un fondo que no abarca el empaque a todo lo
ancho ' utiliza reservas de tinta para la comunicacién, al diagramacién de
la cara principal contiene la misma informacién que la cara principal del
envase primario tiene un orden diferente y la informacién de cuantas
unidades que contiene el empaque, en la cara lateral izquierda se ubic6 la
informacion sobre los sellos PEFC y FSC y el sello del tipo de material que
esta hecho, en la cara lateral derecha se utilizd el logo pequefio y el
imagotipo grande centrado destacando la marca sin utilizar el logo en la
parte inferior se ubicé el cddigo de barras y la informacién del fabricante y
en el lado superior derecho su pusieron los pictogramas para su debido
almacenaje.

En la cara posterior se informa al usuario sobre la sostenibilidad del
empaque, que se hara con el material resultante de reciclaje y ubicando en
el centro en caida cada texto para hacerlo mas dindmico, en la cara superior
se puede encontrar la informacion del tipo de arrume y la cantidad de
unidades, en fondo verde con reserva de tinta haciendo que se destaque
mas la informacion, de esta forma destacara la informacion.




GALLETAS Chocowhite macadamia y Chocolhazelnut:
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El formato de las galletas al ser mas compacto que el Tetra Pak de los pancakes se hicieron unas modificaciones, se acomodo el bloque tipografico
con la descripcion y el sabor al lado derecho de la fotografia y en bloque con las caracteristicas diferenciadoras se ubicod junto a la informacion
nutricional, la cantidad de proteina y el peso en linea recta para asi aprovechar bien los espacios en los demas detalles se manejé la misma propuesta
que se menciono anteriormente en el Tetra Pak, en la parte posterior el plano mecanico hace que la diagramacion tenga que ser a dos columnas en
ella se diagramo a un lado la tabla nutricional y en el otro lado se encuentra el imagotipo junto a la marca y un texto explicativo sobre las galletas.
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En el empaque secundario se trabaj6 a dos tintas y partiendo de las diagramacion de la cara frontal de empaque primario de la galleta se realizé la
cara frontal de este, se remplazd la galleta con el imagotipo, en la cara lateral izquierda se ubicé informacién de la marca manteniendo el lenguaje
simple y directo, se usé el logo dos veces debido a que al abrir el empaque el logo superior se va con la parte a rasgar y quedaria sin proyeccién de
la marca, en la cara lateral izquierda se ubico la informacién sobre la sostenibilidad igual que en el RRP vy el codigo de barras dejando limpia la cara
siguiendo la consigna de manejar claridad y limpieza en las piezas, en la parte superior se volvié a diagramar a partir de la cara frontal con ligeros

cambios como que ya no era el imagotipo sino el engranaje de la marca diciendo la cantidad de unidades que contiene el empaque al igual que en la
cara frontal.
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La diagramacion del embalaje se desarroll6 a partir de RRP de los pancakes fondo verde oscuro a una sola tinta , este embalaje tenia la particularidad
de que se disefié para servir a los dos sabores de galletas lo que lo que hizo que la cara posterior tuviera 2 cédigos de barras cada uno con el tipo
de galleta y un espacio para marcar que sabor es, en la parte superior se disefié que el imagotipo estuviera mitad y mitad para que al cerrar se pudiera
ver completo, la informacion sobre el tipo de arrume y los datos pertinentes de cada uno de estos, en dos caras no contiguas se ubico la cantidad de
empaques contenidos v los dos bloques tipograficos con su sabor respectivo, en una cara contiene la informacion sobre el tipo de material que se
usé para hacer el embalaje y los sellos que lo certifican, en la cara contigua se puede ver la informacién sobre la sostenibilidad.

BARRAS Cocoalmond and Coconut
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El empaque primario de la barra se diagramo en 4 caras modificando la diagramacion al plano mecanico y al tamafio de la barra.

En el empaque secundario es un flowpack fuelle al fondo se hizo partiendo de la diagramacion de la barra y volviendo a acomodar los tamafios en la
cara frontal y la cantidad de unidades, en la cara posterior se utilizé una tabla nutricional horizontal ofrece una diagramacién mas ordenada y clara,
la informacién sobre el reciclaje y la sostenibilidad del empaque.
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El embalaje contiene la misma diagramacion de en el embalaje de las galleas

BATIDOS Vanila and Cocoa.
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La etiqueta de los batidos esta marcado por 4 caras, las dos caras principales utilizan la misma fotografia para poder que esta sea grande y se
destaque por su tamafio, se ubico informacion de sostenibilidad en la cara posterior bajo la tabla nutricional, el resto de la parte grafica es la misma
ya mencionada en las empaques primarios anteriores
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El four pack esta disefiado para mostrar de forma dual los dos sabores que contiene este empaque que son cocoa y vainilla, las 4 caras muestran la
fotografia de cada sabor mientras ofrece informacion importante, tiene 2 caras principales, en la que le corresponde al sabor vainilla aparece
informacion de redes y de servicio al cliente y en el lado de la cocoa se puede encontrar un poco mas de limpiesa teniendo claro la informacion
destacable del producto, en una de las laterals esta la promocion y sostenibilidad que destaca un producto gratis por aportar al reciclaje y cuidado
del medio ambiente, en la lateral contigua a estas se encuantra la tabla nutricional y la sostenibilidad mas el sello de FSC, la cara superior esta
diagramada apartir de la que se uso en la galleta.
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El embalaje del four pack esta hecho excatamente como los pasados dos embalajes conservando el mismo lenguaje de marca.

3.2.2. Procesos de impresion y acabados involucrados en el proyecto.

El proceso de impresion que se va a utilizar para los diferentes empaques es la flexografia la cual escogimos por el volumen de producto que se va
a manejar, los sustratos que vamos a manejar también impiden el uso de otro tipo de impresion como el offset para la impresion de mayor calidad en
cuanto a resolucion, en los empaques primarios de las barras y de las galletas se haran reserva de tinta para dar acabado metélico en todos los
gréaficos que tengan el color verde claro y acabado mate, en los empaques secundarios ( four pack, fuelle al fondo y el secundario de la galleta) se
usara una tinta metalizada para lograr el mismo efecto, en los embalajes se usara una sola tinta y también se realizaran en flexografia.

3.2.3. Exhibicion en punto de venta.

El portafolio completo de productos se encontrara exhibido en una sola seccién del punto de venta, separados por producto para lograr una mayor
presencia de marca y los consumidores tengan un acceso mucho mas facil a la hora de comprar alguno de los productos, cada uno de los productos
estara ubicado de forma contigua en filas de 2 maximo 3 productos formando un foco visual y destacando, en la siguiente imagen se puede evidenciar
la intencion de la propuesta de exhibicion
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3.3. Propuesta para la sostenibilidad
3.3.1. Aporte del proyecto y la empresa al desarrollo social, econémico y ambiental.

La estrategia empresarial para Victorem Seven trata de generar bienestar y satisfaccion por medio de la linea de productos proteicos, asi mismo
generar buenas experiencias al consumidor. En cuanto al desarrollo social, la empresa se encarga de tener empleados saludables para recibir
resultados saludables, es fundamental la salud ocupacional. La empresa se enfoca en generar un estilo de vida equilibrado para los clientes aportando
nutrientes al cuerpo y fuentes Unicas de energia para la actividad fisica. Por otro lado, el componente base de los productos fomenta el desarrollo
econdmico del pais mediante el cultivo nacional de soya, generando empleo y competitividad frente a otros mercados aplicando buenas préacticas
para tener un impacto social que favorezca el desarrollo del pais. Adicional a esto la empresa apoya proyectos con soya que suman 18.847 hectareas
y benefician a cerca de 8.268 familias en 21 departamentos y 92 municipios de Colombia. En el desarrollo econdmico, esta empresa se encarga de
incrementar las ventas a nivel nacional e internacional, principalmente busca desarrollar proveedores locales y oportunidades de ingresos en
comunidades rurales en Colombia.

Esta empresa, esta certificada bajo la norma internacional de sistemas de gestion ambiental, que ayuda a su organizacion a identificar, priorizar y
gestionar los riesgos ambientales, como parte de sus practicas de negocios habituales.

3.3.2. 7 R’s: Remove + Reduce + Reuse + Renew(able) + Recycle(able) + Revenue (economics) + Read (educate).

Recycle(able) El material de empaque de las botellas que es HDPE se recicla debidamente a través de una estrategia de recoleccion de los
empaques en los puntos de venta ofreciéndoles a los clientes un incentivo que asegure el correcto reciclaje de éstos, para ello se les dara una barra
proteica gratis si se lleva el envase. Posterior a esto el material se reprocesa para ser usado en la fabricacion de estibas para el transporte de los
productos de la empresa, contribuyendo a la reduccion de la huella de carbono, asimismo los empaques poseen el sello de la FSC.

Para el fourpack de cartulina .056 cs1, la caja de las galletas de microcorrugado, los embalajes de cartdn corrugado son materiales mixtos que estan
parcialmente reciclados y que se seguiran reciclando para varios fines como la elaboracion de cuadernos para escuelas de bajos recursos o también
para reciclar las fibras y utilizarlas para la fabricacion de embalajes.

Para el tetrapack del pancake dicho empaque se recicla con la finalidad de obtener material de construccion para la construccion de hogares en
comunidades vulnerables en Antioquia que apoya a la fundacion techo para brindarles una mejor calidad de vida a estas personas.

En los empaques se distribuye la informacion de la sostenibilidad en lugares especificos y agrupados para mejorar la lectura, informa al usuario
acerca de la lo que se pretende hacer después de su uso.



Doble flavor pack
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MUTRITONFACTS  COCOA-WARLA PROTEIN SHAKE
If you return this packaging and the e — W\I#!lluﬁ
v bottles clean to the point of sale you  r— C O C

can claim one of our protein bars totally

‘ This packaging are made from partially recycled material,
comes from forests with the FSC certificate that guarantees
the sustainability and doesn't affect the native forests.

4

‘ Help the planet. Disposing properly of this

packaging in the green point of the brandstore to
be recycled and be used for new products.

-

4 Recycling the cartboard of this package
‘ will be made notebooks.
'

Revenue (economics) La empresa ademas de generar ingresos con los productos piensa en la sostenibilidad econdmica detras de cada proceso,
es decir, se realizan estadisticas de consumo de dinero en cada area, por ejemplo, desde la facilidad del transporte de algunos productos como el
doypack de las barras proteicas el cual hay una reduccién de hasta el 90% del peso, de volumen y espacio de almacenamiento lo que permite
transportar mayor cantidad en cada viaje evitando un alto consumo en combustibles y se reduce significativamente el impacto ambiental. Desde el
proceso de impresion de los embalajes se esta reduciendo costos de procesos ya que solo poseen una sola tinta.

El desarrollo de proyectos de contribucidn social le reduce costos de impuestos a la empresa y asi la empresa también realiza acciones sostenibles.
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Embalaje de los doy pack

Remove: Para los embalajes de los productos y el RRP del pancake se opta por el carton corrugado en el cual se
utiliza una sola tinta, eliminando colores que pueden ser reemplazados en uno solo y jugar con los contornos y puntos
para lograr una buena lectura de la informacién. También se reduce el area del pre-corte del embalaje de exhibicién
aprovechando los espacios para la grafia y que su forma de corte siga permitiendo dejar ver el producto.

Read: Los empaques orientan al consumidor acerca de las ventajas o beneficios que generan al cuerpo el consumo de estos productos, destacando
sus propiedades de manera clara con tipografias legibles y organizadas que seran llamativas para el que esté interesado en el producto.

“—

Victorem Seven
PROTEIN COOKIE
are the best way
to start the day
with a healthy, quick snack - PROTEIN COOKIE
loaded with clean protein. " +7 7 COCOHAZELNUT
Protein-based biscuit isolated from soy, as )
well as natural sugars from grains such as
almonds and walnuts and with egg
whites and added wheat bran.

Let us know on our

facebook and instagram
page or tweet us!

CLEAN
PROTEIN

g MM PROTENN] TRANSEENIG m
FYSES ORGANIC
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Renew: Los embalajes estan hechos de carton que proviene de la madera blanda de una tala legal, es decir, de un lote que esté pensado para ese
fin, por lo tanto, después de cortados se vuelven a replantar sobre el mismo terreno determinadas veces. Este proceso es renovable porque se
asegura que los arboles talados para la transformacion de la pulpa para el carton serén replantados.

N MIX
k"’ \Q From responsible

sources

PEFC pscC | FSC  rsc coooooo

PEFC/16-01-01

El proposito de la organizacion Forest Stewardship Council es "Promover el manejo ambientalmente apropiado, socialmente
benéfico y econémicamente viable de los bosques del mundo. Garantiza el seguimiento de los proyectos forestales; para que

FSC

los consumidores puedan optar por productos que proceden de bosques bien gestionados.




/-‘ El objetivo de PEFC es asegurar que los bosques del mundo sean gestionados de forma responsable, y que su multitud de

,‘ funciones estén protegidas para generaciones presentes y futuras. Para ello cuenta con la colaboracion de propietarios y
k ’ empresas del sector forestal que, apostando por la certificacion de sus bosques e industrias, estan asegurando la
- sostenibilidad del sector.
»EFC
PEFC/16-01-01
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3.4. Propuesta para la gestion de la distribucion

3.4.1. Justificacion del sistema de envases, empaques y embalajes involucrados en el proyecto.

Al momento de disefiar el Ready Retail Packaging se pensé en los siguientes requerimientos:

Facil de identificar; Este requerimiento es importante a la hora de llevar a cabo todo el proceso de logistica, llenado, transporte, distribucion
y almacenamiento. Se puede evidenciar que la forma y el tamafio del embalaje permite que en el llenado el operario identifique de qué
manera van ubicados los pancakes y que cantidad debe contener, en este caso son 12 unidades que se especifican en varias caras del
embalaje. Finalmente, como debe cerrarse el embalaje para evitar que se abra, esto es posible mediante dos mariposas de seguridad que
se introducen en los orificios, una vez metidas ya no se puede abrir el embalaje. También la parte grafica evidencia claramente de que
producto se trata sin necesidad de abrirlo, asi le facilita al operario saber que producto esta manipulando y que cuidados debe tener.

En el transporte de los RRP se dispondran en una estiba mvvocoons o o oo AN ~N
de 1000x1200x150 mm de forma trabada y sin voladizo SINVINY SEiEe 1 6
con un arrume maximo de 1140mm por estiba. En la cara ' Jpacks
superior del embalaje se puede evidenciar el nimero de
tendidos, cuantas estivas deben haber y la cantidad de 3
embalajes por tendido, de esta manera al operario se le cases
for palet

facilita el proceso al momento de su transporte y asi poder
evitar posibles dafios en los embalajes.

2

Palet maximum
k storage




Facil de abrir: El embalaje una vez armado y llenado posee unos pre-cotes en 3 caras para poder exhibir el producto, esto se evidencia en
3 pasos que se indican claramente en el grafico para que el operario sepa cuél es el orden de rasgado y poderlo exhibir. Ademas, para
abrirlo no requiere de utensilios adicionales como fijeras o bisturi y eso se especifica en los pictogramas para no dafiar el embalaje o los
productos al interior.

| | TEAR THIS SIDE

| TEAR THIS SIDE

Tapa del pre-corte con
indicacion para rasgar.

12 unidades de
Pancakes dentro
del embalaje.

Embalaje abierto
para exhibirse. iy

Facil de comercializar: Para este requerimiento fue importante tener en cuenta el abastecimiento, el apilamiento y la exhibicion en el punto
de venta, por lo tanto, la forma del embalaje y el material del empaque del producto permite un buen apilamiento uno sobre otro durante la
exhibicion e inclusive durante su transporte ya que el Tetrapak posee cierta rigidez en su estructura que le da aporte a la carga evitando
que el embalaje pueda dafiarse y éste pueda durar varios dias apilados. También se facilita su abastecimiento ya que una vez quede vacio
el RRP se lleva otro y se rasga en el pre-corte y queda rapidamente listo sin necesidad de poner cada unidad en el lugar.

Facil de vender: El embalaje es un excelente medio de venta para el producto ya que comunica de manera clara y llamativa el producto
que esta al interior, mediante el disefio del embalaje que es acorde con el lenguaje de la marca se puede evidenciar un publico especifico.
El embalaje no solamente es atractivo, sino también contiene instrucciones sobre el producto que son faciles y rapidas de leer sin necesidad
de sacar el producto, de igual manera los colores, los gréficos y las tipografias brindan una experiencia positiva al consumidor ya que lo
identifica y lo vuelve propio de cada quien.

Facil de eliminar: El embalaje es una pieza plegable el cual debe ser llenada y posteriormente cerrada para transportarse, luego de quedar
vacia esta se puede plegar para que ocupe menos espacio en el reciclaje ya que esta pieza posee una estrategia de sostenibilidad que le
indica a la persona que esta recogiendo los embalajes que se reciclara para la fabricacion de cuadernos, asimismo el cartén utilizado es
mixto lo que quiere decir que esta parcialmente reciclado y tiene indicaciones de que se debe desechar responsablemente.

‘ This packaging are made from partially recycled material,
comes from forests with the FSC certificate that guarantees
the sustainability and doesnt affect the native forests.

- s ag de from partially recycled material,

m fo he FSC certificate that guarantees
- 12 y sn 't affect the native forests.
‘ Help the planet. Disposing properly of this

sed for new products.

‘ packaging in the green point of the brandstore to e

be recycled and be used for new products.

-’

4 Recycling the cartboard of this package
will be made notebooks.
'

artboard of this package
ebooks



3.4.2. Operacion de envasado, almacenamiento, transporte e informacion (Ver anexos)

3.4.3. Manipulacion y uso final. (Ver anexos)

3.4.4. Célculos estructurales.

Se realizé todo el proceso de calculos estructurales para nuestro producto estrella PROTEIN PANCAKE en carga suelta y estibada.

Se considerd en primera instancia utilizar un conteiner de 40’ para ambas cargas obteniendo unas eficiencias considerablemente altas en cuando
area y volumen, al final del ejercicio dio como resultado un peso mayor al permitido contando la cantidad de embalaje, las estibas que los modulan y
el peso mismo del contenedor excedian considerablemente el peso maximo permitido de carga, ademas que la clave del cartén que requeria el
arrume era mas grueso que el considerado en todo el ejercicio lo que concluia en volver a modular cada carga con una nueva clave, bajar dos tendidos
por estibas debido a la clave y el peso y por ende quedabamos con un contenedor medio lleno lo que no es eficiente , ya que transportariamos casi
el mismo espacio de vacio que de lleno en el contenedor, que por esto se optd por utilizar un contenedor de 20’ para ambas cargas.

Embalaje: 310mm x 230mm x 250mm Peso por producto: 1 Kg
0,31m x 0,23m x 0,25m

Estiba: 1200mm x 1000mm x 150mm Peso neto embalaje: 12 Kg
Arrume maximo por estiba: 1200mm x Peso embalaje: 400 g
1000mm x 1140mm

Peso de la estiba: 20 Kg Peso bruto embalaje: 12,4 Kg
Tipo de arrume: Trabado y sin voladizo Tiempo de arrume: 80 dias
Container 20’: 5895mm x 2353mm x 2393mm

Total de embalajes por tendido: 16

250

. 16%0,31%0,23

-EA: x100=95% EA=95%
1,2 X1,0

EV: (16%0,31x0,23)%(3%0,25+0,15) (1,1408)%(0,9)

x100 =

x100 EV:71,5%

1,2%X1,0x1,196 1,4352
-CE: (12,4Kg X (6-1)) + ((2-1) x20Kg/16))= 62+1,25 CE: 63,25 Kg
CD: 222 CD: 230Kg
o 230Kg _ 230Kg _ 230Kg _ .
RCV: 5,8745x,/1,08mx0,004m _ 58745x./0,00432  0,4012 RCV: 797 KgF/m

Tipo de corrugado que se utiliza C-930

Nuestro embalaje cuenta con un pre corte en la tapa lo que hace que su perimetro para a resistencia a la compresion vertical baje considerablemente,
se utiliz6 el perimetro completo en este ejercicio ya que las sacar el perimetro de lo que se consideraba no resistente podria realizarse un ejercicio
en base a aproximaciones, con lo que utilizando una herramienta de mayor precision podria medirse mas fielmente a la realidad.



Container:

-EA container: —=12X10 + 100=86% EA= 86,5%
5,895 %x2,353
-EV container; 12(16X031x023)x(6x0254030) . 11y = ULAOOXE) o 119y gy, 61,8%
5,895%2,353%2,393 33,193
Carga suelta:

10

Total de embalajes en el suelo: 190
Total de tendidos: 8
Total de embalajes en el contenedor: 1520

(EA; 220X031X023 o 45 = 13547 o 100 = EA: 97,6%

5,895 x2,353 13,870
(Ey: 15200031x0.23%025) 100 = 2209 100 EV: 81,6%

5,895%2,353%2,393 33,193

-CE: (12,4Kg x (8-1)) = CE: 86,8 Kg
-CD: 2278 CD: 315,63 Kg

o 315,63 Kg _ 31563Kg _ _
ROV: o2 bee = 200 % = RCV: 8174 KgFim

Tipo de corrugado que se utiliza C-930

En el ejercicio de carga suelta se pudo cubicar 190 embalajes por tendido con 9 tendidos a lo alto, pero al finalizar el ejercicio nos dimos cuenta que
este tipo de arrume exigia una clave més alta de la considerada un BC1130 lo que hace que tengamos que considerar este nuevo calibre y realizar
los calculos nuevamente donde perderiamos un considerable espacio en area para cubicar los embalajes, por esto se decidi6 bajar el arrume a 8
tendidos lo cual nos dejaba con un arrume de 190 embalajes por tendido y 8 tendidos.

Comparando ambas operaciones carga estibada y carga suelta se puede concluir que es mas eficiente transportar la carga en un container de 20" en
carga suelta logrando cubicar 1520 embalajes con una diferencia de 560 embalajes que se dejarian de transportar si la carga fuese doble estibada,
ya que de esta manera solo cubican 960 embalajes logrando una eficiencia en volumen de 81,6%.

3.5. Planos técnicos (Ver anexos)

3.5.1. Plano general de cada familia de empaques armados en vistas e isométrico (o perspectiva) con las cotas generales (largo, ancho, alto).

3.5.2. Plano(s) general(es) de cada referencia de empaque primario y secundario en vistas e isométrico (o perspectiva) con las cotas generales (largo,
ancho, alto).

3.5.3. Plano(s) detallados de cada empaque abierto con las cotas generales y las principales auxiliares.



3.5.4. Plano(s) del arte final de cada empaque abierto en buena resolucion, con lineas de corte o troquel en gris y sin cotas.
3.5.5. Plano(s) de cada embalaje abierto con el arte final del mismo con las cotas generales y las principales auxiliares.

3.6. Afiche Infografico (Ver anexos)
3.7. Conclusiones, recomendaciones, bibliografia y base de datos

3.7.1. Conclusiones.

Se considera que este proyecto fue abordado desde el dia uno de clases, ya que todos los ejercicios, evaluaciones y conocimie ntos impartidos
anteriormente, nos brindaron una base de informacion para poder desarrollar el enunciado que se plantea en el mddulo. Es ahora al desarrollar un
sistema completo de empagques y envases para un mercado existente que se comprenden y toman forma todas las lecturas vistas al inicio, todos los
seminarios impartidos, desarrollos estructurales y clases teéricas. Este proyecto no solo se asume como un requerimiento para culminar el médulo
de empaques, sino como una finalizacién de conocimiento basico el cual ahora poseemos, capaces de enfrentarnos en un medio que aunque
dictaminado por severas normativas antiguas mundiales, cada dia avanza, evoluciona y cambia de matiz, en el que no solo se debe conocer la
historia, si no que ahora se poseen el conocimiento y habilidades para escribirla.

Se comprende que un empaque no solo es una material estructural que protege un producto de cualquier indole, es la respuesta o resultado a todo
un proceso y sistema de mercado, marca, producto y transporte, una materialidad que debe responder a diversos usuarios, el empacador, por lo cual
deber ser facil de entender y armar, el operario de transporte, por ende debe informar eficazmente sus cuidados, en su recorrido o trayecto desde su
sitio de fabricacién a hasta su distribuidor de venta, debera ser efectivo en todas los aspectos de transporte, peso, volumen, densidad, precio de
traslado, arrumado, resistencias de arrume, resistencias de transporte, embalaje, y carga; y finalmente debera llegar en sus mas optimas condiciones
a una superficie de mercado donde sera tratado por una cadena de personas entre operarios de desembarque, transportadores de carga , operarios
de bodega y consumidores. Como se puede ver, los empaques pasan por muchas manos antes de su uso final y estan en la obligacién de seguir
siendo eficientes y eficaces hasta las Ultimas manos que lo obtengan. Esto nos deja mucho trabajo por hacer y diversos escenarios en los que hay
que pensar como disefiadores de empaques que lo Unico que se tiene claro es que se debe encontrar la manera a adecuada de conformar todos los
atributos anteriores de la mejor manera y que se vean reflejados en nuestro trabajo.

El proyecto se inicié desde la busque de oportunidad en el mercado, teniendo un campo y momentos fijos de consumo (alimentos — hora del desayuno),
al encontrar y estar satisfechos con cierto nicho de mercado entra |a pregunta que cualquier disefiador se hace antes de abarcar cualquier proyecto
$,qué es lo que este nicho de personas necesitan?, al solucionar esta pregunta se inicia todo un plan de busqueda , retroalimentaciones, tanto graficas
como estructurales , se proceden a delimitar un portafolio de productos y luego a solucionar cualquier proceso especifico que tenga cada uno. En el
proceso de desarrollo de los proyectos vistosa través del semestre pero alin mas en este proyecto final se entiende que todos los componentes de
un empaque se debe trabajar en conjunto, como un circulo ciclico en cual permitira un rapido y mas eficiente avance en los sistemas, ya que las
diferentes indoles se mezclan en un solo matiz donde todo puede pasar, hay que estar con los ojos abiertos y ser autocriticos con nuestra labor para
lograr una resultado aceptable el cual representes nuestra horas de trabajo invertidas en el proyecto.

3.7.2. Recomendaciones. Para el proyecto y para el ejercicio académico.

Se considera al mddulo demasiado organizado, todo tienen su tiempo y su espacio desde el inicio, como todo en la vida tiene cambios y variacién
pero que de una manera u otra no logran afectar el ciclo y entregas propuestas del el inicio, el particular caso de este periodo donde se desarrollo el
Ultimo ejercicio de empaques se llegd a un punto en blanco donde la mayoria de los grupos no lograron desarrollar mejoras en el proceso de asesorias,
no se pretende justificar este hecho, fueron muchos los factores que intervinieron para este corte en la asesorias pero se piensa que los equipos no
se atrasaron en su proceso , ni quedaron huecos en los desarrollos propuestos por los equipos, antes el grupo tuvo la oportunidad de recoger mas
cantidad y calidad en la informacién que se presentd en la asesoria siguiente.

Como grupo pensamos en una dinamica diferente de manejar las asesorias. Es un hecho que como estudiantes siempre esperamos un listado de
tareas por hacer, y se nos dificulta avanzar en un proyecto por desconocimiento falta de autoevaluacion en nuestro proceso de disefio, se cree que
en las accesorias variaba la calidad de la informacion entregada a los docentes y era intermedia entre estas, es decir en dos asesorias que se tenia
por semana solo una era realmente significativa o se lograba llevar una amplia gama de informacion y propuestas sobre las cuales corregir y por ende
avanzar en el proyecto, se propone entonces tener una asesoria por semana separando los equipos e dos grupos y creando asesorias conjuntas,
considerando que cada una de esta asesoria semanales subiria en exigencia en cuando a lo que se presente en cada una de ellas , pero se considera
que podrias ser una manera de avanzar mas en los proyectos y que las asesorias tengan mejor calidad en cada entrega.

Por Ultimo se le quiere dar un agradecimiento especial a los docentes involucrados en el proyecto, que sin importar la hora o calidad de pregunta
siempre estuvieron dispuestos a ensefiarnos, corregirnos y guiamos por el mejor camino Santiago Palacio, Federico Beyer y Andrés Ochoa gracias
por compartir con nosotros su sabiduria, experiencias y opciones, para los estudiantes y para este proyecto fueron muy importantes y escuchadas.
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MANUAL DE EMBALAJE DE PROTEIN SHAKE FOURPACK

Four Pack plegado Desplegar el empaque con un Presionar suavemente hacia
movimiento suave hacia arriba adentro la ventana ubicada en
una de las esquinas.

Repetir accion en la esquina Protein Shakes Eseguararse que el sabor del
opuesta baido sea el mismo del lado en
que se va a empacar

Empacar dos unidades del Repetir accion con el otro sabor Repetir accion con el otro sabor
mismos sabor en el mismo lado



Four Pack con carga

Embalaje para 16 unidades de
Fourpacks doble sabor.

Doblar aleta trasera hacia
adelante

Doblar aletas laterales hacia
adentro

Doblar aleta frontal hacia atras.

Ensamblar cierre mariposa: lleva

las alas al centro del cierre e
insertar en rl orificio

Four Pack listo para embalar

1\

Sellar embalaje: doblar aletas
laterales, y luego la frontal y trasera
hacia adentro y embalar con cinta

Embalaje para 12 unidades de
displays con 20 unidades de
Protein cookie cada uno.



MANUAL DE EMBALAJE DE PROTEIN PANCAKES X12 UNID.

Embalaje plegado Ensamblar base: llevar cara posterioral  Ensamblar base: llevar caras laterales
centro al centro

Ensamblar base: llevar cara frontal al ~ Llenar el embalaje con el producto de a
centro e insertar hacia adentro 4 columnas a lo largo 3 filas a lo ancho
de manera vertical

Ensamblar cierre mariposa: lleva las Ensamblar cierre mariposa: Insertar la RRP para Protein Pancakes
alas al centro del cierre mariposa en los orificios frontales



MANUAL DE EMBALAJE DE PROTEIN BAR X7 UNID.

T N
Flexible fuelle al fondo, unidades de  Ubicar las unidades de manera vertical Repite la accion anterior hasta tener
barras proteicas en algun lateral del flexible una linea de 7 unidades en el fondo del

flexible

f
pROTEN B

FrCmALME

Sellar manualmente el primer cierre de Pasar el empaque por la selladora  Ubicar los empaque flexibles desde el fondo
seguridad hermética del embalaje de manera vertical. Repetir
accion anterior hasta llenar el embalaje por
12 unidades.

Sellar embalaje: doblar aletas laterales ~ Sellar embalaje: doblar aletas frontales Embalaje para 12 unidades flexibles
hacia adentro y traseras hacia adentro y embalar con ~ con 7 unidades de Protein Bars cada
cinta uno.



MANUAL DE EMBALAJE DE PROTEIN COOKIE X20 UNID.

Desplegar el empaque con un Presionar suavemente hacia
movimiento suave hacia arriba abajo para ajustar el fondo

Empaque flexible Protein Posicionar las 20 unidades Bajar tapa hacia el frente
Cookie desde la parte posterior al frente
verticalmente

Ensamblar cierre mariposa: Ensamblar cierre mariposa: Ubicar 12 unidades de display
lleva las alas al centro del cierre Insertar la mariposa en los en el embalaje
orificios frontales

Sellar embalaje: doblar aletas Embalaje para 12 unidades
laterales, y luego la frontal y trasera  de displays con 20 unidades
hacia adentro y embalar con cinta de Protein cookie cada uno.



MANUAL DE USO DE PROTEIN COOKIE X20 UNID.

FROTEIN CooEl

cH

Insertar el dedo en el precorte de Halar el material en un movimien- Display de Protein Cookies
enfrente to, levantando la parte frontal del
display

Retirar unidad del display. Rasgar el empaque de manera
vertical por el centro, DISFRU-
TAR Protein Cookie



# DE ELEMENTO DESCRIPCION CANTIDAD

1 Empaque flexible 84

D) Flowpack 12

3 Embalaje 1
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Amount Per Serving % Day Value

Nutrition Facts

Manufactured and distributed by
Victorem Seven S.A, K49 618, 540,

Amount Per Senving Sabaneta, Antioquia, Colombia Tel.

% Daly Value

Serving Size 39507 (85gr) Calories 10

2885240
Total Cholesterol 2 8%

Senings Per Conteiner 12~ _Calores Fom Ft Cl

Calories | FromFat Totl Fat bg 8
Safurated Fat 1g [
120 40 Trans Fat (g

Cholesterol 5m 0%

COCOALMOND ~ Sodim Timg 6%

Dietary Fiber 56%
Sugars 1%
Protein 0%
Vitamin A
Vtamin B
Calcium ’
5(1901234(|123454

Let us know on our
facebook and instagram
page or tweet us!

PROTEIN BAR

COCOALMOND

CLEAN
PROTEIN

HIGH PROTEIN 0 TRANSRENIC

per pack

NET WT o ol 1o o
2,99 02(856) 6% JR052 0 4% J(10%)

customer service
018000518985
Medellin 4487592

ORGANIC
+vmavins D SUGAR

WWW.VICTOREMSEVEN.COM.CO

Victorem Seven PROTEIN BAR are the best way
to start the day with a healthy, quick snack
loaded with clean protein. The perfect complement
to low carb diets, definition diets, weight loss, muscle gain
or simply if you want to take care of your food and to be
able to feed you in a comfortable, easy and delicious.

INGREDIENTS: Protein (isolated soy protein)
and Ultrafiltrate (milk, emulsifier: soy lecithin),
Oatmeal (gluten free), Maltodextrin, Cocoa
Powder reduced in fat (10-12%), Natural Flavors
(chocolate, nuts), Egg Powder Protein Powder,
Powder Quark, Yogurt Powder, Sodium Chloride,
Sodium Chloride, Acidity Corrector, Sweetener
(sucralose).

uPonﬂﬂl:ia

Bolivariana

ESCUELA DE ARQUITECTURAY DISENO

Facultad de Diseno Industrial

Modulo de Empaques y Envases

Descripcion:

Grafico empaque barra Cocoalmond

@

Proyecto: VICTOREM seven

Materiales: Polipropileno biorientado

Lauren Abreu Torres
Carolina Cardona Betancur
Jeronomino Mejia Angel

Nombres:

ISO A

Fecha: 25/05/17

Procesos: Impresion flexografia, reserva de tinta blanca

Formato: A4 Escala: Plano:

2.2




Amount Per Senving % Daily Value  Amount

Nutrition Facts

Manufactured and distributed by
Victorem Seven S.A, K49 618, 540,

Per Seving Sabaneta, Antioquia, Colombia Tel.

% Daly Value

Coorks 10
Calories From Fat 8

Serving Size 3.95 OZ (85 gr)

2885240

Total Cholesterol 2 8%

Servings Per Conteiner 12

Calorigs | From Fat Toal Fat [

Saturated Fat 4
120 | 40

Cholesterol 0%

Trans Fat
CHOCONUT

Sodium 6%  Calcium

Dietary Fiber g 56%
Sugars 1g 1%
Protein 2 4%
Vitamin A
Vitamin B
0

5(1901234|[123455

facebook and instagram

1 unit

per pack

NETWT o, o,
2.99 0z(859) BoeJ 5%

v

Ve

Victorem Seven PROTEIN BAR are the best way
to start the day with a healthy, quick snack
loaded with clean protein. The perfect complement

to low carb diets, definition diets, weight loss,

or simply if you want to take care of your food and to be
able to feed you in a comfortable, easy and delicious.

PROTEIN BAR

CHOGONUT

CLEAN
PROTEIN

HIGH PROTEINI TRANSGENIC
ORGANICNO SUGAR

customer service
018000519985
Medellin 4487502

4% J]10%,;

WWW.VIGTOREMSEVEN.COM.CO

INGREDIENTS: Protein (isolated soy protein)
and Ultrafiltrate (milk, emulsifier: soy lecithin),
Oatmeal (gluten free), Maltodextrin, Cocoa
Powder reduced in fat (10-12%), Natural Flavors
(chocolate, nuts), Egg Powder Protein Powder,
Powder Quark, Yogurt Powder, Sodium Chloride,
Sodium Chloride, Acidity Corrector, Sweetener
(sucralose).

muscle gain

uponﬂﬂcia

Bolivariana

ESCUELA DE ARQUITECTURAY DISENO

Facultad de Diseno Industrial

Modulo de Empaques y Envases

—]
ISO A

Descripcion:

Grafico empaque barra

Choconut

Proyecto: VICTOREM seven

Materiales: Polipropileno biorientado

Lauren Abreu Torres

Fecha: 25/05/17

Procesos: Impresion flexografia, reserva de tinta blanca

Nombres: Carolina Cardona Betancur
Jeronomino Mejia Angel
Formato: A4 Escala: Plano:

2.3




sangrado impresion
Linea roja grafas
Linea punteada precorte

Linea corte

Facultad de Diseno Industrial Modulo de Empaques y Envases

Sl . . . Lauren Abreu Torres
Descripcion:Plano mecanico empaque secundario Flow pakbarra Choconut / Cocoalmond| Nombres: Carolina Cardona Betancur

Proyecto: VICTOREM seven Materiales: multicapa con zipper Jeronomino Mejia Angel
Fecha:  25/05/17 Procesos: N/A Formato: A4 m




Victorem Seven PROTEIN BAR are the best way
to start the day with a healthy, quick snack
loaded with clean protein.

\ It occupies 8 times less space than
i Amount Per Serving ) Amount Per Serving % Daly Value

cardboard pack in this way we

the carbon footprint.

Calories | From Fat

\ Made with non-toxic materials based on AMO A.o
com starch and calcium carbonate that
help the biodegradation of the packaging
-
The perfect complement to low carb diets, definition diets, weight loss, muscle gain or
simply if you want to take care of your food and to be able to feed you in a comfortable,
easy and delicious.

We invite you to reuse this packaging for condiments, protein powders, coffee and others
that can be dameaged by the air, if you are going to eliminate them first clean the interior
and take to the waste point for plastics

Let us know onour facehook

L O NTT

WWW.VICTOREMSEVEN.COM.CO

Antioquia, Colombia Tel. 2885240
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Proyecto: VICTOREM seven
25/05/17

Fecha:

, G Descripcién:  Grafico Empaque secundario Flowpack barra Choconut

ISO A

ESCUELA DE ARQUITECTURAY DISENO

Universidad
Pontificia
Bolivariana




Victorem Seven PROTEIN BAR are the best way
to start the day with a healthy, quick snack
loaded with clean protein.

= occupies 8 times less space than Zc:_zo: _nmo

cardboard packaging in this way we ﬁm
4 saved on the transport and reduces Senving Size 3.95 0Z (85gr)

Amount Per Senving % Daly Velue  Amount Per Seving % Daily Value

the carbon footprint. Senvings Per Conteiner 12
Calories | From Fat

_smam with non-toxic materials based on 120 4
comn starch and calcium carbonate that
4g_z,g_o,_ﬁ_a_go.,_,ma%m_a COCOALMOND

The perfect complement to low carb diets, definition diets, weight loss, muscle gain or
simply if you want to take care of your food and to be able to feed you in a comfortable,
easy and delicious.

We invite you to reuse this packaging for condiments, protein powders, coffee and others
that can be dameaged by the air, if you are going to eliminate them first clean the interior
and take to the waste point for plastics

Let us know on our facebook
and instagram page or tweet us!
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Proyecto: VICTOREM seven
25/05/17

Fecha:

, G Descripcién:  Grafico Empaque secundario Flowpack barra Cocoalmond

ISO A

ESCUELA DE ARQUITECTURAY DISENO

Universidad
Pontificia
Bolivariana




€ 1610 mm >|

€
S
0
o
<
e ) o g "
sangrado impresion _
Linea roja grafas e —
Linea punteada precorte — = — = = - — =
Linea corte
pegas O O O OO0
ESCUELA DE ARQUITECTURAY DISENO Facultad de Diseno Industrial Modulo de Empaques y Envases
‘ Sl : . Lauren Abreu Torres
i um 7 G Descripcion:  Planos embalaje barra Choconut / Cocoalmond Nombres: 0 o Betancur
Bolivariana ‘ Proyecto: VICTOREM seven Materiales: Cartdn corrugado Jeronomino Mejia Angel
ISO A Fecha:  25/05/17 Procesos: N/A Formato: A4 Escala: Plano: 5 7




ESCUELA DE ARQUITECTURAY DISENO

Facultad de Disefo Industrial

Modulo de Empaques y Envases

Descripcion:  Grafico embalaje barra Choconut / Cocoalmond

@

Proyecto: VICTOREM seven

Materiales: Cartén corrugado

Lauren Abreu Torres
Carolina Cardona Betancur
Jeronomino Mejia Angel

Nombres:

ISO A

Fecha: 25/05/17

Impresion Flexografia

Formato: A4 Escala: Plano: 28




ESCUELA DE ARQUITECTURAY DISENO

Facultad de Disefo Industrial

Modulo de Empaques y Envases

]
ISO A

Grafico Empaque secundario barra Choconut

Proyecto: VICTOREM seven Materiales: Polipropileno biorientado

Lauren Abreu Torres

Nombres:

Jeronomino Mejia Angel

Carolina Cardona Betancur

Impresion Flexografia

Formato: A4

Escala: 1:1

Plano:




# DE ELEMENTO DESCRIPCION CANTIDAD
“74-) 1 Etiqueta 64
5 Envase Batido 64
3 Fourpak 16
4 embalaje 1

ESCUELA DE ARQUITECTURAY DISENO Facultad de Disefo Industrial

Modulo de Empaques y Envases

]
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Descripcion: Explocion empaques batido proteico vainilla / cocoa

Proyecto: VICTOREM seven

Materiales: N/A

Lauren Abreu Torres
Nombres:

Carolina Cardona Betancur

Jeronomino Mejia Angel

Fecha:

25/05/17

Procesos: N/A

Formato: A4 Escala:

Plano: 4
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NUTRITION FACTS

Shake Protein Victorem Seven PROTEIN BAR
Serving Size: 1 (500ml) are the best way to start the day
. — with a healthy, quick breakfast
—y_é;’;gﬁg‘s/ Portion % Dail Vazlljz loaded with clean protein.
Fat Calories 30 .
Ideal for consuming as a pre, post
o . -
Totl Fat 2T and during workout, it will help you have a
Trans Fats 0g more pleasant time at the time of training,
Cholesterol 15mg : 5
Sodium T20mg - feed your muscles and recover effectively.
potassm g7 Let us know on our facebook and instagram
Total Carbohydrate 10g 3% age or tweet us!
Daly Fiber 3 % hag :
Sugars 79
Protein 09 &% I @ @
Vitamin A 25%
Vitamin C 60% " A
Calcium 95% . customer service
] PROTE'N SHAKE 018000519985
* Percent Daily Values are based on a 2,000 7
calorie diet Medellin 4487592
- WWW.VICTOREMSEVEN.COM.CO
Protein (isolated soy protein), honey, malto-
dextrin, Natural Flavors (Cocoa), Enzymes
Lactose, Sodium Polyphosphate, Potacio,
Sucralose, Carrageenan, Vitamin A, VITAMIN N
D3, Calcium - n
- VICTORE 2
4 [\]
This container is made of high density [:LEAN N
‘polyethylene which when recycled will be FRUTE'N SEVEN sl
transformed into mugs for the proper HIGH PROTE|NN“ THANSGENIE 1unit per pack — ")
recycling of the waste that is produced day ORGANIG Net WT 8,4 oz Manufactured and distributed by —1a]
by day, counting on your help and that of all Victorem Seven S.A, K49 61S, 540,  e— v
our consumers we seek to generate a + VITAMINS 250 mI Sabaneta, Antioquia, Colombia Tel. — ——————
change in our planet. 2885240 e —vd)
n

ESCUELA DE ARQUITECTURAY DISENO Facultad de Disefio Industrial Modulo de Empaques y Envases
upiversidad , | [Descripcion: Gréfico etiqueta batido proteico cocoa Nombres: couron AreuTomes
Bolivariana | S O A Proyecto: VICTOREM seven Materiales: Banda de polipropileno Jeronomino Mejia Angel

Fecha:  25/05/17 Procesos: Impresion Flexografia Formato: A4 Escala: Plano: 4 2




NUTRITION FACTS VANILLA Victorem Seven PROTEIN BAR
§Zawkiﬁgpé?§§;”1 (500mi) P R OT E | N S H A K E v are the best way to start the day

with a healthy, quick breakfast
Amount/ Portion % Daily Value VAN I I I A
Calories 240

loaded with clean protein.
Fat Calories 30

Ideal for consuming as a pre, post
Total Fat 29 1%

Salurated Fat 2 8% ! ! . and during workout, it will help you have a
Trans Fats 0 ¢ more pleasant time at the time of training,
Cholesterol 15mg 5% i 3
Sodium T20mg 5% . ; ) feed your muscles and recover effectively.

;gtI:Is(s):rth drate 25%%9 37°: = j Let us know on our facebook and instagram
Total Carbohydrate 109 3% . y
Dally Fiber 3g % - & ¥ f . | page or tweet us!

Sugars 79 L
Protein 09 o4% ' : 1 iy i f @ @
Vitamin A 25% . .Z 3 ]

Vitamin C 60%

E— NS X Y PROTEIN SHAKE [ Cice

;a':l’oerri:e;tet[)a"y Values are based on a 2,000 + y a . > _.. VA N I L LA e
4 . WWW.VICTOREMSEVEN.COM.CO

Protein (isolated soy protein), honey, malto-
dextrin, Natural Flavors (Vanilla), Enzymes
Lactose, Sodium Polyphosphate, Potacio,
Sucralose, Carrageenan, Vitamin A, VITAMIN
D3, Calcium

4 This container is made of high density ELEAN VIET“RE
“Eglyethylene which when recycled will be SEVEN

123451

PROTEIN

. ——

transformed into mugs for the proper HIGH PROTEIN I
recycling of the waste that is produced day GRGANIG Nl] THANSGENIE NetWt 84 oz - —:

. Manufactured and distributed by

by day, counting on your help and that of all N AH 250 ml Victorem Seven S.A, KA9 615, 540,  — v
our consumers we seek to generate a + VITAMINS Sabaneta, Antioquia, Colombia Tel.  E——
change in our planet. 2885240 L)
N
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niversidad ‘ L L ; ; ; e Lauren Abreu Torres
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Bolivariana ISO A Proyecto: VICTOREM seven Materiales: Banda de polipropileno Jeronomino Mejia Angel
Fecha:  25/05/17 Procesos: Impresion Flexografia Formato: A4 Escala: Plano: 4 3
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Fecha:  25/05/17 Procesos: N/A Formato: A4 Escala: Plano: 4 3
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facehook and instagram
nage or tweet us!

@%ﬁ

customer service
018000519995
Medellin 4487502
WWW.VICTOREMSEVEN.COM.CO

Sk

If you return this packaging and the
v bottles clean to the point of sale you

5:

istribute
9615,
[ 1. 2885240
5‘901234‘12332

CLEAN
IN

VICTORE
SEVEN:

its p

PROTE
(045 20 acn H';‘H PROTENNO TRANSGENIC

Net WT

ORGANIC
1t +vmnnsN0 SUGAR

can claim one of our protein bars totally

]

Doble flavor pack

L

PROTEIN SHAKE

VANILLA

COCOA2

NUTRITION FACTS  COCOA- VANILLA

“ and doesn t affect 3
- 7 CLEAN
Help the planet. Disposing properly of this PR
packaging in the green point of the brandstoreto | wacs
Be recycled and be used for new products.
-
£ Recycling the cartboard ofthis package

L |

0TEIN

inits per pack

4ur
HIGH PROTEINN“ THANSEEME (8,4 02) 250 ml each
ORGANIC et

+ VITAMINS

11t
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Descripcion: Explocion empaques batid
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Proyecto: VICTOREM seven

Materiales: N/A
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# DE ELEMENTO DESCRIPCION CANTIDAD
1 Empaque flexible 240
2 Empaque secundario 12
3 Embalaje 1
ESCUELA DE ARQUITECTURAY DISENO Facultad de Disefo Industrial Modulo de Empaques y Envases

, G Descripcion: Explocion empaques Galletas chocowhite macadamia /Cocohazelnut | Nombres: -2uren Abreu Torres

Proyecto: VICTOREM seven Materiales: N/A Jeronomino Mejia Angel

Carolina Cardona Betancur
ISO A

Fecha: 25/05/17 Procesos: N/A Formato: A4 Escala: Plano: 3
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Victorem Seven
PROTEIN COOKIE
are the best way
to start the day

with a healthy, quick snack

loaded with clean protein.

Protein-based biscuit isolated from soy, as
well as natural sugars from grains such as
almonds and walnuts and with egg

whites and added wheat bran.

Let us know on our
facebook and instagram
page or tweet us!

f @ G
& 8

Manufactured and distributed by

Victorem Seven S.A, K49 61S, 540,
Sabaneta, Antioquia, Colombia Tel.

2885240

1234|1234

5‘90 SGH

e SR TRANSGEN
112g +vimamns/ID SUGAR

Nutrition Facts COCO-
Serving Size 3.95 OZ (112gr) HAZELNUT

Servings Per Conteiner 24

Amount Per Serving

% Daily Value

Calories

120

Calories From Fat

80

Total Fat 8g 12%
Saturated Fat 29 10%
Trans Fat Og
PnoTEI“ cooKlE Cholesterol 10mg 1%
Sodium 70mg 11%
Potassium 24mg 1%
Total Cholesterol 229 8%
Dietary Fiber 4g 42%
Sugars 149 1%
Protein 249 18%

Vitamin A

2%

Vitamin C

4%

Calcium

*Percent Daily Values are Based on a 2000
calories diet. Your daily values may be higher or
lower depending on your calories needs.

2%

INGREDIENTS: ENRICHED WHEAT FLOUR (WHEAT FLOUR [UNBLEACHED)],

[:LEAN NIACIN, IRON, THIAMINE MONONITRATE, RIBOFLAVIN, FOLIC ACID), CANE
SUGAR, PALM MARGARINE (PALM OIL, PALM KERNEL OIL, SUNFLOWER
PROTEIN OlL, WATER, SALT, VEGETABLE MONOGLYCERIDES, SUNFLOWER
LECITHIN, FLAVORING, CITRIC ACID, VITAMIN A PALMITATE, VITAMIN D3),

COCONUT (COCONUT LIQUEUR, SUGAR, BUTTER, VANILLA), PROTEIN
BLEND (PEA PROTEIN ISOLATE, BROWN RICE PROTEIN, WHEAT GLUTEN),
ALMOND, OAT FIBER, CHICORY ROOT FIBER, ALMOND OIL, MOLASSES,
VANILLA FLAVOR, ALMOND FLAVOR, BAKING SODA, SALT, FLAXSEED,
OREGANO, SUNFLOWER LECITHIN.

customer service
018000519995
Medellin 4487592

WWW.VICTOREMSEVEN.COM.CO
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Victorem Seven Nutrition Facts cHocowHITE
PROTEIN COOKIE Serving Size 3.95 OZ (1129r) N ACADAMIA

are the best way Servings Per Conteiner 24
to start the day

Amount Per Serving % Daily Value
with a healthy, quick snack Calories 120
loaded with clean protein. Calories From Fat 80

Protein-based biscuit isolated from soy, as

' Total Fat 12%
well as natural sugars from grains such as P n 0 T E I N c 0 0 KI E Saturated Fat 29 10%
amonds and walnuts and with egg 2 Trans Fat 09
. ¥ Cholesterol 10mg 1%
whites and added wheat bran. \ 3 : Sodiom 70mg %
p 2 b % Potassium 24mg 1%
Let us knoe on our . Total Cholesterol 229 8%
facebook and instagram page or tweet us! ’ Dietary Fiber 49 42%
¢ g 4 g Sugars 14g %

18%

Vitamin C 4%
Calcium 2%

F@E L5 La e, \VACADAMIA B

T S
- .’ ﬁ" *Percent Daily Values are Based on a 2000 calories diet. Your daily values
may be higher or lower depending on your calories needs.

Manufactured and distributed by §
Victorem Seven S.A, K49 618S, 540, ‘2% 1 INGREDIENTS: ISOLATED SOY PROTEIN ENRICHED WHEAT FLOUR (WHEAT

s 1 FLOUR [UNBLEACHED], NIACIN, IRON, THIAMINE MONONITRATE,
Sabaneta, A”Ztg’gsuzvocmomb'a Tel. EL E AN RIBOFLAVIN, FOLIC ACID), CANE SUGAR, PALM MARGARINE (PALM OIL, PALM

KERNEL OIL, SUNFLOWER OIL, WATER, SALT, VEGETABLE MONOGLYCERI-
1 unitper pack HIGH PROTEINN () TRANSGENIC
NET WT 3,95 oz ORGANIC 0 s G
112g +vimaminsNO SUGAR
5(1901234(|123457

DES, SUNFLOWER LECITHIN, FLAVORING, CITRIC ACID, VITAMIN A
PALMITATE, VITAMIN D3), CHOCOLATE CHIPS (CHOCOLATE LIQUEUR,
SUGAR, COCOA BUTTER, VANILLA), PROTEIN BLEND (PEA PROTEIN
ISOLATE, BROWN RICE PROTEIN, WHEAT GLUTEN)NUTS, OAT FIBER,
CHICORY ROOT FIBER, MOLASSES, VANILLA FLAVOR, NUTS FLAVOR,
BAKING SODA, SALT, FLAXSEED, OREGANO, SUNFLOWER LECITHIN.

customer service

018000519995 WWW.VICTOREMSEVEN.CON.CO
Medellin 4487592
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PROTEIN COOKIE
COCOHAZELNUT

NO TRANSGENIC

NO SUGAR

HIGH PROTEIN
ORGANIC
+ VITAMINS

]
V|[:T[|REM¥ VICTORE
SEVEN SEVEN. v SEVEN:

comes frt_)m k_:r_esis with the fSC cerlilicate_lhai guarantees Lol COOKIE are the best way to start
the sustainability and doesn 't affect the native forests. the day with a healthy, quick

snack loaded with clean protein.
Help the planet. Disposing properly of this PROTEIN COOKIE
packaging in the green point of the brandstore to

Protein-based biscuit isolated from soy, as
be recycled and be used for new products. [:nEI]H AZEI_N HT well as natural sugars from grains such as

almonds and walnuts and with egg whites
Recycling the cartboard of this package and added wheat bran.

‘ will be made notebooks
Manufactured and distributed by Victorem

CLEAN
e FRITEN ngT\I}g/\E/ﬂk
LT * Gontne 1902wk ROTENN TRANSBENIC |
I 2 kg PR S ok

Letus knoe on our 1acebook  yyw VIETORENSEVEN.CON.C0
and instagram page or tweet us! - o

PEFC  FSC

59012341[123454]
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WHITE

H
MACADAMIA

NO TRANSGENIC

NO SUGAR

HIGH PROTEIN
ORGANIC
+ VITAMINS

TN VICTOREM:. _ @ VEIR v

This packaging are made from partially recycled material, Victorem  Seven  PROTEIN
comes from forests with the FSC certificate that guarantees pits CCOOKIE are the best way to start
the sustainability and doesnt affect the native forests. the day with a healthy, quick
) . X PROTEIN COOKIE snack loaded with clean protein.
Help the planet. Disposing properly of this
packaging in the green point of the brandstore to Protein-based biscuit isolated from soy, as
be recycled and be used for new products. M AC ADAMIA well as natural sugars from grains such as

almonds and walnuts and with egg whites
Recycling the cartboard of this package Erilsi s e

will be made notebooks
A CLEAN
PROTEIN

Manufactured and distributed by Victorem
Seven S.A, K49 618, 540, Sabaneta,
Antioguia, Colombia Tel. 2885240

silo

01234]1123454

L4
Y HE‘EK‘HEENU TRANSGENIC
i) 2,2kg + viravinsNO SUGAR

20 units per pack
3.95 0z (112g)each
Cont net 79 0z

Let us knoe on our facebook

WWW.VICTOREMSEVEN.COM.CO
and instagram page or tweet us!
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# DE ELEMENTO

DESCRIPCION

CANTIDAD

1

Tetra Pak prisma aseptic

12

RRP
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Best if used by/lot

E
N

s

4 ¢ invite you to propery

Let us know on our
“R) recycle this packaging
-~

facebook and instagram
Dpage or tweet us!

f The FSC guarantees the monitoring of 1 unit per pack
@ @ forestry projects; So that consumers can NET WT 35,274 oz
choose for producs that come from well ooog

managed forests
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