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PROLOGO

“El disefio de interiores busca crear espacios agradables, confortables y funcionales para el usuario. Asimismo, proyecta teniendo en cuenta la

morfologia, la ubicacion geografica y las necesidades del comitente. En consecuencia logra que el espacio sea mas utilizable y placentero, para
hacer mas facil la actividad de quien lo habite”.

http./fido.palermo.edu/servicios_dyc/proyectograduacion/archivos/448.pdf

El mundo del disefio interior es un arte lleno de pasion por crear dreas que atraigan y enamoren, su intencion no es sélo complacer al usuario
final, si no, también, encantar al publico en general, entregando lugares y ambientes llenos de magia. Es una disciplina que tiene en
consideracion todos los factores claves a la hora de habitar adecuadamente un espacio, tal como el asoleamiento, la ventilacion, la circulacion,
el nivel de privacidad, las zonas disponibles para la intervencion, el niumero de habitantes, sus necesidades y gustos.

Para esto se deben conocer, indagar, estar en constante busqueda y aplicar todas las herramientas de transformacion para ejecutar ideas de
cambio, innovacion y sorpresa en los espacios interiores que se tengan como proyecto.

En este libro se encuentran recopiladas cinco experiencias de interiores encaminadas en sectores de produccion, usuario y gustos diferentes.
Se aborda la teoria principal del tipo de espacio interior (habitacion, comercial, oficina, arquigrafia y efimero), el enunciado del proyecto, la
manera de abordarlo y por ultimo la propuesta de disefio. En cada uno de los mddulos se plantearan las condiciones del lugar o marca que

encabeza el enunciado, y como la suma de estas condiciones mas las necesidades del usuario dan vida a la propuesta final. La busqueda de
referentes, materiales y texturas configuran el dia a dia de la profesion.

Ser interiorista implica una responsabilidad con el entorno y los usuarios que terminaran apropiandose del lugar disefiado. Es atreverse, ser
curioso, inquieto, y creativo iAqui algunos ejemplos!
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MODULO /1. HABITACION

El espacio interior de una habitacién, corresponde al lugar
mas intimo y personal, donde la composicion espacial se
impregna completamente del habitante y viceversa. El
contacto entre el habitar v lo construido es determinante
para la sensacion espacial y el aspecto final de la atmédsfera,
la espacialidad es un reflejo del ser y hace parte de él.

Lo construido por si solo seria un ente vacio sin interes, pero
en el espacio topolégico, gue se teje uniéndolo con el
habitante, sus costumbres, cultura, aspiraciones, gustos,
habitos y vida convierten el lugar en un hogar.

Moddulo a cargo de Carlos Mesa y Felipe Bernal
Grupo que desarrolla el proyecto, Sandra Naranjo, Andrea
Upegui, Carolina Correa y Gustavo Agudelo







» 1.ESPACIO INTERIOR
DE HABITACION

MODULO 1

El médulo de habitacion se enfoca en
"Los espacios de contacto” funda-
mentado a partir de tres afirma-
ciones:

La primera, se refiere a la manera de
habitar singular y peculiar de cada in-
dividuo donde se configura la con-
struccion de la habitacion, el contacto
v la expresion sensible del habitante
con el entorno.

La segunda, se trata del espacio
"topoldgico” o de las vecindades,
siendo el "tejido" gue permite relacio-
nar algo con alguien, este aspecto
configura el sustrato mas intimo de la
arquitectura interior.

La tercera, en el proceso de habitar, la
arquitectura y el espacio toman forma
a partir de estos "tejidos" siendo pro-
pios de una cultura.

Con base en estas afirmaciones, el
proyecto de arquitectura interior nace
de los espacios de contacto y su
parte humana. Donde la espacialidad
es haptica y es intervenida por todos
los sentidos.

http/www.archdaily.com/8237/5arugaku-akihisa-hirata/
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DE DENTRO HACIA FUERA

Lo construido Complemento Lo habitado
simultdneo l

Lo industrial Lo artesanal
Configura EI ornamento Ocupa la habitacion
la habmauon

Rigor raoonal / \ Impulso ornamental
auster:dad

'"EJs’teE{déH"': .E&L’Eé?éné?é‘fb'r’rﬁa-

"De dentro hacia fuera": Lo construido, relacionado
con lo industrial, la maquina vy la austeridad se encuen-
tra con lo organico del habitar y el impulso ornamental,
se genera una exuberancia formal. Lo construido vy lo
habitado se encuentran en un complemento simultaneo
que confluye en el ornamento, ambos son requeridos
entre ellos para estar en equilibrio..

LA CASA

|

El adentro
Lo material El habitante
contenedor l
Las visuales
Los recorridos
E' estanque Lo adherido
e ra— y cargas cargas g--=-=--=- T y
{___looptico i ertas < > vivas {___lohaptico  j

"Una casa dentro de otra": Lo construido vy lo habitado
se relacionan entre el interior y el exterior, el arbol, el
camino y el estanque configuran un escenario que
permite al habitante interactuar con la casa vy los
elementos naturales a través de los recorridos y
dinamicas en el lugar.

1.1TEL CONTACTO
ENTRE EL HABITAR
Y LO CONSTUIDO

Con base en las lecturas del autor
Juan Navarro Baldeweg "De dentro
hacia fuera”, "La copa de cristal”, y "
Una casa dentro de otra" se analizan
las variables conceptuales del espacio
construido, el habitar vy el contacto
gue se genera entre ambos.

{ El observador | §La copa de cristal } { _Elmundo

Lo surreal |Ra — Lo real

Imagen Tangible
proyecciénde un imaginario existente

"La copa de cristal”: La copa de cristal es un filtro

entre el observador y el mundo, permite ver algo mas
cercano, tallado sobre ella pero a su vez se ve a través
del cristal para revelar un mundo mas lejano e infinito.



» 111 LO CONSTRUIDO

Es el lugar fisico configurado por
planos que generan un espacio, es
tangible y posee unas caracteristicas
especiales que lo componen. Puede
ofrecer espacialidades hapticas.

"De dentro hacia fuera”

En el capitulo tercero del libro "Una
caja de resonancia” el autor, Juan
Navarro Baldeweg describe cuando
se encontraba en la instalacion de la
sala Vingon de Barcelona, realizada
en 1976 y comenzo a redibujar la
habitacion y descubrid que su dibujo
era como una "mascara” sobre un
"rostro”, es decir que en realidad se
encontraba dibujando lo gue seria su
percepcion de lugar y no la
habitacion como tal; proyectando lo
interno vy vital de su ser hacia lo
externo y distante de la habitacion.
Luego de este analisis comienza a
hacer un paralelo entre lo
"construido”, creado por la maquina
industrializada gue promueve la
austeridad por medio de un rigor
racional y lo "habitado” creado por el
ser que posee un impulso ornamental
constante y que concluye con una
exuberancia formal, para llegar a la
conclusion de gue ambas partes
deben complementarse
simultaneamente de manera
simbiodtica para configurar el "todo".

“La copa de cristal”

El contenido de la lectura analiza el
concepto de como el observador no
percibe el mundo en su totalidad si
no una pequefa parte de él pues es lo
que se encuentra al alcance de su
percepcion. El autor analiza esta
situacion por medio de una metafora
donde en una copa de cristal se
encuentran dibujados ciertos
personajes, paisajes y situaciones
provenientes de su imaginario
previamente configurado por
experiencias propias y se explica
como este dibujo nace de la
expresion del artista que lo talld con
la copa para contar una historia, la
cual, en su momento fue su manera
de ver el mundo o por lo menos una
parte de él. Sin embargo la copa de
cristal tiene la cualidad de ser
translucida y permite ver a través de
ella un horizonte lejano pero que a su
vez interactua con el dibujo de la
copa, de igual manera lo hacen la luz
v la

persona que la sostiene. Por lo tanto
la copa es un filtro v a su vez un
contenedor. Lo construido o el lugar
en esta lectura se describe como
pequenos fragmentos de lo que es el
mundo en general, recopilando esta
informacion en la memoria
configurando un mapamentalcon
el fin de reconstruir una parte del
mundo en la mente. Por lo tanto el
mundo vy los construido es algo real v
tangible pero al convertirse en parte
del observador se convierte en
surreal.

"Una casa dentro de otra"

El arbol, El camino, El estanque,
Esta es una descripcion referente al
ampliado limite de la casa con
respecto a su configuracion y su
entorno en donde se interpreta la
arquitectura como transito y como un
lugar permanente de paso de
energias, miradas, vida y tiempo y se
convierte en un mecanismo de
exploracion y captacion. La casa

logra describirse como un objeto
abierto que permite saltar hacia el
exterior pero a su vez atrae lo
distante hacia el interior. Existen tres
elementos importantes descritos en la
lectura que hacen parte de la
composicion de la casa como tal:

El arbol: posee una capacidad de
transformacion y metamorfosis, esta
condicion permite que al unirse a la
casa, esta cambie de igual manera
debido a esta relacion por proporcion
0 juegos de luces y sombras que crea
el arbol cuando la luz pasa a través
de él.

El camino: Es una guia y genera
cambios en la percepcidn al
recorrerse tanto en la aproximacion al
edificio como a la salida de él.

El estanque: relacion con el
confinamiento, el reflejo, la apariencia
de lo heterogéneo con la
homogeneidad del agua.

El libro explica claramente la relacion
constante del interior con el

exterior y como la casa llega al lugar
para hacer partede ély no a

invadir el espacio.

» ESPECIALIZACION EN PROYECTOS DE ARQUITECTURA INTERIOR / 2013
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Es la manera de vivir y percibir los
espacios y de transformarlos segun
quien lo habita, deviene de lo
organico v tiene sentimiento.
Aprovecha lo haptico del lugar para
apropiarse de este.

“De dentro hacia fuera”

En la lectura se realiza un paralelo
entre la maguina vy el habitante, esta
primera se relaciona con la parte
industrial y austera de la composicion
espacial, mientras que el

habitante se encuentra directamente
conectado con lo organico vy lo
artesanal, lo cual concluye con un
impulso ornamental que finalmente
imprime "personalidad” al espacio.

A su vez la manera de habitar el lugar
se convierte en una accion singular de
apreciacion y transformacion, lo cual
refleja el interior del habitante como
tal.

"La copa de cristal"

El habitante percibe el mundo en un
rango optico limitado por su entorno
mas cercano, a medida que descubre
mas alla de lo conocido, se crea
imagenes mentales del mundo vy
empieza a formarse una idea propia
de lo que percibe, interiorizando un
conocimiento gque termina
convirtiéndose en algo surreal,
producto de su propio imaginario.

Lo mismo sucede con cada ser que
habita un espacio, por esta razén lo
"construido” no es igual para la
percepcion general sino que depende
del imaginario y el modo de habitar
de cada cual.

11.2 LO HABITADO <

"Una casa dentro de otra"”

El habitante recorre la casa y su
entorno a través de los caminos, las
visuales, el tacto vy el contacto, la
transforma a su manera e interactua
con los elementos naturales

que se encuentran alrededor y hacen
parte de ella.



»1.1.3 EL CONTACTO ENTRE LO
CONSTRUIDO Y LO HABITADO,
EL ESPACIO TOPOLOGICO

Es el espacio donde lo construido se
encuentra con el habitar, donde se
inter relacionan vy elevan su potencial
dinamico entre ambos.

"De dentro hacia fuera”

Lo construido, relacionado con lo in-
dustrial, la maquina y la

austeridad se encuentra con lo
organico del habitar vy el impulso or-
namental, se genera una

exuberancia formal. Lo construido vy
lo habitado se encuentran en un com-
plemento simultaneo que

confluye en el ornamento, ambos son
requeridos entre ellos para estar en
equilibrio.

“La copa de cristal”

La copa de cristal es un filtro entre el
observador y el mundo, permite ver
algo mas cercano, tallado sobre ella
pero a su vez se ve a través del cristal
para revelar un mundo mas lejano e
infinito.

"Una casa dentro de otra"

Lo construido v lo habitado se
relacionan entre el interior vy el
exterior, el arbol, el camino y el
estanque configuran un escenario que
permite al habitante interactuar con la
casa v los elementos naturales a
traveés de los recorridos y dinamicas
en el lugar.
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1.1.4 CONCLUSION «

Las tres lecturas, expresan una
aproximacién al lugar y al espacio
topolégico desde perspectivas
diferentes, pero confluyen en un
mismo sentido.

“La copa de cristal” revela un
mundo aln mayor gue se esconde a
través de un submundo plasmado
en una copa que actda como filtro
entre el observador y lo que se en-
cuentra mas alld. "De dentro hacia
fuera” habla como el espacio fisico
y construido por lo industrial siem-
pre sera intervenido por la mano
creadora y "pensante” del hombre,
llenandolo con el ornamento y de
esta manera brindando un aporte
organico a lo que puede percibirse
inicialmente como austero. "Una
casa dentro de otra" analiza la
conexién entre el adentro y el
afuera concluyendo que la casa no
tiene limites sino que por el con-
trario conforma un todo junto con
elementos conectores como son el
arbol, el camino y el estanque.

http//www.archdaily.com/8237/sarugaku-akihisa-hirata/
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»1.2 ESTUDIO DEL
LUGAR Y EL USUARIO

El Edificio Santa Coloma, llega a
ocupar un lugar dentro de un barrio
tradicional de la ciudad de Medellin,
El Poblado, Zona Rosa, entre la
carrera 35 y calle 10b, el cual posee
unas condicionantes ambientales y
socio - culturales especificas, ademas
de unas dindmicas preestablecidas en
la vocacion del lugar. En el disefio
arquitectonico del edificio se aprecia
su intencion por adaptarse vy tejerse
sobre el lugar.

La usuaria del apartamento ubicado
en el edificio mencionado, a su vez,
tiene unas caracteristicas y
necesidades especiales que
determinaran el disefio del
interiorismo con el fin de generar ese
"tejido"” entre lo construido vy el
habitar gue resulta en el espacio
topoldgico.

Imagen tomada de la informacion del mddulo
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N,

f" “‘\
PONIENTE

Seccidn intervenida,

El lugar posee unas caracteristicas es-
peciales fisicas y urbanas, de vo-
cacion, estratificacion, reglament-
acion, tectonica, dinamicas y de
cultura que deben conocerse para la
correcta implantacion del edificio y su
posterior intervencion arquitectonica.
En cuanto al clima y condiciones at-
mosféricas, Medellin posee un clima
templado humedo con una tempera-
tura promedio de 23° centigrados, el
Edificio Santa Coloma, por encon-
trarse localizado en una zona alta de
la ciudad, goza de una temperatura
un poco mas fresca.

]
i

INTERIOR
FACHADA FACHADA
OCCIDENTE ZOCALO COMERCIAL ORIENTE
i r -
e o

tomada de Obra Negra Arquitectos

1.2.1 CONDICIONANTES <«

DEL LUGAR -
LO CONSTRUIDO

A nivel de normativa, se encuentran
unas consideraciones convenientes
para este estudio del lugar especifica-
mente en el POT (Plan de ordenami-
ento territorial) propias de la Zona
Rosa, barrio El Poblado, ubicado en
Medellin, Colombia, en cuanto a los
usos del suelo vy retiros para construc-
cion desde las fuentes hidricas preex-
istentes en el lugar.

A su vez se realiza un analisis del
paisajismo, los vientos y asoleamiento
del edificio con respecto a las impli-
caciones que pueda tener finalmente
sobre este.

PAISAJISMO, VIENTOS Y
ASOLEAMIENTO

En el lugar existe una densidad ar-
borea media, sin embargo en las
zonas verdes entre la via y el para-
mento de las construcciones siempre
estan presentes especies de arboles
de gran tamanfo aparasolados, tam-
bién arbustos y plantas bajas de gran
variedad. El Edificio Santa Coloma
ubicado, en esta zona se destaca por
dos Laureles de gran tamafio en su
fachada los cuales generan una
relacion muy cercana y natural entre
el interior y el exterior.

Desde una vista aérea se observa el
entorno verde del edificio con
relacion al paisaje. Este le es mas
proximo al edificio en la fachada ori-
ental.

El sol poniente interviene la fachada
occidental del edificio desde el patio
comun del edificio.

El disefio arquitectonico del edificio
contempla la intencién de interiorizar
el jardin circundante dentro del patio
comun. Este gesto muestra al edificio
como un filtro entre un verde amplio
y un jardin mas controlado pero de
igual manera importante, como en la
metafora de la lectura "La copa de
cristal”, podria decirse que el obser-
vador al contemplar el edificio esta
mirando la copa de cristal que per-
mite entre mirar un paisaje mas
lejano.

Las unidades habitacionales estan or-
ganizadas de manera que los bal-
cones y habitaciones se encuentren
direccionadas hacia las fachadas ori-
ente vy sur, esto permite que el sol no
incida agresivamente dentro de los
apartamentos con el sol poniente,
ayudando asi a gue las temperaturas
interiores no sean demasiado célidas.



»-FUENTES HIDRICAS

Cerca al Edificio se ubica una
quebrada aungue no es inmediata a
este. Segun la normativa existen
ciertos retiros que deben conservarse
a nivel constructivo, esta distancia
permite el posicionamiento de la flora
v la fauna en el lugar, v genera
atmosferas naturales en el sector.

- Edificio Santa Coloma - Retiro de 20 m
Retiro de 10 m - Retiro de 30 m

I l Retiro de 15 m

T

Imagen tomada del POT, acuerdo 46 DE 2006, PDF_PLANQOS AC46-06, 13- fajas de proteccion a corri-
entes naturales de agua
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-TECTONICA DEL LUGAR «

En los materiales constructivos del
entorno predomina el ladrillo, todavia
existen algunas casas antiguas con
revogues en sus fachadas en tonos
claros.

El entorno comienza a ser habitado
por edificios de cinco pisos en
adelante.

Casa - Restaurante Pigueo, ubicada frente a la fachada oriental del Edificio

Santa Coloma

Vista desde la fachada occidental del Edificio Santa Coloma
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- CONDICIONANTES ESPACIALES
Y ATMOSFERICAS DEL
APARTAMENTO ORIGINAL Y SU
RELACION CON EL ENTORNO

El apartamento original presenta unas
circulaciones mas guiadas debido a la
distribucion de los espacios en el
interior del apartamento, de igual
manera se observa una espacialidad
subdividida por muros segun el uso
de cada espacio.

Las visuales se proyectan hacia la
fachada donde se encuentra el balcon
unicamente, las otras dos son
medianeras y la fachada del acceso
se destina a servicios y a su vez en el
exterior se encuentra la circulacion
comun por lo tanto no permite tener
un contacto visual con este lado del
edificio cuando se encuentra en el
interior del apartamento.

El asoleamiento no presenta
problemas dentro de la habitacion, el
sol del poniente, siendo el mas fuerte,
hace contacto con el apartamento
por el lado de los servicios y estos a
su vez se encuentran protegidos por
los corredores que reparten los
accesos a cada unidad.

- IMPLANTACION DEL EDIFICIO EN
EL LUGAR - ESTETICA Y
PROPORCION

En el entorno donde se implanta el
Edificio Santa Coloma se impone el
ladrillo como materialidad de las
fachadas, también se encuentran al-
gunas casas antiguas estucadas con
tonos de pintura blancos. El as-
pecto del Edificio Santa Coloma
evoca la apariencia de estas casas
con materiales que imprimen en la
fachada un aspecto contemporaneo
a su vez. De esta manera logra un
equilibrio entre el naranja del ladril-
lo y el blanco de las casas logrando
encajar entre ambas partes.

El lote del edificio es ancho pero a
su vez, estrecho, por esta razén la
composicion arquitectdnica tiende
a verse muy horizontal. Los seis
niveles de altura, incluyendo la
alcoba del duplex, ayudan al as-
pecto volumétrico a conservar la
proporcién con respecto al entorno
con excepcion de la fachada occi-
dental pues la topografia desciende
y los vecinos inmediatos sobre esta
fachada son casas de dos niveles y
esto hace que el edificio se vea un
poco desescalado desde este punto
de vista.

N
Vv

!

ale,
3 CIRCULACIONES EQE PONIENTE

T visuaLES MEDIC DIA
T

""" VIENTQ

. — NACIENTE

Esquema de condicionantes espaciales y atmosféricas del
apartamento original v su relacion con el entorno
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Cada lugar tiene una vocacion propia
determinada por las dinamicas de sus
habitantes y su relacién con el lugar.
Esta informacion es esencial para
formular un imaginario de las
actividades vy la apropiacion de un
nuevo habitante con respecto a lo
preexistente de manera armonica.

A continuacion se analizaran algunos
aspectos del lugar con el fin de
identificar el modo en que sus
habitantes hacen uso del entorno.

[

1.2.2 DINAMICAS PREEXISTENTES «
EN EL LUGAR - EL HABITAR

-USOS DEL SUELO

Segun la normativa del Plan de
Ordenamiento Territorial (POT), el
Edificio Santa Coloma se encuentra
ubicado en una zona de actividad
multiple, a su vez se encuentra
rodeado de una gran franja de uso
exclusivamente residencial.

Segun se observa en el sector, el
edificio, tiene una gran influencia
residencial con una alta incidencia de
comercio y demas usos, lo cual
confirma que esta zona es de uso
mixto. Esto incide directamente el
edificio Santa Coloma, en cuanto a
factores de nivel auditivo, trafico
vehicular, visitantes , dinamicas del
lugar, estética de las fachadas en el
entorno y demas.

sobre este.

i
Areas v corredores de actividad - o plblis
miltiple y de cobertura zonal Espacio pibiico

Equipamientos locales Corredor Barrial Av. 34 futuro

Imagen tomada del POT, acuerdo 46 DE 2006,
PDF_PLANQS AC46-06, 13- usos generales del suelo

-EQUIPAMIENTOS

Debido a que el Edificio Santa
Coloma se localiza en un sector de
uso mixto en el barrio el Poblado, se
identifican diversas clases de
equipamientos alrededor de dos
cuadras a la redonda.

Este tipo de comercio y servicios
genera unas dinamicas mas activas
en el sector tanto para los habitantes
como para los visitantes.

Vista aérea, Zona Rosa, El Poblado
Imagen intervenida, origen: Google Earth, afio 2013



-ESTRATIFICACION
SOCIO- ECONOMICA

Se clasifica como alta, lo cual conlleva
unas determinantes a nivel

socio- culturales en los modos de
vida. Por ejemplo, la mayoria de los
habitantes poseen vehiculo y lo
utilizan para desplazarse, debido a su
capacidad adquisitiva, les es posible
acceder a dispositivos tecnoldgicos
de vanguardia para sus hogares y de
uso personal, a su vez esto se ve
reflejado en la ornamentacion y
comodidades en sus hogares, esto
conlleva a una necesidad de
proteccion y seguridad mayor para el
cuidado de sus enceres. El habitante
puede disfrutar el uso frecuente de la
oferta de restaurantes y comercio en
el sector.

-LA VOCACION DEL LUGAR

Se refiere a las actividades que
predominan en el lugar y la manera
como es habitado y apropiado, tiene
mucho que ver con el uso que ha im-
puesto la normativa, pues esta clasi-
fica el sector con un uso mixto, con
equipamientos comerciales, de servi-
cio vy rito cercanos. Es habitado por
personas de todas las edades, adultos
que poseen una propiedad desde
hace muchos afos por

tratarse de un barrio tradicional y
jovenes buscando cercania a su lugar
de trabajo, equipamientos

urbanos cercanos vy vias con facil
acceso para su desplazamiento.
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1.2.3 DESCRIPCION DEL
USUARIO DEL PROYECTO-
SUSANA MARQUEZ

Edad: 31 afnos

Estatura: 1,68

Profesion: publicista, viaja por Sura-
meérica principalmente, donde visita
ferias, universidades y empresas aso-
ciadas a la agencia de publicidad que
cred hace 8 afos.

Lugar de nacimiento: Medellin - Co-
lombia

Idiomas: inglés vy francés (vivio en
Francia un afo, viajo por Europa)
Anhela tener un espacio para si
misma que sea un reflejo de su per-
sonalidad, inundado de sus colores v
texturas favoritas y a su vez sofisti-
cado, donde esté en contacto con su
mayor pasion, el disefio y la moda.

El lugar favorito en su apartamento es
la cocina, ella disfruta preparar
diferentes recetas que aprende en sus
viajes o de compaferos de trabajo.

Disfruta mucho de los pequerios
detalles vy a pesar de amar la
tecnologia le gusta que esta sea
sobria vy sofisticada (su marca favorita
es Apple), le gusta que esos detalles
se encuentren en las texturas o
materiales de otros elementos
(muebles, cojines, sofds, implementos
de cocina, colores en las paredes,
lamparas, implementos de aseo).
Cuando llega de la oficina en semana
prefiere leer un libro o actualizarse:
mirar sus redes sociales y diferentes
noticias.

En semana son pocas las veces que
se puede tomar el tiempo de preparar
una gran cena, 0 una gran comida....
Toma de la nevera frutas o galletas in-
tegrales para llevar a la oficina.

Sus mafana en semana son agitadas,
le gusta madrugar para elegir su ropa
del dia, y poder organizarse el pelo y
magquillarse, usa magquillaje fino, le
gusta tomarse el tiempo para ponerse
bonita, por esto sus espacios son am-
plios y muy iluminados.

Le gusta salir con sus amigos a tomar
vino o unas cuantas cervezas, estas
reuniones también las realizan en el
apartamento.



»-SUS GUSTOS

y

Disfruta de las grandes marcas tanto
en tecnologia, mobiliario y prendas de
vestir.

MOrCQSY

=

L ICXIIOS
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-SUS HABITOS EN SEMANA / <
MANANA

~_ Setoma
AP SuUtiempo
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»-SUS HABITOS EN SEMANA /
MANANA

- Valoralos
== Detalles en todos
sus enfornos
jhasta en la oficina!

-
>
-

Desayuna con
algo que no
requierd
preparacion

=

o S T ML

=

SU tiempo es limitado
POr sUs ocupaciones

» ESPECIALIZACION EN PROYECTOS DE ARQUITECTURA INTERIOR / 2013




-SUS HABITOS EN SEMANA / «
NOCHE

| Busca un poco
P mAds de
comodidad y
ialeer!

A

23

6:45 6 7:00 pm - v
iPor fin en casa! 3 -

10:40 pm

/ lista para dormir

EVisa sUs Correos

\i I
\ - [

PErsonales, mira Los espacios de contacto
noticias cdlicio Sanla coloma
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»-SUS HABITOS EN SEMANA /
LUNES Y JUEVES: NINA DEL ASEO

Su casa huele a limpio
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1.2.4 CONCLUSION «

Las condicionantes ambientales y
socio - culturales del lugar rigen los
parametros para la implantacion del
edificio en el lote. El jardin hace parte
importante del entorno vy el edificio
realiza un ejercicio de acercarse a él y
permitir que el verde haga parte de
su interior. Las dinamicas del lugar
aparentan hacer juego con los gustos
y expectativas de la usuaria. El
estudio del lugar y la usuaria arrojan
parametros en comun para definir las
premisas de disefio que deben tener
en cuenta para crear un espacio
topoldgico ideal.

Imagen tomada del archivo original
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»1.3 PROPOSITO DEL
PROYECTOY )
PREMISAS DE DISENO

El proyecto busca "tejer”
arquitectonicamente ese espacio
topoldgico inherente que debe existir
entre la habitante, Susana Marquez, v
el apartamento ubicado en el Ed.
Santa Coloma, con el fin de que este
se convierta en un reflejo de su
personalidad, gustos y deseos,
generando una atmosfera equilibrada
y empatica en el habitar.

Segun el analisis de la usuaria y las
condicionantes del lugar se
deprenden unas premisas de disefo
necesarias para lograr un espacio
topoldgico ideal.

I HABITANTE : ESPACIO
! SUSANA MARQUEZ : DE CONTACTO

v v

( LO CONSTRUIDO |
APARTAMENTO I
l\ EDIFICIO SANTA COLOMA}

------------------ -

( PERSONALIDAD SU HABITAR REDISTRIBUCION

ESPACIAL

INSERCION DEL
JARDIN Y EL AGUA

GUSTOS ASPIRACIONES
ATMOSFERA
COLOR, LUZ,
TEXTURAS, MATERIALIDAD
ESTILQ =—————IDEALES USO DEL ESPACIO

COMPOSICION ARQUITECTONICA
Y ESPACIAL ORIGINAL

VISUALES

RECORRIDOS

A

» ESPECIALIZACION EN PROYECTOS DE ARQUITECTURA INTERIOR / 2013




» ESPECIALIZACION EN PROYECTOS DE ARQUITECTURA INTERIOR / 2013

Ardilla en jardin de casa

Tomada de http://vivirenelpoblado.com/de-su-inter%C3%A9s/foto-de-la-semana

Vista desde el interior

1.31 RELACION CON LOS
ELEMENTOS NATURALES
(JARDIN, AGUA, ASOLEAMIENTO)

Como se observo en el paisajismo del
lugar, el jardin se encuentra mas
proximo al edificio sobre la fachada
del apartamento de estudio, es alli
donde los arboles "tocan”
directamente al edificio desde el
exterior al interior. En esta fotografia
tomada desde el interior se observa
como los arboles componen el
panorama principal e ingresan al
lugar.

La zona norte del edificio esta
compuesta por el muro medianero
gue lo separa de las construcciones
contiguas. Es en esta direccion donde
se encuentra la quebrada cercana.
Como se menciond anteriormente en
el analisis de las fuentes hidricas, el
agua se encuentra cercana al lugar
pero no inmediata. Sin embargo esto
permite la existencia de un
ecosistema gracias a los retiros
constructivos que deben respetarse
con relacion al cauce del agua, por lo
tanto, existe un jardin humedo
asociado a una fauna silvestre que
logra habitar no solo en este lugar
especifico sino también a su
alrededor, por esta razén se observan
especialmente ardillas y aves.



»1.3.2 CONEXION DEL ZOCALO
URBANO DEL EDIFICIO
CON EL LUGAR

El Edificio Santa Coloma propone un

primer piso comercial compuesto por

ocho locales abiertos al lugar con el

fin de ser utilizados por los habitantes

del sector y el edificio como tal. Esto

permite conservar y activar las

dinamicas sociales y comerciales del

lugar de una manera positiva.

Dado que el primer nivel del edificio

posee una altura libre mayor que los

demas niveles y gue se propone en el

disefio una pérgola de cubierta que

separa los apartamentos de los

locales en altura, la privacidad se :
conserva con respecto a las AN i e
dindmicas exteriores vy la mirada de N Husicreandy
los transelntes.
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Plano tomado de Obra Negra Arquitectos



1.3.3 MAPA CONCEPTUAL DE <«
DISENO METODOLOGICO

-
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»1.3.4 ESQUEMAS
CONCEPTUALES

A partir de la informacion recolectada
se procede a esquematizar
conceptualmente las premisas de
disefio para finalmente disefar el
espacio topoldgico adecuado entre
la usuaria y lo construido.

A continuacion se analizan los
esquemas desde el disefio original del
apartamento hasta llegar al final.

1. Esquema inicial del apartamento

ELIMING

w

" GENERAR FRANJA NATURAL

(e}
g
o
Z o g o AMPLIAR BARO PIHI;ICIPAL
8 9o F= g REDUCIR ROPAS A MAGUINAS
w
g 2

2. Esquema de premisas de diseno
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»1.3.5 REFERENTES PARA
DETALLES DE DISENO

-MURO VERDE: El jardin entra al
apartamento desde el balcon sobre
un piso verde que se extiende sobre
la vidriera vertical en forma de
enredadera, de esta manera los
arboles exteriores aparentan un gesto
de querer ingresar al interior del
apartamento.

- CLOSET: El closet de la usuaria es la
parte fundamental de su
apartamento, es la "vitrina" de su
personalidad, donde se ven reflejados
sus gustos vy estilo. A su vez, la
carpinteria de este contenedor es
muy importante, debe ser sencillo y
sofisticado, de color blanco para no
competir con el colorido v las
texturas de lo que contiene. Debe
tener unas luces ocultas gue iluminan
su interior de manera sutil y perfecta
para destacar las prendas y debe ser
transparente para que pueda
observarse su interior.

Este referente pertenece a un disefo
de Poliform.

-IIUMINACION BARRA COCINA:
Este referente pertenece a Workshop
Kitchen and Bar, se acopla de una
forma armoniosa al disefio del
apartamento en cuestion pues estas
ldmparas aparentan ser gotas gue se
derraman por el cielo y caen sobre la
barra para generar luz. Es una
abstraccion del agua convertida luz.

-ESPEJOS DE LUZ: El gran muro que
recorre la franja natural del
apartamento requiere una iluminacion
especial, a partir de esta premisa, se
penso en una nueva abstraccion del
agua en forma de luz por medio de
estos espejos luminosos que
aparentan ser una cascada de luz
snhre esta siinerficie,

-EL BANO: El bafio hace parte de la
"franja natural” del apartamento, por
esta razon el piso esta compuesto por
piedra de canto rodado fija, la cual
proyecta sensaciones hapticas y
opticas naturales y refrescantes.

-LA CAMA: Es un elemento muy
importante dentro del amoblamiento
del lugar, funciona como separador
de espacios, almacenamiento vy a su
vez como lugar de descanso.

-LA PIEDRA: En el piso sobre la
"franja natural” hace parte del jardin
dentrodel lugar.

1. Esquema inicial del apartamento

2. Esquema de premisas de diseno
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1.3.6 CONCLUSION

Luego de poner en contexto con el
apartamento los gustos, aspiraciones
y el modo de habitar de la usuaria,
Susana Marguez, surgen ideas para
crear un espacio topoldgico que
finalmente se convierte en el reflejo
de su personalidad dentro de un
ambiente armoénico y confortable.
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»1.4 PROPUESTA
DE DISENO

Inicialmente se realizan unos
dibujos del imaginario del habitar y
el aspecto que tendria el
apartamento para la usuaria,
teniendo en cuenta las
caracteristicas propias del estilo y
el modo de vida de esta. Con este
punto de partida se pasa a una fase
de disefio mas formal en planta y
volumétrico con el fin de estudiar
cada espacio de la habitacién.

1.4.1 IMAGINARIOS DEL LUGAR

Hlustraciones por Carolina Correa Aguirre
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llustraciones por Carolina Correa Aguirre
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1.4.2 MATERIALIDAD <

La materialidad escogida se basa en
los colores neutros y naturales con el
fin de que las texturas y el color del
tapete principal, ademas del closet,
sean los protagonistas en el lugar.

Piedra huevo de paloma Madera Glacial Muro verde
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»1.4.3 DESCRIPCION Y

JUSTIFICACION
DEL PROYECTO

Susana Marquez, la usuaria, tiene unas
necesidades y aspiraciones
especificas en cuanto a su horario,
modos de vida, estética, gustos vy
demas. Su personalidad debe verse
reflejada en su apartamento hasta
convertirlo en una extension de su
propio ser. Cada parte de su espacio
debe ser un reflejo de su habitar v
fluir naturalmente con este.

Luego de estudiar la usuaria podria
categorizarse de alguna manera en
dos aspectos principales la
espacialidad que requiere para su
vivienda, de esta manera se plasma
esquematicamente dentro del
apartamento dos franjas importantes
que se destacan por medio de sus
materiales, colores y usos. Una franja
natural, con pisos en piedra, donde se
encuentra el agua vy el jardin, recorre
perimetralmente la unidad
envolviendo el mundo de Susana, en
esta area se encuentran la zonas de
servicio, recorrido y el balcon, el cual
es una conexion importante entre el
interior - exterior y su jardin. La franja
central se convierte en el "mundo” de
Susana, aungue este incluye la franja
natural también, es en este punto
donde su personalidad se revela y ella
puede disfrutar de sus colores vy la
moda. El muro del fondo se convierte
en una vitrina propia de
contemplacion para su ropa vy sus
accesorios, los cuales ha
coleccionado durante un tiempo vy
continua haciéndolo, el fondo del
closet es un gran espejo que ayuda a
reflejar constantemente por todo el

lugar este colorido vy figuras, el piso
es un tapete que se desprende desde
el closet hasta el final donde se
encuentra con la franja natural, lleno
de colores lineales, dando la
sensacion de que el colorido del
closet se derrama por la habitacion.
En el cielo existen unas lineas de
espejo gue crean este mismo efecto.
En esta franja de color v
personalidad, Susana, desarrolla sus
actividades de descanso vy
contemplacion, a su vez, recibe a los
visitantes, lo cuales se "impregnan”
de ella al acceder a este espacio
intimo que es el reflejo de su ser.
Inicialmente la composicion
arquitectonica y espacial del
apartamento tenia una configuracion
con unos cerramientos y distribucion
que dividia los espacios. Esto se mod-
ifico ampliando el espacio sin
divisiones para generar el efecto de
unificar la atmdsfera. El bafo
principal, por considerarse un lugar
tan importante de contemplacion v
relajacion, se amplio. El jardin, entra al
apartamento para continuar el verde
del exterior adentro y el agua se
reinterpreta en el muro opuesto al
closet sobre la franja natural, por
medio de luces que aparentan ser una
gran cascada. Susana Marquez, hace
un contacto armonioso con el
apartamento, imprimiendo su
personalidad en él y modificando su
espacialidad en pro de su modo de
habitar. El jardin v el agua estan
presentes constantemente en su
mundo, reflejando el exterior.
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1.4.4 DISENQOS «
EN PLANTA

TEXTURAS, FORMAS, COLORES, ESTILO
REFLEJO DE SU PERSONALIDAD

Primer acercamiento de disefio a la planta arquitectonica Planta arquitecténica final, reflejo de la personalidad y el habitar de la usuaria
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»EL APARTAMENTO SE
LLENA DE COLOR
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1.4.6 CONCLUSION

El disefio de interior para el
apartamento de Susana Marquez, se
basa en el conocimiento de su
habitar, personalidad vy estilo con el
fin de lograr un espacio de contacto
armonioso que permita el desarrollo
de sus actividades con fluidez y
confort. El apartamento se zonifica
con dos importantes franjas, una
natural y otra central donde la
personalidad de la usuaria se refleja
por medio del colorido vy las texturas.
El jardin v el agua forman parte
integral del disefio para tener un
contacto entre el verde del exterior
con el interior.

El usuario tiene unas caracteristicas
especiales que lo definen, lo
construido posee una configuracion
espacial especifica factible al cambio,
ambos deben encontrarse por medio
de un contacto con el fin de generar
una atmaosfera fluida de dindmicas vy
acoplamiento estético. El espacio
topologico permite este
acercamiento. La relacion del interior
con el exterior es una importante
comprension de que cada espacio
hace parte de un todo.

“De ese modo se abre un curso de
extroversion, un salto hacia fuera que
proyecta lo interno y vital en lo
externo y distante y multiplica los
efectos de ese vinculo abierto en ras-
tros que quedan diseminados por
aqui y alla.”

De dentro a afuera. Juan Navarro.
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APRECIACIONES PERSONALES DEL MODULO







El médulo de espacios interiores para el habitar puso para mi en evidencia la
notable necesidad de espacios cercanos y de contacto. En un entorno cada vez
mas cargado, saturado vy lleno de contaminacion el espacio intimo se convierte
en un templo en donde los gustos, amores, esencias juegan un papel
fundamental. Este espacio, su proyeccion, disefio y ejecucion debe estar, en mi
concepto, centrado en potencializar gustos y aficiones del personaje que
habitard el entorno creado.

Este espacio se configura como el nucleo central de |las otras actividades
realizadas por el ser humano en los diferentes entornos que se presenta, ya que
alli es donde se descansa, genera intimidad y puede ser el mismo. Un buen

entorno garantizara un mejor aprovechamiento de las demas actividades diarias.

El habitar, el contacto, todo como templo.

Sandra Naranjo.
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Los espacios topoldgicos que nacen de la relacion del habitar con el espacio,
nos ensefan que la arquitectura, mas que un ejercicio racional, es una accion
sensible donde todos los sentidos v la cultura inherente a cada individuo
moldean la espacialidad de una forma unica en cada caso con el fin de
interiorizarla y convertirla en un instrumento de expresion de los modos de
vida.

De esta manera, se descubre que la arquitectura debe ser flexible y abierta a las
infinitas posibilidades a las que pueda estar expuesta dentro del juego del
disefio para permitir un acercamiento armoénico con el habitante que haga uso
de su espacialidad. La arquitectura debe ser haptica, permitirse moldear, es-
cuchar, oler y sentir, pues cada perspectiva con gue se mira es Unica, cada
individuo es un universo lleno de posibilidades.

El disefio de arquitectura interior se trata principalmente de comprender vy
traducir estas observaciones en una realidad tangible, una realidad que logre
materializar un mundo de expectativas y caracteristicas en un lugar armanico,
donde el espacio topologico logre "tejer” la union ideal entre lo construido vy el
habitar.

El ejercicio realizado en este modulo se esfuerza por encontrar las claves
implicitas que arrojan el analisis de la usuaria a través de su habitar y el estudio
de lo construido con relacion a su entorno con el fin de encontrar aspectos en
comun y lograr transformar la arquitectura en el reflejo de la personalidad de la
usuaria y sus aspiraciones.

El autor, Peter Zumthor, en su libro "Atmdosferas”, habla sobre la "Tension entre
el interior y el exterior”, dos preguntas especificas que se realizan en el texto
pueden ayudar a comprender porque la habitacion es un reflejo del ser, équé
quiero ver cuando estoy dentro? vy équé quiero ensefar de mi?, ambas
preguntas finalmente tendrian un numero de respuestas infinitas, la primera se
refiere a lo aspiracional, lo que se quiere para si mismo vy la segunda se refiere a
la imagen que se desea proyectar a los demas.

Por lo tanto la arquitectura interior, finalmente se convierte en el reflejo del
interior de cada ser.

Andrea Upegui
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MODULO / 3. OFICINA

Con el paso del tiempo v la evolucion acelerada de la
tecnologia, la comunicacion global es cada vez mas
inmediata y cercana. El mundo virtual estd tomando un lugar
en la actualidad y tiende a volverse cada vez mas "real”. Por
otro lado, las relaciones profesionales tienden a cambiar su
jerarquia piramidal para convertirse en un equipo mas
consolidado horizontalmente, donde se trabaja de una forma
mas colaborativa con el fin de crear grupos interdisciplinarios
que buscan un mismo objetivo. Estos y otros fendmenos
marcan las directrices de disefio con las cuales deben pen-
sarse los nuevos espacios de trabajo, lo que en la actualidad
a generado espacios mas abiertos, colaborativos y sin una
asignacion jerarquica tan marcada.

Modulo a cargo de Santiago Gil

Profesores invitados, David Restrepo, Liliana Gutierrez, Mario
Velasquez, Juan Esteban Correa

Grupo que desarrolla el proyecto, Sandra Naranjo, Andrea
Upegui, Laura Velez.







» 2. ESPACIO INTERIOR
DE TRABAJO

MODULO 2

Con los afios vy las nuevas tecnologias
los espacios interiores de trabajo han
mutado a pasos agigantados en las
ultimas décadas. Inicialmente eran
concebidos como lugares fijos vy
meramente operativos, su disefio se
resumia en un espacio optimo para
cumplir labores especificas en
tiempos determinados, y era alli y
solo alli donde estds funciones se
podian desempenar. Eran espacios
jerdrguicos, mondtonos y aburridos.
Estos espacios hoy en dia se han
debido adaptar, no soélo a las nuevas
necesidades empresariales, si no,
ademas, nuevas y grandes
herramientas que permiten que la
labor tenga diferentes escenarios
para desarrollarse. El trabajo ademas
obtuvo una re significacion con la que
su disefio tuvo gue ir de la mano.

El trabajo ahora es esa labor que se
ejerce la mayoria de los dias,
mayormente en el mismo lugar,
entonces {Por qué no hacer de este
espacio interior un lugar divertido,
mutante, propicio incluso para el
descanso? Nuevos retos para nuevas
proyecciones a futuro.

http/www.archdaily.com/8237/sarugaku-akihisa-hirata/
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21 MARCO REFERENCIAL <
PARA EL DISENO INTERIOR
DE OFICINAS

En este capitulo se hace referencia a
la evolucién a través del tiempo del
mobiliario, principal compositor de un
espacio de este tipo.

Los acercamientos mas adecuados
gue como proyectistas se deben
tener en cuanta al enfrentarse a un
proyecto de este tipo v por ultimo el
planteamiento inicial del espacio que
se reformara, en este caso las oficinas
del periddico El Colombiano.
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»2.1.1EL OFICIO
QUE SE ADAPTA

Los espacios interiores de oficinas se
han obligado a mutar a través del
tiempo y de la mano de las diferentes
evoluciones que el mueble, como
objeto principal y conector, ha
desarrollado con el paso de las
épocas vy los autores.

El perfeccionamiento de la técnica y
el desarrollo industrial para la
produccion de objetos en serie
tuvieron un fuerte impacto en los
espacios donde se desarrollaban las
labores diarias. Con esto, las grandes
y cargadas formas clasicas, donde la
sensibilidad vy la naturaleza primaban
en las imponentes estructuras
arquitectdnicas del Art Nouveau,
pasaron a la sencillez vy libertad de
elementos dispuestos en el espacio,
elementos, que ademas, se
caracterizaban por su sutileza en
formas, su exclusividad y en algunos
casos su facil produccion.

La segunda guerra mundial, trajo
consigo innumerables adaptaciones
del mueble, los espacios vy los
usuarios para dichos elementos.

Las formas se hacen cada vez mas
vistosas, y se apropian de lo popular
para poder llegar a grandes masas,
con esto nace también el término de
la "estandarizacion” (lo hecho a
medida es obsoleto).

En esta llamada “Era de la
abundancia”, el espacio interior de
oficinas se hace exclusivamente para
la productividad vy la eficiencia,
mezclando muebles, texturas y
materiales.

Teniendo en cuenta mas la forma del
objeto que su funcion,

tratando de hacer contra peso a las
guerras se generaron ambientes mas
divertidos.

En la época de los 70s, la
manipulacidon comercial puso los ojos
de los consumidores en autores
reconocidos para catapultar el éxito
de los productos, el autor ahora es
visto como marca. La produccion
pasa a ser uno a uno, lo gque genera
que el mueble sea visto como objeto
de deseo, exclusividad vy estatus.

La depuracion de esta ostentosidad
de marcas, formas y colores llega en
los 90s donde la sutileza se mezcla
con el alto avance en técnicas y
tecnologias tanto en los elementos
como en su produccion,

Con el paso de las décadas los
espacios, estilos, autores, formas,
tamafios y colores se adaptan a la
situacion econdmica, de produccion y
actividades que los usuarios
requieren. Asi pues, el espacio interior
para oficinas debe ser un espacio
camaleodnico, capaz de leer las
necesidades del medio y adaptarlas
con facilidad, teniendo como premisa,
los acelerados tiempos de hoy en dia.

The Evolution

of the Office

Invencion del
telégrafo

Invencion del
teléfono,
permitiendo la
primera
conversacion a
distancia

100000 personas

Las universidades
comienzan

para la oficina

Secrea el trabajar como
Taylorismo secretarias,
("Administracion taquigrafos y
cientifica™) mecandgrafos

enfocandose

en eficiencia

del trabajo
“Oficina paisaje”
Movimiento
hacia la
planeacion

del espacio

de trabajo

El trabajo de

incrementa en
un 450% entre

negocios, usa el
primer programa
Invencion del LEO1

cubiculo
Las agencias
federales

El término "Mube” e§
usado por primera vez

Censos en EEUU
reportan un

incremento del

46% de personas  Se espera un

que trabajan incremento en los
trabajadores

tele- comunicados
en un 21%, en total
3.9 millones.

http:/www.pinterest.com/pin/285697170085883661/
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Es necesario conocer las pautas
principales para abordar correcta-
mente un espacio interior de oficinas.
En primer lugar, se debe definir de la
mano del cliente el enunciado del
proyecto de disefio, qué se busca,
con qué objetivos, que ideas se tiene
de lo que se desea lograr, con que
premisas se cuenta. Como
interioristas es una obligacion leer de
manera perfecta los requerimientos
especificos que el cliente desea, en
caso de gue este no los tenga claros,
definirlos vy clarificarlos para el inicio
del proyecto.

Se deben pautar con el cliente tantas
reuniones como sean posibles,
conocer a profundidad el espacio y
las funciones que en él se desarrollan,
para con esto ajustar un concepto de
disefio que desprenda todas las
posibilidades necesarias para suplir
los vacios que se evidencian en la
visitas. Se identifica, ademas (por
medio de entrevistas o charlas), los
usuarios que habitan y habitaran la
nueva propuesta espacial y sus
necesidades y requerimientos
puntuales.

Se deben documentar con todos los
archivos historicos no soélo de la
estructura arguitectonica que se debe
intervenir (planos, fotografias,
reformas realizadas, restricciones de
construccion), sino, ademas de la
empresa con la gue se trabaja, esto
con el fin Unico de lograr armonizar el
espacio con los lineamientos
empresariales que el cliente desea.

El enfoque aclara el objetivo, traza
una ruta con estrategias claras por
parte de los proyectistas, arquitectos
o disefiadores que responde al
acelerado cambio de la tecnologia y
los tiempos actuales.

Con esta informacion recopilada se
traza una adecuada dindmica de
trabajo teniendo en cuenta todos los
usuarios identificados.

“El espacio es una mas de las
estrategias publicitarias para
posicionar el nombre o marca de una
empresa vy se refiere a todas las
posibles aplicaciones que tocan la
arqguitectura interior”

Es necesario tener un hilo conductor
en el momento de crear un espacio
interior con tantas especificaciones
como el espacio para oficinas, para
esto el concepto rector crea un
discurso tedrico que entrelaza el
espacio v las necesidades gue se
solucionaran en la nueva propuesta,
teniendo en cuenta alternativas
diferentes de ubicacion segun el
organigrama vya rastreado, ideas
basicas planteadas en esquemas
geometricos, zonificaciones y
optimizacion en distancias,
porcentaje de areas de circulacion,
descanso, servicios y zonas de
reuniones, esquemas de
amueblamiento, cielos v pisos
técnicos, color e iluminacion espacial,
confort climatico y acustico, los
materiales planteados vy sus
especificaciones.

http/www.decorahogar.es/mesas-de-reuniones-divertidas,

2.1.2 BIENVENIDO <«
AL PROYECTO

La supervision arquitectonica es la
herramienta con la que se cuenta
para garantizar la adecuada
implementacion del disefio
propuesto, ya que la correcta
implementacion en la obra civil
garantizara el éxito en el detalle del
espacio interior. Por ultimo, y no
menos importante, es necesario
acompanar al usuario en su proceso
de adaptacion al nuevo esquema de
disefio y las nuevas tecnologias que
con él se implementan, para que, de
ser necesario, se realicen los ajustes
pertinentes.




EL PASO A PASO PARA ABORDAR
EL RPOYECTO

1. Identificar el enunciado.

2.Conocimiento del cliente
(organigrama, esquema de
relaciones, identificacion de
usuarios), el lugar y la marca:
reuniones.

3.Documentacion (planos,
fotografias, censos de poblacion vy
mobiliario, normas de planeacion,
restricciones y permisos)

4.El enfoque (durabilidad v
mutabilidad del proyecto)

5.Definir dindmicas de trabajo.
6.Generar espacios de conversacion.

7. ldentificar el concepto rector
- Esquemas geométricos
- Esquemas funcionales
- Esquemas de amueblamiento
- Cielos y pisos técnicos
- Color, grafia e iluminacion

8.Supervision arguitectonica.

9.Seguimiento a la adaptacion del
nuevo usuario

http./www.metroscubicos.com/articulo/nuevos-
desarrollos/2012/08/15/ventajas-de-comprar-una-vivienda-en-obra-gris

o e R o

hr{'p.'/,"‘www_conremporr’sr.com,/QO13;_’03;’2&"!1wcds-scuLotura.'—ofﬁce—fumfrur@;/
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2.1.3 RE - DISENO ESPACIO
INTERIOR DE TRABAJO
PERIODICO EL COLOMBIANO

Los espacios interiores en general
necesitan renovaciones periddicas,
como un cambio de color o reestruc-
turacion total, incluso en la estructura
que soporta y enmarca el
interiorismo. Las oficinas del
periodico el Colombiano de Medellin,
Antioquia comenzaron una etapa de
cambio hace unos dos afnos. El primer
acercamiento a las nuevas tendencias
en materia de oficinas se dio en el
segundo piso: la redaccion del
peridédico, su corazon y ndcleo
principal.

Esta segunda planta guid y dio luz a
eso que el cliente deseaba ver en el
primer piso v el hall de entrada de
propios y extrafios a este espacio.

Imagen anterior oficinas de El Colombiano

Nueva imagen oficinas de El Colombiano
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»2.1.4 TENDECIAS DE

DISENO APLICABLES

AL ESPACIO

Cualguiera que sea el reto en materia
de disefo interior al cual se enfrente
un proyectista, arquitecto o disefador
debe estar enmarcado en referentes o
tendencias en el tema a nivel mundial.
No todas las texturas son adecuadas
para todos los climas que puede
tener una regién o la misma unidad
arquitectonica en la que se enmarca
el disefio, al igual que no todos los
colores, ni mucho menos cualquier
mobiliario. Es necesario conocer,
entonces, el lugar, su nivel de
asoleamiento, su estructura inicial (su
arquitectura) y no menos importante
los usuarios v la filosofia de marca de
quienes usaran ese espacio todos los
dias, de esta manera el disefio tendra
un flujo pertinente y armonico para
un grupo especifico de personas.

La primera planta del periddico El
Colombiano posee historia, guarda en
cada rincodn un poco de la trayectoria
que este medio se ha dedicado a
impartir durante mas de 100 anos de
vida. Es necesario como proyectistas,
arquitectos o disefiadores ser
perspicaces y observadores con
todos los detalles que el espacio
interior tiene, incluir en los nuevos
disefos parte de lo que estructura la
imagen actual de la marca,
proporcionando la frescura que su
imagen renovada desea impartir, pero
albergando a su vez, en la nueva
propuesta los pilares fundamentas
que el lugary su historia imparten al
llegar.

De esta forma se entrelazan historias
gue crean cuentos, los cuales se
traducen en disefios, colores, texturas,
mobiliario gue enmarcan un cambio
acorde al usuario que habita el
recinto.

http./www.plataformaarquitectura.cl/2013/08/16/assemble-

studio-assemble/

http//www.plataformaarquitectura.cl/2012/12/05/skulle
andy-office-arthur-de-chatelperron-hugo-helene/

hrrp.;r,’f’www.pfaraformaarquirecrura.cf/20II/II/O?/@n—fa—esqua';
na-eastern-design-office/1319831897-qp-013-r-1000x665/
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215 PARAMETROS «
A CONSIDERAR

Los interiores de oficina determinan
ciertas condiciones de disefo, bajo
necesidades, formas y usuarios muy
distintos que se presentan en la
contemporaneidad.

El tipo de disefio que se plantea,
determina las condiciones de uso
programadas a futuro para el lugar y
las personas determinadas.

Es importante argumentar las
elecciones de disefo basados en es-
tudios de comportamientos y habitos
al interior del espacio, en el caso de
El Colombiano era importante
conocer las dinamicas entre los
departamentos que alli se ubicarian
para facilitar el flujo de la informacion
y crear ambientes pertinentes para el
trabajo, las reuniones, el descanso vy la
socializacion fuera con usuarios
internos o itinerantes.

Se debe considerar, ademas, el
numero de m2 que el espacio ofrece,
las posibilidades de expansion o de
aprovechamiento de areas residuales
gue antes no se habian considerado,
todo esto en el marco de los
planteamientos iniciales que el cliente
da como base del proyecto, ademas
del nimero de personas que lo
ocuparan y no menos importante el
presupuesto que la organizacion tiene
destinado para tal fin. Ya con esto se
determina la tipologia mas adecuada
y un mobiliario que se ajuste a ella.

http.//www.pinterest.com/pin/285697170084465433/
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»2.1.6 CONCLUSION

Para abordar de la mejor manera
cualquier tipo de proyecto interior, en
especial, los espacios de oficinas, es
necesario comprender como las
maneras, usos y elementos han
evolucionado para perfeccionar la
laborar realizada, v se han
mimetizado a las tendencias de la
epoca. Con esta pequefia
introduccién que aborda el cambio de
pensamientos y dindmmicas de los
usuarios y las tecnologias, nos vamos
a la manera correcta de abordar un
proyecto de estas caracteristicas,
para esto es necesario tener claridad
absoluta de cuél es el enunciado
principal para la elaboracion del
disefio, de que premisas se compone
el proyecto para de esta manera e
nfocar la investigacion de fuentes y
referentes.

Las reuniones con el cliente, una
buena documentacion alrededor de la
estructura arquitectonica, una
incansable busqueda de referentes
aplicables al disefio, una clara
intuicion del tipo de oficina a disenar
y ademas una resefa de los habitos
de comportamiento de los habitantes
del lugar seran la clave del éxito para
abordar un proyecto como el
planteado para este modulo: el redis-
efo de la primera planta de las
oficinas del periddico El Colombiano.

htto/www.pinterest.com,/pin/285697170084964057/
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El Colombiano es un grupo editorial
multiplataforma con mas de 100 afios
de existencia. Nacio en la ciudad de
Medellin en Antioquia.

Fundado el 6 de febrero de 1912 por
Francisco de Paula Pérez, se ha
especializado en la investigacion vy
generacion de contenidos
periodisticos locales, nacionales e
internacionales. El Colombiano es
lider en la industria editorial en el area
de periodicos regionales e impresion
comercial.

Se localiza en el departamento de
Antioquia en la ciudad de Medellin.
Su sede principal se ubica entre la
Avenida las Vegas v la Avenida
Regional, vias importantes que
conducen a los diferentes municipios
de Antioquia donde el diario tiene
influencia.

22 EL LUGARY <

SU USUARIO

IMPLANTACION

- El diario posee un Unico acceso
vehicular y peatonal sobre la avenida
Las Vegas de la ciudad de Medellin.

- Gran parte de los edificios se
encuentran arborizados.

- El edificio a intervenir consta de tres
pisos. El primero, la recepcion, es la
puerta de acceso para propios y
extrafnos al interior de la edificacion.

- El drea total a intervenir es de 1.308
m2 ubicados en una planta.

- Se cuenta con una modulacion de
6.00 x 6.00 a ejes, con columnas de
55 x .55

- Posee una altura de 3.80 de los
cuales 2,40 es libre y el resto de
cableado y ductos.




»2.21 DEPARTAMENTOS
Y NECESIDADES

Este es el grupo, sus departamentos vy
necesidades comunes:

http:elpanorama.hola.com/noticia/ 20130218583 75/una-mujer-
tiene-que-trabajar-82-dias-mas-que-un-hombre-para-cobrar-lo-mismo/
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! publicas ] 0 personas

gerencia
planeacion e personas

gerencia 6
personcl ) personqs

; : 4 _7personc_:s

gerencia
& 30,
publicidad ersondas.

162 %
42,4 %
. o7

54 %

Distribucion por departamentos, 111 personas

y relaciones
publicas

gerencia
planeacion

gerencid
Ventasy
publicidad

gerencia
personal

Necesidades
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Sol naciente
2@ Sol poniente

Departamento de

comunicacion y relaciones

publicas

- Departamento de

2.2.2 CONDICIONES
ACTUALES ESPACIALES
DEL LUGAR

- La recepcion es la primera imagen
que tiene toda persona al ingresar al
edificio de oficinas, sin embargo no
cuenta con una identidad corporativa.
Esta cuenta con una triple altura y un
punto fijo con puentes que conectan
los diferentes espacios.

gerencia y planeacion

Departamento de

- Es un espacio con muy buena
iluminacion por el tipo de cubierta.

ventas y publicidad

circulaciéon

‘ . Departamento de

Jefe de personal
- Servicios

- Al final de este gran espacio se
encuentra una gran ventana que
permite relacion con el exterior.

- El layout de las oficinas es hacinado,
con corredores angostos y oscuros
gue no permiten una circulacion
fluida y no permite una adecuada
comunicacion entre los
departamentos.



»2.2.5 ELEMENTOS
ESTRUCTURANTES )
CLAVES PARA EL REDISENO

PREMISAS DE DISENO

- Renovar las instalaciones de oficinas
para gue estas concuerden con la
nueva imagen del diario.

- Tener en cuenta que este espacio es
el que ve el publico, por lo tanto debe
ser acorde con la sensacion de
frescura que da la nueva imagen.

- Aprovechar al maximo la luz natural
por medio de ventanales.

- Ubicar en el espacio un sitio para
que los empleados descansen.

- Disefar lugares adecuados para las
reuniones.

- Eliminar tantas divisiones, que
hacen dar la sensacion de estar en un
laberinto.

- Tener en cuenta la estructura inicial
y la fachada del diario para que el
nuevo disefio tenga una perfecta
armonia con lo pre existente.

- Ampliar la zona de servicios (bafos
y cafetines)

- Tener en cuenta la amplia
trayectoria con la que cuenta el diario,
cien afos de historia.

PREMISAS ARQUITECTONICAS

- Al ingresar al edificio se observa un
disefio geométrico muy especifico, el
cual ha sido la base para la
proyeccion arguitectonica de las
oficinas administrativas en el primer
piso, con el fin de "tejer” un sistema
estructurante con lo existente que
continue con el lenguaje del disefio
original y que a su vez, tome un
caracter contemporaneo.

- El eje central del edificio que a su
vez, funciona como un articulador y/o
nucleo del mismo, esta compuesto
por unas geometrias reticuladas a
45°, El cielo es soportado por una
estructura metalica que funciona a
manera de cercha vy se resalta con un
color rojo. El disefio del piso replica
estas formas en las dilataciones,
actuando como el reflejo de la
sombra reticular del cielo.

- Las escaleras conforman un
entramado gue tejen ambos lados
del edificio y armonizan con el
movimiento geométrico. El disefio del
pasamanos de un puente que flota en
el vacio, es una estructura a 45° se-
mejante a la del cielo.

- Los cielos rasos son configurados
por listones de madera buscando un
contraste mas lineal respecto a las
otras estructuras diagonales.
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PREMISAS ARQUITECTONICAS

- Se busca abrir la ventana del hall de
acceso con el fin de integrar un
ambiente al aire libre con la zona de
descanso de las nuevas oficinas.

- El jardin de las escalas se repite en
una zona a la vista inmediata del
acceso.

- Un gran saldn sera el nuevo recibo
para el publico que visite el edificio, la
recepcion se ubicara detras de este,
con el fin de que las personas sientan
que llegan a su "casa" con un
amueblamiento mas amigable.

- Los tonos de madera clara
observados en las nuevas oficinas de
redaccion son un buen complemento
para el disefio del area administrativa,
pues los tonos combinan con lo
existente y se relaciona
armonicamente con los nuevos
disefos.

- Composicion geomeétrica a 45°

- Madera en cielos rasos en forma de
listones



»2.2.4 PERSONALIDAD
DE EL COLOMBIANO

La personalidad para El Colombiano
esta determinada por un hombre
maduro, vanguardista... Un hombre
que a pesar de tener trayectoria, se
preocupa por elevar en su dia a dia su
espiritu joven, mostrandose
actualizado ante cualquier evento;

es inquieto frente a lo que pasa a su
alrededor (lo cuestiona fuertemente)
Es decidido y abierto en el momento
de tomar decisiones, no obstante,
analiza primero muy bien todos los
puntos desde los cuales se puede
valer para la toma de dichas
decisiones. Es reflexivo, analitico y
ante todo es una persona
extremmadamente sensitiva. Trabajador
incansable y buen comparero,
amigable y cordial.

Aungue es un hombre maduro, busca
refrescar su imagen siendo
contemporaneo y actual.

ELCOLOMBIANO® ELC!)L(»IBIAN(D C

2/COLOMBIANO

Evolucién del logo e imagen de EI Colombiano
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2.2.5 CONCLUSION <«

La claridad en estos puntos puede
garantizar éxito en la renovacion
planteada. No todos los usuarios son
iguales, muchos menos las
estructuras donde realizan sus
actividades del dia a dia. Por tanto
estos son temas de profundo estudio
para poder encaminar el disefio para
un nicho especifico.

El periddico El Colombiano cuenta
con 1000 m2 cuadrados para su
renovacion. Para determinar el tipo de
usuario (joven, dindmico, fluido,
cambiante) fue necesario realizar
visitas y entrevistas a los diferentes
departamentos que se ubican en esta
primera planta. Recopilando esta
informacién se sacan parametros
claves para contemplar a la hora de
distribuir nuevamente el lugar en la
nueva propuesta.

El espacio, cuenta en la entrada con
una triple altura que deja ver un gran
cielo raso que enmarca la estructura,
sus oficinas y hall de entrada se ven
obsoletos, angostos y muy calurosos.
Desde este punto de la edificacion se
dejan entre ver los demas pisos, por
lo tanto es clave mimetizar de manera
perfecta la nueva propuesta con las
demas plantas que aun no seran
modificadas, esto con el fin de
generar un bloque , una unidad de
disefio amigable a la vista.

La estructura inicial, sobre todo en
una re estructuracion de este tipo en
donde se intervendré sélo una
seccion, es fundamental para generar
armonia en todo el bloque
arquitectonico.
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»2.3 EL LUGAR DEL DISENO
EN LA FUNCIONALIDAD
DEL ESPACIO

El disefio esta limitado por un espacio
comprendido por 1000 m2, pero las
posibilidades para este son infinitas,
encontrar el color, la temperatura, el
mobiliario, los espacios de sociali-
zacion que alli se ubicaran, son funda-
mentales para determinar el tipo de
practicas laborales que surgiran a lo
largo de los dias en este renovado
lugar de trabajo. La correcta armonia
entre todos estos elementos que de-
terminan el disefio final generara
nuevas y mejoradas practicas de uso
que se veran reflejadas en indicadores
de clima organizacional.

http./www.theafronews.ca/wp-content/uploads,/2012/10/267 jpg
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http./www.plataformaarquitectura.cl/tag/muro-verde/

2.31 REFERENTES
ESPACIALES,
DE TEXTURA Y COLOR

Lugares, texturas, colores o formas
que funcionan como base sea por su
luminosidad, su textura, su tono, tipo
de material o mobiliario y pueden ser
re interpretados para las
adecuaciones que se realizaran en la
primera planta del blogue de oficinas
del periddico. La suma de
interpretaciones y buenos rastreos en
formas, disefios y materiales generan
como producto final un espacio con
mayor durabilidad en el tiempo.

httowww.plataformaarquitectura.cl20140217oficinas-
de-cisco-studio-o-a

http:/patiosyjardines.blogspot.com/2013/11/
como-decorar-patios-pequenos.html
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http,/www.plataformaarquitectura.cl/2013/10/14/edificio-economy-ricardo-bofill/




2.5.2 TABLEROS <
DE INSPIRACION

Son muchas las formas que se
pueden interpretar en un espacio
para concebir un buen disefio. Para
esto se debe tener un proceso de
seleccion gue tenga en cuenta la
superficie disponible que se poses, el
presupuesto, la imagen de marca v el
usuario que le dara vida al disefio
planteado.

Es por esta razén gue buscar buenos
referentes que vayan acorde al disefio
planteado es tan importante.
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»2.3.3 MOBILIARIO

Existen muchos tipos de proveedores
de mobiliario para ubicar en un
espacio interior de oficinas, la
eleccion depende del disefio, la
disponibilidad y el presupuesto o

[ ] -
porcentaje del mismo gue se invertira MO blliCIl‘IO

en este item. ‘ Puestos de Trabajo - Mesas Tipo Bench
El mobiliario seleccionado para

implementar en las oficinas de
El Colombiano es el siguiente: 1y

il

o \ b1 alle -B:l.ly_/":;‘
5 : . ra
b1 / bl .
BENCHS ENLASE TRIANGULAR E"LASFA::'!‘:B?E"C“ Forma 5
e ecllh 4 (AxB/b1xh) (A/alxBxh) :
SICOLOMBIANG 1.20x1.26/.60x74  1.65/.45x1.26x74 -58/.27x1.26
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Mobiliario
Puestos de Trabajo - Mesa Tipo Bench

‘Separador

- Vidrio de 6mm
blanco traslucido con
aplicacion grafica de
420mm.

Tapa

O o b

BILAMIDADA Tablero con
recubrimiento melaminico de
30mm sor, con canto

FALDON

BILAMINADO: fablero de
particulas de 19 mm de
espesor con canfo termo
fusionado de 1,2 mm en
todo su perimetro fijados a
la  estructura  mediante
herrajes especificos ocultos
bagjo la mesa.

- COMPLEMENTOS
Enlaces y extensiones que
ermiten realizar
E:)onfi uraciones tipo
Tubo semioval 60 x 30 x 2 mm, . 9 . p
con pintura epoxi con una serpiente”.

capa de 60 micras. _ ) ) B
Electrificacion e iluminacion

mediante bandejas
metdlicas, columnas o

MATERIAS PRIMAS totems, tops access,

. 7 schukos...
Materia Prima Kg % % Mat. Reciclados= 56%
Acero 30,67 Kg 48% % Mat. Reciclables= 99%
Plasticos 0,64 Kg 1%
Madera 32,6 Kg 59%

elCOLOMBIANO
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Mobiliario
Puestos de Trabajo - Sillas Operativas

ESPEClFICACIONES REF EBEN Acabados blanco

114

101

Forma 5

*+455-59
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Mobiliario
Puestos de Trabajo - Sillas Operativas

Base
Brazo fijo negro en
poliamida

Respaldo

Compuesto por un marco perimetral de
poliamida reforzada con fibra de vidrio.
Soporte de la espalda POLIPROPILENO Y
malla técnica.

Apoyo lumbar regulable
Retuerzo de polipropdens en rona lumbar

(Opoonal en & respaldo de malla)
Mecanismo trasla
Regul de I profundidad del
asenlo s
Mecanismo
Sincro Atom
Base Sincra Motion
Base piramidal de aluminio pulido Sincro Atom integraco
Rueda diametro 6,5 cm
Rueda de doble rodadura

Rueda de doble rodadura blanda

Materia Prima Kg %

Acero 6,54 Kg 36% % Mat. Reciclados= 43%
Plésticos 5,97 Kg 32% % Mat. Reciclables= 87%
Aluminio 5,00 Kg 28%
Tap/Mat.Relleno 0,73 Kg 4 %

elCOLOMBIANO



Mobiliario
Jefes Departamentos- Mesa

-8

(=11
aono000
ananbnn
anooon6
ool T YT 1.
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*

ESPECIFICACIONES: REF: VEKTOR Acabados: Blanco Roto

—_——

| ] ——
b | i |
I [ ] Forma 5
MESA + ARMARIO MESA + ARMARIO ARMARIO
elCOLOMBIANO (axbxc)  1.80x1.40x.70 1.20x.40x.54
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Mobiliario
Jefes Departamentos- Mesa

Tapa
Tablero de particulas de 50 mm de espesor
recubierto de chapa de madera natural

Buc

3 cajones © cajon y archivo

Tapa
Tablero de particulas recubierto de chapa

de madera natural (Roble / Nogal / Ebano /
Wengue) de 23 mm de espesor

Espacio con
estantes

~ Interior de armario-buc
Tablero de particulas recubserto de chapa
wm:wn&m;

Materia Prima Kg % % Mat. Reciclados= 65%
Acero 50,07 Kg 18,8% % Mat. Reciclables= 99,8%
Plasticos 0,54 Kg 0,2%
Madera 221,24 Kg 81% ¢ICOLOMBIANO
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Mobiliario
Jefes Departamentos- Silla

= —W — —
] e agCod
& . 4 aogcaag
, . koecgag
ele » ¥eeaesd
] g loacea
g St ®8® Gcccc
P

ESPECIFICACIONES: REF: TOUCH

S 51 -84 —

%}m.

— 5 —

42-

Estructura y Acabados: blanco

Forma 5
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Mobiliario
Jefes Departamentos- Silla

Respaldo carcasa
Carcasa (gris oscura / blanca) estenor de.
M‘I ¥ dui i cha p

o R
Q e e
\\ Sin brasos.
x Apoyo lumbar regulable
Q Asiento carcasa
Q: Carcasa |gres oscura / blanca) eutenor
LU de poliproplenc y espuma de myscoin
~ de poluretans tapizads
< trasla
Fara La reguiacen de kb profundidad
3 =
i e Base .
S - i
a
&
<
m
Q
(%)
o
@
s
S
a
E - L
S Materia Prima Kg %
g Acero 8 Kg 50% % Mat. Reciclados= 40%
E Plasticos 5,6 Kg 35% % Mat. Reciclables= 96%
< Aluminio 1,76 Kg 11% )
I Tap/Mat.Relleno 0,64 Kg 4% ¢ICOLOMBIANO
2




Mobiliario
Reunion - Mesa anexa

Tapa
Tablero de pariculas recubieno de chapa
de madera natursl (Roblke / Nogal / Ebano
| Wengue) de 23 mm de espesor

Pértico Nivelador
2 Tipo aro &n tubo

-* ® o s = . - ELJ J._.'._.l .
|l & | 188888 | - — , —{a.9 De 601 25 £ 2 e

b SIB pisss Eod = | rawsmrine

R i 1 = | S
| ®g® bl *i—oooccl | |
=t G —

cabados: Nogal y Blanco Roto

ESPECIFICACIONES: REF: VI;KTOR

— @110 — S

Forma 5

510

elCOLOMBIANO
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Mobiliario
Reunion - Silla

Regulacion

Piston auto-centrante (sllas tapiradas y
con niveladores).

Reguiacitn an altura a gas {silas con
gafiata tapizada y ruodas)

Base
Piramical do aluminio puido
® @ Apoyo al suelo
L a ccaca
| €000 a a i
QCaCda a—
r_ EGGOOQ b
d cQd0a !
& faocceca
@ ___jocdaoa ————l -

ESPECIFICACIONES: REF: CAPPA

. avocado = e : .
46
C SILLA GIRATORIA, BASE PRIRAMIDAL A : A_- Forma 5
. 54 .

Y TAPIZADO COLOR VERDE ST
¢ICOLOMBIANO . 59 -
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Mobiliario )
Sala de Capacitacion - Silla

ESPECIFICACIONES: REF: CAPPA

2
Materia Prima Kg % .
Acero 1,511 Kg 17%

Hwi.c?s e iy 3% % Mat. Reciclados= 44%
Aluminio 2,20 Ky 26% % Mat. Reciclables= 92% Forma 5
Madera 0,59 Kg 6 %

eICOLOMBIANO Tap/Mat.Relleno 0,75 Kg 8 %
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Mobiliario
Sala d trabajo- Sofa

oo06000
[oT-T-Y.1-T.7.]
O0a0006006
OO00000
[T T YT 1.1

s

ESPECIFICACIONES: REF: ALCOVE  Acabados: Blanco
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Mobiliario
Zona de Cafe- Silla

e/COLOMBIANO

Regulacion de altura
Agas

Apoyo al suelo
Niveladores

Ruedas de doble rodadura

ESPECIFICACIONES: REF: LEXIA

Altura 835-98cm
Altura asiento 62-765cm
Ancho (sin brazos / con brazos) 55 cm
Fondo 55 cm
Peso 7.2kg
Tapiceria metros lineales (frontal tapizado/ todo tapizado) 075/13m

Acabados: Blanco

Forma 5



Mobiliario ) ‘
Zona de Espera y Sala de Reunion Formal - Sofd
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ESPECIFICACIONES: REF: LEYLA
Sillén blanco y sofa de dos plazas color negro , con base en acero tubular de aluminio

pulidas. SO LI NOFF

Tapizado: Blanco y negro

el/COLOMBIANO
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Mobiliario
Zona de descanso- Silla
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ESPECIFICACIONES: REF: SILLON HUSH

El cuerpo principal de HUSH se corta de una sola pieza de lana industrial r

10mm. La lana es naturalmente transpirable, resistente y eldstica y es S e W e I I
multi-climdtica, lo que significa que estd caliente cuando el ambiente es

frio y fresco cuando hace calor.

e/COLOMBIANO
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Mobiliario
Mueble Archivo

| gsse | EE
£ % fisii ol
st Lococo [R8E|
ESPECIFICACIONES: Acabado: MDF Nogal
elCOLOMBIANO - -368-
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Mobiliario
Zona de Copiado

elCOLOMBIANO

§§§§§_' = L ] =
OQQGQ 5_ g |_I.
ESPECIFICACIONES:
ﬁ_
165 1 1.71 1

Acabado: MDF Nogal




Piso
ALFOMBRA

T

—Gama de colores

N

ESPECIFICACIONES: REF: TERRY CLOHT

Piezas tefiidas modular utilizando una paleta de colores variada . Los tres productos tienen

de Mannington ColorSafe © - Resistente al cloro y XGUARD ™ - tecnologias resistentes a las S@ Ll N O F F
manchas. Construido de Antron ® Legado tipo nylon con 6,6 de DuraTech ® proporciona BISENOL SENEILES: 43PACIOL INIRMISINHAS
resistencia sin igual a la penetracidon del suelo, el desgaste, la estera y el aplastamiento,

incluso en zonas de alto trafico.

elCOLOMBIANO
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ESPECIFICACIONES:

Listones de Madera
teca

Existente granito Pizarra Gris
pulido

=== Madera teca
' Piso existente en granito pulido
L_ 1 Pizarragris .50x.50

L Deck en Madera



~— Mobiliario
- Recepcidén

ESCTRUCTURA EN

MADERA CON JARDIN |

7

W
o 1 %
gy B

N -é”‘k AAPS

e bk ¥

1040

PLANTA MUEBLE RECEPCION

MUEBLE RECEPCION DISENADO PARA EL COLOMBIANG

REFERENTE
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2.5.4 NUEVOS LUGARES <«
DE SOCIALIZACION

A medida que el disefio interior de
oficinas avanza y adquiere forma los
wup cambios tanto en color, materiales,

6O distribucidon se convierten en
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»2.3.5 CONCLUSION

Explorar bien nuevos materiales,
referentes y mobiliario es una tarea
obligada para la elaboracion de un
buen disefo interior de oficinas. La
propuesta como tal gira en torno a
estos elementos seleccionados que se
distribuiran en el espacio y daran vida
a los flujos, habientes vy situaciones
que se desarrollaran.

Teniendo una gama de materiales,
tejidos o estructuras previamente
recopilados y definidos, crear tableros
de inspiracion es la mejor opciodn para
contrastar unos con otros y ver su
comportamiento en conjunto, de esta
manera se descartan o se permiten
ciertas texturas, colores o formas gque
antes no se tenian contempladas.
Esto es clave a la hora de definir el
mobiliario (o la marca) con la que se
contara para estructurar la propuesta.
Al momento de presentar la
propuesta no esta de mas sugerir un
Plan B en cuestién de mobiliario, uno
gue también se ajuste a la proyeccion
del disefio planteado pero que tenga
un costo menor, esto con el fin de
ajustarse en materia de presupuesto,
de ser necesario.

Ya con esto claro, el layout del
espacio se configura y con este se
desarrollan puntos de encuentro vy
socializacion que antes de la
renovacion no estaban contemplados.

Para la propuesta de distribucion del
periodico El Colombiano, se tuvo en
cuenta no solo el lugar, si no, también,
las précticas, necesidades vy
sugerencias que los empleados en los
diferentes departamentos
rmencionaron. Toda renovacion
interior debe ir de la mano o
enfocada al usuario final, este
determina practicas, usos, horarios,
aceptacion o rechazo de las
proyecciones planteadas.

elCOLOMBIANO
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2.4 DISENO OFICINAS «
EL COLOMBIANO

Para disefar las oficinas de

EL COLOMBIANO, se trae a colacion
todas las condicionantes que dibujan
hoy el sentido del trabajo v los
elementos que hacen posible que el
ser humano cree, intuya, se mueva,
viva, respire... La célula como unidad
fundamental para el funcionamiento
de todo ser vivo, concede cualidades
que bien se podrian trasladar al
disefio espacial de trabajo que se
plantea; un espacio donde se da
socializacion permanente; donde las
jerarquias estan marcadas por la
distribucion del espacio y no por los
egos; un lugar penetrable en su
recorrido visual y sobre todo un
espacio en donde todas sus unidades
(dependencias) trabajan por y para
un fin comun.
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»2.41 CONCEPTO-

LA CELULA

"Célula: Unidad fundamental de los
organismos vivos”
http;/lema.rae.es/drae/?val=c%C3%A
9lula

Un espacio interior de oficinas es un
entorno en el que cada elemento
tiene un papel fundamental en el
buen funcionamiento de la misma.

La interconexion permanente de los
elementos genera fluidez de
informacion y efectividad en la
misma.

Actualmente la planta baja de las
oficinas de El Colombiano genera
segmentos aislados gue incluso
separa a trabajadores de un mismo
departamento, esto genera un caos
en el trafico de la informacién vy la
accesibilidad a la misma.

El concepto que se eligid enmarca la
energia vy fluidez con la que una
célula, como organismo fundamental,
traduce todo tipo de requerimientos
o tareas para llevarlas a feliz término
de la manera mas agil y efectiva.

El espacio propuesto resume esto,
formas sencillas gue permitan que
todos los organismos afectados, o
departamentos de trabajo, se enlacen
de manera directa, eficaz y rapida
generando indicadores positivos para
la organizacion y los trabajadores.

Referente formal

'

LA CELULA

Analogia Concepto

»  INTEGRALIDAD

Elementos bdsicos

'

Permeabilizaciéon

'

Ejecucion

\

Cadalidad
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2.4.2 TIPOLOGIA <

El disefio se basa en una tipologia
mixta, combinando oficinas cerradas,
paisaje, salas de reunion, zonas de
descanso, oficinas individuales vy
grupales, salas de trabajo y zonas de
impresion.
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»2.4.35 LAYOUT
DEL ESPACIO

A partir del organigrama v la relacion
entre sus departamentos se crea un
esquema de la distribucion en planta
que permita flujos amplios, limpios y
que propician el contacto, reflejando
la interconexion entre las entidades
de este grupo celular que permite el
correcto transito de la informacion.

ORGANIGRAMA DE RELACIONES
RELACIONES ENTRE
DEPARTAMENTOS
\9 RELACIONES ENTRE
DEPARTAMENTOS Y REUNIONES s

¢
2
g
=<
5
:

GERENCIA DE PLANEACION - 78.60m2
GERENCIA DE VENTAS Y PUBLICIDAD - 180.75m2

JEFE DE PERSONAL - 157 .67m2

JEFE DE COMUNICACIONES Y
RELACIONES PUBLICAS- 135.37m2

GERENCIA DE VENTAS Y CIRCULACION- 203.29m2
SALAS DE REUNIONES - 160.80m2

BANOS - 82.26m2
TERRAZA - 70.88m2

RESTAURANTE LOUNGE- 157.67m2
RECEPCION Y ATENCION AL CLIENTE - 192.50 m2

I 0N

SRS CAJAS- 10.78m2

Y

PLANTA NIVEL ACCESOD
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- CERRAMIENTOS <«

NUEVOS CERRAMIENTOS

- PANELES Y CERRAMIENTOS NUEVOS

—

NIVEL 1

PLANTA NIVEL ACCESO
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»- PRIVACIDAD

==

NIVEL 1

PLANTA NIVEL ACCESO

GRADO DE INTIMIDAD BAJO

» ESPECIALIZACION EN PROYECTOS DE ARQUITECTURA INTERIOR / 2013



- CIRCULACIONES «

[af=RafalaRalal
(alafaNafolalal
[afafa¥alalale]
[afefalalclale]
[aNaRolalalalal

NIVEL 1

PLANTA NIVEL ACCESO
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» - [LUMINACION

PLANTA NIVEL ACCESO
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NIVEL 1

» ESPECIALIZACION EN PROYECTOS DE ARQUITECTURA INTERIOR / 2013




» - ASOLEAMIENTO
Y VENTILACION
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- ZONAS COLABORATIVAS «
Y DE ATENCION

FUNCIONES MULTIPLES
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PLANTA NIVEL ACCESO
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NIVEL 1

PLANTA NIVEL ACCESO

| TAPETE GAMA DE COLORES NARANJA
PARA GERENCIA DE VENTAS Y PUBLICIDAD

| | TAPETE GAMA DE COLORES VERDES
PARA JEFE DE COMUNICACIONES Y
| RELACIONES PUBLICAS
| TAPETE GAMA DE COLORES VERDES
PARA JEFE DE PERSONAL

] TAPETE GAMA DE COLORES AMARILLOS
| PARA GERENCIA DE VENTAS Y CIRCULACION

PISO EXISTENTE
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- PLANTA EN ISOMETRICO <
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- PLANTA DE ’
ZONIFICACION'Y AREAS

ZONIFICACION Y AEREAS

JEFE DE COMUNICACIONES Y
RELACIONES PUBLICAS- 135.3Tm2

GERENCIA DE VENTAS Y CIRCULACION- 203.28m2

RESTAURANTE LOUNGE- 157.67m2

RECEPCION Y ATENCION AL CLIENTE - 192.50 m2
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4.4 IMAGENES DEL

> 2
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NUEVO DISENO

£10Z / YOIYTLNI Y&NLDILINOYY Fd SOLOTAOYd NI NOIDVZITVIDILST




.,-.u:".'rf.r"-f;“"'“"-'"w

£10Z / HOIYFLNI VENLOTFLINOYY 30 SOLDTAOHH NI NOIDVZITVIDIdST «



£10Z / YOIYTLNI Y&NLDILINOYY Fd SOLOTAOYd NI NOIDVZITVIDILST

S

o
—
O

S5

s

49




——laNG

£10Z / HOIYFLNI VENLDFLINOYY A SOLOIAOHD NI NOIOVZITVIDIdST «



» 2.5 CONCLUSION

El disefio interior de espacios de
oficina comprende a grandes rasgos,
todas las tipologias de disefio para el
interiorismo. Es un espacio que
compromete tanto el habitar, el
producir, y el vender todo al mismo
tiempo y en el mismo lugar.

Un buen disefio interior para el
trabajo debe rastrear todas las
necesidades de un grupo nuMeroso
de personas y agruparlas de tal
manera que la propuesta formal vy
material cumpla con todos estos
requerimientos, teniendo en cuenta a
su vez el manual de marca que cada
organizacion posee,
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APRECIACIONES PERSONALES DEL MODULO







De los espacios interiores de oficinas, confieso, no tenia conocimiento alguno,
pensé incluso gue no era un tema de mi interés. Jamas dimensioné la magnitud
de los requerimientos que un lugar con propiedades de este tipo requiere, ya que
en él, y con las caracteristicas que con los afos ha desarrollado, se elaboran todo
tipo de actividades, desde domesticas (como el descanso vy la interaccion),
comerciales y efimeras como juntas con exigencias especiales (por numero de
personas, actividades que se desarrollaran o tecnologia de debe ser utilizada).
Diseflar espacios tan complejos requiere de una concentracion y una
investigacion, tanto espacial como de usuarios, mucho mas minuciosa que los
demas areas interiores. Ademas, se debe tener en cuenta que este disefio debe
tener un ciclo de vida amplio o generar un disefio que mute facilmente, ya que
las organizaciones no poseen el capital para renovaciones de este tipo muy a
menudo.

Lo complejo de estos espacios esta tanto en las actividades tan variadas que
desarrolla, como los usuarios tan diversos que en él habitan, ademas de los
presupuestos limitados que se tienen, o la distribucion necesaria del personal
para realizar la renovacion sin generar muchos inconvenientes laborales. Es un
espacio gque se debe resumir en eficiencia, no solo para la organizacion y sus
estadisticas, si no, también, para los empleados vy el clima laboral en el espacio
renovado.

Sandra Naranjo

/2013
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Como se menciond anteriormente, la tecnologia avanza constantemente v cada
vez se crean nuevas herramientas para ayudar a facilitar las labores en la oficina
moderna, acompafado de un cambio cultural y de mentalidad. En la oficina del
futuro, las grandes infraestructuras, tienden a desaparecer y sus empleados a
disgregarse fisicamente aunque estardn continuamente conectados. Este
cambio requiere un largo camino lleno de adaptaciones y ensayos hasta que
finalmente pueda lograrse. Nunca se sabe cuando las cosas puedan tomar un
giro inesperado y el objetivo al que se apunta, el tele trabajo, no brinde los
resultados esperados y como seres sociables se requiera ese contacto fisico
para desarrollar un proyecto, sin embargo, una gran cantidad de tiempo si se
podria realizar a distancia vy tal vez las nuevas oficinas del futuro simplemente
pasarian a convertirse en alguln tipo de sala de reunién para poner en conjunto
las ideas que se trabajaron por separado o un taller donde se requieran
trabajos de tipo manual en grupo.

En todo caso desde el interiorismo estos temas de la evolucion espacial de la
configuracion de la oficina, deben tenerse en cuenta con el fin de proyectar
espacialidades que cumplan con los requerimientos contemporaneos
profesionales y deben estar proyectados a un futuro que avanza rapidamente.

Andrea Upegui.




El concepto tradicional de oficina ha evolucionado durante varias décadas.
Este cambio es notorio en otros pafses v en Colombia apenas se esta
implementando, puesto gue muchas empresas han entrado en la nueva era de
los espacios de oficina; la imagen de una estancia repleta de papeles,
archivadores, fotocopiadoras, cubiculos, una gran mesa de despacho y un
ejecutivo pegado al teléfono, ha quedado atras.

Las tendencias en el disefio de oficinas se orientan hacia los espacios abiertos,
claros y transparentes donde el uso de diferentes materiales, el disefic de
mobiliario vy la iluminacion, ayudan para que un mismo lugar adquiera diferentes
caracterisiticas de uso; también la incorporacidon de ambitos para el ocio vy la
recreacion, la implementacion, las oficinas moviles o el trabajo desde la casa, son
cada vez mas fuertes en el disefio y construccidn de oficinas, con el fin de que
estos nuevos espacios o0 zonas apoyen un estilo de vida practico vy dinamico.
También los directivos se basan en objetivos tales como: productividad,
celeridad y eficacia, cuya medicion se limita a estas variables, entre otras.

Bien o mal la forma de trabajar se ha trasformado y todos estos cambios o
tendencias se reflejan en espacios que brindan identificacion a las empresas,
generan creacion e innovacion de ideas, eficiencia, sostenibilidad e impulsan el
crecimiento grupal e individual; el lugar de trabajo debe convertirse, en definitiva,
en una gran herramienta de trabajo con un disefio enfocado por completo al
confort fisico y mental del usuario para que los resultados finales de las
empresas redunden en el éxito.

Laura Velez.

/2013
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MODULO /2. COMERCIAL

La parte fundamental del disefio interior en un proyecto
comercial radica en conocer la marca a fondo, el suefio vy la
historia que cada marca desea transmitir para que llegue a
sus clientes. Es todo lo que conforma esa historia que
finalmente enamora vy se vuelve tangible por medio del
espacio. De este conocimiento nacen las ideas, traducidas en
color y formas técnicas que componen un brief con
parametros distintivos y autéctonos.

Los pop up store son recursos que permiten activaciones de
marca de una manera muy creativa e innovadora, el disefio
de estos espacios permiten tener una percepcion de la marca
mas fresca, contemporanea, proxima y cercana.

Moédulo a cargo de Carolina Piedrahita y Ana Maria De Los Rios
Profesores invitados, Gustavo Osorio, Johanna Chalarca y
Pedro Pablo Bernal

Grupo gue desarrolla el proyecto, Sandra Naranjo, Laura
Velez y Andrea Upegui







» 3. ESPACIO
INTERIOR COMERCIAL

MODULO 3

En este capitulo, se pretenden
comprender y considerar conceptos
del Merchandising y 3 aspectos
fundamentales, como son: el usuario,
la marca y el espacio; reconociendo la
importancia del estudio del individuo
como consumidor, asi como en las
razones que influyen en su
comportamiento, la personalidad,
identidad y valores de la marca; con
el fin de lograr un acercamiento
donde se tomaran en cuenta para
aplicarlos en el desarrollo vy reflejo en
la materialidad del espacio comercial
con el fin de aumentar la rentabilidad
del punto de venta.

http.',{/wWw.archda:'Fy,com;’BQBPVsarugaku—akr’ﬁ:’Sa—hr'rata;"
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http/www.pinterest.co
m/pin/2856971700857
93646/

ivylucero.wordpress.com

3.1 MARCO TEORICO

A partir de las variables conceptuales,
el merchandising, el consumidor, la
marca vy el producto, se crea un hilo
conductor gue finalmente lleva la
materializacion del espacio, por
medio de una narrativa espacial, que
refleja la marca y transmite el mensaje
que se quiere dar a comunicar con un
fin especifico.




» 3. 1.1 MERCHANDISING

FORMA DE

COMUNICACION VISUAL

Es un término anglosajon compuesto
por la palabra merchandise, cuyo
significado es mercadeo vy la
terminacién -ing, que significa accion.
(wikipedia)

Es |la parte de la mercadotecnia que
tiene por objetivo aumentar la
rentabilidad en el punto de venta. Es
el conjunto de estudios y técnicas
comerciales que permiten presentar
el producto o servicio en las mejores
condiciones, tanto fisicas como
psicologicas, al consumidor final;
utilizando una amplia variedad de
mecanismos que lo hacen mas
atractivo: presentacion, ubicacion del
producto en el lugar, durante el
tiempo, forma, al precio y en la
cantidad mas conveniente.

Los objetivos basicos del merchandis-
ing son: llamar la atencion, dirigir al
cliente hacia el producto, facilitar la
accion de compra, brindar servicio
que satisfaga necesidades.

TIPOS DE MERCHANDISING
- Organizacion

- Gestion

- Seduccion y animacion

TECNICAS DE MERCHANDISING

- Exterior: Capta la atencion del
comprador desde el exterior
(Logo-Vitrina)

- Interior: Destacan en el interior los
bienes y los servicios (Layout de la
tienda, layout del producto,
experiencia del servicio, sefalizacion)

El merchandising es definitivo como
meétodo de impulso vy atraccion de los
productos, Como todo entra por los
0jos la esencia de un buen
Merchandising depende
esencialmente del togue original que
el vendedor quiera dar a su tienda o
negocio y basicamente conocer muy
bien a su cliente para ofrecerle de
manera efectiva todos los productos
y servicios que él requiera en el mo-
mento indicado, en el lugar indicado vy
presentado de la mejor manera.
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3.1.2 CONSUMIDOR <«
Y PERSONALIDAD
DE LA MARCA

» ESPECIALIZACION EN PROYECTOS DE ARQUITECTURA INTERIOR / 2013

- CONSUMIDOR: Es la persona u
organizacion a la que el marketing
dirige sus acciones para orientar e
incitar a la compra, estudiando el
proceso de toma de decisiones del
comprador. (Es el proceso social y
administrativo por el que los grupos e
individuos satisfacen sus necesidades
al crear e intercambiar bienes y
servicios». Kotler)

- MARCA: Es un titulo que concede el
derecho exclusivo a la utilizacion de
un signo para la identificacion de un
producto o servicio en el mercado.

- PRODUCTO: Es una opcion
eleqible, viable y repetible que la
oferta pone a disposicion de la
demanda, para

satisfacer una necesidad o atender un
deseo a través de su uso 0 consumao.

Un componente clave de la
planeacion estratégica de marketing
es el andlisis estratégico del mercado,
vy es aqui donde hay que situar al
comportamiento del consumidor o
usurario, pues es donde se trata de
conocer al individuo en su faceta de
consumidor asi como en su proceso
de decision de compra.

El conocimiento de los consumidores,
junto con otra informacion relevante,
proveniente del concepto vy técnicas
de segmentacion de mercados,
proporciona informacion para disenar
estrategias y politicas que decidiran
la posicion de la empresa en el
mercado.

En conclusion, la estrategia de
marketing gue disefe y ponga en
marcha una empresa va a depender
del conocimiento que tenga acerca
de los consumidores y sus
segmentos, de ahi la importancia del
tema.



»PERSONALIDAD

DE LA MARCA

Es el conjunto de caracteristicas y
comportamientos humanos que el
consumidor asocia a la
marca.Abarcando género, edad, raza,
clase socioecondmica, nivel escolar.
Se llega a rasgos tan puntuales como
estilo de vida, su forma de ver el
mundo y el modo de relacionarse con
él.

Se convierte en uno de los principales
elementos en crear una relacion entre
marca / consumidor.

Las marcas ya no entretienen a sus
consumidores sino a sus espectado-
res, desde el juego mediatico, en una
relacion de complicidad.

Terminan abriendo espacios para que
el consumidor mismo haga parte de
lo que ella representa.

Es una identidad que no nace de los
atributos del producto, sino que es
una construccion estratégica para
presentarse ante su cliente bajo una
imagen humanizada.

Son cinco factores de personalidad
que definen casi todas (93%) las
diferencias detectadas entre las
marcas.

Cada uno de los cinco factores se
divide en facetas que dan textura,
describen la naturaleza y estructura
de cada uno de estos rasgos de
personalidad. Estos factores y sus
facetas muestran opciones
estratégicas para gestionar la imagen
de marca.

Sinceridad: Noel / Colanta / Avianca
Tienen una relacion de transparencia
Ccon su usuario, prima un trato familiar,
cuidadoso y cercano con el
consumidor.

Emocién: Absolut Vodka / Diesel /
Mazda

Los rasgos giran en torno a estar a la
moda, a lo provocativo, lo juvenil y lo
innovador con un espiritu
independiente.

Competencia: Coordinadora / Gil-
lette / Bodytech / Club Colombia
Se articula a los conceptos de
confiable como expresion de trabajo,
hace referencia a un alto desempefio
técnico.

=

®|—

Beneficio
funcional

\_Y_J

Racional
Vinculado con el
desempefio del

producto

Refinamiento: Revlon / Mango /
Peroni

Es propia de los articulos de lujo, sélo
la lleva aquellas marcas capaces de
gestionar una asociacion directa con
los atributos de clase alta y
sofisticacion.

Resistencia: Levi's / Toyota Prado /
Constructor

Esta personalidad se estructura
desde dos rasgos basicos como son
el gusto por la vida al aire libre y la
rusticidad o resistencia, con esto
muestra expresiones de fortaleza vy
rudeza.

Relacionado con
los sentimientos

S
® ~
Beneficio Beneficio
emocional Autoexpresion
J
l
Afectivo

Como forma de
expresion frente
al grupo

Propuesta de valor / Tomado de la presentacién “Marca y espacios”
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Es definitiva la atraccion de los
productos, buscando que el

producto se venda solo, que tenga
una excelente presentacién para
atraer mas publico, es convertir en
Vedette al producto o al servicio. Pero
como el producto nunca esta solo
siempre hay un espacio o lugar donde
el habita, en este caso la gondola, el
estante o la vitrina que es el epicentro
donde se desarrolla todo el merchan-
dising visual. No solo se hace buena
presentacion del producto sino tam-
bién de su lugar de desarrollo y es
aqui donde se debe desplegar toda
la

creatividad para hacer ver el pro-
ducto de manera Unico y atractivo
para el cliente.Es importante
identificar la esencia de la persona
(marca) para que proyecte de manera
coherente en el espacio.

¢Mi propuesta de disefio qué
personalidad debe proyectar?

- Un espacio de marca controlado es
una de las formas mas potentes de la
experiencia de marca; es mas que
una perspectiva tridimensional del
producto o servicio, es una
experiencia multisensorial que llega a
representar su filosofia.Mientras mas
tiempo permanezca el

consumidor en la tienda, mayores son
las probabilidades de compra.

3.1.3 ESPACIO
COMO REFLEJO

- El consumidor es un invitado de la
tienda por eso hay que hacer de la
comprar una experiencia agradable.

- El espacio debe ser como un
motivador mas de compra y como el
cliente es evolutivo la presentacion
del producto debe estar a la par de
los cambios del consumidor es por
eso gue hoy no solo se aplica imagen
sino color, olor, sonido vy sensaciones
para atraer el consumidor.

“Comprar es cada vez mas una fiesta”
Henrik salen

3.1.4 CONCLUSION

A medida que va transcurriendo el
tiempo podemos evidenciar como el
ser humano ha venido cambiando las
estrategias para ofrecer diferentes
productos y servicios para cautivar a
sus clientes, por medio de esta téc-
nica del merchandising, la identidad
de la marca y el tipo de consumidor,
Nos guia como crear un espacio com-
ercial de acuerdo a la exigibilidad de
cada mercado en especifico v
conocer algunos lineamientos que se
debe tener en cuenta para incentivar
el consumo, generar una experiencia
de compra vy llevar al éxito una or-
ganizacion comercial.



» 3.2 ESTUDIO DE LA MARCA,
PRODUCTO, LUGAR Y EL
USUARIO

En este capitulo, se realiza el estudio
del brief gue compone la marca es-
cogida con el fin de estudiar las con-
dicionantes que determinan el disefo
de la espacialidad comercial del
proyecto.

Pedigree, es la marca escogida, se
enfoca en alimento de alta calidad en
diferentes presentaciones para
perros. A través de la Feria de las
Flores en la ciudad de Medellin se
pretende realizar una activacion de
marca por medio de un evento en la
caminata canina gue se realiza como
parte de la programacion de dicha
feria.

El lugar para desarrollar la estrategia
es un pop up store ubicado en las
calles de la ciudad en la ruta de la
caminata.

http:/www.pedigree.com/
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3.21 EMPRESA «

EN COLOMBIA

En Colombia la Multinacional Mars
inicio sus operaciones desde hace
quince afios importando vy
comercializando sus productos para
mascotas domesticas perros y gatos
bajo la marcas Pedigree®, Whiskas®,
por medio de la representacion de la
Compafia Effen Colombia Ltda.

En Noviembre 27 de 2009 recibe
certificacion 1SO 9001-2008 por la
eficacia en la aplicacion de los
estandares de calidad para la
fabricacion de alimentosconcentrados
para perros de la marca Pedigree.

Pedigree es una empresa dedicada a
la fabricacion de alimento para
mascotas caseras caninas, es decir
PERROS. La empresa se fundd en el
afo 1957 en Inglaterra. Tiene plantas
en Colombia, Ecuador, Venezuela,
Peru, Argentina y Brasil.

Mision: ayuda a asegurarse de que el
mejor amigo del hombre en Colombia
se mantenga saludable, en forma, v
feliz para cada tamafio y forma del
perro, ofreciendo productos de alta
calidad de alimentacion balanceada a
los perros de cada hogar Colombiano.
Vision: Ser los lideres del mercado de
alimentos para mascotas en Colombia
buscando permanentemente una
mejor nutricion, mantenimiento y
desarrollo de ofertas de productos,
perfeccionando.



»3.2.2 MARCA

- Slogan: Quiérelo como €l a ti.

- Logo: El logo de Pedigree simboliza
la medalla que se otorga a los perros
en las diferentes competencias en las
que participan, esta en color azul
sobre un fondo amarillo y posee un
resplandor en forma de sol.

- Tipografia: Esta escrita en
minusculas siendo su primera letra
una mayuscula, el relleno es de color
blanco vy su trazo en color azul.

- Significado: La palabra Pedigree
traducida al espafiol significa
Genealogia y esta a la vez quiere
decir que es un documento que
analiza las relaciones genealdgicas de
un ser vivo en el contexto de

definir como una determinada
caracteristica o fenotipo se hereda vy
manifiesta. Sinénimo de ascendencia
certificada y pureza racial.

- Isotipo: Es la medalla azul que
muestra en todos sus empaques,
significando una distincién honorifica
0 una condecoracion.

-Empaques: Los empagues de
Pedigree utilizan una base de color
amarillo con el logo ubicado en la
parte central. Se destaca la foto de
los perros felices en cada
presentacion.

http./www.pedigree.com/
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Competidores

Pedigree ofrece productos para el
cuidado alimenticio de las mascotas.
dentro de estos, se puede clasificar
en comida diaria (alimento seco),
comida de refuerzo nutricional
(alimento hiumedo) y comida extra
(snacks).

Oferta de Mercado

La oferta de mercado de alimentos
concentrados segun calculos, en el
pais se consume entre 70.000 y
80.000 toneladas anuales de alimen-
tos concentrados para perros y gatos.
La segmentacion se ha orientado a
términos de la calidad de materias
primas, y digestibilidad de los alimen-
tos y procesos de fabricacion que of-
recen bienestar y salud a las difer-
entes razas y edades de los caninos
en Colombia.

Segmentacién

« Stper Premium: representa el 2%
del mercado en Colombia.

* Premium: alimento que suele tener
altas fuentes de proteinas de calidad,
sin colorantes artificiales y adicionado
con vitaminas y omega 3 y 6, que
representa el 33% del mercado na-
cional.

* Economico: representa el 38% del
mercado

* Popular: representa 27% del mer-
cado.

3.2.5 EL PRODUCTO

Segmentacion geografica y de-
mografica

Los productos Pedigree estan dirigi-
dos a mascotas cuyos duefios pert-
enecen al nivel socioeconémico 4,5y
6 en la ciudad de Medellin. Esto se
debe a que los productos estan enfo-
cados en la calidad y no en cantidad,
por lo que se puede notar claramente
gue sus precios no son los mas bajos
del mercado.

Segmentacion psicogréfica

Las personas de este segmento de
mercado estan orientadas a buscar
productos que le permitan reforzar el
amor hacia sus mascotas, dentro de
este grupo se encuentran personas
que dedican gran parte de sus recur-
sos al cuidado completo de sus
perros, que ven en ellos un miembro
mas del hogar, quien requiere todas
las atenciones disponibles para su
bienestar y salud, ademas las perso-
nas que valoran el estatus, que con-
sideran gue alimentado sus mascotas
con productos de alta calidad man-
tiene el Pedigree de la raza del
canino.

Competidores

La oferta de productos Pedigree de
alta calidad en Colombia se ubica en
el segmento Premium, donde su prin-
cipal competidor son: Dog Chow, de
Purina, Nutre can, Super Can



»3.2.4 PROMESA
PUBLICITARIA

Ventaja competitiva:

Una de las ventajas que tiene Pedi-
gree es la creacion del programa
addptame, con la cual ofrecen ayuda
a los perros abandonados y al mismo
tiempo incentivan la compra de sus
productos, tanto es asi que la comu-
nidad protectora de animales ayuda a
promocionar el producto para poder
ayudar a mas perros abandonados.
otra ventaja es la alta lealtad que
tienen sus clientes a la hora de com-
prar, que teniendo un producto de
menor valor al lado de esta marca,
optan por comprar Pedigree

Ventaja comparativa:

Ofrece muchisimos productos para el
cuidado alimenticio de las mascotas.
Realizan campanas publicitarias que
llegan a un publico objetivo.

El tiempo que lleva en el mercado vy
el reconocimiento que tiene a nivel
mundial como una de las mejores em-
presas del rubro.

14° Caminata Canina y de Mascotas
Tierragro Feria de las Flores.

La caminata tiene un recorrido total
de 5 km, salida del puente Barran-
quilla, sentido norte-sur hasta su
dltima parada en el puente Guayaquil
en las instalaciones de Tierragro, pa-
trocinador vy fundador del evento. Alli
se ubicara nuestra Pop Up store, en
donde haremos un digno recono-
cimiento a estos grandes Atletas
Caninos.

3.2.6 CONCLUSION

Comprar es una actividad que forma
parte de nuestra vida cotidiana. Al
presentar un espacio, crear un
ambiente, generar una atmasfera,
guizas sean las formas mas intensas
de percibir una marca. Por eso es tan
importante hacer un estudio rigoroso
del lugar, de la marca y de su
identidad. Estableciendo en el disefio
una relacion con el entorno, viéndose
reflejado en la ambientacion,
iluminacion, mobiliario, exposicion,
vitrina o stand, y el sistema
promocional.

El bienestar fisico y emocional del
personal y del consumidor en el
punto de venta; para que los seduzca
ysea toda una creacién de
experiencia de compray gue sea un
espacio comercial exitoso vy un disefio
apropiado para la marca, el producto,
el consumidor y el vendedor.

PEDIGREE
Adoptame

LA AUTORIDAD MUNDIAL LIDER EN EL
CUIDADO Y NUTRICION DE MASCOTAS

http:/www.pedigree.com/
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3.3 PROPOSITO DEL
PROYECTO Y PREMISAS
DE DISENO

Recompensa
? f/‘- “\\\ P :

3.3.1 PERSONALIDAD DE LA
MARCA

Principalmente la marca Pedigree
representa asociaciones positivas con
la amistad, la alegria, el bienestar y la
recompensa.



»- PROPUESTA
DE VALOR

BENEFICIO FUNCIONAL

Pedigree ofrece una alimentacion
balanceada y de alta calidad para
todos los perros, con una gran
variedad de presentaciones de
croqguetas, snacks, carnitas en sobres
y latas. La marca Pedigree, a su vez,
cuenta con el respaldo del Centro
Waltham, el cual es una autoridad
mundial lider en el cuidado vy
nutricion de perros y gatos. Sus
profesionales han sido pioneros en
descubrimientos muy importantes en
nutricion de mascotas y sus
resultados se han dado a conocer en
mas de 1.600 publicaciones y
comunicaciones periddicas con
comunidades cientificas y de cuidado
de mascotas.

BENEFICIO EMOCIONAL
Satisfaccion y tranquilidad por
alimentar apropiadamente al
miembro de la familia mas consentido
y brindarle todos los nutrientes que
necesita para fomentar su energia y
vitalidad y asi poder compartir con él
momentos felices brindandole lo
mejor.

BENEFICIO DE AUTOEXPRESION
Apoyar la marca Pedigree es apoyar
el programa de adopcion y tenencia
responsable de perritos, por lo tanto
es una ayuda directa o indirecta a los
demas que se encuentran necesita-
dos y su conocimiento puede ser
promovido.
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Al
Ll FEEY
Nutricié . |
para cada efapa de su vida.

los fuertes

PEDIGREE Adoptame’
Ayudanos a ayudarlos®

Piel sana Optima
y pelo fuerte digestion

Con Proteinas y

- DIFERENCIACION <
DE LA MARCA

DIFERENCIACION DE LA MARCA
COMO PRODUCTO.

Nutricionista

Variedad de alimentos (croquetas,
carnes, snacks).

Alimento especial para cada etapa de
la vida (cachorro, junior, adulto razas
pequefas, adulto razas grandes).

DIFERENCIACION DE LA MARCA
COMO PROGRAMA.,

Amor por los perros.

Promotor de sensibilizacion y
concientizacion para la adopcion y
tenencia responsable.

Educador y activista.



»3.3.2 REFERENTES

DE PERSONALIDADES

DE MARCA

La marca se crea desde un conjunto
de elementos simbolicosmultisensori-
ales gue se conjugan en una historia
con el objetivo de crear una experi-
encia de marca.

3.2.3 CONCLUSION

El disefio de tiendas es un ciclo en
continua evolucion, que sigue las
modas vy las aspiraciones de los
consumidores. Disefiar interiores
comerciales es un proceso complejo,
gue comienza con el analisis de una
marca y de su identidad.Donde en
conjunto, partimos de la
interpretaciéon de una idea, y la
desarrollamos en un concepto, para
luego continuar con el disefio del
proyecto y lograr asi la materiali-
zacion de ese concepto inicial;
generar un espacio recorrible, y
funcional donde el producto sea
protagonista.Donde el objetivo es
atraer, entusiasmar y seducir al
consumidor mediante la creacion de
una experiencia con la gue se pueda
identificar.

Personalidad competitiva, Bancolombia/

httpwww.larepublica.co/responsabilidad-social/el-edificio-

Personalidad emocional, Swatch/
http://www.modakulvarcom/e/3769278/swatch-

Personalidad emocional, Juan Valdez/ https.//www.investinbogota.org/es/negociosde-bancolombia-en-
medell%C3%ADNn-recibi%C3%B3-la-certificaci%C3%B3n-ambiental
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Pop Up store café llly / http./trend-forward.blogspot.com/2011/06/pop-up-stores-retail-trend.html

3.4 PROPUESTA
DE DISENO

Un espacio comercial pop-up es un
lugar temporal, una tendencia de la
apertura de espacios de ventas a
corto plazo. Permitiendo crear un
ambiente Unico gue se dedica a sus
clientes, asi como genera un
sentimiento de pertenencia vy la inter-
actividad y donde se ve reflejada la
identidad de la empresa. El proyecto
se desarrollarad en un contenedor
conocido como “Arqguitectura Con-
tainers” donde los proyectos
reutilizan, transforman y adaptan
estos para generar un variedad de
espacios, permitiendo una
construccion rapida, sismo resistente
vy de bajo costo. Hay una gran varie-
dad de disefios que se pueden
desarrollar a partir de un contenedor
reciclado.



» 3.41 CONCEPTO
Y JUSTIFICACION DEL
PROYECTO

Tu perro es tu campedn, en un dia tan
importante para él y la familia, la idea
es gue el mejor amigo participe en
una carrera ludica donde todos son
especiales y campeones, en un
recorrido por las calles de Medellin, al
llegar a la meta se encuentran con el
pop up store de Pedigree donde se
exhiben los productos vy se realiza el
evento de premiacion. Cada
participante del evento recibe una
fotografia en el podio en el primer
puesto como ganador de la carrera
para el recuerdo.

Con esta activacion de marca se
busca generar una cercania con
Pedigree y su ideologia, de manera
que el vinculo afectivo con la marca
se fortalezca cada vez mas.

ijEres nuestro campeon!!
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Calle 67
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3.4.2 LA CAMINATA

Durante la caminata se hace un
acompafamiento desde el inicio
hasta el final donde se encuentra el
Pop Up Store por medio de carteles
a la altura de las mascotas y otros a la
altura del dueno, con el fin de ir
motivando a llegar al arco de la meta
que marca el fin de la carrera y el
inicio de un momento de
reconocimiento y diversion para
duefos y mascotas que contara con
pequenos aspersores de agua, con los
gue se dara la Bienvenida a la
experiencia Pedigree que constara de
diferentes zonas.

Especificaciones del recorrido

La caminata tiene un recorrido total
de 5 km, su ultima parada es en las
instalaciones de Tierragro,
patrocinador y fundador del evento.
Alli se ubicara el Pop Up store, en
donde haremos un digno
reconocimiento a estos grandes
Atletas Caninos.

Partida y meta

Mensajes de aliento
marcan cada km completado

Tu perro te habla,
pensamientos y ocurrencias
mientras caminan

Algunos atletas

Pop Up Store, fin del recorrido
la meta Pedigree

Instalaciones de Tierragro



Durante toda la marcha se ubicaran
de manera estrategica diferentes per-
dones con mensajes donde se hace
una clara invitacion a ese final de la
carrera donde tendran su merecido
descanso v el trato de reyes y reinas
que merecen.

S
. 4000

5_\\ E“,,:\(;,\C)
Estoy alerta

Hay algg &

(o)
speChOSO
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3.4.3 DISENO
POP UP STORE

‘ ZONA REFRESCANTE

\\\\\-.m”, 11/ Un lugar disefado para refrescar a los

WA 77778 atletas a la sombra de unos
; Guayacanes florecidos con producto
de la marca. Esta zona pretende
desacalorar a las mascotas para que
estén perfectas a la hora de la
premiacion y su respectiva fotografia
para el recuerdo.




Aqui cada atleta recibird el trato que
se merece, y entrara a formar parte
del muro de la fama de los
deportistas caninos mas reconocidos.

Bediaree

Fotografic de recuerdo paralos Atletas! "

» ESPECIALIZACION EN PROYECTOS DE ARQUITECTURA INTERIOR / 2013




» ESPECIALIZACION EN PROYECTOS DE ARQUITECTURA INTERIOR / 2013

CONCLUSION <

La labor del disefio de un proyecto de
arquitectura interior, implica
responder no solo a la materialidad,
no es solo un espacio indefinido
desligado del lugar y de la persona
que lo habita.

El espacio comercial es el escenario
de una actividad social sobre la que
se sostiene buena parte de la
economia. Los productos que
consumimos recorren un largo
camino hasta que llegan a nuestras
manos. Fabricantes, distribuidores,
empresarios, expertos en marketing,
en comunicacion y en disefio son
algunos de los agentes que
intervienen en este proceso. Pero el
espacio donde se reunen los
productos destinados al consumo es
también un importante ambito
repleto de mensajes y de imagen de
empresa.

Es el espacio como creador de vida
para la marca y producto donde la
arquitectura y el disefio interior
contribuyen a que comprar deje de
ser un hecho mas para convertirse en
una experiencia unica y donde los
sentidos son la via mas rapida vy
contundente para que esta marca,
producto y espacio como un todo
llegue hasta las emociones humanas.



»- FIN DEL
RECORRIDO

El arco que marca el fin de la carrera
vy el inicio de un momento de
reconocimiento y diversion para
duenos y mascotas, contard con
aspersores de agua, con los gue se
dara la Bienvenida a la experiencia
Pedigree.

iiUn instante fresco para comenzar
un gran momento junto a tu
Campedn!!

Aspersores
. pararefrescar

A\

i\

Wi

eones!!
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3.4.5 PLANIMETRIA <
PLANTA

t 6.90 {

l—‘l.?5—‘ 0.50 i 5.90 i 0.50 i 1 .?5—‘

CHIMENEAS

PUNTO DE PAGO

ROMPE TRAFICOS

| 10.40 !
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»- PLANTA DE

CUBIERTA

£10Z / YOIYTLNI Y&NLDILINOYY Fd SOLOTAOYd NI NOIDVZITVIDILST

LONAS RETRACTILES

PIEAMIGOS
CLARABOYA

10.40

6.85
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- FACHADA
REFRESCANTE




»- FACHADA
DE PREMIACION

A AN N 7e 3\ “.l
jiEres nuestro campeon!!
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- FACHADAS
TOPES

0.05

G
A
.

2.35

2.85

0.05

Fachada con punto de pago

G
A
e

Fachada sin punto de pago



»- SECCION

FACHADAS FALSAS
PARA VALLAS

CLARABOYA

LONAS RETRACTILES

0.053

CHIMENEAS INFORMATIVAS

EXHIBICION PRODUCTO
HUMEDO Y SNACKS

PUNTO DE PAGO
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»3.4.6 FOTOGRAFIAS
DE LA MAQUETA



<

FOTOGRAFIAS
DE LA MAQUETA

£10Z / HOIYFLNI VENLDFLINOYY A SOLOIAOHD NI NOIOVZITVIDIdST «



» CONCLUSION

La labor del disefio de un proyecto de
arguitectura interior, implica
responder no solo a la materialidad,
no es solo un espacio indefinido
desligado del lugar y de la persona
que lo habita.

El espacio comercial es el escenario
de una actividad social sobre la que
se sostiene buena parte de la
economia. Los productos que
consumimos recorren un largo
camino hasta que llegan a nuestras
manos. Fabricantes, distribuidores,
empresarios, expertos en marketing,
en comunicacion y en disefio son
algunos de los agentes que
intervienen en este proceso. Pero el
espacio donde se relnen los
productos destinados al consumo es
también un importante ambito
repleto de mensajes y de imagen de
empresa.

Es el espacio como creador de vida
para la marca y producto donde la
arquitectura y el disefio interior
contribuyen a que comprar deje de
ser un hecho mas para convertirse en
una experiencia unica y donde los
sentidos son la via mas rapida y
contundente para que esta marca,
producto y espacio como un todo
llegue hasta las emociones humanas.
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APRECIACIONES PERSONALES DEL MODULO







Lo mas importante para gque el disefio de un espacio comercial sea exitoso es el
margen de ganancias que la distribucion propuesta genere para la marca. Los
espacios comerciales se diferencian de los demés lugares en la eficiencia que se
requiere en ventas netas generadas, ya que en este, las ganancias o pérdidas de
un producto, una marca o un evento en particular se ven directamente afectadas
por la percepcidon que el consumidor final se lleva del mismo, esa sensacion que
siendo grata lo obliga a facturar. Se diferencian, ademas, en la temporalidad de
los espacios, estos deben ser camalednicos vy saber adaptarse a los diferentes v
continuas lanzamientos que la marca genere en las temporadas. Son areas de
alto trafico, por lo tanto de continuo mantenimiento. Son zonas de altisima
competencia, asi que como proyectistas, arquitectos o disefiadores écodmo lograr
impacto y preferencia?

Son espacios gque cambian, mutan, se contradicen en ocasiones, pero mas
importante aln, son espacios que atraen y encantan. Esa es nuestra tarea en
estos espacio i Encantar!

Sandra Naranjo

/2013
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Para comprender el disefio interior comercial es necesario ser consientes de
que este nace a partir de una marca y esta a su vez es un mundo muy complejo
de experiencias, expectativas, suefos, ilusiones y promesas que se transmiten a
los clientes y/o usuarios. La base del disefio de un espacio comercial es traducir
exitosamente todos los sentimientos de la marca en algo tangible, que la per-
cepcion logre interpretar durante la experiencia de recorrido y compra. Esto es
lo que se llama, "narativa espacial” , el espacio que cuenta una historia, una his-
toria de marca, que logre capturar la atencion y cree una gran experiencia al
visitar el lugar.

El merchandising, o el arte de exhibir los productos de la manera adecuada, es
una mezcla entre la técnica basada en la experiencia, la creatividad vy la inno-
vacion. Sin embargo, principalmente los espacios comerciales, deben generar
sensaciones, hacer mas cercana la marca de manera que sea propia vy atraer a
los visitantes con gusto y comunicar aquello que la marca considere parte de
su personalidad.

Andrea Upegui.




Poco a poco la necesidad de crear espacios mas estéticos, confortables vy
funcionales, ha hecho de la arquitectura interior un area de importancia
preocupada porgue las personas que interactlan en estos espacios tengan
experiencias significativas, agradables y acorde con sus necesidades, teniendo
en cuenta la optimizacion y rentabilidad de los recursos, la morfologia y
ubicacion geogréfica de cada proyecto para poder cumplir las expectativas e
intereses de los sujetos.

El disefio de locales comerciales puede ayudar a aumentar los beneficios del
negocio aplicando principios de marketing y publicidad. Es claro que el disefio
de locales comerciales es una de las herramientas mas potentes, efectivas y
economicas con las que cuenta esta disciplina, principalmente centrada en el
cliente.

Uno de los objetivos principales en el disefio de espacio comercial es lograr un
impacto visual, de modo que quien concurre a este lo recuerde de forma positiva
v desee volver. Para esto, es necesario conocer y seleccionar los materiales, asi
como lograr el equilibrio entre los aspectos estéticos, funcionales y estructurales
que puedan satisfacer las necesidades del proyecto.

La arquitectura comercial es un medio donde la decoracion, ambientacion o
diseno funcional y atractivo de un local, debe entenderse como un contenedor
pensado y creado para ensalzar las virtudes de su contenido: el producto, para
asi favorecer la disposicion, las ventas vy la experiencia de usuario. Las
caracteristicas del producto y del consumidor al que va dirigido, el modelo
empresarial del que surge el mismo espacio comercial, el marketing de
posicionamiento del producto vy del punto de venta, son parametros con un peso
especifico en el proceso del disefio y donde se entiende el espacio comercial
como una tipologia especifica del espacio interior.

Laura Velez.

/2013
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MODULO / 4. EFIMERO

La arquitectura en general tiende a ser efimera, algunas
obras son pensadas desde su concepcion para esta finalidad,
buscando diferentes propdsitos, expositivos, experimentales,
artisticos y demas, la arquitectura efimera posee la facilidad
de construirse con materiales no convencionales y de facil
ensamblaje v a pesar de esto lograr tener un gran impacto
ante su puesta en escena.

En este modulo se explora el proyecto museoldgico, donde
basado en unas condicionantes preexistentes de lugar y es-
pacio se desarrolla una puesta en escena interactiva con el
visitante a partir de una historia que se pretende transmitir e
impactar y generar recordacion.

Modulo a cargo de Dovi Vargas

Profesores invitados, Antoni Arola, Josep Bohigas v Estrella
Benito

Grupo que desarrolla el proyecto, Sandra Naranjo, Laura
Velez, Andrea Upegui, Diego Casas vy Julian Orrego.







» 4. ESPACIO

INTERIOR EFIMERO

MODULO 4

Todas las arquitecturas tienden a ser
efimeras, algunas mucho mas que
otras, el paso del tiempo traza su
lapso de vida. Sin embargo, algunas
arquitecturas nacen con la intension
de tener una vida corta y cumplir con
una finalidad mas practica y de corto
plazo, lo cual promueve la festividad vy
la innovacion. En el afan de generar
impacto y recordaciéon por medio de
materialidades y formas cautivantes
radica su atractivo.

La arquitectura efimera tiene una
larga trayectoria, sin embargo en el
mundo moderno ha sido una valiosa
herramienta para promover la
mutacion constante de la cultura y
sus formas cambiantes han permitido
explorar nuevos territorios y aportar
al cambio v la transformacion de la
historia de la arguitectura.

La posibilidad de transformar mucho
con tan poco, posiblemente ha sido la
fuente de inspiracion de Buckminster
Fuller (disefiador, arquitecto,
visionario e inventor estadounidense)
para proponer el término "efemerali-
zacion” el cual se refiere a las
tendencias de las técnicas para hacer
"mas con menos", es decir, que
mediante la utilizacion de menos
tiempo y recursos, se puede generar
un gran impacto.

La arquitectura efimera explora todos
los recursos para generar
espacialidades, como los
audiovisuales, las estructuras ligeras
como las mallas geodésicas
propuestas por Fuller, que pueden ser
cubiertas por pieles gue crean
cerramientos y cobijo generando
arquitecturas némadas, las
arquitecturas hinchables, que utilizan
estructuras neumaticas y las
estructuras dinamicas y burbujas
como el Blur Building de Diller &
Scofidio, compuesto por una nube de
vapor.

. T / +4
Pabelldn Toyo Ito, 2002 / Arquitectura Viva Edicion 141

Blur Building de Diller & Scofidio / http./rularulzwordpress.com/
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Pabellon Siza & Souto de Moura, 2005
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» 4.1 PRIMERA FASE

TALLER INTERNACIONAL

El objetivo del taller es crear un
proyecto de arquitectura efimera
analizando, planificando,
construyendo y experimentando una
accion donde se genere un Pop up
que intensifigue la relacion entre el
ciudadano y el espacio publico,
mediante acciones reversibles propias
del urbanismo efimero, con la
intencion de explorar el interés
espacial y experiencial del disefio
resultante.

Mediante un trabajo grupal
interdisciplinario se pretende realizar
una intervencion que logre generar
conciencia del contexto y el medio
ambiente utilizando las herramientas
que permitan construir una
espacialidad que cree un impacto al
hacerse participe de ella. Durante el
proceso emergen conceptos técnicos
y constructivos que involucran,
"Emergencia, Autoconstruccion,
Comunidad, Participacion, alegalidad
/ Invisibilidad, Intimidad, Publicidad...
y también ingredientes técnicos,
como la iluminacion (artificial o
natural) o como los sistemas
constructivos y los materiales que en
dltima instancia deberan facilitar una
accion y un montaje instantaneo, asi
como responder con ingenio a la
evidente falta de recursos”. La
existencia e intervencion de un
espacio exterior influye directamente
sobre el interior, por esta razén se
tiene como premisa que "No existe un
espacio interior sin un contexto
exterior”

-INVITADOS CREATIVOS
INTERNACIONALES

Para el desarrollo se contd con la
asesoria y tutoria adicional de dos
invitados internacionales:

ANTONI AROLA

Disefiador industrial, nacido en
Tarragona en 1960, vive actualmente
en Barcelona, estudié en la Escuela
Superior de Disefio Eina de
Barcelona, en 1984 inicia su carrera
profesional en el Estudio Liévore y
Pensi y posteriormente en AD
Associate Designers. En 1994 funda
Estudio Arola.

JOSEP BOHIGAS

Arquitecto por la escuela Técnica
Superior de arquitectura de
Barcelona, Master en arquitectura
(AAD) en Columbia University,
durante su formacion trabajo en los
estudios de Enric Miralles, Elias Torres,
Martinez Lapefia, MBM, Joseph Ma
Rovira y Tomas Morato. En 1990 crea
el estudio BOPBAA junto a Francesc
Pla e Ifhaki Baguero.
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411 POP UP,

MICROURBANISMO EFIMERO

Un ejemplo del surgimiento del micro
urbanismo efimero puede verse
claramente en medio de la ciudad, la
cual se encuentra en constante
cambio, cuando se inauguran nuevas
plazas, creadas con anhelos de
dinamicas esperadas vy perdidas en el
tiempo con la ilusion de ser
recuperadas y mejoradas gracias a la
nueva oportunidad espacial brindada.
Sin embargo, estos lugares son
creados con soluciones generalistas
carentes de investigacion e
innovacion, negando la posibilidad de
gue nuevas dinamicas se desarrollen
y la ciudad aproveche estos espacios
para un crecimiento y
aprovecharmiento cultural real. Con el
tiempo, estos lugares pierden su
razon de ser y la esencia con la que
en algun momento fueron pensados.
El urbanismo finalmente debe
resolver los problemas de las
ciudades, partir de lo "soft", que seria
el estudio de las dinamicas, la gestion
de la complejidad vy la identidad de un
lugar, para combinarlo con lo "hard”
que contempla el disefio
estructurante de la de ciudad con
base en la busqueda de mejorar el
desarrollo de la ciudad.

El urbanismo efimero, es una
importante herramienta actividad y
transformacion urbana, que funciona
a modo de prueba con el fin de
experimentar la apropiacion del lugar
por medio de su uso y dinamicas,
permitiendo tomar nota de los errores
y posibles mejoras con el fin de
perfeccionar un disefio que
finalmente lograra realizar un mejor
tejido de los espacios urbanos.

" Antes de peatonalizar, éno
deberiamos ocupar la calzada? Antes
de “cambiar la seccién” éno
deberiamos cambiar la dinamica?
Antes de urbanizar el espacio publico
¢no deberiamos activarlo?”



»4.1.2 DESARROLLO
WORKSHOP "WC"

Tomando como base el lugar mas
intimo y personal como es el bafo, se
pretende descontextualizar
ubicandolo en un lugar con un alto
grado de intimidad, pero de uso
comunitario como es un salén de
clase, esta accion resulta generando
diversas apreciaciones desde la
perspectiva individual del observador.
El hogar es un escenario de
actividades intimas que pueden ser
compartidas o no con las personas
con las guien se convive. Algunas de
estas, representan un acto
completamente personal donde es
necesaria la privacidad, como ciertos
comportamientos corporales que
involucran acicalamiento, desechos y
demas. Esto se debe a que siempre
queremos mostrar a los demas la
mejor parte de nosotros, la mejor
cara. Esta es nuestra faceta intima
donde somos mas vulnerables, nos
averglienza y degrada nuestra
imagen, al menos, culturalmente, asi
lo hemos venido creyendo a través
del tiempo y nuestras vivencias.

El pudor es una parte importante de
nuestras vidas y es algo gue no
gueremos compartir.

El ejercicio propuesto nos cuestiona
la reaccion al exponer el bafo v las
actividades que se realizan en él, en
un lugar rodeado de personas y en un
contexto completamente opuesto
como es un salon de clases, donde a
su vez existe otro tipo de intimidad
compartida con los asistentes, en una
interaccion donde se comparte el
conocimiento.

Asi pues, se genera un conflicto de
intimidades vy un chogue de
reacciones al descontextualizar los
lugares vy las acciones.,

Todo esto tiene gue ver con aspectos
culturales y personales de percepcion
del mundo v los estandares
establecidos por la sociedad en
cuanto a organizacion y
funcionamiento de determinadas
actividades. Por esta razon, se
pretende ambientar el salén de clases
con objetos, imagenes, sonidos y
olores donde el sanitario es
protagonista como el elemento de
uso mas intimo del bafio, con el fin
de observar las reacciones de los
asistentes y generar
cuestionamientos en cuanto a las
barreras intangibles de la intimidad.
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- MARKETING DE GUERRILLA «

Se la conoce como marketing radical,
Extreme Marketing o Feet-on-the-
street.

El Marketing de guerrilla

contra- ataca con todos sus recursos
creativos para obtener el maximo
impacto, con una inversion no tan
alta, debido a que no es una
publicidad convencional, se puede
llegar al publico objetivo de una
manera diferente.

Se utilizé como referente para la

Too many people eat on the streets intervencion este tipo de marketing
con el fin de generar mas impacto.

http,/www.minutouno.com/notas/103955-una-casa-inundada-
medio-palermo-y-un-liguid-paper-gigante-los-rebusques-mas-divertidos-la-publicidad

htto./www.paredro.comy/los-20-mejores-anuncios-colocados-en-ascensores,
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UBICACION INTERVENCION
"CONFLICTO DE INTIMIDADES"

La intervencion se realizara en el
Blogue 9 de la Universidad Pontificia
Bolivariana, sede Medellin, en este
blogue se desarrollan las actividades
de Posgrados.

El salon elegido es en el cual se
desarrollaron las actividades el
Workshop, quinto piso, salén 512.
Este espacio se modificara y se
adaptara segun la investigacion
propuesta.

-GLOSARIO DE PALABRAS CLAVES
PARA EL PROYECTO:

-Intimidad: Zona espiritual intima y
reservada de una persona o de un
grupo, especialmente de una familia. Bylerias \ 7

-Privacidad: Puede ser definida como
el ambito de la vida personal de un
individuo que se desarrolla en un
espacio reservado y debe mantenerse
confidencial.

-Inodoro: Se denomina retrete,
inodoro o escusado al elemento
sanitario utilizado para recoger vy
evacuar los excrementos vy la orina
humanos hacia la instalacion de
saneamiento.

-Aula de clase: La palabra aula,
proviene del latin aula, que significa
Patio. Se utilizaba para designar el
espacio de la casa al aire libre,
cercado por muros.

Un aula o salon de clase es una sala
en la cual se ensefa una leccién por
parte de un profesor en una
institucion educativa.

Es espacio en donde se debe
aprender lo que una persona con
autoridad intenta explicar.

Av Bolivariana

Circular 12
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- IMAGENES DEL CONCEPTO  «
“CONFLICTO DE INTIMIDADES”

httpwww.misgafasdepasta.com/superheroes-greg-guillemin/
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» -EXPLORACION DEL LAYOUT
Y PUESTA EN ESCENA

En la disposicion final de la
intervencion se adecud la puerta de
acceso al aula como sefializacion de
bafo "imprudente” para dar a
entender que se accedia a un bano,
pero con poca intimidad. La parte
posterior de la puerta era un "lienzo”
en blanco para escribir lo que se
quisiera, tal como se observa en los
banos publicos. El interior del salén se
encontraba a oscuras con una unica
luz que sefalaba, puntualmente un
sanitario, ubicado en la misma
posicion de las demas sillas del salén
como si hiciera parte de ellas. En el
ambiente tenia sonidos de bafo y un
olor caracteristico a los
ambientadores usados en los bafos
publicos, con el fin de imaginarse que
realmente era un bafo dentro de un
saldén de clases.

Durante el ingreso del publico, se
tomo asiento de las sillas, pero nadie
se atrevid a sentarse en el sanitario,
de hecho las sillas se corrieron hacia
atras para liberar el espacio de este.
En un accionar inconciente donde se
encontraba jocosa la puesta en
escena, pero se tendia a alejarse del
objeto en cuestion que promovia un
"conflicto de intimidades”

LAYOUT 1 LAYOUT 2

LAYOUT FINAL
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»4.1.3 CONCLUSION

Las intervenciones urbanas e
interiores dentro de un contexto
social generan un impacto en la
percepcion que se transforma en
inquietudes y cuestionamientos
culturales, sociales y fisicos. Es
importante conocer las dinamicas que
se desarrollan en cada uno de los
espacios para intervenirlos de una
forma adecuada y con el propdsito
que se persigue. Las intervenciones
efimeras permiten explorar los
comportamientos vy expresiones gue
posteriormente se pueden ver
traducidas en cambios de conciencia
e infraestructura con el fin de mejorar.
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El proyecto expositivo tiene como
principal objetivo el entendimiento vy
la difusion de lo que se desea
exponer, para este fin son necesarios
una serie de recursos y herramientas
gue surgen a partir de una
investigacion que se traduce en una
espacialidad apropiada para favorecer
la exhibicion.

-EL PROYECTO MUSEOLOGICO
También es llamado Guion
Museoldgico/Museogréfico. Mediante
este se sustenta el proyecto
expositivo, a partir del desarrollo de
una investigacion que finalmente
resulta en una espacialidad con
parametros de contenido vy
ambientacion, donde los recursos
adecuados finalmente daran a
conocer una exposicion determinada.
La figura que encabeza el proceso se
llama Curador.

El guién, que contiene la
intencionalidad de recorridos vy
visuales se refleja en el espacio a
traves del disefio. Se debe conocer
detalladamente la planimetria del
lugar y los recursos con los que se
cuentan para que finalmente sea el
espacio quien guie por si mismo al
espectador.

Para la produccion, es fundamental
un trabajo interdisciplinario,
contando con una documentacion y
planimetrias precisas para realizar el
montaje.

El desarrollo del proyecto requiere
dos fases:

4.2 SEGUNDA FASE
DESARROLLO DE UN
PROYECTO EXPOSITIVO

-EL PROYECTO BASICO: En esta
fase las ideas del musedgrafo se
plasman en una documentacion que
expresa el espacio fisico con las
adecuaciones necesarias para la
exposicion. Esta informacion debe
incluir;

-Plano general de distribucion de
areas tematicas (@mbitos expositivos)
-Planos generales de distribucion de
contenidos, en el cual se indican los
recursos expositivos propuestos
-Particiones y recorridos

-Paneles o espacios para textos
-Paneles graficos v de explotacion de
imagen

-Vitrinas o recursos para exhibicion
de objetos

-Audiovisuales

-Interactivos eléctricos, electronicos,
mecanicos o informaticos
-Escenografias

-Instalaciones mixtas

-Otros.

-Plano general de iluminacion
(concepto e ideas)

-Propuesta de imagen gréfica.
-Planos de circulacion de visitantes.
-Propuesta visual general: la
materialidad y estética de la
propuesta.

- EL PROYECTO EJECUTIVO: Es el
desarrollo técnico desarrollado a
partir del proyecto basico vy
generalmente incluye:

-Plano general de distribucion de
areas tematicas (ambitos expositivos)
-Planos generales de distribucion de
contenidos, en el cual se indican los
recursos expositivos propuestos,
incluidos cerramientos, pavimentos,
etc.

-Planta de distribucion grafica y
cuadro de desglose.

-Planimetria detalle de todos los
elementos y recursos museograficos
expresados visual, constructiva y
materialmente.

-Planta de iluminacion, reflejando
distribucion y cuadro de
equipamientos.

-Planta de audiovisuales, interactivos,
Yy mecanismos, y cuadro de
equipamientos.

-Planos de instalaciones: Eléctrica,
Audiovisual y otros suministros.
-Planos de circulacion de visitantes,
contemplando evacuacion y
concurrencia.

Maquetacion grafica vy preparacion de
originales.

-Vistas 3D de los diferentes ambitos o
apartados tematicos.

-Pliego de mediciones (detallado, por
oficio y apartado).

-Protocolos de conservacion y
seguridad de objetos vy piezas.



»4.2.1 DESARROLLO
PROYECTO "WC"

En el proyecto se planea exponer una
linea de sanitarios marca Corona
diseflados por diferentes artistas
colombianos, a través, de un
recorrido de expectativa que
comienza desde el exterior para
llamar la atencion de los transelintes
y gue continda en el interior del
Museo de Arte Moderno en Medellin,
MAMM, hasta llegar a la sala principal
de exhibicion, donde se ofreceran
bebidas, mas adelante continuando
con el recorrido, se encuentra una
zona ludica con artistas invitados
para realizar una fiesta que clausura el
evento.

En el hall de acceso del museo se
ubica una frase que recibe a los
visitantes, "Nadie lo menciona... pero
todos lo desean” sin especificar a qué
se refiere, al final se descubre que la
intencién es convertir el sanitario en
un "objeto de deseo” relacionado con
la moda v el disefio, pero en el fondo,
por referirse a un sanitario, nadie lo
menciona.

http:artintake.comy/interview-juliana-restrepo-the-director-of-the-mammy’
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-INTERVENCION DEL «
LUGAR POR FASES

El lugar se analiza desde sus fachadas
pasando el recorrido que se realizara
en planta y sus secciones
correspondientes. El guion del
proyecto se convierte en el espacio

como se observa en esta imagen:
GUION
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» FASE 1- ACCESO,
EXPECTATIVA PARA
LLAMAR LA ATENCION

Es necesario que la llegada de los
espectadores sea asombrosa, que les
de pistas de eso que veran en el
interior o por el contrario que los
confunda. El propdsito obligado, es
dar de que hablar, especular
alrededor de lo que podria pasar
adentro.
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-FASE 2- EXPECTATIVA <«

Los espectadores se toparan,
entonces, con un gran espacio, gue
cuenta con un back ground
(construido por miles de listones) en
el cual se leera el eslogan.

Se sugerird un poco al espectador lo
gue vendra mas adelante.

Ellos deben "introducirse” en la frase,
para saber que seguira.

En Proyecciones se vera la frase o
eslogan sobre el fondo de

NTR - Tripolina y que permite ser
atravesada por los espectadores.
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»-FASE 3- RECORRIDO
DE EXPECTATIVA

En esta primera zona de la
experiencia, los espectadores se
encontraran con personajes en
pantalla gigante, que murmuran y
hablan de algo que no se logra
comprender, estos personajes se ven
inquietos y curiosos.

Los murmullos son muchos vy generan
mucho ruido, esto lograra que haya
una diferenciacion sonora entre
espacios.

El espacio se reduce en longitud y en
altura durante el recorrido hasta
llegar a un acceso estrecho donde se
amplia el espacio y se encuentra la
exposicion en un ambiente
majestuoso y solemne.

Se proyectan imagenes de personas
curiosas sobre el fondo de NTR -
Tripolina, que en este caso no se per-
mite atravesar por los espectadores,
sino gue se encuentran fijas, como un
tipo de pantalla semitransparente
como un tul.
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1

-FASE 4- EXPOSICION

En el acceso de la zona de exposicion
se ofrece un coctel a los visitantes
para gue disfruten mientras observan
las piezas.

Se encontraran en el gran salén con la
nueva linea de sanitarios de autor.
Los sanitarios se exhibiran en este
gran espacio, con caracter de templo,
lo cual resalta las obras de manera
monumental.

Esta exhibicion estara acompanada
de musica en vivo a cargo de Daniel
Waples de Londres y su tambor
Hang. Este artista es reconocido
internacionalmente por su obra.
(http;//www.hanginbalance.com/)

DISENO DE OBRAS:

PIEZA 1. Autor, Antonio Jose Caro,
Bogota, 1950

PIEZA 2: Autor, Aurora Lario, Madrid
en 1967, radicada en Bogota desde
1995,

PIEZA 3. Autor, Carlos Jacanamijoy
Tisoy, pintor, Santiago, Putumayo,
1964

PIEZA 4: Autor, German Londofio
pintor, Medellin, 1961

PIEZA 5: Autor, Santiago Cardenas,
pintor, Bogota en 1937

PIEZA 6: Autor, Jenaro Mejia, pintor,
1951 - Manizales

PIEZA 7: Autor, Armando Villegas
Pomabamba, Ancash, Peru, 192
PIEZA 8: Autor, Carlos eduardo
santa Garcia pintor, animador

1957 - Nace en Bogota Colombia.



»-FASE 5 - FIESTA
DE CLAUSURA

Al terminar todo el recorrido de la
exhibicion, las personas podran
disfrutar de la presentacion de Blue
Man Group.

Los actos en teatro de Blue Man
Group incorporan la musica de
percusion, la luz y el color en un
espectaculo interactivo con la
audiencia. Sus actos tienen temas
familiares, humoristicos, energéticos vy
frecuentemente satirizan la vida
moderna.

- ~ - _,_r"t r_r
BUNRITE ™ ™

inie.html
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4.3 REFERENTES «

-El candelabro serd la pieza central de
la exhibicion, de esta se desprenderan
colores que le daran vida a cada una
de las obras.

-La exhibicion de las piezas dara la
sensacion de majestuosidad de las
mismas. Se ubicaradn en el espacio
generado entre las columnas.

-Hilos de colores se desprenderan del
candelabro central v llegard a cada
uno de los ocho nichos donde se
ubican las piezas.

http:/4.bp blogspot.com/_gMB_tNnnWkU/SPPRiygX0OdBI/AAAAAAAAQIS/cZztm
4aFGOU/s1600-h/church-of-ministry.jpg

http./li-day.ru/post242987036/
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» 4.4 CONCLUSION

El proyecto museolégico debe contar
una historia, debe partir de un guién
inspirado de una intencion profunda
de comunicar y sorprender. En una
exhibicion es muy importante el
objeto puntual que sera protagonista
de la visual, pero la atmosfera donde
se ubica es definitiva para
potencializar su exhibicion, no
unicamente el lugar donde se ubica
especificamente, sino, un recorrido de
sensaciones y expectativas que
generen curiosidad e inviten a
conocer el proyecto, un lugar
envolvente gue involucre todos los
sentidos.
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APRECIACIONES PERSONALES DEL MODULO







Los espacios efimeros tienen una caracteristica especial que los disefios
interiores estudiados no tienen: su corta duraciéon de tiempo vy la caracteristica de
poder ser itinerantes.

Estos lugares deben ser impactantes y su mensaje debe ser claro y de facil
recordacion para los usuarios que viven la experiencia o que simplemente ven el
espacio en el sector donde trabajan, residen o visitan.

Para generar el impacto deseado en los usuarios de una marca, es necesario
conocer de materiales o formas que puedan ser plegables y de facil
almacenamiento para que el disefio sea facil de trasportar e instalar en diversos
lugares, ademas de eso los materiales que se utilicen deben ser aptos para
soportar la intemperie. Se debe conocer muy bien el aspecto formal, estructural
y el estético - comunicativo para que el mensaje impresione de tal manera que el
usuario genere un voz a voz de eso que vivieron.

Sandra Naranjo

/2013
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Los proyectos de arquitectura efimera poseen una magia especial, aunque
tienden a desaparecer fisicamente en un lapso de tiempo mas corto, pueden
permanecer en la memoria si han tenido la capacidad de sorprender.

Las intenciones de cada proyecto pueden variar, sin embargo, el proceso y re-
sultado final de cada una concluyen en ideas novedosas para el futuro y en un
conocimiento mas profundo del funcionamiento vy la estética, de la relacion
entre lo construido vy el impacto que este tiene con el habitante que finalmente
es quien interactua con el espacio.

La arquitectura efimera, permite utilizar materiales e inmateriales que logran
conformar espacialidades novedosas con un alto nivel de creatividad. El arte y
la inspiracion, son la base de estos disefios vy la interaccion con ellos son muy
interesantes y llenos de posibilidades.

El proyecto museoldgico, especificamente, permite convertir un lugar que ini-
cialmente es como un lienzo en blanco, en una historia convertida en espacio,
en recorridos y sensaciones. El guion de la historia es una fuente importante de
pistas para el disefio, revela un colorido y una iluminacién segun la intencién.
Un mundo imaginario de posibilidades que finalmente se plasman en una espa-
cialidad, que logra tener una transformacion morfolégica asombrosa.

La técnica, la tecnologia vy el trabajo interdisciplinario finalmente llegan a con-
vertir todas las ideas en una realidad, gracias a esto la capacidad de sorprender
e impactar no tiene limites al convertir la narrativa espacial y objetual en una
realidad que no para de innovar.

Andrea Upegui




Un espacio efimero es aguel proyectado para que su tiempo de duracion sea
relativamente corto. Sin embargo, este concepto involucra caracteristicas
importantes gue contribuyen a su definicion y valoracion pudiendo mencionar el
concepto del suceso que se evidencia en el espacio. Este por naturaleza siempre
va a ser un acontecimiento irrepetible en las diferentes oportunidades en que se
presente. Abarca segun el lugar de representacion y el tipo de publico.

En el mundo de lo efimero casi todo es posible v las posibilidades son casi
ilimitadas. No obstante implica un enorme desafio a la hora del montaje, un gran
manejo del espacio y un concepto, una idea con absoluta nitidez donde estos
espacios transformados espontaneamente para el gjercicio de la mas pura
expresion pueda llegar tan lejos como se desee; es entonces donde entran en
juego otros elementos tales como: performances, artistas, vestuarios, maquillajes,
juegos de luces, velas, aromas y sabores, todo juega un papel determinante y los
cinco sentidos se comprometen dejando una huella indeleble en el visitante.
Simultaneamente, la puesta en escena, sin importar de qué tipo de espacio
efimero se trate, ha de ser impactante a la vista, que sea un espacio que guarda
coherencia formal y funcional con el entorno con el que se relaciona cuyo
objetivo es lograr el maximo impacto posible en el espectador y algo que, en lo
posible, permanezca en su memoria.

Laura Velez
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WORKSHOP / ARQUIGRAFIA

El disefio gréfico aplicado a la arquitectura por medio de tex-
turas, formas, color, profundidad, luz y demas herramientas
gue configuren una composicion tectdnica y visual, se
emplea en el espacio con el fin de proyectar una intension de
uso topoldgico. La interaccion que genera con los sentidos es
mas potente aun vy el caracter estructurante se convierte en
un recurso autoctono de cada obra. En el desarrollo de este
workshop se explora la arquigrafia desde el espacio topoldgi-
co, buscando crear atmadsferas tridimensionales que trans-
forman el espacio de una manera radical con el fin de trans-
figurar la apariencia original del lugar y experimentar con las
visuales dentro de una narrativa espacial.

Workshop a cargo de Renee Harari Masri y Maria Eugenia
Puente Eljach

Grupo que desarrolla el proyecto, Sandra Naranjo, Andrea
Upegui, Laura Velez, Adriana Escobar, Cristian Gonzélez vy
David Restrepo.







» 5. ARQUIGRAFIA

WORKSHOP

La arquigrafia es la integracion de la
comunicacion visual y la arquitectura.
Por medio de texturas, colores vy
formas, la arquitectura toma una
apariencia novedosa, v se configura
por medio de un "tejido” singular.

http./,fes.wika'pedr'a.or ki/’
carnaci%C3%B3n

etropol_Parasol_de_la_En
tampere-university-of-technelogy/

http:/cubeme.com/Emmanuelle-Moureaux-100-Colors-Exhibition

http:/www.arch2o.com/dragon-skin-pavilion-students-of-
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51 LA FORMA'Y
LAS LEYES GESTALT

La percepcion es el proceso por el
cual el individuo organiza, interpreta y
agrupa los estimulos o sensaciones,
para que la mente busque darle un
sentido coherente a estos datos
recibidos. La psicologia Gestalt
(fundada por una organizacion de
alemanes, Wertheimer, Lewin,Koffka,
Kohler, entre otros) se ha encargado
del estudio de los elementos en
conjuntos, en estructuras, y la forma.
Esto ha permitido comprender como
la mente responde a las formas segun
su estructura y generar sensaciones
especificas. Segun W. Kohler "El
todo es diferente de la suma de las
partes” , cada parte por separado
OA O pierde su valor caracteristico al ser
onaoa retirada del contexto, por esta razon,
A0 0O (O AN solo puede verse el "todo" cuando las
AAAANAAAN A 00 piezas estan correctamente
o OAO ensambladas.
OA Existen una ;erie de conjun_tps o leyes
AAAANAANAANA oOAD para determinar la percepcion de las
formas:
-LEY DE LA PROXIMIDAD: Cuando
LEY DE LA PROXIMIDAD los elementos estan proximos en
distancia, la mente tiende a agrupar y
separar segun la distancia en que se

AALAAALALAA

[oNoNoNeoNoNoNe COe@®@OO0OO0 encuentren entre si.
o o o o I o | HoNoN N NoeNe)
-LEY DE LA SEMEJANZA O
XXX XXX X ®eO0O0CeeO0 EQUIVALENCIA: La mente también
oNoNoNoNoNoN® ol N NoeNeN N J tiende a formar grupos cuando
— eSS oOooOooooo COO0OeeOO0Oe algunos de los elementos visualizados
e —— X X X X X X X o XoXeE X NoXo) comparten caracteristicas como

forma, color, tamafio, grosor o tipo de
linea, etc, aungue los elementos estén

LEY DE LA SEMEJANZA O EQUIVALENCIA distribuidos a igual distancia.

http/www.guillermoleone.com.ar/leyes.htm
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-LEY DE PR&GNANZ O DE LA
BUENA FORMA Y DESTINO
COMUN: La palabra Pragnanz es
entendida como la tendencia a perci-
bir las formas complejas de un modo
mas simple simétrico, ordenado,
resumido vy esquematizado, de modo
gue sea mas sencillo memorizarlas,
tanto en imagenes estaticas como
moviles. A estas formas mas simples,
se les conoce con la expresion de la
“buena forma”.

-LEY DE CIERRE: La percepcion es
capaz de completar imagenes con
informacion que no hay en ellas por
medio de la informacion que existe en
la mente por la experiencia previa.

LEY DE LA SIMETRIA

|

LEY DE LA SEMEJANZA O EQUIVALENCIA
http./www.guillermoleone.com.ar/leyes.htm

LEY DE PRE&GNANZ O DE LA BUENARMA Y DESTINO COMUN
-LEY DE LA SIMETRIA: La simetria

es algo muy comun en la naturaleza.

Algunas teorias indican que es causa | "
simétricos en sentido

derecho - izquierdo pero no de arriba

con la simetria vertical resulta ser .

mejor “buena forma” y de mejor 7

http.//gonzalezpedemonted.blogspot.com/2011/04/representado-lo-esencial html
de la gravedad que seamos
a abajo. Cuando una figura cumple
recordacion que otra con un eje

distinto.
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LEY DE LA EXPERIENCIA

http.//psicoenredos.blogspot.com/2008/02/1a-influencia-
cultural-en-la-percepcin.html

{ " N

LEY DE CONTINUIDAD

LEY DE LA FIGURA O FONDO

http,/www.guilfermoleone.com.ar/leyes.htm

-LEY DE CONTINUIDAD: Cuando se
observa un paisaje, generalmente los
elementos se hacen borrosos en
direccion al horizonte. No solo
borrosos, sino también simples, resu-
midos y uniformes. Esta es otra mani-
festacion de la Pragnanz.

-LEY DE LA EXPERIENCIA: Algunos
opinan gue la experiencia previa
influye en la percepcién de la forma,
otros indican que es un conocimiento
preconcebido con el gue se nace. El
siguiente dibujo fue utilizado por
Robert Laws para poner a prueba
esta ley. Una persona acostrumbrada
a vivir en ambientes angulars (una
casa) percibe los rayones centrales
como una insinuacion de las paredes
v el techo de una habitacion,
sinembargo para unas personas
residentes en Africa este rayon
corresponde a un arbol vy la “ventana”
del lado izquierdo es una caja que
reposa sobre la cabeza de la mujer.

-LEY DE LA FIGURA - FONDO: Se
trata de que una figura pueda tomar
el papel de fondo, mientas que el
fondo pueda convertirse en una
figura.



»5.2 EL ESPACIO
ESTEREOSCOPICO

La estereoscopia es la técnica
utilizada para crear la ilusion de
profundidad a través de una imagen
estereografica. Esto se logra
presentando una imagen ligeramente
diferente para cada ojo, y
superponiendo una sobre la otra, de
esta manera, al unirse se crea la
sensacion de relieve.

Las imagenes en este caso son
monocromaticas, en una predomina
el color azul y en la otra el color rojo.
Usando unas gafas especiales con un
lente azul y el otro rojo, cada ojo
percibe una imagen diferente, como
resultado, el cerebro interpreta esta
informacion y la convierte en una sola
imagen con profundidad.
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http./www.espacioestereoscopico.blogspot.com/2013/03/fotografias-entrega-workshop.html



5.3 DESARROLLO <
DEL WORKSHOP

El objetivo del workshop es crear un
espacio estereoscopico dentro de un
entorno tridimensional en una galeria
de la Universidad Pontificia
Bolivariana, que permita la interaccion
con las imagenes y que transmita
claramente el concepto del proyecto
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»5.3.1 LUGAR DE
PROYECCION

La galeria donde se proyectan las
imagenes estereoscopicas, esta
configurado por una geometria muy
definida de tres lados principales
formando un triangulo, generando un
punto de fuga hacia una ventana en
su vértice mas agudo. En la noche,
esta ventana se convierte en la
entrada de luz principal debido a la
iluminacion exterior. Esto genera
cierto misterio en la atmdsfera de la
galeria tanto desde el interior como
desde el exterior. Esta caracteristica
es determinante para el desarrollo del
proyecto en mencion.
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5.3.2 CONCEPTO Y <«
JUSTIFICACION DEL
PROYECTO

Proyectar el exterior al interior de la
galeria. En horas de la noche la luz
exterior es mayor que la interior, esto
provoca que la sombra de los arboles
exteriores se refleje en el interior del
salén, con formas distorsionadas y un
poco tenebrosas. Por lo tanto se
penso agudizar esta sensacion
produciendo una gran imagen de un
arbol con sus ramas contorsionadas
gue generan una atmaosfera lugubre y
ubicando un personaje sentado en
una silla a escala real cerca al arbol y
en dos paneles en diferentes
posiciones dentro de la galeria. El
personaje aporta una sensacion de
desasosiego y curiosidad, a simple
vista parece estar descontextualizado,
pero luego se genera la duda de su
existencia en el lugar.

Tanto el arbol como el personaje son
proyectados sobre el muro y los
paneles de madera por medio de
video beams, ubicados
estratégicamente con el fin de
preservar la escala adecuada.
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»5.3.2 CONCLUSION

La generacion de espacialidades
estereoscopicas se convierte en un
recurso arquigrafico de alto impacto
que permite captar la atencién y
curiosidad del espectador de una
manera inusual y muy creativa.
Utilizando recursos de proyeccion
también es posible generar un
cambio en la espacialidad y en la
percepcion de la atmdsfera existente,
con el fin de transmitir el mensaje de
la historia que se quiere contar e
invitar a una interaccion con el lugar.
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APRECIACIONES PERSONALES DEL MODULO







Este tema especificamente es aplicable a todos los espacios interiores y
exteriores. Fusiona la arquitectura con la grafica generando espacios que
cuentan historias y que enganchan, y su funciéon es precisamente esa, enganchar
para atraer, para que se recuerde algo, para diferenciar o resaltar algo especifico.
Aqui los colores, las formas, sean en 2D o 3D, son protagonistas, también los
grandes formatos que permiten resaltar es espacio.

Los lugares son lienzos en blanco con un sin numero de poderosas posibilidades
para generar el cambio vy el contraste deseado, la clave esta en configurar buenas
combinaciones en las tonalidades de color utilizadas y ademéas generar un mismo
lenguaje entrelazado entre la estructura espacial, el mobiliario utilizado, el uso
que se le dara al mismo y por supuesto las gréaficas que recubrirédn el lugar vy
daran vida al concepto de disefio seleccionado.

Sandra Naranjo.

/2013
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La arquigrafia es un recurso inherente de la arquitectura. La parte gréfica
aporta a la forma vy la textura un nuevo significado, interactla con el contenido
y su

estructura, la arquitectura toma formas hapticas que intervienen con los
sentidos. La intervencion arquigréafica puede concebirse desde el disefio origi-
nal del proyecto o puede aparecer posteriormente como una pintura sobre un
lienzo, en ambos casos, esta tiene la capacidad de transformar y envolver
proporcionando un interés Unico sobre el espacio.

Los recursos son infinitos, la innovacién hace parte fundamental del disefo,
cada idea es una oportunidad para crear vy la intencionalidad del disefio en-
cuentra un camino para comunicar.

El espacio estereoscopico, permite jugar con la percepcion del observador,
creando efectos tridimensionales que transforman el espacio, la atencion se
capta con gran curiosidad y permite una comunicacion directa con el lugar,
desarrollando la fluidez del contacto entre el habitar y la arquitectura.

La arquigrafia invita y convoca a hacer parte del espacio, a vivirlo y sentirlo, a
leerlo v explorarlo, es entretenida y entusiasta, creativa y divertida, plasma un
caracter y una personalidad, ademas de ser un importante recurso compositivo
ligado a la narrativa espacial.

Andrea Upegui




A través de la comunicacion visual se puede gestionar la imagen que se guiere
proyectar a la sociedad. La arquigrafia es la integracion de elementos de
comunicacion visual con la arquitectura. Consta en darle a un lugar la impronta
estética de una idea, respuestas innovadoras, viables v atractivas; como una
herramienta del disefio que permite combinar la imagen v el concepto para dar
un mensajeen el espacio arquitectdnico.Siendo utilizada para generar, entre el
disefio de sistemas grafico, el lugar, proporcidn, escala y usuario una relacion.
Esta comunicacion se produce por medio de mensajes visuales dados, donde
estos elementos, posibilitan el contacto del hombre con el espacio gréfico vy que
llegan a través de los sentidos.

Laura Velez
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