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Glosario

Athleisure: Tendencia de moda en la que prendas disefiadas originalmente para actividades

deportivas se usan en contextos cotidianos o casuales.

Naming: proceso creativo para la creacion del nombre de una marca.

Pregnancia: capacidad de una marca gréafica para ser recordada facilmente.

Wellness: concepto que se refiere a un estado de bienestar integral, que abarca aspectos fisicos,
mentales y emocionales.

Identidad de marca: conjunto de atributos y valores que una marca asume como propios y que
busca proyectar a su publico.

Identidad visual: conjunto de elementos graficos y visuales que una marca utiliza para identificarse
y diferenciarse.



Resumen

Este trabajo de grado investiga la evolucion de la identidad visual y la imagen de marca de
la indumentaria deportiva comercializada en Medellin durante el periodo 2000-2024. El
problema especifico abordado es la falta de estudios que analicen estos elementos desde
una perspectiva visual, social y de mercado en el contexto local. La investigacion busca
comprender cémo factores culturales, estéticos y de mercado han influido en los cambios
de disefio y en la percepcién publica de un grupo selecto de ocho marcas locales: BFIT,

Racketball, Owfit, Oiio Move, Ethos Active, Vie Sportive, Muv Activewear y Tenfit.

El alcance de la investigacion incluye el analisis de la imagen de marca proyectada,
aplicando el marco conceptual de Norberto Chaves y pardmetros de rendimiento de marca;
la caracterizacion morfoldgica y conceptual de los identificadores visuales (logotipos,
colores, tipografias) segun Chaves y Dondis; la influencia de factores culturales locales
(identidad paisa, emprendimiento) y tendencias sociales (athleisure, cultura fitness,
sostenibilidad); y la documentacién de la evolucion histérica de los logotipos y las razones
de sus posibles cambios. La metodologia empleada fue mixta, combinando analisis
cualitativo de contenido de plataformas digitales y comunicaciéon de marca, con

caracterizacion descriptiva.

Las conclusiones principales indican una fuerte adopcion de tendencias globales de disefio
minimalista y el auge del athleisure como estrategia clave para las marcas locales. Se
observa una diversidad en el posicionamiento, donde cada marca busca proyectar una
imagen distintiva, desde el enfoque en rendimiento (Racketball) hasta la moda accesible
(Owfit), el lujo consciente (Muv Activewear) o el orgullo por la produccién nacional (Tenfit).
La comunicacién de valores como la sostenibilidad y el compromiso social emerge como
un diferenciador importante para algunas marcas. Las plataformas digitales son cruciales
en la construccion de marca. Finalmente, se destaca una tensidn entre la adopcién de un
lenguaje visual universal y la oportunidad de una conexion cultural local mas profunda, asi

como desafios en la documentacion histérica de la identidad visual de marcas emergentes.

PALABRAS CLAVE: DISENO GRAFICO, IDENTIDAD DE MARCA, IMAGEN DE MARCA,
INDUMENTARIA DEPORTIVA, MEDELLIN, ATHLEISURE.



Introduccioén

La identidad visual y la imagen de marca son elementos determinantes en la percepcion y
el posicionamiento de los productos en un mercado competitivo. En el contexto de la
indumentaria deportiva comercializada en Medellin entre los afios 2000 y 2024, se
evidencia una carencia de estudios exhaustivos que analicen la trayectoria y transformacion
de estos componentes cruciales desde una perspectiva visual, social y de mercado. Este
proyecto de investigacion se propone llenar este vacio, aportando al conocimiento del
disefio grafico en el ambito colombiano y estableciendo un precedente para futuras

investigaciones en branding e identidad visual.

La identidad visual de una marca deportiva trasciende su logotipo y colores corporativos;
engloba un conjunto de elementos que buscan establecer una conexién emocional con el
consumidor y reforzar el reconocimiento de la marca. A lo largo del tiempo, las marcas
deportivas han adaptado sus identidades en respuesta a dindmicas culturales, avances
tecnoldgicos y fluctuaciones del mercado, lo que ha resultado en transformaciones
significativas de su presentacion visual. El analisis de estos cambios es fundamental para
comprender el impacto del disefio grafico en la percepcion del consumidor y en la

consolidacion de la identidad de las marcas en Medellin.

La pregunta central que articula esta investigacion es: ¢ Cémo ha evolucionado la identidad
visual y la imagen de las marcas de articulos deportivos comercializadas en Medellin entre
2000 y 2024, considerando factores culturales, estéticos y de mercado? De esta pregunta
principal se desprenden interrogantes secundarios sobre los cambios formales y
conceptuales de la identidad visual, la evolucion de la imagen de marca en el sector, la
influencia de factores socioculturales y las motivaciones detras de las actualizaciones o
modificaciones de logotipos. Estos cuestionamientos permiten un analisis profundo del
entorno operativo de las marcas deportivas y su adaptacion a tendencias tanto globales

como locales.

La relevancia de este estudio radica en la importancia estética y cultural de las marcas
deportivas en la sociedad actual, impactando no solo la economia sino también la identidad

cultural y las tendencias de consumo. Las marcas deportivas reflejan la identidad regional



y las preferencias estéticas de distintas épocas. Su analisis detallado permitira comprender
las dindmicas del disefio y el branding en Medellin, ofreciendo un marco de referencia para
profesionales del sector. Adicionalmente, esta investigacion busca contribuir al desarrollo
de estrategias mas efectivas para la construccion y gestion de marcas deportivas,

mejorando su posicionamiento en el mercado.

El objetivo general de este trabajo es estudiar el comportamiento de la identidad visual y
la imagen de marca de los articulos deportivos en Medellin entre 2000 y 2024,
identificando los factores culturales, estéticos y de mercado influyentes en sus cambios
de disefio. Para lograrlo, se caracterizé la configuracién formal y conceptual de la
identidad visual, se analiz6 la imagen de marca, se identificaron factores socioculturales
impactantes y se examinaron las razones de las actualizaciones de logotipos. Se busco
ademas establecer un marco teérico adecuado para entender la relacion entre disefio

gréfico y percepcion del consumidor en este contexto.

La investigacion se apoya en una revision de antecedentes y se fundamenta en conceptos
clave del disefio gréfico, la identidad visual, el branding y la percepcion del consumidor.
Desde la perspectiva tedrica, se retoman los postulados de Norberto Chaves (p.e€j., Chaves,
2015), particularmente su conceptualizacion de la "Imagen Institucional” —entendida como
el registro publico de los atributos identificadores de un sujeto social y distinta de la
"Identidad Institucional" (interna)—, sus cuatro elementos configuradores del fenémeno
institucional (Realidad, Identidad, Comunicacién e Imagen institucional), y junto con Radl
Belluccia, sus parametros de rendimiento de marca como la correccion estilistica,
compatibilidad semantica, suficiencia, vocatividad y singularidad (Chaves & Belluccia, 2003,
como se discute en la seccion 2.1.2). Se consideran también los aportes de Joan Costa
(p.€j., Costa, 2004), quien define la imagen de marca como un fenédmeno social y enfatiza
la relacion entre el disefio y la percepcion del consumidor. Complementariamente, el
analisis morfolégico y conceptual de los identificadores visuales (logotipos, colores,
tipografias) se nutre de los marcos teéricos de Donis A. Dondis (en obras como La Sintaxis
de la Imagen, referenciada como Dondis, s.f.), abordando la composicién y los elementos

bésicos del lenguaje visual.

En cuanto al estado del arte, si bien se identifica una carencia de estudios exhaustivos que

analicen especificamente la identidad visual y la imagen de las marcas de indumentaria



deportiva comercializadas en Medellin durante el periodo 2000-2024 desde una perspectiva
visual, social y de mercado, la revision de literatura académica, proyectos de grado y
estudios de mercado (abarcando publicaciones principalmente entre 1991 y 2024) en
disciplinas como el disefio grafico, la publicidad y el marketing, ofrece enfoques
metodoldgicos pertinentes. Estas investigaciones previas han abordado la identidad visual
corporativa, la imagen de marca y la percepcion del consumidor en sectores diversos como
el lujo, la moda sostenible y la industria del café. Comunmente emplean metodologias como
el andlisis de contenido de elementos graficos, encuestas para medir la percepcion publica
y estudios de caso comparativos, estrategias que resultan adaptables y valiosas para los

objetivos de la presente indagacion.

Los resultados de este estudio se estructuran para integrar el analisis del problema y los
antecedentes con la evaluacion de los casos especificos de las marcas de indumentaria
deportiva en Medellin, examinando la relacion entre los cambios en la identidad visual, los
factores socioculturales y su impacto en el consumidor. Estos hallazgos se exponen
mediante el desarrollo de cuatro unidades tematicas, a saber: 1) Caracterizacion formal y
conceptual de la identidad visual de las marcas estudiadas, 2) Andlisis de la imagen de
marca desde el disefio grafico, 3) Factores culturales y sociales en la identidad visual e

imagen de marca, y 4) Evolucion de identificadores visuales y razones de cambio.
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1. Metodologia

La presente investigacién empledé un enfoque metodolégico mixto, combinando el
andlisis cualitativo de contenido con la caracterizacién descriptiva para estudiar la
identidad visual y la imagen de marca de la indumentaria deportiva comercializada en
Medellin entre 2000 y 2024.

El estudio se centré en un grupo seleccionado de siete marcas de indumentaria deportiva
con presencia en el mercado de Medellin: BFIT, Racketball, Owfit, Oiio Move, Ethos Active,
Muv Activewear y Tenfit. La seleccion buscé representar una diversidad de propuestas,
desde marcas con trayectoria hasta emprendimientos mas recientes, incluyendo enfoques
en distintos nichos como el rendimiento, la moda (athleisure), la sostenibilidad y el orgullo
por la produccion local.

El proceso investigativo se desarroll6 en las siguientes fases:

1. Revision Documental y Marco Tedrico: se realizd una revision de literatura académica
sobre identidad visual, imagen de marca, branding, disefio grafico y comportamiento del
consumidor, con énfasis en los postulados de tedricos como Norberto Chaves, Joan
Costa y Donis A. Dondis. Se consultaron también estudios previos sobre la industria de

la moda deportiva y andlisis de marca en contextos similares.

2. Recoleccion de Datos: la informacion sobre las marcas seleccionadas se obtuvo
principalmente a través del analisis de sus plataformas digitales (sitios web oficiales,
perfiles en redes sociales como Instagram y/o TikTok). Se examiné la comunicacion
visual (logotipos, paletas de colores, tipografias, fotografia de producto y de estilo de
vida) y los mensajes verbales (esléganes, descripciones de producto, tono de voz) para

comprender como cada marca construye y proyecta su identidad e imagen.

3. Analisis de la Imagen de Marca: se evalud la imagen de marca proyectada por cada una
de las ocho empresas, aplicando el marco conceptual de Norberto Chaves sobre
"Imagen Institucional". Se analizaron los mensajes clave, el tono de voz y la coherencia
de la comunicacién visual con la propuesta de valor de cada marca. Adicionalmente, se

aplicaron adaptaciones de los pardmetros de rendimiento de marca de Chaves y
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Belluccia (correccion estilistica, compatibilidad semantica, suficiencia, vocatividad y
singularidad) para valorar la potencial eficacia de la imagen proyectada. También se
examinaron los procesos promocionales (ofertas, lanzamientos de colecciones,

presencia en redes sociales, comunicacién de valores) como constructores de imagen.

4. Caracterizacion Formal y Conceptual de la Identidad Visual: se realiz6 un analisis
morfolégico y conceptual detallado de los identificadores visuales (principalmente
logotipos) de las marcas estudiadas, utilizando los marcos teéricos de Donis A. Dondis
y Norberto Chaves. Se examinaron componentes como el nombre, la estructura
morfolégica del logo (logotipo, isotipo, imagotipo, isologo), forma, color, textura visual (si
aplicaba), tipografia y el componente iconico (signo/simbolo). Se interpreté la

conceptualizacion visual que cada identidad busca comunicar.

5. Andlisis de Factores Culturales y Sociales: se explor6 la interaccién entre las marcas y
su entorno sociocultural en Medellin (2000-2024), analizando como factores culturales
colombianos y antioquefios (espiritu emprendedor, orgullo local, valores comunitarios) y
tendencias sociales (cultura fitness, auge del athleisure, bienestar, sostenibilidad)

influyen o se reflejan en la identidad visual e imagen de marca.

6. Investigacion de la Evolucion de Logotipos: se intenté documentar la evolucion historica
de los logotipos de las marcas seleccionadas durante el periodo de estudio,
reconociendo los desafios metodolégicos por la limitada disponibilidad de archivos
histéricos publicos para marcas locales o de menor tamafio. Se analizaron posibles
razones estratégicas para redisefios (modernizacion, reposicionamiento), en los casos

donde se pudiera inferir o documentar un cambio.

7. Sintesis y Conclusiones: finalmente, se integraron los hallazgos de todas las fases para
extraer conclusiones sobre la evolucién de la identidad visual e imagen de marca en el

sector, el impacto de factores contextuales y las tendencias predominantes.

Se utilizaron matrices de caracterizaciéon para facilitar el analisis cualitativo de ciertas

particularidades de los identificadores visuales.
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2. Resultados

La ciudad de Medellin se ha consolidado como gran lugar de interés no solo en términos
econdmicos y sociales, sino también como un escenario relevante para la industria de la
moda y el disefio, especificamente, para el mercado de la indumentaria deportiva. Entre los
afios 2000 y 2024, este sector ha experimentado una transformacion notable, impulsada
por un creciente interés en la actividad fisica, la influencia de tendencias globales como el
athleisure, y la consolidacion de la ciudad como un nodo de disefio y confeccion. Este
periodo ha sido testigo de la coexistencia y competencia entre gigantes internacionales del
deporte y un ndimero creciente de marcas locales y nacionales que buscan hacerse un

espacio, configurando un paisaje de consumo complejo y diverso.

2.1 Caracterizacion formal y conceptual de la identidad visual de las marcas
estudiadas

Este capitulo se enfoca en la dimension tangible de la marca: su identidad visual. Se definen
sus componentes clave y se realiza una caracterizacion morfolégica y conceptual detallada
de los identificadores visuales (principalmente logotipos) de las siete marcas estudiadas,

aplicando los marcos teoricos de Donis A. Dondis y Norberto Chaves.
2.1.1 Definicion de identidad visual y sus componentes

Los componentes clave que se analizaran para cada una de las ocho marcas en este

capitulo son:
1. El nombre: es la denominacion verbal de la marca y su clasificacién tipoldgica.

2. ldentificador Grafico Principal (es decir el “Logo”): su estructura morfolégica (logotipo,

isotipo, imagotipo, isologo).
3. Forma: las caracteristicas geométricas u organicas de los elementos del logo.
4. Color: la paleta cromatica especifica utilizada en el logo y sus connotaciones.

5. Textura (Visual): la cualidad superficial simulada en el logo (solo si aplica).
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6. Tipografia: las fuentes utilizadas en el logo y sus caracteristicas estilisticas.
7. Signo/Simbolo: el analisis del componente iconico del logo (si existe).
2.1.2 Caracterizacion morfolégica detallada de los identificadores visuales

A continuacién, se realiza un analisis morfolégico detallado de los identificadores visuales
de las ocho marcas, basado en la observacion de sus representaciones en las plataformas

digitales y aplicando las categorias teéricas pertinentes (Anexo 1).
Interpretacion de la conceptualizacién visual

Sintetizando el analisis morfolégico, podemos interpretar el concepto central que cada

identidad visual busca comunicar:

e BFIT: busca un equilibrio entre fuerza/modernidad (tipografia BFIT) y feminidad/cercania
(mono espaciado "Ropa Deportiva"), conceptualizando una marca deportiva para
mujeres que es a la vez potente y accesible.

e Racketball: comunica especializacion deportiva, dinamismo y modernidad a través de
un imagotipo directo y una estética limpia, conceptualizando una marca enfocada en el

rendimiento dentro de su nicho.

o Owfit: conceptualiza la diversidad, la moda y la energia. Su logo-simbolo abstracto
permite flexibilidad, mientras que la explosion de colores y texturas en sus productos

comunica variedad y tendencia.

e Qiio Move: transmite fluidez, minimalismo y estilo contemporaneo a través de un
logotipo puro en mindsculas, conceptualizando una marca athleisure chic y

descomplicada.

e Ethos Active: comunica elegancia, minimalismo y un enfoque holistico (activo +
bienestar). Su logotipo puro y tipografia limpia conceptualizan una marca sofisticada y

moderna para la mujer activa.

e Muv Activewear: conceptualiza el lujo accesible, la energia y la positividad. Su logo
limpio y tipografia moderna, combinados con colores vibrantes en la comunicacion,

buscan transmitir una experiencia premium pero alegre y consciente.
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e Tenfit: comunica solidez, rendimiento, dinamismo y orgullo colombiano. Su logo-simbolo
abstracto y tipografia fuerte, junto a su mensaje de producto nacional, conceptualizan

una marca confiable y establecida en el mercado local.

La estrategia de naming parece inclinarse hacia términos cortos, sonoros y a menudo
abstractos o evocativos, en lugar de descriptivos literales o con referencias culturales
explicitas. Esta eleccién podria buscar facilitar la recordacion (pregnancia, segin Chaves) y
proyectar una imagen mas internacional o versatil, capaz de trascender el contexto
puramente local, aunque potencialmente sacrificando una conexién cultural mas directa que

marcas como Tenfit si capitalizan al enfatizar su origen colombiano.

En general, se observa una tendencia predominante hacia el minimalismo y la modernidad
en las identidades visuales de estas marcas locales. La eleccion frecuente de logotipos puros
0 imagotipos con elementos abstractos sugiere una alineacioén con tendencias globales de
disefio de marca, buscando quizas una mayor versatilidad en aplicaciones digitales y una

estética contemporanea que pueda competir visualmente en un mercado amplio.

2.2 Anédlisis de la imagen de marca desde el disefio grafico

Este capitulo se dedica a evaluar la imagen de marca que las ocho empresas de
indumentaria deportiva seleccionadas proyectan en el mercado de Medellin, analizando
cdmo su comunicacion visual y sus estrategias promocionales construyen esta percepcion

publica, a la luz del marco teérico de Norberto Chaves.
2.2.1 Definicion de imagen de marca

Para comprender adecuadamente el andlisis que se realizara, es fundamental partir de la
conceptualizacion de Norberto Chaves sobre la "Imagen Institucional” (término que utiliza
de forma analoga a "Imagen de Marca" o "Corporativa"). Chaves define la imagen
institucional no como una propiedad perteneciente a la entidad, sino como un fenémeno de
la percepcion publica, dice, es el "registro publico de los atributos identificadores" de un
sujeto social. Se trata de la "lectura publica" o la interpretacién que la sociedad, o
segmentos especificos de ella, construye sobre una institucion, ya sea de manera

espontanea o como resultado de las acciones para comunicar de esta misma.
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Chaves distingue esta Imagen (externa, subjetiva, una representacion en la mente del
publico) de la Identidad Institucional (interna, un fenbmeno de la conciencia, el conjunto
de atributos que la institucion asume como propios). Aunque distintas, ambas estan

intrinsecamente relacionadas a través de la comunicacion.

El autor propone un esquema conceptual basado en cuatro elementos que configuran el

fendmeno institucional y, por ende, su imagen:

e Realidad institucional: son los hechos objetivos que caracterizan a la entidad: su

estructura, funcionamiento, productos/servicios, situacién financiera, impacto social, etc.

¢ Identidad institucional: como se menciond, es la autopercepcién de la entidad, el

"discurso de identidad" que se genera internamente.

e Comunicacion institucional: es el conjunto de todos los mensajes emitidos por la
entidad, de forma voluntaria (publicidad, relaciones publicas, disefio) o involuntaria
(comportamiento de empleados, estado de las instalaciones, calidad del producto). Toda

accion perceptible comunica algo sobre la identidad.

¢ Imagen institucional: la percepcion, interpretacion y valoracién que los publicos hacen

de la entidad, formada a partir de la interaccién con su realidad y su comunicacion.

La comunicacién juega un papel mediador crucial. Es a través de los mensajes emitidos
(incluyendo el disefio grafico, la publicidad, las promociones, la experiencia de compra, etc.)
que la entidad proyecta aspectos de su identidad y realidad, buscando influir en la imagen
que se forma en la mente del publico. Sin embargo, la imagen final no es controlada

totalmente por el emisor, ya que depende de la interpretacion del receptor.

Chaves también sefiala que la funcién primordial de la imagen es producir un "efecto de
realidad". La imagen busca generar en el publico un estado de certidumbre, donde la

percepcion sobre la entidad se asume como la realidad misma, aungue sea una construccion.
Evaluacién de laimagen proyectada por las 7 marcas

A continuacion, se evalla la imagen que cada una de las ocho marcas de indumentaria

deportiva (BFIT, Racketball, Owfit, Oiio Move, Ethos Active, Vie Sportive, Muv Activewear,
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Tenfit) parece proyectar en el mercado de Medellin, basandose en el andlisis de su
comunicacion visual y promocional observable en sus plataformas digitales (sitios web,

perfiles de Instagram y/o TikTok cuando aplique) durante el periodo relevante.

Tranquila,

+ Jo estas
bhaciendo

, 1 L = Lo mejor
Mayoristas BFIT que puedes

no te desanimes

BFIT, una marca creadora para distribuidores mayoristas como td .

Existe una gran cantidad de mujeres a las cuales les encantaria conocer  lucir las prendas originales de BFIT, y ti puedes
ser el puente que conecte a la marca con estas personas siendo parte de los Mayoristas de ropa deportiva BFIT.

Bfit es una marca productoray de i la ciudad lin ~
Colombia. Queremos ofrecerte una atenci6n personalizada, es por eso que nuestra linea de Whatsapp 3003336001 se
encuentra habilitada para solucionar todas tus dudas en el p de compra al por mayor y di de nuestra ropa

deportva @Dbfit_ropadeportiva

Figura 1: Fotografia, tono comunicativo y oferta mayorista de BFIT.
Fuentes: Instagram @bfit_ropadeportiva, bfitropadeportiva.com. Recuperado el 3 de mayo de 2025.

BFIT Proyecta una imagen centrada en la mujer activa y moderna que busca la superacion
personal. Su comunicacién visual utiliza modelos femeninas en poses dindmicas,
destacando la estética y el ajuste de las prendas (especialmente leggings y tops). El tono
de voz es inspirador y cercano, utilizando expresiones como "los mejores que hay", "super
recomendados", "divinos". Mensajes clave giran en torno a la calidad, la comodidad y el
disefio ("Destaca en cada Entrenamiento”). La oferta de colecciones especificas (Spring,
Deluxe, Club Life, Seamless) y la opcion de venta mayorista sugieren una marca
establecida y con cierta ambicién comercial. La imagen general es de feminidad,

modernidad y motivacién para el fithess (fig. 1).
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Performance

Figura 2 : Fotografia, tono comunicativo y propiedades de la ropa de Racketball.
Fuentes: Instagram @racketballoficial, racketball.com.co. Recuperado el 3 de mayo de 2025.

Racketball comunica una imagen de tecnologia, rendimiento y especializacién deportiva. El
énfasis en tecnologias textiles (antibacterial, secado rapido, proteccién UV) y disefios
funcionales apunta a un consumidor que valora el desempefio. La estructuracién de su
oferta en colecciones con nombres conceptuales fuertes (Elite, Vigor, Excelsior, Elemental,
Introspeccién, Propésito) construye una narrativa de superacion, fuerza interior y dedicacion
al deporte. El tono de voz es inspirador y técnico, describiendo las caracteristicas y
beneficios de las prendas. Su amplia presencia fisica en centros comerciales de Medellin y
Bogota proyecta una imagen de marca consolidada y accesible en el segmento medio-alto
del mercado deportivo (fig. 2).
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Sale!

Grape Metallic OWfit Leggings

WELCOME TO OWFIT! BUY OVER $100 AND GET FREE SHIPPING IN UNITED STATES

'WHOLESALERS ANNOUNCEMENTE:

ear distributor of your local area, bringing new

). Increase your local recognition

Contact now OWfit U
corner) or write via

us your questions and propositio

Figura 3: Fotografia, acabados de las prendas y venta mayorista internacional de Owfit.
Fuente: owfit.com. Recuperado el 3 de mayo de 2025.

Owfit proyecta una imagen de variedad, estilo y accesibilidad, con un fuerte componente de
moda. Destaca por su amplia gama de colores y, especialmente, por sus prendas con
acabados metalizados, alinedndose con tendencias audaces. El tono de voz parece
energético y orientado a la venta (uso frecuente de "BUY NOW"). Mensajes clave resaltan
la calidad, el precio asequible y la idoneidad para yoga y workouts. La presencia de un sitio
web especifico para EE.UU. y la mencion de distribucion mayorista internacional sugieren

una ambicion de expansion global. La imagen general es juvenil, moderna, fashion-forward
y versatil (fig. 3).
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Figura 4: Fotografia, acabados de la ropa y mensajes comunicativos de QOiio.
Fuente: oiiomove.com. Recuperado el 3 de mayo de 2025.

Oiio Move proyecta una imagen de estilo, comodidad y movimiento fluido. Se posiciona
como una marca de activewear y athleisure, enfatizando la fusiéon de funcionalidad y
estética. EI mensaje "Made to move" encapsula esta filosofia. La estrategia de lanzar
colecciones capsula con inspiraciones tematicas sugiere un enfoque en la novedad y la
exclusividad dentro de una estética cuidada. Su ubicacion fisica en una zona reconocida de

Medellin (Calle 10b #35-8) puede contribuir a una imagen de marca urbana y chic (fig. 4).
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WOMAN LED SMALL BATCH PRODUCED LOCAL PRODUCT

Figura 5: Enfoque, fotografia y productos de Ethos Activewear.
Fuente: ethosactive.shop. Recuperado el 3 de mayo de 2025.

Ethos Active posee una imagen de marca sofisticada, funcional y orientada al bienestar
integral de la mujer moderna. El énfasis en la alta compresién ("High compression
activewear is our thing") y la produccién en pequefios lotes comunica calidad y exclusividad.
Se posiciona claramente en el espacio athleisure, buscando "conectar la ropa deportiva y
la ropa casual". El ser una marca liderada por mujeres ("woman-led") y la inclusion de una
categoria "Beauty & Wellness" refuerzan una imagen holistica y empoderadora. El tono de
voz es elegante y seguro. La ubicacion de su tienda fisica en Bogota sugiere un alcance

nacional (fig. 5).
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MUV ACTIVEWEAR

LO NUEVO

SOSTENIBILIDAD

{CREEMOS EN LOS PEQUENOS CAMBIOS! POR ESO, CADA UNO DE NUESTROS PROCESOS ESTA COMPROMETIDO A PROMOVER UN MUNDO
MAS SOSTENIBLE.

. Nuestras bolsas son de maiz para dejar a un lado el plastico de un solo uso.

N

En nuestras instalaciones, promovemos el reciclaje, apartando todos los empaques, botellas, entre otras cosas, para
que estas terminen cumpliendo un propdsito.

Lol

Nos enfocamos en crear prendas que perduren en el tiempo, atemporales y de calidad con la finalidad de no promover
el consumo inconsciente y produccion excesiva.

4. Nuestros “desperdicios” de tela son re utilizados, y de la mano de |a fundacién GRIT, creamos piezas Unicas hechas por
mujeres cartageneras.

iCambios pequefos que llevan a grandes resultados y MUV se compromete a ser parte de esto!

Figura 6: Fotografia, mensajes comunicativos y prendas de Muv Activewear.
Fuente: co.muvactivewear.com. Recuperado el 3 de mayo de 2025.

Muv Activewear se posiciona como una marca de "ropa deportiva de lujo”, buscando inspirar
comodidad y felicidad. Su comunicacion visual (observable en @muv.active) presenta
estilos alegres y llenos de color. Mensajes clave giran en torno a la alta calidad y la
capacidad de sentirse comoda y segura. Muv Activewear destaca por su compromiso con
la sostenibilidad, utilizando empaques de maiz, reutilizando desperdicios de tela con la
fundacién GRIT y ofreciendo plantar un arbol por cada compra. Esto construye una imagen

de marca consciente, vibrante y premium (fig. 6).
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g; PRODUCTO 100%

COLOMBIANO
Producto 100% colombiano, de alta calidad
y autenticidad, apoyando la producciéon

nacional.

R
RE

INFERIOR SUPERIOR INFERIOR
R HOMBRE

Figura 7: Mensaje de producto 100% Colombiano, fotografia e indumentaria de Tenfit.
Fuente: tenfit.co. Recuperado el 3 de mayo de 2025.

Tenfit proyecta una imagen de marca establecida, confiable y orgullosamente colombiana.
Con més de 20 afios de experiencia, comunica tradicién y conocimiento del mercado. El
mensaje central es "Producto 100% colombiano, de alta calidad y autenticidad", apelando
al orgullo nacional y a la valoracién de la produccién local. Ofrece una amplia gama de
productos para hombre, mujer y nifios, sugiriendo versatilidad y un enfoque familiar. La
comunicacion de precios competitivos y la opcién mayorista refuerzan una imagen de

accesibilidad y solidez comercial. El tono general es directo, funcional y seguro (fig. 7).
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2.2.2 Aplicaciéon de parametros de rendimiento de marca

Para este apartado se evalla la potencial eficacia de la imagen proyectada por estas
marcas utilizando una adaptacion de los parametros de rendimiento que Norberto
Chaves y Raul Belluccia (2003) exponen en su obra La marca corporativa: gestion y
disefio de simbolos y logotipos. Estos parametros, originalmente pensados para evaluar
marcas graficas (logos), pueden extenderse heuristicamente para analizar la
coherencia, efectividad y funcionalidad de la comunicacién visual y la imagen de marca

en conjunto.
Correccion estilistica

¢ El estilo visual general (web, redes sociales, fotografia) es coherente con la personalidad
de marca que se busca proyectar y con las expectativas del sector deportivo/athleisure?

La mayoria de las marcas (BFIT, Racketball, Owfit, Oiio Move, Ethos Active, Muv
Activewear, Tenfit) presentan un estilo visual moderno y cuidado en sus plataformas
digitales, coherente con el sector. Ethos Active y Muv Activewear destacan por una estética
particularmente pulida y premium. Tenfit, aunque funcional, podria percibirse con un estilo
gréfico ligeramente menos contemporaneo en comparacion con algunas de las marcas mas
nuevas. Vie Sportive requeriria un analisis visual mas profundo para evaluar su coherencia

estilistica con su mensaje de bienestar y sostenibilidad.
Compatibilidad semantica

¢cLos elementos visuales (colores, imagenes, disefio) y los mensajes verbales son

coherentes entre si y no generan contradicciones con la identidad proyectada?

En general, se observa una buena compatibilidad semantica. Por ejemplo, Racketball utiliza
imagenes de alto rendimiento que refuerzan su mensaje tecnolégico. Ethos Active combina
imagenes de ejercicio con un estilo de vida wellness, alineado con su propuesta. Muv
Activewear usa colores vibrantes que coinciden con su mensaje de alegria. Una posible
area de mejora podria ser asegurar que las imagenes y el disefio reflejen consistentemente

el nivel de "lujo" que Muv Activewear proclama.
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Suficiencia

¢La comunicacion visual y los mensajes proporcionan la informacion necesaria y los
estimulos adecuados para construir la imagen deseada, sin redundancias innecesarias ni

carencias significativas?

La mayoria de las marcas parecen comunicar sus atributos clave de forma suficiente.
Marcas como Racketball y Ethos Active son explicitas sobre las caracteristicas técnicas o
de composicion. Otras como BFIT y Owfit se centran mas en la variedad y el estilo. Marcas
con un fuerte componente de valores (Vie Sportive, Muv Activewear) logran comunicar su

enfoque en sostenibilidad o bienestar, lo cual es suficiente para diferenciarlas.
Vocatividad

¢La comunicacién visual general (disefio web/social, fotografia de producto y de estilo de
vida) logra captar la atencion del pablico objetivo en un entorno digital saturado?

Marcas con elementos visuales distintivos como los acabados metalizados de Owfit , los
colores vibrantes de Muv Activewear, o la estética sofisticada de Ethos Active
probablemente tengan una alta vocatividad. El uso activo y cuidado de Instagram por parte
de varias marcas es una estrategia clave para aumentar la vocatividad en plataformas
relevantes. La comunicacion de Racketball, centrada en colecciones conceptuales, también

puede generar interés.
Singularidad

¢La imagen proyectada y la comunicacion visual logran diferenciar claramente a la marca
de sus competidores directos (otras marcas locales) e indirectos (marcas internacionales)

en el mercado de Medellin?

La singularidad varia. Tenfit se diferencia claramente por su énfasis en ser "Producto 100%
colombiano” y su larga trayectoria. Vie Sportive y Muv Activewear se distinguen por su
fuerte enfoque en sostenibilidad y/o bienestar consciente. Ethos Active se posiciona en un
nicho premium de alta compresion y wellness. Marcas como BFIT, Owfit y Oiio Move,
aunque con estilos propios, podrian enfrentar un mayor desafio para diferenciarse

claramente entre si y de otras marcas athleisure, dependiendo fuertemente de la ejecucion
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de su disefio y comunicacion. Racketball se diferencia por su enfoque tecnoldgico y

colecciones conceptuales.

Andlisis de procesos promocionales en la construccion de imagen

Las estrategias y tacticas promocionales empleadas por estas marcas no solo buscan

impulsar las ventas, sino que también son herramientas fundamentales en la construccion

y el refuerzo de su imagen de marca.

Ofertas y descuentos: la comunicacion frecuente de ofertas (ej. "SALE" en BFIT, Owfit,
Oiio Move, Ethos Active, Muv Activewear; descuentos especificos) puede construir una
imagen de accesibilidad y oportunidad, aunque un uso excesivo podria diluir la imagen

premium si no se gestiona bien.

Lanzamiento de colecciones: la creacion y promocion de colecciones tematicas o
estacionales (e]. "Coleccion Spring" de BFIT, "Elite" o "Vigor" de Racketball , "Espresso"
de Owfit, capsulas de Oiio Move) es una estrategia clave para generar novedad, mantener
el interés del consumidor y reforzar aspectos especificos de la identidad de marca.

Presencia en Redes Sociales: el uso activo de plataformas como Instagram y TikTok es
fundamental para construir la imagen de marca en el contexto actual. Estas plataformas
permiten una comunicacion mas directa, visual y frecuente, mostrando las prendas en uso,
compartiendo el estilo de vida asociado a la marca, interactuando con la comunidad y
utilizando contenido generado por usuarios (#BEACTIVE de Ethos, menciones en TikTok).
Esta estrategia es vital para conectar con segmentos demograficos mas jévenes y
construir una imagen dinamica, cercana y actualizada. La fuerte presencia observada en
estas plataformas evidencia su rol estratégico no solo como canal de venta sino como

constructor de imagen para estas marcas locales en Medellin.

Marketing de Influencers y Colaboraciones: aunque no se detalla extensamente en
los fragmentos, la colaboracion con influencers o figuras relevantes del deporte/fitness
local es una tactica promocional comdn que impacta fuertemente la imagen, asociando
la marca a ciertos valores, estilos de vida o niveles de rendimiento. Las colaboraciones
con influencers o0 modelos para sacar lineas son un ejemplo de como estas alianzas

pueden reforzar un posicionamiento especifico
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e Comunicacién de Valores (Sostenibilidad, Produccion Local): la promocién activa de
valores como la sostenibilidad (Muv Activewear) o el origen colombiano (Tenfit) funciona
como una estrategia promocional que construye una imagen de marca consciente, ética o

patridtica, buscando conectar con consumidores que comparten dichos valores.

Resulta interesante notar que, si bien la sostenibilidad es una tendencia de mercado
creciente y un punto fuerte para algunas marcas analizadas, otras como BFIT, Racketball
u Owfit no parecen destacarla prominentemente en su comunicacién principal. Esta
aparente omision podria representar una oportunidad estratégica no aprovechada para
fortalecer su imagen de marca frente a consumidores cada vez mas conscientes, o0 quizas
una decision deliberada de enfocar su comunicacion en otros atributos como el estilo, el
rendimiento o la variedad. Esta divergencia en la comunicacién de la sostenibilidad podria
influir en la percepcién comparativa de las marcas y su atractivo para diferentes segmentos

del mercado paisa (Tabla 1).
Tabla 1: Evaluacion comparativa de la imagen de marca proyectada de las marcas analizadas.

‘ Tabla 1. Evaluacién Comparativa de la Imagen de Marca Proyectada

Marca Mensajes Clave / Tono ion Py Estrategias Promocionales Clave
Chaves)
s Estilo: Coherente.
7 “Mejor version”, calidad, Semantica: Coherente.
comoidad, diseo / Femenina, Moderna, Motivadora | Suficiencia- Adecuada (foco estilo/calidad) Colecciones (Spring, Seamiess), Redes Saciales (Instagram), Ofertas, Venta Mayorista
Inspirador Vocatividad: Ala (visual).
P Singularidad. Moderada.
Estilo: Coherente
Tecnologfa, rendimiento, Seméntica: Coherente.
rackefball® colecciones / Inspirador, Tecnolégica, Deportiva, Suficiencia: Alta (foco técnico). Calecciones Conceptuales (Eitte, Vigor), Tecnologia Textil, Presencia Fisica, Redes Sociales.
o Consolidada, Serna
Técnico N Vocatividad: Moderada-Alta (colecciones)
Singularidad: Ata
Estilo: Coherente.
Semantica: Coherente.
. Variedad, estilo, metalizados,  Juvenil, Fashion-forward, Versatil, Suficiencia: Adecuada (foco Variadad (colores, acabados), Ofertas, Presencia Internacional (US), Venta Mayorista
asequibiidad / Energético Audaz variedad/esfilo)
Vocatividad: Alta (metaiizados).

Singularidad. Moderada.

Estilo: Coherente.

oo
Estio, comodidad, Seméntica Coherente.
movimiento, athleisure / U”’Ea”"’~ Estiizada, I”““"‘ Suficiencia: Adecuada Colecciones Cépsula, Posicionamiento Athleisure, Tienda Fisica (Medellin).
Modermo, Chic ekisne (coosties) Vocatividad: Moderada-Alta (disefio)

Singularidad: Moderada-Alta

Estilo: Muy Coherente.
Seméntica: Muy Coherente
Alta compresion, wellness, | Premium, Funcional, Holistica, Suficiencia: Alta (foco Enfasis e Alla Compresion, Categoria Wellness, Marca "Woman-Jed”, Pequefios Lotes, Tienda (Bogobd).
mujer modemna / Sofisticado Empoderadora ‘compresion/welliness)
Vocatividad: Alta
Singularidad: Afta.

. o~
o - Estilo: Coherente.
- T 7 Seméntica: Coherente.
11[ '[/,7 Lujo, comodidad, felicidad, Premium, Consciente, Alegre, Sulicienci: Alta (foco Po "Lujo", St (empaque, fundacion, arbol), Redes Sociales (Instagram)
+ / 3 sostenibilidad / Vibrante Segura b A (o s
“» ¥ Singularidad: Muy Alta

Estilo: Funcional
- — Producto Colombiano, Seméntica. Muy Coherente.
"EN F g 7‘}' caiided, rendimiento / Directo, | | Establecida, Confiable, Suficiencia: Alta (foco origen/calidad). Enfasis *Producto Colombianc®, Larga Trayectoria, Amplia Gama (H/MIN), Precios/Venta Mayorista
oy Nacionalista, Funcional, Accesible
Confiable Vocativdad Moderada

Singularidad: Muy Alta (origen)
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2.3 Factores culturales y sociales en la identidad visual e imagen de marca

Este capitulo explora la interaccion entre las marcas de indumentaria deportiva estudiadas
y su entorno sociocultural en Medellin durante el periodo 2000-2024. Se analiza cédmo
factores culturales especificos de Colombia y Antioquia, asi como tendencias sociales
relacionadas con el deporte y la moda, influyen o se reflejan en la identidad visual y la
imagen de marca de BFIT, Racketball, Owfit, Oiio Move, Ethos Active, Vie Sportive, Muv

Activewear y Tenfit.
2.3.1 Influencia de factores culturales (colombianos y paisas)

La cultura colombiana, y en particular la identidad regional "paisa" caracteristica de Antioquia
y Medellin, posee rasgos distintivos que potencialmente pueden permear las estrategias de
marca de las empresas locales. Valores como un fuerte espiritu emprendedor, la innovacion,
la resiliencia ante la adversidad, el orgullo por el trabajo duro, un marcado sentido de
comunidad y la hospitalidad son frecuentemente asociados con la cultura paisa.

Al analizar las marcas estudiadas, se observan distintos grados de conexién con estos

elementos culturales:

o Reflejo del emprendimiento y la innovacion: la mera existencia y proliferacion de
estas marcas locales en un mercado competitivo puede interpretarse como un reflejo del
dinamismo emprendedor paisa. Marcas como Tenfit, con mas de 20 afios en el mercado,
evidencian resiliencia y capacidad de adaptacion. Otras, como Owfit o Ethos Active,
muestran ambiciébn al expandirse 0 posicionarse en segmentos especificos

(internacional, premium).

e Apelacion al orgullo local/nacional: Tenfit es la marca que mas explicitamente
capitaliza este factor, posicionandose como "Producto 100% colombiano”. Este mensaje
busca generar una conexion directa con consumidores que valoran la produccion
nacional y el apoyo a la industria local, un rasgo que puede resonar fuertemente en una

region con una identidad tan marcada.

e Valores comunitarios y sociales: Vie Sportive, al destacar que sus prendas son

producidas en Colombia por mujeres cabeza de familia, conecta directamente con valores
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de solidaridad y apoyo comunitario, un aspecto relevante en la cultura local. Muv Activewear,
a través de su colaboracion con la fundacién GRIT en Cartagena para reutilizar residuos

textiles, también demuestra un compromiso social que puede ser valorado.

Narrativa de transformacion: la historia reciente de Medellin esta marcada por una
profunda transformacion social y cultural, a menudo simbolizada como el paso "de oruga
a mariposa”. Si bien ninguna marca parece evocar directamente esta narrativa en su
branding visual principal, el enfoque en la superacion personal (BFIT: "mejor version”),
la fuerza interior (Racketball: "Vigor”) o la transformacién a través del amor propio (Self
and Others) podria conectar implicitamente con este espiritu de resiliencia y progreso

caracteristico de la ciudad.

Limitaciones en referencias visuales explicitas: a pesar de la riqueza cultural paisa, un
patron observado (y mencionado en el Capitulo 2) es la tendencia hacia estéticas visuales
mas globalizadas y minimalistas en los nombres e identificadores visuales de la mayoria de
las marcas analizadas. Hay pocas referencias explicitas a simbolos, colores o iconografia
tradicional antioquefia en sus identidades visuales centrales. Esto podria interpretarse como
una estrategia deliberada para lograr una mayor aceptacion en mercados amplios 0 una
simple adopcion de tendencias de disefio internacionales dominantes. Sin embargo,
también podria representar una oportunidad perdida para establecer una conexién cultural
mas profunda y diferenciada con el consumidor local, especialmente frente a la
homogeneizacion visual que a veces imponen las tendencias globales. Existe una tensién
palpable entre la fuerte identidad local del contexto y la aparente preferencia por un lenguaje

visual mas universal en el branding de varias de estas empresas.

2.3.2 Influencia de factores sociales

El entorno social de Medellin, caracterizado por una vibrante cultura deportiva y la

adopcion de tendencias de moda globales, ejerce una influencia significativa en las

marcas estudiadas.

Cultura fitness y deportiva local: Medellin se consolida como un centro de fitness y
bienestar. El crecimiento de disciplinas como el running, el ciclismo, el entrenamiento

funcional, el crossfit y, mas recientemente, el padel, crea una demanda especifica de
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indumentaria. Marcas como Racketball, con sus colecciones conceptuales para
diferentes tipos de entrenamiento, o Tenfit, con su amplia oferta, buscan satisfacer esta
demanda diversa. El apoyo del INDER a nuevas tendencias también abre nichos para

marcas que se enfoquen en deportes emergentes.

Auge del athleisure y streetwear: esta es quizas la tendencia social con mayor
impacto visible en las marcas analizadas. La demanda de ropa que sea funcional
para el deporte, pero también comoda y estilosa para el uso diario es un motor clave.
Marcas como BFIT, Owfit , Oiio Move , Ethos Active y Muv Activewear se posicionan
claramente dentro del athleisure. Ofrecen leggings, tops, hoodies y otras prendas
disefiadas con una estética cuidada que trasciende el gimnasio, adaptandose a un
estilo de vida urbano y moderno, influenciado también por el streetwear. Esta fuerte
adopcién del athleisure puede considerarse una estrategia fundamental para las
marcas locales. Les permite diferenciarse de los gigantes internacionales (como Nike
o Adidas), que a menudo dominan el segmento de alta tecnologia para rendimiento
puro. Al centrarse en la versatilidad, el confort y el estilo aplicables al dia a dia, estas
marcas medellinenses pueden conectar con un amplio segmento de consumidores
gue buscan funcionalidad sin sacrificar la moda, encontrando asi un nicho valioso y

competitivo en el mercado local.

Bienestar (wellness) y movimiento consciente: mas alla del simple ejercicio,
existe una creciente conciencia sobre el bienestar integral, que incluye la salud
mental, la conexidn cuerpo-mente y practicas como el yoga y el pilates. Marcas como
Vie Sportive capitalizan directamente esta tendencia, enfocando su comunicacién en
el "movimiento consciente" y el "mindfulness"”. Ethos Active, con su categoria "Beauty
& Wellness”, también se alinea con esta visién holistica. Self and Others, con su
mensaje de "moverse con amor”’, conecta con la dimensidn emocional y de

autoaceptacioén del bienestar.

Sostenibilidad como factor social: como se menciond, la demanda de sostenibilidad
es una tendencia social y de consumo creciente. Marcas como Vie Sportive y Muv
Activewear, que integran y comunican activamente practicas sostenibles, responden a

esta preocupacion social y la utilizan como un pilar de su imagen de marca.
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2.3.3 Analisis Integrado (2000-2024)

A lo largo del periodo 2000-2024, es plausible inferir que la influencia de estas tendencias
ha ido en aumento. El athleisure ha pasado de ser un nicho a una categoria dominante. La
conciencia sobre la sostenibilidad se ha intensificado significativamente en la Gltima década.
La cultura fitness de Medellin ha continuado su expansion y diversificacion. Las marcas
estudiadas, especialmente las fundadas mas recientemente dentro de este periodo,
parecen haber nacido ya inmersas en estas tendencias, adoptandolas como parte integral
de su propuesta de valor (especialmente el athleisure y la digitalizacion). Marcas mas
antiguas como Tenfit han tenido que adaptarse y evolucionar para mantener su relevancia
frente a estos cambios sociales y de mercado. La forma en que cada marca ha navegado
y respondido a estas olas de cambio cultural y social ha sido clave en la configuracion de
su identidad e imagen actual (Tabla 2).

Tabla 2: Andlisis de influencia de factores culturales y sociales en las marcas estudiadas.

BEIT Implicito (Emprendimiento, Medellin)

3 Fi /1
Ausencia de refs. visuales explicitas. Geosral Fimess/Cym

Fuerte (Athleisure) Ausente / No comunicado prominentemente:

Implicito (Emprendimiento, Expansion)

Racketball

Ausencia de refs. visuales explicitas.

General Fitness/Training, Running

Moderada (Mas técnico, pero con estilo)

Ausente / No comunicado prominentemente.

Owfit

Implicito (Emprendimiento, Expansién Intl.)
Ausencia de refs. visuales explicitas.

General Fitness/Gym, Yoga

Fuerte (Athleisure, Fashion-forward)

Ausente / No comunicado prominentemente

Oiio Move

implicito (Emprendimiento, Medellin)
Ausencia de refs. visuales explicitas.

General Fitness/Movimiento

Muy Fuerte (Athleisure)

Ausente / No comunicado prominentemente

Ethos Active

Implicito (Emprendimiento, Woman-led)
Ausencia de refs. visuales explicitas.

General Fitness/Training

Muy Fuerte (Athleisure)

Fuerte (Weliness) / Bajo
(Sostenibilidad no destacada).

Muv Activewear

implicito (Emprendimiento)
Explicito (Fundacion GRIT - Social)

General Fitness/Lifestyle

Muy Fuerte (Athleisure de Lujo)

Fuerte (Sostenibilidad) / Moderado
(Bienestar implicito)

Explicito ("Producto 100% Colombiano", Trayectoria) Moderada

Amplia Gama . menos enfocado en tendencia)

Tenfit mplicito (Resiliencia) .

Ausente / No comunicado prominentemente.

2.4 Evolucion de identificadores visuales y razones de cambio

Este capitulo aborda la dimension histérica de la identidad visual, investigando la posible
evolucion de los identificadores visuales de las marcas seleccionadas durante el periodo
2000-2024. Se analizan las evidencias encontradas sobre redisefios, las posibles razones

estratégicas detras de estos cambios y su impacto potencial en la percepcion de la marca.
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2.4.1 Investigacion y documentacién de la evolucién histérica (2000-2024)

La documentacion de la evolucion histérica de las marcas graficas estudiadas,
especialmente para empresas locales, emprendimientos o marcas de menor tamafio,
presenta desafios metodologicos significativos debido a la limitada disponibilidad de
archivos histéricos publicos y registros de marca facilmente accesibles. A diferencia de las
grandes corporaciones multinacionales, cuya historia visual suele estar mejor
documentada, rastrear los cambios en los identificadores visuales de las marcas estudiadas
requiere un esfuerzo de investigacion especifico (trabajo de campo en cada empresa) y, en

muchos casos, la informacion puede ser fragmentaria o inexistente.

La dificultad para encontrar evidencia concreta de la evolucion de los identificadores visuales para

varias de estas marcas locales es, en si misma, un hallazgo relevante. Podria indicar que:

1. Muchas de estas marcas son relativamente jovenes, fundadas dentro del periodo 2000-
2024, y aun no han pasado por ciclos completos de redisefio estratégico.

2. Existe una falta de gestion de marca histérica documentada y accesible publicamente,
algo comuan en empresas de menor tamafio o emprendimientos que pueden no priorizar
el archivo histérico de su identidad visual o no tener la misma visibilidad mediética que

las grandes corporaciones.
2.4.2 Analisis de las posibles razones de los redisefios (solo si aplica)

En los casos donde se pudiera identificar un redisefio (como hipotéticamente sucede con
Tenfit), el andlisis de las razones subyacentes se basaria en inferencias estratégicas,

considerando el contexto del mercado y las teorias de gestién de marca:

e Modernizacién: una razén primordial para redisefiar una marca grafica antigua es
actualizar su estética para que se perciba como contemporaneo y relevante para las
nuevas generaciones de consumidores. Un identificador visual que luce anticuado puede

afectar negativamente la percepcion general de la marca.

e Reposicionamiento estratégico: si una marca cambia su enfoque de mercado, amplia.
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3. Conclusiones

Se evidencia que el mercado de indumentaria deportiva en Medellin, entre 2000 y 2024,
ha experimentado una notable evolucién, marcada por la convergencia de tendencias
globales y dinamicas locales, un hallazgo central es la fuerte adopcién de estéticas de
disefio minimalistas y contemporaneas por parte de las marcas locales. Esta inclinacién
hacia logotipos puros, imagotipos con elementos abstractos y tipografias limpias sugiere
una bUsqueda por alinearse con las tendencias internacionales del disefio de marca. Esta
estrategia puede facilitar la versatilidad en aplicaciones digitales y proyectar una imagen
moderna y competitiva, también plantea una tensién con la oportunidad de establecer una
conexion cultural mas profunda con el consumidor local, que podria sentirse mas

identificado con referencias visuales a la identidad paisa o colombiana.

El auge del athleisure se consolida como un factor determinante en la configuracion de la
oferta de las marcas analizadas. La capacidad de fusionar funcionalidad deportiva con
estilo para el uso diario se presenta como una estrategia clave para diferenciarse de los
gigantes internacionales y conectar con un segmento de consumidores que priorizan la

versatilidad y la comodidad sin sacrificar la moda.

Se observa una diversidad en las estrategias de posicionamiento de marca. Mientras
algunas marcas, se enfocan en proyectar una imagen de tecnologia y rendimiento
deportivo, otras, buscan destacar por su variedad, estilo y accesibilidad. Algunas se
posicionan en el segmento de "ropa deportiva de lujo", comunicando valores de
sostenibilidad y responsabilidad social, lo que refleja una creciente conciencia sobre el
impacto ambiental y ético de la industria de la moda. En contraste, vimos marcas que apelan
al orgullo por la produccién nacional, buscando conectar con consumidores que valoran lo

"Hecho en Colombia".

La comunicacion de valores como la sostenibilidad, el bienestar y el empoderamiento
femenino emerge como un factor diferenciador relevante. Reconocemos marcas que
integran la sostenibilidad en su propuesta de valor, mientras que otras buscan conectar
con la mujer a través de un enfoque holistico que combina la actividad fisica con el

bienestar integral.
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Las plataformas digitales se consolidan como herramientas indispensables para la
construcciéon de marca, la comunicacion con los consumidores y la promociéon de
productos. La capacidad de mostrar las prendas en uso, compartir el estilo de vida
asociado a la marca e interactuar directamente con la comunidad se vuelve fundamental

en un entorno digital saturado.

Finalmente, se identifica una tensién entre la adopcién de un lenguaje visual globalizado y
la oportunidad de establecer una conexion cultural local mas profunda. Si bien la
globalizaciéon ofrece la posibilidad de alcanzar un publico mas amplio, también plantea el
desafio de mantener la autenticidad y la relevancia cultural en un mercado cada vez mas
homogéneo. Ademas, se evidencian desafios en la documentacion histérica de la identidad
visual de marcas emergentes o de menor tamafio, lo que dificulta el andlisis de la evolucion

a largo plazo de su imagen.
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Anexo 1: Tabla de caracterizacién morfol6gica detallada de los identificadores visuales.

BFIT :Clasificacion: Artificial/Fantasia

Combina el elemento textual "BFIT" (logotipo principal)
utiliza una tipografia Sans Serif Bold, geométrica y

Forma: Mixta (Geométrica/Recta + Curva/Fluida)
Textura: Lisa.

Predominan las formas geométricas y lineas rectas en
"BFIT", con angulos definidos. Forma de estrella que

(alude directamente al deporte).

en minusculas para "racketball", transmitiendo accesibilidad
y contemporaneidad, presenta ligaduras entre "ra" y "et".

(neologismo corto y sonoro, evoca "Be Fit"). Isologo, moderna, con la frase "sport wear" en mono espaciada debajo sale a partir de la letra "F". Contraste entre "BFIT" y el Color: Degradados con violeta y azul, negro Signo y/o simbolo: Estrella que sale desde la "F
(elemento secundario que puede o no usarse siempre. "Sport Wear". Basado en Dondis , las formas rectas
sugieren estabilidad y fuerza, mientras las curvas
aportan dinamismo.
Integra un simbolo y el nombre ("racketball”) Signo y/o simbolo: Presente, figurativo/Abstracto - Letra estilizada
Racketball -Clasificacion: Descriptivo _ en una unidad visual_, aunque potencialmente podn’an Forma: Mi_xta (Curva + Recta/Geométrica) » I§I simbolo wmbiqa la forma curva de la _"_R" con las
A y Imagotipo, separarse. Sans Serif, moderna, de peso medio Textura: Lisa Color: Acromatico (Negro/Blanco) lineas rectas y el 6valo de la raqueta estilizada.

El nombre "racketball" usa formas redondeadas
y minusculas. Predominio de formas limpias y definidas.

Owfit :Clasificacion: Artificial/Fantasia

Sans Serif Bold en mayusculas para "OW", evoca ser escrita
a mano y abstracta, la parte de "fit" es también Sans Serif pero

Forma: Mixta (Circular + Abstracta + Geométrica)

(Neologismo, evoca "Tener Fit" o relacionado con el nimero diez).

moderna y fuerte.

Textura: Lisa

(neologismo, posible juego con "Outfit" o "Own Fit"). Logatipo; Abstracto, no bold, las tres letras estan ligadas, en conjunto todo se siente Textura: Lisa Color=Acromatico:(Negro/Blaiico) No:aplica
moderno y con presencia.
3 . T = Sans Serif, moderna, ligera, en minusculas, transmitiendo cercania,
Ollo;Move,:Clasiicacion: Mido fluidez y un estilo contemporaneo. El punto de la primera "i" se Forma: Curvas y Lineas (Tipografica)
(:Art_l_ﬁ(slallFantasna 5 PescntholEvoc_at_lvo) : Logotipo situa mas arriba que el de la segunda, dando mas dinamismo al Textura: Lisa ok aeiomatical(llegro/Blanco) No apiica
("Oiio" es abstracto, "Move" es descriptivo/evocativo). logotipo
e g s das Gz : : S 3 2 Forma: Curvas y Lineas (Tipografica) Color: Acromatico (Negro/Blanco)
Ethos ‘.“"“’e 5 Cla5|f caclon: Mlx'? (S|m b-ollco * De;cnptlvo) Imagotipo Sans Se'nf, moderna, "mp'at Qe POso uniforme Y ligero " Textura: Lisa Presencia de color amarillo en el simbolo de Signo y/o simbolo: Presente, Abstracto - Letra estilizada
("Ethos" alude a caracter/valores, "Active" a la actividad). en mayusculas evocando minimalismo, elegancia y modernidad. laletra O
Serif, moderna, limpia, en mayusculas, transmitiendo una imagen
Muv Activewear : Clasificacion: Mixto (Artificial + Descriptivo) . premium y contemporanea. En su otra version esta ademas, Forma: Geométrica/Recta (Tipografica) . s =
("Muv" es neologismo de "Move", "Activewear" es descriptivo). Logotipo, acompafada con la leyenda "Activewear" en San Serif cefiida a una Textura: Lisa Cobeaciomatico (tegro/Blanco) Noaplca
forma circular, tipografia ligera y el "MUV" en ltalica.
s G gmm s s 2 . # , 3 . 2ia Color: Monocromatico (Negro/Blanco/Color) 2 2 < s g
Tenfit : Clasificacion: Artificial/Fantasia Logotipo, Sans Serf, tipografia de calibre alto e impactante, da una imagen Forma: Geométrica/Abstracta Presencia‘de colorazul en el "FIT" El conjunto de la "T" estilizada funciona como isotipo. Es abstracto

y moderno, sugiriendo rendimiento, ascenso o energia.
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