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El presente trabajo es la compilacion de todas las actividades, investigaciones, talleres y presentaciones académicas realizadas durante el afio
electivo 2013, en la especializacion de Proyectos de Arquitectura Interior en la Universidad Pontificia Bolivariana.

A'lo largo de este programa académico de especializacion buscamos desarrollar profesionalmente disciplinas proyectuales involucradas en los
procesos que consolidan el espacio interior de los habitat humanos, Definiendo formas de seleccionar e interconectar componentes externos para crear
ambientes segln requerimientos especificos de funcionalidad, rendimiento y costo, permitiendo obtener que sistemas especificos se materialicen en

ambientes que traten de optimizar, en si, el desarrollo de actividades.

También logramos conocer los pardmetros de la realidad que nos sirvieran de herramientas para disefiar modelos y descripciones funcionales de
requerimientos e implementaciones de disefio, enfocado a residencias, oficinas, locales comerciales y eventos efimeros, para obtener proyectos

integrales, desarrollados de manera puntual, paraasegurar su optimizacion particular. Ellos sonlos siguientes:

1.Madulo de habitacion: aborda el espacio doméstico desde la mirada haptica, donde laatmosfera, el aguay el jardin, en relacion con los materiales y 1a

estructura establecida, se conjuguen de maneratal que permitan lograr una experiencia sensible y de proximidad en el interior doméstico.

2. Mddulo Comercial: plantea la estrecha relacion que existe entre la estrategia comercial, 1a creatividad y el disefio, y de como su fusion, permite

potenciar las singularidades de cada marca, dentro de un espacio idoneo paraella.



3. Mddulo oficinas: propone otorgarle a los espacios de trabajo la funcionalidad, el movimiento y el dinamismo que exprese el espiritu de estos;
ambientes que fomentan |a creatividad y el bienestar, maximizando la productividad.

4. Mddulo efimero: introduce un nuevo enfoque a los espacios itinerantes, la capacidad de crear un impacto en el espectador a través de un espacio
temporal, flexible y fugaz, se materializa con la sistematizacion en los detalles técnicos, logrando conjugar grandes eventos con limitantes

preestablecidos.

El espacio sensible: '(...) esa huella manual que hace crecer sobre lo creado una especie de tela de arafia, una red de nudos y acentos puntuales

que jalonan el espacio y enlazan las cosas entre si." Juan Navarro Baldeweg; Una caja de resonancia.

Es este enfoque narrado por Baldeweg, el que mejor describe la arquitectura interior haptica, la cual se refiere al contacto directo del hombre con

el espacio y su relacion intrinseca con los materiales, objetos, formas y maneras de habitar |0s espacios, creando espacios 6pticos y del tacto,

tocando asi el espacio con los 0jos.
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Habitacion

“Arquitectura es cosa de arte, un fendmeno de emociones, que queda fuera y mds alla de las cuestiones constructivas.
El propésito de la construccion es mantener las cosas juntas y el de la arquitectura es deleitarnos..."

Le Corbusier



ENUNCIADO

Seminario-taller Los espacios de contacto: “(...) esa
huella manual que hace crecer sobre |0 creado una especie
deteladearafia, una red de nudos y acentos puntuales que
jalonan el espacio y enlazan las cosas entre si” *. Juan
Navarro Baldeweg; Una caja de resonancia “Habitar y
habitacion son dos caras de un mismo fenémeno: hay una
mutua dependencia, una circularidad entre ambas, y la
arquitectura debe siempre considerarse simultdneamente

” 2

enestadoble vertiente” *.

ENUNCIADO GENERAL DEL EJERCICIO

Incorporar el agua y el jardin en las formas y maneras del

espacio hdptico de la casa.

Se trata de que la atmosfera, el aguay el jardin, en relacion
con los materiales y las estructuras basicas de los muebles
e inmuebles, se tornen en las «sustancias plasticas» del
espacio doméstico y de su experiencia sensible, para
lograr una disposicion «al tacto» 0 una arquitectura de la

proximidad’.
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Imagen 1. Ubicacion territorial Edificio Santa Coloma.

CONTEXTO

La comuna 14, mas conocida como el barrio El Poblado de la ciudad

de Medellin, se encuentra ubicada en el costado sur-oriental de la

ciudad. Es uno de los sectores que mds se ha desarrollado y ; Locales G

transformado con el pasar de los afios; se le conoce como uno de los
barrios mas sefioriales y se caracteriza por su multiplicacion de
habitantes, edificaciones, centros comerciales y educativos en los
(ltimos  afios. El poblado es una fuente amplia de condiciones
socioculturales, va dirigiéndose cada vez mas hacia un contexto

multicultural, mas amplio y variado, debido a que es uno de los

sectores mas importantes y frecuentados de la ciudad de Medellin.

Edificio Santa Coloma.

La investigacion se centra particularmente en el proyecto residencial: Edificio Santa Coloma, localizado en el barrio anteriormente mencionado. Los
espacios del edificio permiten un punto de encuentro, goce y disfrute pues en la primera planta de este, se encuentran unos locales comerciales aptos
para establecimientos que permiten un intercambio multicultural y social de los residentes y vecinos del sector. Abre la posibilidad de convertirse en un
espacio que esté cargado del sentido de apropiacion del habitar, como se ha venido dando en algunos de los sectores del poblado ya existentes.

Santa Coloma evidencia el respeto por las zonas verdes y la naturaleza en general del Poblado, particularidad cultural que siempre ha caracterizado este
sectory esto se constata con la conservacion de dos grandes arboles que ya existian aqui desde hace muchos afios, y con la plantacion de unos nuevos,
los cuales ademds de sus bondades de sombra, se convertirdn en Gltimas en la invitacion de los usuarios a disfrutar de la experiencia de crear tejido
social y de habitar este espacio.



Imagen 2. Collage usuario.

Hombre soltero, entre los 25 - 35 afios de edad, tiene un trabajo estable y de estrato social medio/alto, que gusta del comercio tanto diurno como
nocturno, es una persona que le gusta amoblar su casa con materiales sobrios y sencillos, no le gusta tener divisiones entre los espacios por lo
contrario disfruta de los espacios abiertos y sentir una relacion intrinseca con la naturaleza que lo rodea; como hobby le gusta leer y en fines de semana
acostumbra a reunirse con sus amigos y cocinar entre ellos. El usuario tiene como particularidad el descanso y las actividades realizadas entorno a la

cama, esalli cuando se detecta que este serd un espacio de jerarquiay protagonista dentro de la unidad.
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CONCEPTO: LA CAMA
EXPANDIDA COMO ESPACIO
DE CONTACTO.

Se toman como punto de partida tres términos claves que se deben

considerar para entender, disefiar y habitar un ambiente haptico y
topoldgico, y de como la relacion intrinseca de ellos permiten

conformar los espacios de contacto.

Imagen 4. llustracion de como la casa se vuelve paisaje y el paisaje casa.

LO CONSTRUIDO

Se puede definir el sentido de lo construido de dos formas: En el sentido de abrigar y cuidar y por otra parte como erigir una edificacion, este va

profundamente ligado a los habitos, alo socio cultural del usuarioy al entorno circundante.

|_O V|V|DO  Piel estructural

Larelacion existente entre la habitacion como
espacio construido y el usuario que incide en
él; las percepciones y sensaciones que

establece el individuo con el espacio se ven

e

condicionados tanto por los elementos

circundantes como por los que residen dentro \ Y ?S |
< D

de éste. €
Imagen 3. Nido de pajaro. Jacques Herzog y Pierre de Meuron. 2004.



ELCONTACTO

El contacto esta desde el intimo momento en que la relacion dptica y hdptica se conjugan en el hombre y en el espacio. El contacto es mas que tactil, es

unaexperiencia integradaal sentir, al que sucede unacondicion particulary tnica.

Colores, materiales, texturas,
| construidas y vividas forman
un mismo paisaje.
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Imagen 5. Relacion con la naturaleza exterior. Imagen 6. Relacion entre lo construido y lo vivido.

Elarte de habitar se desenvuelve através de la continuidad entre la casa: materiales, forma; su paisaje: elementos naturales y artificiales preexistentes; y
el individuo sensible capaz de relacionar y conjugar en su particular percepcion estos componentes, convirtiéndolos en un mismo cuerpo integral, en

untodo, en habitat; de alli nace el concepto: La cama expandida.

15
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Imagen 7. llustracion de la cama extendida hacia el exterior natural.

LA CAMA EXPANDIDA:

El usuario que habitard esta residencia tiene como particularidad el descanso y las actividades realizadas en
torno a la cama, es allf cuando se detecta que este sera un espacio de jerarquia y protagonista dentro de la
unidad. La cama se piensa como un elemento polivalente donde cada lado tiene una funcion especifica. La

cama es el centro de la habitacion.
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Imagen 8. La cama expandida como Biblioteca.

Imagen 9. La cama expandida como comedor.

Rl LIS

Imagen 10. La cama expandida como armario.

LA CAMA EXPANDIDA

17

Imagen 12. La cama expandida como lugar de lectura.
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Imagen 12. Esquemas de concepto.
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Conexidn del exterior e interior vegetal a través de la madera envolvente.



Imagen 13. Representacion de la casa abierta hacia el exterior.

Imagen 14. Materialidad, texturas y materiales al interior.

REFERENTES

El estudio de casos arquitectos asiaticos, resulta interesante como
punto de referencia y partida para llegar a la necesidad de disefio a
entregar a nuestro cliente. La limpieza de los espacios, la amplitud
en las visuales, el escaso nimero de materiales a utilizar y la
integracion de elementos naturales al interior, fueron las premisas
de disefio de una casa tan sobria pero de un alto significado y

vinculo con el usuario.

19



| CONVENCIONES
. Muros a demoler

. Puertas y ventanas
_ __adesmontar _

Imagen 16. Planta arquitectonica existente. Imagen 17. Planta de demoliciones.

@ PROYECTO 4% 1. Vidrio trasltcido + perfil metalico

Aluminium 3 0CI.

2. Piso en madera tipo triplex
fendlico.

1

3. Closet en madera tipo triplex
fenolico con haladeras ocultas.

4. Perimetro de cama implementado
como espaldar de lazona de lectura.

L :
B :
' | ! 5. Cama en madera tipo triplex
o : fenolico.
- 4 !
| i 7
e 5 i i : O 6. Perimetro de cama implementado
n | j e como biblioteca baja.
: l I I — |
| | oot 9 7. Perimetro de cama implementado

como asiento adicional.
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M) = 8. Muro en mamposterfa + enchape
\ enmaderatipo triplex fendlico.

ﬁﬁﬁﬁﬁ ' 9. Meson en madera tipo triplex
fendlico.

10. Pisoen concreto blanco pulido

11. Meson en madera + pintura al
duco blanca.

12. Matera-banca en concreto
rastico gris
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Imagen 18. Planta arquitectdnica de la propuesta.



N+2.60m

CONVENCIONES
| Cielo en madera. h: 2.6m

D Cielo estructura a la vista. h: 2.72m

Cielo en lamina microperforada. h: 2.57m

CONVENCIONES

Piso en madera
Piso en concreto blanco pulido

. Piso en piedra de rio plana
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Imagen 20. Planta de pisos de la propuesta.
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Imagen 21. Vista oriental.
3 4
1. Cielo falso en madera tipo triplex fendlico. 6. Cama en madera tipo triplex fendlico.
2. Tablero enrrollable blanco. 7. Vidrio trasltcido + perfil metdlico color Aluminium 3 OCI.
3. Proyector. 8. Perimetro de cama implementado como biblioteca baja.
4. lluminacion tamizada por ldmina microperforada metalica + pintura blanca. 9. Piso en madera tipo triplex fendlico.
5. Muro en mamposterfa + enchape en madera tipo triplex fendlico.
— 1 = || 7N
| A ' 1
| bt ! 4 Cocina i : |
| ) g Bt 3
N iy 5|
@ | \ 4
o i 5
| p 4 — 1 5
v
| s . - 7
// 1 I
| \ \/}
=, y \\( /]
4 Imagen 22. Vista occidental. 3
1. Cielo falso en madera tipo triplex fendlico. 6. Muro en mamposterfa + enchape en madera tipo triplex
2. lluminacion tamizada por lamina microperforada metalica + pintura blanca. fendlico.
3. Closet en madera tipo triplex fenclico con haladeras ocultas. 7. Perimetro de cama implementado como espaldar de la zona
4. Muebles en madera + pintura al duco blanca. de lectura.
5. Jardin interno. 8. Piso en madera tipo triplex fendlico.
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B) Imagen 23. Vista norte. A
1. Cielo falso en madera tipo triplex fenélico. 6. Perimetro de cama implementado como asiento adicional.
2. Estructura a la vista. 7. Cama en madera tipo triplex fendlico.
3. Mugble en madera + pintura al duco blanca. 8. Perimetro de cama implementado como espaldar de la zona
4. Closet en madera tipo triplex fendlico con haladeras ocultas. de lectura.
5. Muro en mamposteria + enchape en madera tipo triplex fenélico. 9. Piso en madera tipo triplex fendlico.

Los materiales utilizados en este proyecto son la madera fenclica: este es el material que més predomina en el espacio, en éste, se encuentra hecha la
piel que envuelve toda la habitacion, lacamay el armario, asi como también la barra de la cocinay el muro del bafio; como complemento a este material

se suman divisiones en vidrio, accesorios en metal y porcelanablanca, y como mobiliario piezas en madera con acabado en pintura blanca.
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@ Imagen 24. Vista sur
1. Cielo falso en madera tipo triplex fendlico. 6. Meson enmaderatipo triplex fendlico.
2. Estructura a la vista. 7. Perimetro de camaimplementado como biblioteca baja.
3. Muro en mamposterfa + enchape en madera tipo triplex fendlico. 8. Perimetro de cama implementado como asiento adicional.
4. Mueble en madera + pintura al duco blanca. 9. Matera-banca en concreto rustico gris.
5. Tablero enrrollable blanco. 10. Piso en maderatipo triplex fendlico.
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Entrelenimiento e La cama se piensa como un elemento polivalente donde cada

\

Zona Lectura

lado tiene una funcion especifica:

Imagen 25. Vista zona lectura.

/ONA LECTURA

Espacio disefiado para la lectura, la relajacion y el contemple de la naturaleza exterior. Se compone de un respaldo (que hace las veces de pie de
cama) con una ergonomia apropiada para una postura adecuada al momento de leer; en frente de ésta se encuentra la ventana que abarca todo el

espacio de la fachada, a través de la cual se observa la vegetacion que alberga al edificio.
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Imagen 26. Vista zona entretenimiento

ZONA ENTRETENIMIENTO

Este espacio se compone de una pantalla blanca enrollable donde se proyecta la imagen del video beam, el cual se encuentra ensamblado al
techo; cuando el usuario no quiere ver la television, ésta se enrolla quedando expuesta la pared sin fin; este atributo permite que el concepto

minimalista del apartamento se conserve.
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Imagen 27. Vista zona de socializacion y preparacion de comidas.

ZONADE SOCIALIZACION Y PREPARACION DE COMIDAS

Este lado de la cama apunta hacia la cocina, la cual se encuentra dividida del drea de la habitacion por una barra que se despliega desde el material que
envuelve lahabitacion; de la cabecera de la cama se extraen tres puff, los cuales sirven de mobiliario para las personas que se encuentran alrededor de la

cocinamientras se disfruta de la preparacion de alimentos en compafifa.
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Imagen 28. Vista zona de arreglo y aseo personal.

Z/ONADEARREGLO Y ASEO PERSONAL

En este lado se desarrollan todas las actividades que comprenden el aseo y el arreglo personal. El closet se encuentra empotrado, de modo que cuando

no estaen uso, este se mimetiza con la pared gracias a que comparten el mismo material de acabado.
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Imagen 29. La naturaleza exterior impregna la atmosfera interior creando una relacion intima.

/

Imagen 30. Elemento de iluminacion principal.

La naturaleza exterior bafia con sus
sombras, el ambiente y la atmésfera de la
habitacion, vistiendo de manera natural
las paredes y fachada de este. Crea un
gran cuadro y un tamiz natural a través de
la ventana la cual a su vez se convierte en
unentre cuerpo y permite lo que llamamos

relacion o contacto.

La abstraccion de lo natural exterior es
introducida a la habitacién por medio del
eglemento de la iluminacion principal,
esta se compone de una ldmina micro
perforada que tiene como motivo un
patron extraido de las ramas de los
arboles que se encuentran en la parte
exterior del edificio. Esta ldmpara nace en
la ventana y atraviesa la habitacion hasta
llegar al jardin interno, la lAmpara se
convierteasien unlazo intimo integrador
de los elementos naturales internos -

externos y lahabitacion.




La piel en madera que rodea en su
totalidad la parte de la habitacion, hace
de esta una atmosfera célida y
acogedora, mientras que el ambiente
blanco del drea de servicios lo
convierten en un lugar limpio, aséptico
y el mismo crea un contraste entre las

dos atmasferas.

La piel de madera se filtra hacia el
interior de la cocina y del bafio
creando un lazo intimo por medio del
cual los espacios se tocan y se

compenetran.

Imagen 31. La piel de la habitacion se filtra hacia el drea de servicios, creando una unidad en el espacio.
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Imagen 32. Contraste de atmosferas al interior del espacio.
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El apartamento 306, es escogido
gstratégicamente por su ubicacion con
respecto al exterior, pues existen dos
arboles de gran envergadura que se
terminan convirtiendo en la cortina
principal de la fachada hacia el interior

privado.
Se toca la habitacién desde que entra el

contacto con el espacio mismo y cuando
es habitado; este contacto de lo habitado
no es solo humanamente, es también
cuando la proximidad del exterior, su
paisaje inalterable , su singular sentido, el

color, la textura y el estar, entablan un

dialogo directoy claro, o
Imagen 33. Cortina principal natural.
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El contacto estd desde el intimo
momento en que la relacion Gptica y

héptica se conjugan en el hombre y en el
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gspacio.

Imagen 34. Relacion Optica / Haptica / Usuario.



Imagen 35. Zona de servicios de la propuesta. Relacion y conexion de los espacios.
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Imagen 37. Zona exterior de la propuesta. Conexién - interior - exterior.
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Imagen 38. Zona intima de la propuesta. Cama polivalente.

Imagen 39. Zona exterior de la propuesta. Sombras y atmdsferas del lugar. Imagen 40. Zona de acceso de la propuesta. Conexién exterior - interior .
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CONCLUSIONES

Elarte de habitar se da cuando el habitante crea un lazo tan intimo con la habitacion y su entorno, que este siente que puede tocar el espacio y que este a
su vez lo toca a €. Esta sensibilidad espacial se logra gracias al estudio de la personalidad, los habitos y los gustos del usuario que habitard la casa;
entender el contexto, el espacio y el usuario como uno solo, es imperativo para un buen proceso y resultado de disefio. En el médulo de habitacion se
logra disefiar un espacio de contacto pensado especificamente para el usuario que lo va a habitar, un espacio hdptico generador de sensaciones, un
espacio donde la intimidad del habitar se funde con la naturaleza exterior, un espacio donde los hébitos de las personas toman forma y se visten de

materiales para lograr una disposicion al tacto, unaarquitectura de la proximidad.
ALEXANDRA SIERRA

No se habita porque se construye sino todo lo contrario, se ha construido amedida en que se ha habitado; es el “deseo de apropiacion de lo circundante y
de una voluntad de impregnacion orgdnica en el ambiente” * lo que caracteriza la necesidad humana seguin Baldeweg, donde explica que todas las

sociedades se han definido por una u otraforma, de un construir que le permita vincularse con la culturay con su entorno.

En el disefio de este proyecto se logra mantener esta premisa, Se incorporan conceptos de la arquitectura del habitar, como son los espacio topolégicos,
los cuales se refieren al contacto directo del hombre con el espacio; la arquitectura bioclimatica como elemento clave para un 6ptimo disefio ambiental,
pasando por dreas como la ergonomia, la antropometria y antropologia para asf dar el maximo confort a nuestro usuario, incluyendo finalmente la

seleccion correcta de materiales mas pertinentes de laregion para crear un paisaje doméstico adecuado.
LAURA SIERRA

Alabordar el proyecto através de imagenes y lecturas referentes, sensibilizando lo 6ptico y lo haptico, direccionado a los habitos del usuario, se puede
concluir que setoca lo més profundo e intimo del disefio aplicado al hombre, llegando atal punto de que cada forma, textura, color es tan propio de cada

habitante como su vida misma.
CARLOS RESTREPO

35



REFERENTES BIBLIOGRAFICOS
CITAS

[1] NAVARRO Baldeweg, Juan. Tomado de: ESPACIO INTERIOR DE HABITACION. Teorfa y Taller Especializacion en Proyectos de Arquitectura
Interior. Semestre 02-2013. Escuela de Arquitectura y Disefio. Universidad Pontificia Bolivariana. Profesores: Carlos Mesa y Felipe Bernal. Marzo
2013.

[2] Navarro Baldeweg, Juan; LA HABITACION VACANTE . Tomado de; ESPACIO INTERIOR DE HABITACION. Teorfa y Taller Especializacién en
Proyectos de Arquitectura Interior. Semestre 02-2013. Escuela de Arquitectura y Disefio. Universidad Pontificia Bolivariana. Profesores: Carlos
Mesa y Felipe Bernal. Marzo 2013.

[3] Enunciado Mddulo Habitacion. Proyectos de Arquitectura Interior. Semestre 02-2013. Escuela de Arquitectura y Disefio. Universidad Pontificia
Bolivariana. Profesores: Carlos Mesa y Felipe Bernal. Marzo 2013.

[4] NAVARRO Baldeweg, Juan. De dentro a fuera; Capitulo tercero de: Juan Navarro Baldeweg; Una caja de resonancia. Espafia: Pre-Textos, 2007.

p, 1.

=
=
o
<
=
=)
<
=
=
=
=
©
=



REFERENTES BIBLIOGRAFICOS
IMAGENES

[Imagen 1] Ubicacion territorial Edificio Santa Coloma. Tomado de internet. Tomado de internet: Mapa de Medellin:
http://www.medellin.gov.co/irj/go/km/docs/wpccontent/Sites/Subportal %20del %20Ciudadano/Cultura/Secciones/Mapas/Documentos/2010/Map

a5%20tur%C3%ADsticos/mmhct.gif.

Ubicacion Edificio Santa Coloma: Captura de imagen tomada de google earth. Coordenadas: Colombia, Medellin, Barrio el Poblado. Intervenida por el
grupo de trabajo.

Render ambientado Edificio Santa Coloma: Imagen suministrada por docentes como parte de la bibliografia del curso. [Consulta: 15 de Mayo de 2013].

[Imagen 2] Collage usuario. Tomado de internet:

Hombre balcdn: http://www.revistadeep.com/wp-content/uploads/2013/04/Screen-Shot-2013-04-03-at-3.08.18-PM.png

Hombre brazos cruzados en la nuca: http://0.tqn.com/d/consejosamor/1/0/b/0/-/-/DSCN0964.JPG

Hombre cocinando: http://moonkissd.com/wp-content/uploads/2008/03/pornforwomen.jpg

Hombre leyendo: http://martinfletcher.files.wordpress.com/2014/02/04-man-reading-book-in-bed.jpg [Consulta: 15 de Mayo de 2013].

[Imagen 3] NIDO DE PAJARO - Jacques Herzog y Pierre de Meuron, tomado de internet:
http://introduccionalaarkitectura.blogspot.com/2010/05/estructura-en-la-arquitectura.html [Consulta: 15 de Mayo de 2013].

[Imagen 4] Ilustracién de como la casa se vuelve paisaje y el paisaje casa, tomado de internet:
http://us.cdn1.123rf.com/168nwm/artiomp/artiomp1010/artiomp101000126/8035391-concepto-de-casa-con-paisaje.jpa [Consulta: 15 de Mayo
de2013].

[Imagen 5] Ryue Nishiziwa's Gorgeous Vertical Garden House Takes Root in Tokyo.  Tomado de internet:  http://inhabitat.com/ryue-nishiziwas-
gorgeous-vertical-garden-house-grows-in-tokyo/ [Consulta: 15 de Mayo de 2013].

[Imagen 6] Ryue Nishizawa, Installation view of model for Moriyama House (2005) in the Japan Pavilion, "Tokyo Metabolizing," at the 12th Venice
Architecture Biennale. Photo Yasuhiro Takagi for ART iT. Tomado de internet:__http://www.art-

it.asia/u/admin ed feature e/vYOPpsjM8HmeNIWflwnd/ [Consulta: 15 de Mayo de 2013].

[Imagen 7] llustracion de la cama extendida hacia el exterior natural, Tomado de internet: http://archnew.com/2013/08/12/small-summer-home-by-

tommie-wilhelmsen/ [Consulta: 18 de Mayo de 2013].

[Imagen 8] La cama expandida como biblioteca, Tomado de internet: http://www.micasarevista.com/var/decoracion/storage/images/mi-

casa/dormitorios-infantiles/rodear-la-cama-infantil-con-armarios-y-gstantes/en-el-cuarto-de-10s-ninos-cada-centimetro-gs-importante/66796-1-

gsl-ES/en-el-cuarto-de-0s-ninos-cada-centimetro-es-importante galeria_landscape.jpg [Consulta: 18 de Mayo de 2013]

[Imagen 9] La cama expandida como comedor, Tomado de internet: http://multimedia.hola.com/noticias-de-actualidad/2012/01/04/cama-imagen.jpg

[Consulta: 18 de Mayo de 2013].

[Imagen 8] La cama expandida como armario, Tomado de internet: http://3.bp.blogspot.com/-
VUmZvbcMD4/U18bIASNQmI/AAAAAAAABIo/ASmO3bF-rKs/s1600/mueble-polivalente-4.jpg [Consulta: 18 de Mayo de 2013].

[Imagen 10] La cama expandida como lugar de descanso, Tomado de internet: http://www.tresfrappe.com/wp-content/uploads/2009/09/cama-de-

cuero4.ipg [Consulta: 18 de Mayo de 2013].

37



=
=
o
<
=
=)
<
=
=
=
=
©
=

[Imagen 11] La cama expandida como lugar de lectura, Tomado de internet: http://I2.yimg.com/bt/api/res/1.2/nDoMwEB3yC3us w_FhQ.Fw--
[YXBwaWQ9eW5Id3M7cT04ANTt3PTU1MA--/http://media.zenfs.com/es-ES/blogs/de-puertas-para-adentro/cama-caja-japonesa.jpg [Consulta; 18
de Mayo de 2013].

[Imagen 12] Esquemas de concepto, Imagenes realizadas por el grupo de trabajo.

[Imagen 13] Casa NA / Sou Fujimoto. Representacién de la casa abierta hacia el exterior. Tomado de internet:
http://www.plataformaarquitectura.cl/2012/05/02/casa-na-sou-fujimoto/ [Consulta: 22 de Mayo de 2013].

[Imagen 14] House in Seya - Suppose Design Office. Materialidad, texturas y materiales al interior. Tomado de internet:
http://www.archdaily.com/192453/house-in-seya-suppose-design-office/ [Consulta: 22 de Mayo de 2013].

[Imagen 15] Table Hat / Hiroyuki Shinozaki Architects —integracion de los espacios verdes al interior. Tomado de internet:
http://www.archdaily.com/262162/table-hat-hiroyuki-shinozaki-architects/ [Consulta: 22 de Mayo de 2013].

[Imagen 16] Planta arquitectonica existente. Planimetria suministrada por Carlos Mesa, profesor de la especializacion en espacios de arquitectura
interior. Semestre 1de 2013.

[Imagen 17] Planta de demoliciones. Plano intervenido por el grupo de trabajo.

[Imagen 18] Planta arquitectonica de la propuesta. Plano intervenido por el grupo de trabajo.

[Imagen 19] Planta de cielos de la propuesta. Plano intervenido por el grupo de trabajo.

[Imagen 20] Planta de pisos de la propuesta. Plano intervenido por el grupo de trabajo.

[Imagen 21] Vista oriental de la propuesta. Plano intervenido por el grupo de trabajo.

[Imagen 22] Vista occidental de la propuesta. Plano intervenido por el grupo de trabajo.

[Imagen 23] Vista norte de la propuesta. Plano intervenido por el grupo de trabajo.

[Imagen 24] Vistasur de lapropuesta. Plano intervenido por el grupo de trabajo.

[Imagen 25] Vistazona de lectura de la propuesta. Imagen 3D realizada por el grupo de trabajo.

[[Imagen 26] Vistazonade entretenimiento de la propuesta. Imagen 3D realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen 27] Vista zona de socializaciony preparacion de comidas de la propuesta. Imagen 3D realizada por el grupo de trabajo.
[Imagen 28] Vistazona de arreglo y aseo personal de la propuesta. Imagen 3D realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen 29] La naturaleza exterior impregna laatmosfera interior creando unarelacion intima. Imagen 3D realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen 30] Elemento de iluminacidn principal. Imagen 3D realizada por el grupo de trabajo.



[Imagen 31] Lapiel de la habitacion se filtra hacia el drea de servicios, creando una unidad en el espacio. Imagen 3D realizada por el grupo de trabajo.
[Imagen 32] Contraste de atmdsferas al interior del espacio. Imagen 3D realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen 33] Cortina principal natural. Imagen 3D realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen 34] Relacién Optica/Héptica/ Usuario. Imagen 3D realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen 35] Zona de servicios de la propuesta. Relacion y conexion de los espacios. Imagen, maqueta escala 1:20 materializada por el grupo de
trabajo.

[Imagen 36] Zona de servicios de la propuesta. Relacion y conexion de los espacios. Imagen, maqueta escala 1:20 materializada por el grupo de
trabajo.

[Imagen 37] Zona intima de la propuesta. Vista nocturna hacia el exterior. Imagen, maqueta escala 1:20 materializada por el grupo de trabajo.
[Imagen 38] Zonaexterior de lapropuesta. Conexion exterior - interior. Imagen, maqueta escala 1:20 materializada por el grupo de trabajo.
[Imagen 39] Zonaexterior de la propuesta. Sombras y atmdsferas del lugar. Imagen, maqueta escala 1:20 materializada por el grupo de trabajo.

[Imagen 40] Zona de acceso.

39



Alexandra Sierra Beltrdn.
Laura Sierra Hurtado.

Carlos Restrepo Arroyave.

Madulo Habitacion.

Profesor: Carlos Mesa.

Profesor: Felipe Bernal.

Especializacion Proyectos de Arquitectura Interior.

Facultad de Arquitectura y Disefio.
Universidad Pontificia Bolivariana.

Medellin, 2013-2014.









Comercial

El' modo en que se conforma un espacio implica en gran medida la conciencia
de las posibilidades de la luz. Los medios que conforman un espacio implican ya que la luz penetra en él, y la
eleccion misma de la estructura es al propio tiempo la eleccion del tipo de luz que se desea”

Louis Kahn



ENUNCIADO

Disefiar un espacio comercial itinerante para la activacion de
una marca de consumo masivo en el marco de Ia feria de
flores, definiendo un concepto para una tienda efimera e
itinerante utilizando 1 6 2 contenedores de 20 o 40 pies
méximo. Definir el emplazamiento en la ciudad o su ruta

mientras dure laferia’.

Teniendo como premisa lo anterior se elige como cliente a
Frito Lay, por ser lider en su campo enfocada en el rea de
comidas y bebidas, al igual que por su cardcter creativo,

[lamativo e innovador.

La arquitectura comercial hace converger la estrategia de
venta con la creatividad, disefiando espacios diferenciados,
y exitosos, fundamentandose siempre en la singularidades
de cada marca, contexto en el cual se encuentre inmerso y

sus clientes fieles y potenciales.




o =




=
S
=
I<s}
=
S
(@B)
o
=
=]
o
=

BRIEF FRITO LAY.

Frito Lay es la marca elegida por ser sélida y bien posicionada en el mercado, donde se explota las caracteristicas comerciales mas evidentes como sus

colores, y se potencializan en el desarrollo del proyecto.

RESENA HISTORICA

Fue en 1945 cuando The Frito Company ofrecid una franquiciaa H.W. Lay & Company para que distribuyera FRITOS por el suroeste de Estados Unidos.
Esto ocasion6 grandes ventas en las dos compafifas y al ver esto los dos duefios, Elmer Doolin, duefio de The Frito Company y Herman W. Lay, duefio de
H.W. Lay & Company, lo vieron inminentemente necesario para perdurar por muchos afios mds y expandirse totalmente por los Estados Unidos y
después globalmente. Asf, que 29 afios después del primer acercamiento de las dos compafifas, en Septiembre de 1961, The Frito Company y H.W. Lay

& Company se unieron paraformar la méds grande empresa de patatas y botanas en los Estados Unidos y en el mundo, bajo el nombre Frito-Lay, Inc.

Cuatro afios después de la creacion de Frito-Lay, Inc. se ided un plan para consolidar a la empresa en el mercado global; los directivos de Frito-Lay
tuvieron una junta con los directivos de Pepsi-Cola para planear la unién de estas dos compafiias, llegando a un acuerdo el 8 de Junio de 1965, cuando
Frito-Lay y Pepsi-Cola fueron aprobados como duefios de la naciente empresa PepsiCo. La unién significo para Frito-Lay la obtencion de 46 plantas

manufactureras tan solo en los Estados Unidos, ademés de 150 centros de distribucion en todo el pais’.

Imagen 1. Logo FritoLay en América Latina "QUEREMOS VERTE SONREIR". Imagen 2. Logo tipo Frito Lay USA.



QUIENES SOMOS

Frito-Lay es una empresa internacional estadounidense, subsidiaria del grupo Pepsico, dedicada a la comercializacion de patatas fritas entre otros
aperitivos. La sede principal esta ubicada en Plano, un suburbio de Dallas. También operan desde una planta ubicada en Beloit que esta en proceso de

expansion °.

Imagen 3. Representacion de marca.
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Imagen 4. Neutralidad de emisiones de carbono.

Imagen 5. Eficiencia energética.

NUESTRAMISION

Con el fin de hacer los mejores aperitivos del planeta, necesitamos proteger la tierra, asf que nos hemos comprometido a hacer productos sostenibles
de4formas.

*Conservacion de energfa.
* Ahorro deagua.
*Minimizacion de residuos.

*Reduccion de emisiones”.



Imagen 6. Ahorro del agua Imagen 7. Minimizacion de residuos

NUESTRAVISION

Que pasa cuando 48.000 personas e enfocan en una Gnica vision?

Algo maravilloso- una compafiia que es todo acerca de la buena diversion - hacer 1as cosas bien cuando se trata de hacer aperitivos y cuidar del medio

ambiente. Td obtienes una compafifa llamada Frito-Lay, un orgulloso miembro de la familia PepsiCo.

Pormés de 75afios, nosotros hemos disfrutado hacer los mejores aperitivos del mundo, comenzando con simples ingredientes cultivados en granjas y
Nno vamos a parar ahora, nosotros continuamos innovando, para asi poder ofrecer productos deliciosos que son tan buenos asi como divertidos. Y
estamos reduciendo nuestra huella ambiental mediante 1a conservacion de los recursos naturales, asi como el aprovechamiento de la tecnologia de

energiarenovable que reduce las emisiones nocivas.

Sabemos que todavia tenemos mucho trabajo por hacer, pero estamos a la altura del desafio. Hemos tenido un montén de diversion en el camino, y

continuaremos asf, mientras sigamos mirando hacia el futuro. Porque de eso es todo lo que se trata Frito-Lay °.
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LOOK DE LA MARCA

TIPOGRAFIA: La tipograffa aplicada en este logotipo es Palatino Linotype esta fuente es dindmica y genera

unimpacto visual.

FORMA: Suforma indicamovimiento, informalidad, juventud, rodajas de papa en forma estilizada.

imagen 10. Logo Estados Unidos EMPAQUE: Los empaques estan elaborados de polipropileno de aluminio, de color plateado.

Enelcasode Latinoamérica, se disefiaron unlogoy uneslogan creativo, llamativo e innovador; asociados
conlamarca, "QUEREMOS VERTE SONREIR”.

Imagen 11. Logo América Latina.

LOS COLORES DE LAMARCA.

Para los colores corporativos de la marca se utilizaron el Pantone Solid Coated 1805-C y el pantone degradado 471-C. Estos colores tienen un sentido

comercial y hacenalusiona lanecesidad de hambre y el estimulo de los sentidos através de los colores.

Son utilizados 3 colores, dos principales y uno complementario asignados asi respectivamente:

C:22% M:97% Y-90% K: 13% - C: 86% M:68% Y:0% K: 0% - PANTONE DEGRADADO
R:176 G:39 B:45 Valor exedec: R: 53 G: 93 B: 172 Valor exedec: C:75% M:68% Y.67 % K 30%-
#B0272D #3560AC R:0 G:0 B:0 Valor exedec # 000000



CUAL ES NUESTRA
PROMESA?

Es muy sencillo. Es la creencia de que Delﬂpﬂ&w

" 700% 5 natarales.
todos podamos beneficiarnos de hacer el P

bien. Desde apoyar a los agricultores
locales, hasta invertir en los esfuerzos de
sostenibilidad, ir mas alla y utilizar
ingredientes de la mejor calidad, creemos

que los pequefios pasos que tomamos hoy

pueden hacer una gran diferencia mafana’.
Imagen 8. Promesa de marca.

Imagen 9. Alimentos que relajan.



IMAGEN GRAFICA

Los productos Frito Lay se caracterizan por tener una imagen grafica llamativa y de muy buena
recordacion, lo que hace de todos ellos un producto atractivo.
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Imagen 14. Collage Productos Frito Lay.
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Imagen 13. Ejemplo empaque papas margarita natural.



CANALES DE DISTRIBUCION (FMDC)

Trasporte: distribuye los productos desde el punto de fabrica hasta el punto de destino

Imagen 16. Exhibidor de productos.

EXHIBICION DE LA
MARCA

Frito lay tiene varias
maneras de exhibir sus
productos, pero la mds
comun es una géndola que
se ubica principalmente en
tiendas.
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ACTIVACIONES DE MARCA O ESTRATEGIAS PROMOCIONALES

Frito Lay hace sus anuncios principalmente en internet, concursos, television, relaciones humanas, y todas estas se realizan de una manera muy
explicitasegunsealaregion oaquien vayadirigida.

Imagen 17. Eventos activaciones de marca Frito Lay.

COMPETENCIADIRECTA:
YUPI

Es la compafiia colombiana, con los pasa bocas mas innovadores y sorprendentes del mercado. Su oferta de productos es ideal para compartir en
cualquier ocasion, seacercan asus consumidores con un sello tinico de calidad atoda prueba.

Imagen 18. Portafolio de productos Yupi. Imagen 19. Productos Yupi.



SUPER RICAS.

Es una compafifa bogotana de produccion de pasabocas; distribuyen por todo el pafs, pero con regiones mas fuertes que otras, sin embargo no supera la

masividad de consumo de Frito Lay.

S FEN)
i.Bif'ﬁ'Sa 01
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Imagen 20. Productos Super Ricas.

QUIENES LA CONSUMEN

Frito lay es una marca que es consumida por muchos segmentos en cuanto a la edad. Se puede decir que el mercado que lo consume es aquel

desde los 4 hasta los 50 afios (apréximadamente).

Imagen 21. Consumidor Frito Lay. Imagen 22. Descubriendo el sabor Frito Lay.
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Imagen 23 . Grupo consumidores Frito Lay.

COMO SEVELAMARCAENANTIOQUIA

Frito Lay como fal, tiene una connotacion positiva en nuestra
cultura'y se percibe la marca como: relajada, divertida, familiar y

feliz.

Imagen 25. Cualidades de la marca: relajada, divertida, familiar y feliz. Imagen 26. Collage de imégenes como se ve la marca en Antioquia.



QUIENES LA CONSUMEN EN NUESTRA CULTURA

Se realiza una encuesta a 20 consumidores que tienen un rango de edad entre los 5 y los 50 afios para definir donde puede estar el segmento mas

apropiado para realizar una propuesta adecuada.

Te gustan los snacks?
m 5-20 afios

0%

m 20-30 anos

m 30-40 anos

M 40-50 anos

Imagen 27. Estadisticas de encuesta, gustos.

En cudles momentos te gusta disfrutar un snack?

m Reunidn con amigos

m En [os descansos

= Acompafriante o reemplazo de
una comida principal

Imagen 29. Estadisticas de encuesta, momentos.

Cual prefieres?

Imagen 28. Estadisticas de encuesta, preferencias.

Qué es lo que més disfrutas de los snacks?

Imagen 30. Estadisticas de encuesta, disfrute.

W Papas

M Platanitos
m Cheese tris
m Doritos

| Tocineta

m Chicharrén

| Su sabor
m Su olor

m Su textura
m Lo practico

= Su precio
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USUARIO

Para iniciar la investigacion se toma un segmento de nifios entre los 5 y 12 afios a los cuales se clasificaran teniendo en cuenta cuatro variables

importantes como son las caracteristicas, las necesidades, las motivaciones y los inhibidores de estas personas, logrando asf llegar al producto y a la

propuesta mds adecuadas del estilo de vida para este ptblico en especifico.

Imagen 31. Aprender jugando. Imagen 32. Nifios vanguardistas.

Grupo diferenciado: Nifios de 5-12 afios, sociables, rebeldes, inquietos y exploradores

<
=
=
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=
wn»

SEGMENTO ELEGIDO Caracteristicas Necesidades Motivaciones Z
e |es gusta sentirse libres o Aprender o (Gonocer nuevos amigos
* Nada les preocupa * Explorar o Sorprenderse y sorprender \o
Nifi tre 5 12 af * Sensibles al cambio e Conocer e Probar cosas nuevas —
Inos entre oy anos, * Inquietos * Relacionarse o Los colores, olores y sabores O
. . e Flexibles o Compartir e Lo tctil
vanguardistas, extrovertidos o Alegres o Pasar ratos divertidos o Creatividad <
que les guste ap render y ® |es gusta aprender y o Expenmen.talr lo nuevo ® Masica
® CONOCEr C0Sas Nuevas o Tomar decisiones
compartir momentos con sus Prclicos _ sdugar é
® Resistentes, veloces y flexibles e Estimulacién emocional
amigos; que se inqu]eten con la ® QOriginales * Resolver preguntas I I I
® Extrovertidos e Correr, saltar, lanzar, coger,
experiencia que lamarca ofrece. ® |es gusta disfrazarse escalar, patear. E
Inhibidores | | |
Estilo de vida: Explorador « Distractores
o Castigos CD

Imagen 33. Cuadro de segmentacion.



Imagen 35. Collage imégenes cultura nifiez en Medellin y Antioguia.

CULTURA DE NINOS EN
MEDELLINY ANTIOQUIA.

Las caracteristicas mas representativas

de estos nifios son:

Unidos, exploradores, amigables,
alegres, divertidos, coloridos vy

participativos.

Imagen 34. Nifios exploradores con gusto de aprender y conocer.



Maddulo Comercial

EVENTO

Este proyecto se emplaza en el evento de la feria de las flores, celebrado desde
1957 en la ciudad de Medellin, capital del departamento de Antioquia. La
primeraferia se llevd a cabo el 1 de mayo de dicho afio y con el paso del tiempo
fue cogiendo fuerza hasta convertirse en un motivo para que turistas
nacionales e internacionales visitaran “La ciudad de la eterna primavera”.
Durante estos dias de feria se llevan a cabo diferentes exposiciones y eventos,
algunos de estos son: Desfile de autos clasicos y antiguos, orquideas, pdjaros

yflores, desfile de silleteros, entre otros.

Especificamente el proyecto se emplaza en el evento parque infantil Zona que

Suena. Cada afo la calle Carabobo norte se convierte en un escenario

callejero, un espacio donde los nifios y adultos pueden disfrutar de todos los

juegos y atracciones que ofrece el parque de manera gratuita; cuenta con
shows artisticos, actividades deportivas, mimos y el teatro infantil entre otros.

Unespacio para ladiversion y el sano esparcimiento de toda la familia.

Este evento es una experiencia tnica para propiciar el acercamiento por parte
de los nifios al conocimiento, la naturaleza, las artes y a literatura a través de
los juegos, manualidades y actividades vivenciales que dejardn anécdotas,

aprendizajesy gratos recuerdos atodos los visitantes.

Imagen 36 . Eventos culturales Feria de la Flores.



Imagen 37 .Experiencia evento Zona que Suena.
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CONTEXTO

Comuna4: Aranjuez Parque Explora Zona que suena Jardin Boténico

Imagen 38 .Ubicacion geografica evento Zona que Suena.

Z0NA QUE SUENA se emplaza anualmente el barrio Aranjuez, comuna 4 de la ciudad de Medellin, especificamente en el sendero peatonal de Carabobo
norte entre el Jardin Botdnico, el Parque Exploray la estacion Universidad del Metro, convirtiendo este sitio en el punto ideal para desarrollar un parque
itinerante, ya que complementa los usos educativos y recreativos de la zona, ademds de que su localizacion estratégica permite llegar tanto a los zonas
residenciales aledafias como al resto de la ciudad por medio del transporte ptblico inmediato.



Imagen 40 .Tomas aéreas Pasaje Carabobo.

Imagen 39 .Pasaje Carabobo entre El Parque Explora y EI Jardin Bétanico. @



CONCEPTO FRITO LAY ATU MEDIDA!

Surge a partir de laidea de crear una experiencia de compra dirigido principalmente a un usuario infantil, esta se basa en permitir que sea el mismo nifio
el que escoja a su gusto el tipo de producto y la cantidad deseada de cada referencia de pasabocas, de igual manera tendrd la posibilidad de escoger

tanto el sabory la presentacion de los aderezos como también la presentacion de la bebida que complementan dicha experiencia de compra.

El concepto Frito Lay a tu medida no solo se aplicaal producto de consumo como tal, éste se encuentra también plasmado en la concepcion del espacio,

enel mobiliario, en la sefializaciony enelkit de compra; todos estos factores hacen de lacompra una EXPERIENCIA FRITO LAY ATU MEDIDA!

Imagen 41. Concepto Frito Lay a tu medida.

CARACTERISTICAS DEL SEGMENTO QUE ACOMPANAN AL CONCEPTO

Unidos, exploradores, amigables, alegres, divertidos, coloridos y participativos.
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Imagen 42. llustracidn cantidad A TU MEDIDA.

REFERENTES

Siguiendo la linea innovadora, creativa y divertida que
emprende la marca Frito Lay en su propuesta comercial, se
Qquiso recrear un poco de ese dinamismo en el proyecto,
buscando una experiencia de marca que permitiera a los
usuarios interactuar con los productos de una manera
divertida, diferente, definitivamente ... ASUMEDIDA!.

Imagen 43. llustracion de una experiencia hecha A TU MEDIDA.
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Imagen 44. llustracion compra A TU MEDIDA.



Fachadas vitrinas

Fachadas plegables

Imagen 45. llustracién distribucion versétil de contenedores. Imagen 46. llustracion despliegue de contenedores.

Latienda efimera e itinerante que albergaria esta nueva propuesta comercial, se definia con la utilizacion de 16 2 contenedores de 20 0 40 pies méximo,
condicion que obligabaa implementar versatilidad en el espacio, buscando siempre el mayor aprovechamiento no slo del area de los contenedores, Si

no ademds de su espacio circundante, capturando la luz y al publico en su momento activo y que adicionalmente, fuera completamente hermético
cuando se encontrara fuera de uso.

Boulevard formado por la disposicion de loscontenedores Perforacion de fachadas
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Imagen 47. llustracion del uso versétil de contenedores. Imagen 48. llustracién aprovechamiento iluminacion en contenedores.



PROYECTO

Frito Lay a tu medidal

UBICACION

Dentro del ambito creado por Zona
que Suena, los contenedores se
emplazan en medio de la via,
situdndose paralelamente en su
longitud, con un ligero
desplazamiento vertical y 1o
suficientemente distanciados entre
ellos como para permitir la
abertura a 90 grados de sus
fachadas enfrentadas, pasando de
ser fachadas a convertirse en la
cubierta perforada del BOULEVAR
FRITO LAY.

Jardin Botanico

—_—

\4

Detalle de la perforacion
de la cubierta, abstraccion
geométrica de los

productos Frito Lay.
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Imagen 49. Planta de cubiertas + ubicacion.



ZONIFICACION PLANTA

En este esquema se identifican por colores la distribucion de las zonas existentes en el proyecto. Los dos contenedores son iguales, sdlo que se

encuentran ubicados en espejo para permitir el acceso del pablico desde ambos sentidos de la calle.

L~

Imagen 50. Planta de zonificacion

s (1) Punto de Pago (4) Circulacion Clientes  (7) Canastas Consumo Producto
E @ Fila Punto de Pago @ Bodega Exhibicion Producto Empacado @ Cubierta Boulevard
g

(3) Exhibicion Producto Dispensador (6) Exhibicion Exterior (9) Entrada




EXPERIENCIAPUNTO DE VENTA

En este esquemase ilustra los diferentes componentes de la experiencia FRITO LAY ATU MEDIDAL

Tu refresco La cantidad que te gusta Insumos de compra Comienzo experiencia
a tu medida a tu medida a tu medida Frito Lay a tu medida

Imagen 51. Esquema de experiencia
Frito Lay a tu medida.
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Tu precio Comienzo del sabor Paquetes Consumo Frito Lay a
a tu medida Frito Lay a tu medida tu medida @



PLANTA GENERAL

Caja Salida Experiencia de compra Acceso Bodega Vitrina
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Imagen 52. Planta general.
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PLANTA CONTENEDOR

Productos Dispensador Dispensador de Zona de Acceso
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Imagen 53. Planta tipica contenedor.
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VISTA LONGITUDINAL

Punto de pago Fila
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1. Dispensador de productos enacrilico transparente.
2. Mueble en madera + pintura.
3. Muroenacero corten (contenedor) +pintura.

Imagen 54. Seccion longitudinal.

4. Mueble conespaldar y canastas en rejilla metalica +Marco en madera + pintura, exhibidor de productos empacados.

5.Pisoenvinilo+pintura.
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1. Puertaabatible para reabastecer los productos.

2. Dispensador de productos enacrilico transparente.
3. Muro enacero corten (contenedor) +pintura.

4. Mueble en madera + pintura.

5. Pisoenvinilo+pintura.

6. Vidrio transldcido + sandblasting.

7. Mueble enmadera + pintura, contenedor de canastas.

Imagen 55. Seccion transversal. 8. Mugble con espaldary canastas en rejillametdlica+Marco
en madera+ pintura, exhibidor de productos empacados.
9. Puertametalica perforada abatible + pintura .
10. Mueble en madera + pintura.
11.Minineverade 50 | para gaseosas.
12. Monitor para publicidad.
13. Mueble en madera + pintura, dispensador de salsas.



LOGISTICAABASTECIMIENTO PRODUCTO

En este esquema se traza el proceso de abastecimiento de la tienda, el empleado inicia su trabajo en la bodega donde recoge el producto a ser

abastecido, sale por lapuerta de bodega, ingresaalatienda por la puerta principal y abastece la carencia de productos encontrados en latienda.

Imagen 56. Esquema de logistica de abastecimiento de producto.
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LOGISTICA COMPRA

El proceso de compra inicia cuando el cliente ingresa a la tienda, recoge la canasta, pasa al dispensador de productos, alli deposita el snack deseado y
en la cantidad deseada, continua por la seccion de empacados donde puede adquirir productos sellados, cerca de estos se encuentran las neveras con
todas las bebidas Pepsi individuales, continuando el recorrido llega al area de la fila, en el cual puede proveerse del tipo y cantidad deseada de salsa
mientras espera su turno para ser atendido, finalmente cancela en dinero lo equivalente al peso de la canasta, para luego proceder a disfrutar de los

productos en el mobiliario dispuesto a la salida de la tienda.

Dispensador de salsas Dispensador de productos

Canastas

Empacados Bebidas Empacados

B o N

Salida

Imagen 57. Esquema de logistica de compra.
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Sefalética de Direccion

Imagen 58. Collage de imagenes de sefialética de informacion

SENALETICA

Se disefia la sefialética especialmente para este proyecto, se implementa una caligrafia divertida y amigable, el uso de las mindsculas se vuelve un punto
clave para proyectarle al usuario que se encuentra en un espacio fresco y relajado; los colores rojo y amarillo, no sélo representan los colores de la
marca, sino que ademds son visibles y atractivos inclusive a la distancia. Siempre gue es posible se incluye adicional a Ia palabra escrita, una gréfica

queayude alacompresion de lainformaciony paracompletar la sefial se incluye el logo de lamarca.



CANASTADE COMPRA

Los detalles son importantes para el cliente, por lo cual hasta la canasta hace parte de la experiencia Frito Lay, esta se disefia especialmente para este

proyecto, incluye todo lo necesario para llevar a cabo lacompra.

Zona de Productos de dispensador

Zonade bebidas

el

’____

La canasta interna roja es
desprendible para irse con
cada cliente
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g Vista Lateral lzquierda Vista Frontal Vista Lateral Derecha

Imagen 59. Collage de imagenes de la canasta de compra.



IMAGENES MAQUETA
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Imagen 60. Fotografias detalles de la maqueta.



Imagen 61. Imédgenes 3D
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CONCLUSIONES

Elobjetivo de laarquitectura comercial es crear exhibiciones con ambientes y atmdsferas aptas para darle vidaa los puntos de venta y asi atraer y seducir
a los clientes, incitandolos a la compra del producto o servicio. Todas las marcas tienen su propia identidad y éstas a su vez estdn enfocadas a un
segmento de clientes en particular; el disefio del espacio comercial debe reflejar dicha marca y no solo debe ofrecer la posibilidad de compra del
producto como tal, si no también debe garantizar una experiencia sensorial de compra, €s contar un cuento sobre lamarcay que este llegue al corazén

delcliente, fidelizandolo con el producto o servicio.

En este modulo, se disefia con éxito, un punto de venta itinerante con la marca Frito Lay, bajo el slogan “Frito Lay a tu medida”; como resultado, este
proyecto logra una comunicacion emocional, visual y funcional con su piblico objetivo (que en este caso son nifios) pues toda la concepcion y
desarrollo de su arquitectura, se basa en torno al segmento elegido. Los puntos de venta propuestos se plantean como un gran escenario en el cual, [0S

clientes se convierten en los actores principales, haciendo de esta compra una experiencia Frito Lay inolvidable y atu medida.

ALEXANDRA SIERRA

La arquitectura comercial ademds de reflejar 1o que es la marca y lo que vende, conecta las vivencias de un espacio comercial a un producto,
permitiéndole al cliente conectarse fisica y emocionalmente con un nombre. Componentes como los colores, los sonidos, 1as texturas, oS espacios

eficientes, laexhibicion de un producto, son los que afectan los sentidos y permiten asociar unamarca con los términos de surtido, calidad y servicio.
Lamarcano s6lo vende mercancia, vende experiencias.

En este proyecto se pensd, se sintid y se vivié Frito Lay, es imprescindible ver a través de la marca para resolver sus necesidades especificas, conocer su
publico objetivo, sus consumidores y sus productos, para poder disefiar un espacio que comunique las intenciones de lamarca y que al mismo tiempo

satisfaga las expectativas de los consumidores.

LAURA SIERRA

Este mddulo, se trabaj6 una marca en particular donde se debia llegar a una propuesta comercial con un punto de venta itinerante que pudiera llevarse a

cualquier lugar, contando con sumanera de armar, transportar etc.

Fue de gran riqueza en cuanto a la recepcion de informacion por parte del curso, ademds de muy buenas fuentes y buena calidad. Se afrontd este
proyecto de una manera muy practica donde se abundo en el detalle, en el desarrollo del proyecto, el entendimiento de la marca, y su impacto en el

consumidor. También se realizd unamaquetaaescala.

CARLOS RESTREPO
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Logo Zona que Suena: http://feriadelasflores.medellin.travel/sites/default/files/imagecache/Hierarchy_300x180/zona%20que%20suena.jpg
Artista soplando fuego: https://www.facebook.com/photo.php?fbid=139022119465637&set=pbh.130712153629967 .-
2207520000.1391388211. &type=3&theater.

Toma entrada evento:
https://www.facebook.com/photo.php?thid=617716478261236&set=a.208965175803037.61762.116241871742035&type=1&theater

Danza nifios: https://www.facebook.com/photo.php?fbid=139289639438885&set=pbh.130712153629967.-
2207520000.1391388203. &type=3&theater

Nifias haciendo manualidades: https://www.facebook.com/photo.php?fbid=139022072798975&set=pb.130712153629967 .-
2207520000.1391388211. &type=3&theater

Artista brincando en sancos: https://www.facebook.com/photo.php?fbid=136445506389965&set=pb.130712153629967 .-
2207520000.1391388211.&type=3&theater

Nifios jugando con bloques de colores: http://www.planb.com.co/upload/images/2012/7/24/54471_13389_2.jpg

Nifia caminando con artista: https://www.facebook.com/photo.php?fbid=139022126132303&set=ph.130712153629967 .-
2207520000.1391388211.&type=3&theater. [Consulta: 15 de Agosto de 2013]

[Imagen 38] Ubicacion geografica Evento Zona que Suena. Tomado de internet:

Mapa intervenido por el grupo de trabajo:
http://www.medellin.gov.co/irj/go/km/docs/wpccontent/Sites/Subportal %20del%20Ciudadano/Cultura/Secciones/Mapas/Documentos/2010/Map
as%20tur%C3%ADsticos/comunas %20y %20barrios %20datos %20generales %20med.jpg

Ubicacion evento Zona que Suena: Captura de imagen tomada de google earth. Coordenadas: Colombia, Medellin, Barrio el Poblado. Intervenida por el
grupo de trabajo. [Consulta: 15 de Agosto de 2013]

[Imagen 39] Collage pasaje Carabobo entre El Parque Exploray El Jardin Botanico. Tomado de internet:
Toma frontal calle Carabobo: http://img57.imageshack.us/img57/9137/pic1war .jpg
Toma lateral calle Carabobo: http://medellin2009.files.wordpress.com/2009/09/pe12.jpg. [Consulta: 15 de Agosto de 2013]

[Imagen 40] Collage Tomas aéreas Pasaje Carabobo. Tomado de internet:
Toma frontal aérea calle Carabobo: tp://4.bp.blogspot.com/_KadZbVLPxtg/S7tefgcge_I/AAAAAAAAAAC/G3RnBOrWrfo/s320/parque_explora.png
Toma lateral aérea calle Carabobo: http://img136.imageshack.us/img136/7387/explorated.jpg [Consulta: 15 de Agosto de 2013]

[Imagen 41] Concepto Frito Lay atu medida. Tomado de internet:

Esquema: http://image.shutterstock.com/display_pic_with_logo/437/437,1317543057,1/stock-vector-illustration-of-kids-playing-in-a-toy-car-
factory-85772527.jpg

Foto tienda MyM: http://www.chaos.co.nz/pics/usa75.jpg. [Consulta: 22 de Agosto de 2013]

[Imagen 42] llustracion cantidad A TU MEDIDA, Tomado de internet: http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/5/51/Choc-wall-las-
vegas.JPG/250px-Choc-wall-las-vegas.JPG. [Consulta: 22 de Agosto de 2013]

[Imagen 43] llustracion de una experiencia hecha A TU MEDIDA, Tomado de internet: http://doctoradriancormillot.com/se-consumen-mas-golosinas-
que-pescado.php. [Consulta: 22 de Agosto de 2013]

[Imagen 44] llustracion compra A TU MEDIDA, Tomado de internet: http://franquicias.cat/ca/Tiendas-Franquicia/dulce-diseno-jaen/jaen/78/regalos-
comunion. [Consulta: 22 de Agosto de 2013]



[Imagen 45] llustracion distribucién versatil de contenedores, Tomado de internet: http://merchandisingmatters.com/wp-
content/uploads/2012/03/starbucks_container_retail-localization.jpg. [Consulta: 22 de Agosto de 2013]

[Imagen 46] llustracion despliegue de contenedores, Tomado de internet: http://www.elsecretocanario.com/sites/default/files/container-coffee-
shop.jpg. [Consulta: 22 de Agosto de 2013]

[Imagen 471 llustracion del uso versdtil de los contenedores, Tomado de internet: http://www.inspirationgreen.com/container-homes.htm. [Consulta:
22 de Agosto de 2013]

[Imagen 48] llustracion aprovechamiento iluminacién en contenedores, Tomado de internet: http://www.build-
magazin.com/tl_files/build/news/architectureinterior/2011_kw23/containerarchitektur/Ingenhoven_Architects.jpg.  [Consulta: 22 de Agosto de
2013]

[Imagen 49] Planta de cubiertas + ubicacion. Planimetria realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen 50] Planta de zonificacion. Planimetria realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen51] Esquema de experiencia Frito Lay a tu medida. Planimetria realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen52] Planta general. Planimetria realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen 53] Plantatipica contenedor. Planimetria realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen 54] Seccion longitudinal. Planimetria realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen55] Seccion transversal. Planimetria realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen 56] Esquema de logistica de abastecimiento de producto. Planimetria realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen57] Esquema de logistica de compra. Planimetria realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen 58] Collage de imagenes de sefialética de informacion. Imagenes realizadas por el grupo de trabajo.

[Imagen59] Collage deimdgenes de lacanasta de compra. Imagenes realizadas por el grupo de trabajo.

[Imagen60] Fotografias detalles de lamaqueta. Fototomada por el grupo de trabajo.

[Imagen61] Acercamientovirtual. Imagen realizada por el grupo de trabajo.
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ENUNCIADO

El taller de proyectos se enmarca dentro de la actuacion al
interior del primer piso de la sede del periodico El
Colombiano en Envigado. Los estudiantes deberdn
concretar una propuesta que exprese el espiritu de los
gspacios de trabajo, basado especificamente en las
premisas suministradas por un cliente real. El drea a
intervenir es la recepcion y el espacio que contiene en
estos momentos el departamento de finanzas,
comunicaciones y mercadeo. El drea que ocupa la
recepcion es de 300 m2y el drea del espacio de trabajo es
1.000m2",

El disefio interior de oficinas le otorga funcionalidad,
movimiento y dinamismo a los espacios laborales,
convirtiendo ambientes cotidianos en lugares que
fomentan la creatividad y el bienestar, maximizando la

productividad.
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Imagen 1. Cadena de produccién periédico El Colombiano.

QUIENES SOMOS

El Colombianoes un grupo editorial multiplataforma con mas de 100 afios de
existencia. Nacid en la ciudad de Medellin en el municipio de Antioquia. Se encuentra

ubicadoen lacarrera48 No 30 Sur-119, entre laavenidaregional y las vegas.

Fue fundado el 6 de febrero de 1912 por Francisco de Paula Pérez, se ha especializado

en la investigacion y generacion de contenidos periodisticos para diferentes
plataformas en [as que provee a las audiencias de piezas multimediales informativas, de e|COLOMBIANO
tendencias y de otros recursos destinados a mejorar la calidad de vida del individuo.

Imagen 2. Imagen corporativa El Colombiano.

NUESTRA MISION

Somos una compafiia proveedora de contenidos informativos, orientados a mejorar la calidad de vida de las personas y la sociedad. De esta manera
coNseguimos que las personas comprendan su entorno, evaltien, tomen decisiones, participen, construyan y crezcan en comunidad. A partir de nuestro

compromiso periodistico y la rigurosidad de nuestra informacion, somos el periddico lider en Antioquia. Nuestra preferencia se debe a la oferta
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multiproducto, variedad informativa y capacidad de segmentacion y especializacion de nuestros contenidos, segtin el formato.




NUESTRO PENSAMIENTO

EL COLOMBIANO defiende el sistema democratico, la descentralizacion, los derechos fundamentales de la persona, el pluralismo, la tolerancia, la

equidady la ética basada en laresponsabilidad social civil y el fortalecimiento de la justicia.

EL COLOMBIANO actiia como legitimador de procesos econdmicos, sociales y culturales de Antioquia y la nacion. Asf contribuimos a una mejor y

mayor comprension de los fenémenos de la sociedad y a la blisqueda de solucién a nuestros problemas fundamentales?

NUESTROS VALORES | —

Credibilidad S22 il N

Desarrollo humano integral
Trabajo bien hecho
Vocacion de servicio
Trabajo en equipo
Creatividad e innovacion

Responsabilidad integral

CICOLOMBIANG

uCoLOMBIANO

iNfelect

M oot
= e

Imagen 4. Imagen corporativa El Colombiano.



LOOK DE LA MARCA

Logo simbolp —
Imagen 5. Logo EI Colombiano.

e/lCOLOMBIANO

“ Sabes o que pasa, sabes lo que dices” ~ <€————————— Slogan

Ellogotipo del Colombiano se compone de dos partes:

El'simbolo: Representala “C” en letra capital, manteniendo latipografia original del periddico.

Ellogotipo: Expone el nombre de la compafiia.

Eleslogan hace alusionalainformacion actual donde se entiende que el futuro es el presente.

@

C:29 M:0 Y:100 K:0 C:0M:0Y:0K:100 C.0M:0Y:0K:0

Imagen 6. Colores corporativos.
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COMO VEMOS LA MARCA

Cualidades que describen la personalidad de El

Colombiano:
Creativo
Alegre
Actual
Fresco
Inteligente
Amigable

Sociable

Imagen 7. Collage cualidades EI Colombiano. @



ANALISIS DEL CONTEXTO

El Colombiano se encuentra ubicado en la Carrera 48 30 Sur 119, entre la avenida regional y las vegas.

Como paso inicial se hace un reconocimiento del sector, para luego pasar a un primer analisis urbano, de accesos, recorridos, vegetacion existente,

asoleamiento paratener las primeras condicionantes del proyecto.

Continente Americano Antioquia, Colombia Municipio de Envigado

Imagen 8. Localizacion y contexto oficinas EI Colombiano. Medellin Colombia.
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Parqueaderos Asoleamiento: Naciente Asoleamiento: Poniente

Imagen 9. Collage andlisis urbano y del lugar.



Imagen 10. Analisis bioclimatico de soleamiento. Solsticio de verano en las mafianas.

ANALISIS BIOCLIMATICO

Se evallan la fachada oriental del edificio donde se ubican las oficinas administrativas del piso dos, para ver la incidencia del sol y analizar el drea de

afectacion solar para definir dreas de intervencion al interior.

Imagen 11. Analisis bioclimatico de soleamiento. Solsticio de Invierno en las mafanas.
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Imagen 12. Andlisis bioclimatico Interior de soleamiento. Solsticio de Verano en las mafianas.




8am

10 am 11am

Imagen 13. Andlisis bioclimatico Interior de soleamiento. Solsticio de invierno en las mafianas.




ORGANIGRAMA EL COLOMBIANO

Eje

Coordinador Mercadeo
(1)

cutiva Coordinador Mercadeo

Gerentes: 1

Jefes: 3

Personal operativo: 43
Total Personal: 47

Area zona: 180 M?

Nivel de Privacidad: :Medio

) QHubo y Gente (1) Aprendiz
Asesores Coordiniador Mercatsn_/ (4
(3.) Relacional (1) \ Analistas
Supervisores AwilaE @
O] Q)
Supervisores Reparto Y
(6) Supervisor Ventas Asesores
Jefe Vias Jefe Mdo Suscripcion (1)~ —  Comerciales (20)
Coordinador Circulacién Circulacién |
Logistica y
Distribucidn Jefe Ventas
\\ Circulacion
Aprendiz Coordinador / Auiliares
(1) Vtas Optativos Gerencia @
Circulacién _ Analistas )
Coordinador ) Aprendiz
e Back Office Supervisor Back ——~ )
Circulacién (1) \ A”’a'g‘;’es
Gerencia Girculacion
Aprendiz

Jefe Personal

Jefes: 1

Personal operativo: 5
Total Personal: 6

Area zona; 65 M

Nivel de Privacidad: :Bajo

Auxiliar

Jefe Comunicaciones

S~ Coordinadora
_ Prensa Escuela

Comunicadora
)

Jefe

/— Comunicaciones
Aprendiz

Secretaria

U}

Auxiliares

@)

Jefes: 1

Personal operativo: 9
Total Personal: 10

Area zona: 65 M

Nivel de Privacidad: :Bajo




Gerentes: 1

Jefes: 2

Personal operativo: 14
Total Personal: 17

Area zona; 108 M?

Nivel de Privacidad: :Medio

Gerencia Planeacion

Coordinadora

" Digital Mercadeo (1)

Jefe Mercadeo Analista
Publicidad Mercadeo (1)

Coordinador

Secretarfa

)

Gerencia Mercadeo Relacional (1)
Ventas
Publicidad A
i Coordmador SEsores
Anilzlitas \ / Asesores (1 (11)
Jefe Ventas Ejecutivos (10)
Publicidad
N\ Analista Gestion
Ventas (1)
Gerentes: 1 Jefe Servicio
Jefes: 3 al Cliente

Personal operativo: 30 _—
inador
Total Personal: 34 Ventas Puntos Externos (1)
Area zona; 149 M?
LS IERRICauE Rl Gerencia Ventas Publicidad Imagen 14. Organigrama por dependencias @



DIAGRAMA DE RELACIONES DEPENDENCIAS

Ventas Ventas
Circulacion Circulacion
a
-7

Planeacion
Intelecto

—— -

\entas Publicidad Vehtas Pablicidad

Mercadeo Mercadeo

Comunicaciones y Ventas Comunicaciones y
Relaciones Publicas Circulacion Relaciones Publicas

Planeacion

o ————

Ventas Publicidad

- Mercadeo
Comunicaciones y

Relaciones Pablicas




Ventas
Circulacion

Planeacion

- Mercadeo
Comunicaciones y

Relaciones Publicas

Redaccion

Imagen 15. Relaciones dependencias EI Colombiano.

Ventas
Circulacion

Planeacion

Intelecto

Personal ntas Publicidad

ey Mercadeo
Comunicaciones y
Relaciones Publicas @
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Imagen 16. llustracion en planta de un parque urbano. Imagen 17. llustracion en planta de un parque urbano

CONCEPTO: PARQUE URBANO

Debido al contexto vegetal en el cual se encuentra inscrito el edificio de EI Colombiano, se plantea como objetivo incorporar ese exterior natural al
interior. Para obtener este resultado, se toma como premisa el concepto urbano propuesto por la cientifica y tedrica del urbanismo: Jane Jacobs; en el

cual ellaexplica cuatro caracteristicas principales que deben tener los parques urbanos, para convertirse en espacios pablicos de calidad.

Caracteristicas Principales:
1. Cardcter intrincado.

2. Centrado.

3.Recoletos.

4.Soleados.

Imagen 18. Fotografia de Jane Jacobs.

Estos conceptos abstraidos al proyecto le otorgan al espacio laboral dinamismo, sentido, cardcter y originalidad, caracteristicas propias de la identidad

de El Colombiano.



PARQUE URBANO: 1. CARACTER INTRINCADO

Este primer concepto expone la importancia de tener diferentes elementos que rompan con las monotonias visuales, diferencias en el disefio que

compliquen las perspectivas, haciendo de los espacios lugares dindmicos y atractivos parael ojo.

Este dinamismo se logra definiendo un sentido para cada departamento, ya sea implementando mobiliarios diferentes o simplemente girando su

posicion en el espacio, se crean cambios atractivos que activan el paisaje visual del usuario.

Cafeteria

Cambio de mobiliario

. .
@
L)

Circulacion

lineal-a mobiliario en "

120 grados M

47 puestos

Rotacion de un

de su propio espacio

Acceso

sy

Planeacion

mobiliario lineal dentro i T

Imagen 19. Esquema de cardcter intrincado.




PARQUE URBANO: 2. CENTRADO

Este concepto presenta laimportancia de tener un sendero principal que de direccionamiento al espacio y que este camino tenga como remate un punto

climaxatractivo en el ambiente.

Este eje principal se traza en el medio del espacio conectando el punto fijo que llevan al segundo nivel con el area informativa y de descanso del

proyecto, permitiendo el flujo continuo y sininterrupciones de éstos.

Asimismo este eje se convierte en lazona colaborativa del espacio, alli tienen lugar las reuniones rapidas de trabajo, lo que ayuda a tejer las relaciones

departamentales.
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Imagen 20. Esquema de centrado.

_

I
|
|
|
|
|
1
|
|
!
'.
|
1
|
|
!
'.
|
1
1
|
|
|
[
|
|
!
|
l
|
|
|
1
|
I
|
|
|
!
|
I
|
|
|
!
|
|
'




PARQUE URBANQ: 3. RECOLETOS

Esta caracteristica plantea la existencia de un perimetro que ayude a contener el espacio urbano, le proporcione diversidad y vida

Este perimetro conformado por las fachadas de la edificacion, se plantean como espacios comunes para todos los usuarios, el sol y el paisaje pasan a
ser propiedad colectiva.

Todos los usuarios

disfrutan del paisaje

..
Circulacion
47 puestos

'J\‘
e

o @
_+r d

Imagen 21.

\
3

Esquema de Recoletos.
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PARQUE URBANO: 4. SOLEADQS

Este dltimo planteamiento manifiesta la importancia de los elementos naturales dentro de los espacios, para convertirse en un disfrute climdtico
dentro de la ciudad.

Dentro del proyecto se disponen pequefios puntos vegetales que recrean el paisaje natural del exterior en el interior, estos aportan vida y frescura dmbito
laboral.
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Imagen 22. Esquema de Soleados.
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1 .Oficina cargos gerenciales: espacios cerrados con paredes en
R EFEP\ E NTES vidrio, permite tener un grado de privacidad pero sin aislar a 10s que

Imagen 18. Referentes de disefio, atmésferas interiores. |los habitan de los demas puestos laborales.

3. Puesto de recepcion con triple altura, imponencia de marca

institucional desdeelingresoalasinstalaciones.

4 . Salas de reuniones con cerramientos vidriados y acento de color,

este le brinda a cada uno de los espacios una emocion y un cardcter

distintivo. @




5 . Fachadas abiertas para permitir entrada de |uz natural hacia el interior de
edificioy alos puestos de trabajo.

Circulaciones entre puestos de trabajo y fachadas vidriadas, permiten el disfrute

equitativo de la luz natural.

Las fachadas se abren al exterior por medio de cerramientos
acristalados facilitando la optimizacion de la luz solar y
permitiendo al usuario familiarizarse con su entorno sin la

necesidad de salir al exterior.

Imagen 23. Referentes de disefio, atmésferas interiores.

6. Escaleras con pasamanos en vidrio, transparentan y

alivianan su materialidad y da permeabilidad hacia el

espacio.




Imagen 24. Referentes de disefio, atmosferas interiores.

7 . Areas con mobiliario blanco y accesorios en acentos de color, hacen

del lugar un espacio sobrio, amplio y liviano al entrar en contacto con la

vista.

8. Luminaria tipo linear sobre cada puesto de trabajo, su forma facilita 9 Areas comunes reconfigurables e itinerantes, facilitan la

ser modulada para adaptarse a la disposicion de cada uno de los  transformacion y mutabilidad del espacio segun las necesidades.

maddulos de trabajo. @
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1 0 Oficina tipo paisaje, espacios amplios sin blogueos visuales,

(que permitan interaccion y mutua colaboracion entre 10s usuarios que

habitan el espacio.

1 2 Zona de esparcimiento, equipada con mobiliario informal y

dispositivos electronicos, pretenden generar un cambio de actitud,

postura, disposicion y actividad de los usuarios durante la jornada

laboral.

Imagen 25. Referentes de disefio, atmosferas interiores.

1 1 . Implantacion de jardines internos, para que 10s usuarios se sientan

relajados y comodos en su espacio de trabajo y para que el edificio se

interrelacione con el paisaje circundante y con el resto de construcciones.

13 Circulacion principal amplia; con estaciones de estancia

ocasionales y de conveniencia. se quiere evocar la sensacion de estar

caminando por el sendero central de un parque.
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Imagen 26. Planta arquitectdnica existente.

Imagen27. Plantade demoliciones.

PROYECTO

Partir de un edificio existente y
oficinas con mas de 15 afios de
uso, se plantea renovar
completamente y redistribuir los
gspacios haciendo de estos
gspacios mas colaborativos e
interrelacionar las dependencias.

paraun funcionamiento optimo.
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PLANTA ARQUITECTONICA

Imagen 28. Planta arquitectonica propuesta.

Para cada dependencia se busca el tipo de mobiliario mas adecuado segun sus funciones y larelacion entre ellas, y pensando en un crecimiento futuro.
Seincorporazonas de encuentro y descanso que proporcionan més interacciony colaboracion entre las dependencias.

Aparece una nueva baterfa de bafios que era una de las principales necesidades y un cafetin con un area para cerca de 30 personas y un auxiliar en la

circulacion principal que sirve de apoyo en las horas de almuerzo.




AREAS Y ZONIFICACION

Segun el estudio de usos del espacio se ubicaron estratégicamente las dependencias de manera que los espacios colaborativos se relacionen y

cumplan lafuncién que tiene cada una.

Imagen 25. Areas y Zonificacidn
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MATERIALIDAD DEL PROYECTO

Se trata de dividir el espacio lo menos posible cuidando el
tema del ruido entre dependencias con biombos moviles

en algunos casos y una utilizacion minima de materiales P

como mamposterfa, vidrio y médulos divisorios para las

salas de reuniones.

Convenciones
[ Divisiones en vidrio

I Muros en mamposteria
[ Péaneles moviles

—

ol

I

N

00 * .05‘(‘0.0 5

Y
e
%’

N A
A N

H H I L
Imagen 29. Planta arquitectonica zonificacion.
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Imagen 30. Planta divisiones interiores.
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PLANTADE PISOS

La propuesta contempla un piso general en los puestos de trabajo en una alfombra Milliken de tono neutro y que es atravesado por cuatro franjas de

colores.

En las zonas mas comunes de pequefias reuniones, colaboracion o back office se utiliza un piso vinilico tipo madera para contrastar y dar una sensacion

calidaal espacio.

Piso en cemento pulido / Circulaciones / Area: 544m?2
Alfombra Modular Miliken / Area: 501m2

Piso madera natural Zapan / Area: 127m?2

Alfombra Modular Miliken (Cyan) / Area: 25m2
Alfombra Modular Miliken (Magenta) / Area: 25m2
Alfombra Modular Miliken (Yellow) / Area: 25m2

" Alfombra Modular Miliken (Black) / Area: 40m2

* Grama Sintética / Area: 86m2

Imagen 31. Plantade pisos

PLANTADE CIELOS

Los cielos contemplados en el proyecto son conservar el existente (casetones en concreto) pintados de color gris oscuro y solo aparecen nubes
descolgadas en drywall correspondiendo a las mismas franjas del piso.

Cielo en estructura a la vista + pintura gris grafito
h: 3.8 m /Area: 694m2
Cielo en madera natural Zapan
h: 2.8 m/ Area: 72m2
Cielo en revoque + pintura blanca
h: 3.8 m/ Area: 90m2
Cielo en drywall + pintura color Cyan
h: 3.0 m/ Area: 42m2
Cielo en drywall + pintura color Magenta
h: 3.0 m/ Area: 41m2
Cielo en drywall + pintura color Yellow
h: 3.0 m/ Area: 40m2
Cielo en drywall + pintura color Black
h: 3.0 m/ Area: 40m2
Cielo en drywall + pintura color verde R: 185, G: 204, B: 0
h: 3.0 m/ Area: 54m2
I 3 p - Cielo en hoja acrilica + ornamentos naturales
= TN 0 h:3.0m/ Area: 9m2
T d o Cubierta existente a triple altura / Area: 198m2

w, e e

Imagen 32. Planta de cielos.
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PLANTATECNICAS, REDES Y EVACUACION

Se plantean los aspectos técnicos sin abundar en el detalle, estos se entregan al especialista para recibir recomendaciones.

-@? _'W "'_‘!L'@ fm“ T !@_ i i T '_’@,

[

Imagen 33. Ruta de evacuacion Imagen 34. Ductos de aire acondicionado Imagen 35. Red de voz y datos
RELACION ENTRE DEPENDENCIAS

Elestudio de cada una de las areas permite entender el modo de trabajo y que drea debe estar estratégicamente para optimizar la produccion y el trabajo

colaborativo.

Redaccion
Segundo Piso

|:| Jefe Comunicaciones y Relaciones Publicas

. Jefe P | = Relaci6n Estrecha
e rerson = Relacion Media
|:| Gerencia Ventas Publicidad e Relacion Ocasional
|:| Gerencia Circulacion |:| Jefe Comunicaciones Y Relaciones Publicas

|:| Gerencia Planeacion



= Relacion Estrecha = Relacion Estrecha
—— Relacién Media —— Relacién Media

----- Relacién Ocasional ===== Relacién Ocasional

. Jefe Personal Gerencia Ventas Publicidad

— Relacion Estrecha
— Relacion Media

===== Relacion Ocasional

= Relacion Estrecha
- Relacion Media

===== Relacion Ocasional

Gerencia Planeacion

Gerencia Circulacion

Imagen 36. Relacidn entre dependencias.
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. Circulacién Principal

. Circulacion Perimetral

Circulacion interna dependencias

Imagen 37. Circulaciones Principales.

CIRCULACIONES

Las circulaciones se optimizaron con respecto a la planta existente, haciéndolas mas generosas y permitiendo conectar el resto de los pisos con las
oficinas yaltiempo conectandolo con otras dreas importantes como redaccion.
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Todos los departamentos

Jefe Comunicaciones Y Relaciones Publicas




W= (Circulacidn Dependencia = (irculacion Dependencia
Jefe Personal Gerencia Ventas Publicidad

W (irculacion Dependencia {emm—_ (Circulacion Dependencia
Gerencia Circulacion Gerencia Planeacion

Imagen 38. Circulaciones entre dependencias




AREAS COLABORATIVAS, DE
SERVICIO, ITINERANTES Y
COMUNES.

Las zonas que permiten el buen
funcionamiento en armonia de la propuesta
conubicaciones estratégicas y localizadas alo

largo yancho del proyecto.

. Areas Colaborativas
. Areas de Servicios.
D Areas Intinerante

D Areas Comunes

MOBILIARIO

Para la eleccion del mobiliario se proponen muebles muy sobrios y contempordneos que refresquen la nuevas zonas de trabajo, manteniendo una

misma linea, se intercalan puestos de trabajo diferentes entre dependencias diferenciados en sus formas pero unificados con un sutil toque de color

paraidentificar cada dependencia.

@ Forma 5 ®HermanMiller

Imagen 40. Logo Forma 5.

Empresa espafiola de mobiliario Sevilla Espafia.
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Imagen 39. Areas comunes de trabajo y descanso.

Imagen 41. Logo Herman Miller.

Empresaamericana de mobiliario West Michigan USA.




MOBILIARIO GERENCIAS

Puesto de trabajo gerencial sobrio, atractivo y moderno apoyado por una silla de alta

especificacion de lafirmaespafiola Forma5

Silla operativa creada en el estudio de disefio Llusca Design en colaboracion con el

departamento de [+D+i de Forma5.

VEKTOR SYSTEM - Estudio de disefio Llusca Design SillaLINEATOUCH
Imagen 42. Puesto de trabajo gerencial. Imagen 43. Silla gerencial e interlocutora.
4 memrmmm—erm=====_ . MOBILIARIO AREAVENTAS Y CIRCULACION

BEO S
S 0% L et f Puestos de trabajo de 120° de la firma Herman Miller necesario para la interrelacion del

personal de estadreaapoyados en mobiliario tipo bench.

Silla operativa creada en el estudio de disefio Llusca Design en colaboracion con el

departamento de [+D+i de Forma 5.

Puesto de trabajo - SENSE Daniel Korb - Herman Miller Silla Operativa - LINEA TOUCH

Imagen 44. Puestos de trabajo 120°. Imagen 45. Silla operativa.




MOBILIARIO AREAVENTAS Y PUBLICIDAD

Mobiliario tipo bench de la firma Forma 5 adaptado para un trabajo de constante

comunicacion e interaccion con otras zonas.

Silla operativa creada en el estudio de disefio Llusca Design en colaboracién con el

departamento de [+D+i de Formab.

/

Puesto de trabajo - M10 Mario Ruiz Forma 5 Silla Operativa - LINEA TOUCH
Imagen 46. Puestos de trabajo Bench. Imagen 47. Silla operativa.
Mobiliario Area Planeacion y comunicacion =

i :ﬁﬁi: 4 -
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Estos puestos de trabajo son planificados para personas que aunque necesitan un nivel alto de concentracion,

requieren mucha comunicacion entre ellos. Se soluciona ubicandolos en un lugar mas privilegiado en

e

privacidady se decide un mobiliario abierto entre las ellos.

Silla operativa creada en el estudio de disefio Llusca Design en colaboracion con el departamento de +D+i de

Forma5b.

Mobiliario tipo bench M10 - Forma de Serpiente - Mario Ruiz Forma 5.

Imagen 48. Bench forma serpiente. Imagen 49. Silla operativa. @




MOBILIARIO AREAS COMUNES

Madulo Oficinas

MOBILIARIO AREA PERSONAL

Eltrabajoenequipoy laitinerancia deeste lugar hace del mobiliario de varias personas pueda ser resuelto con este tipo de mobiliario.

Sillaoperativa creada en el estudio de disefio Llusca Design en colaboracion con el departamento de 1+D+i de Forma 5.

Puesto de trabajo VEKTOR SYSTEM - Estudio de disefio Llusca Design Silla Operativa -
LINEA TOUCH
Imagen 50. Puesto de trabajo personal. Imagen 51. Silla operativa

La seleccion de este mobiliario se hizo a partir del concepto de oficina colaborativa que asume el proyecto y se basa en asientos de varias clases, muy

comoda donde pueda haber desde una reunién informal hasta un lugar de descanso o socializacion.

Eames Molded - Plastic Chairs Charles y Tato, Tatino, y Tatone Denis Santachiara y Eames Wired Chairs - Charles y Ray
Ray Eames- Herman Miller Enrico Baleri. - Herman Miller Eames - Herman Miller

all

[n Gabriel Teixidé - Forma 5

Bench - George Nelson - Herman Miller She Said Stool - Nitzan Cohen
o Mattiazzi - Herman Miller
Imagen 52. sillas &reas comunes.




Texturas y Materiales
Los materiales utilizados en este proyecto tienen un alto estandar de calidad caracterizados por ser materiales responsables con el medio ambiente.

Pisosy cielos
Para pisos se utiliza en su mayoria alfombras modulares apoyadas con acentos de color. Para gerencias se utiliza grama sintética ya que estos cubos

vidriados funcionan como grandes superficies verdes al interior. Pisos de concreto pulido y lamadera en espacios colaborativos fueron empleados.

Paralos cielos se utiliza nubes de drywall y pinturas tanto para el cielo de casetones como para las nubes, en algunos puntos se acentta con enchapes.

- Aoty |
o f.{g’ SR )

Imagen 53. Enchapes en madera Imagen 54. Grama sintética. Imagen 55. Alfombras Milliken.
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Imagen 56. Concreto pulido. Imagen 57. Vidrio templado y laminado. Imagen 58. Ldmina Imagen 59. Acrilicos / Separadores.

metdlica oxidada.

PROPUESTADEILUMINACION

Lapropuesta estd basada en la linea de productos que ofrece luxycon con luminarias de simplicidad en el disefio y con un alto grado de funcionalidad,

adaptandose a las necesidades del proyecto.

A /
%‘ﬁ \ <3
Luminaria puestos de trabajo Luminarias Salas de inari [

Luminaria espacios comunes
Easy lima Reuniones- Escrabbel Al-WA 0Ojo de Buey Zamak Luminaria para circulacion central @

Imagen 60. Collage propuesta de iluminacion.



PROPUESTA 3D

Imagen 61. Planta proyecto.

Imagen 62. Seccidn longitudinal A.
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Imagen 63. Perspectiva aérea propuesta.

Imagen 64. Seccidn transversal B.
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Imagen 66. Vista general dependencia de gerencia circulacion y ventas.



Imagen 67. Hall de acceso / Atrium.

Imagen 68. Punto central/ Remate proyecto.
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Imagen 69. Vista general Salas de reuniones.

Imagen 70. Vista general dependencia de comunicaciones.



Imagen 71. Vista general de las oficinas abierta.

LY

Imagen 72. Vista general de la recepcion.
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CONCLUSIONES

Las oficinas actuales se componen de espacios amplios, comodos, reconfigurables, abiertos y diversos, espacios colaborativos, que inciten al trabajo

enequipo condreas para larelajaciony el descanso.

El desarrollo de este madulo fue muy complejo pero a la vez muy completo y enriquecedor, se tuvo que abordar muchos temas como bioclimatica,
ergonomia, tipologias de puestos de trabajo, layout por dependencias e iluminacion. El andlisis de la marca, de los usuarios y de sus actividades
laborales fue un factor clave para la concepcion del proyecto, pues todo el disefio del espacio interior debia de reflejar la identidad de la empresay velar
por el bienestar, comodidad y operatividad de sus trabajadores. Como resultado, se logro disefiar un espacio dptimo que cumple a cabalidad con los
objetivos del curso; pues en la propuesta, se vive la identidad de marca, se evidencia el concepto de disefio y ademds se lograron espacios aptos para

cadaunade las exigencias del cliente y de los requerimientos tanto laborales como personales de los empleados.
ALEXANDRA SIERRA

La arquitectura en oficinas parte del disefio conceptual y 1a estructura operacional fundamental de la empresa que se tiene como cliente, s necesario
ademds crear ambientes que optimicen, por si, el desarrollo de actividades intelectuales y estos a su vez se enriquecen de la tecnologia y del trabajo en

equipo, convirtiendo la colaboratividad en el estructurante de 1as oficinas que se erigen hoy en dia.

Las oficinas abiertas, los mobiliarios versétiles, las reuniones casuales y las facilidades en las comunicaciones son los requerimientos que exige la
oficina contempordnea, por lo que lafluidez, lafuncionalidad, la flexibilidad y latransparencia hacen parte de los elementos de disefio que combinados

entre sf permiten obtener un mayor bienestar en los empleados y una mayor productividad en los espacios laborales.
LAURA SIERRA

El espacio interior de oficinas es tal vez uno de los proyectos que mas atencion y cuidado debe tenerse, este es susceptible de muchos aspectos
funcionales los cuales no admiten error alguno y entender de como funciona una organizacion al interior, y de los detalles méas minimos a tener en

cuenta de como se relaciona determinado personal entre si.

Las nuevas tendencias mundiales en espacios de trabajo ha evolucionado a pasos agigantados los cuales entendi'y hacia donde va la oficina del futuro,
donde los puestos de trabajo son cada dia mas itinerantes y el trabajo en casa se empieza a volver mas atractivo en estos tiempos donde la
productividad, el tiempo, la socializacion, latecnologia y nuestras personas mas cercanas juegan un papel importante a la hora de crear las oficinas del

futuro cercano.
CARLOS RESTREPO
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[Imagen 36] Logo Forma5. Tomado de internet: http://www.formab.es. [Consulta: 28 de Octubre de 2013]

[Imagen 371 Logo Herman Miller. Tomado de internet: http://www.hermanmiller.com/. [Consulta: 28 de Octubre de 2013]
[Imagen 38] Puesto de trabajo gerencial. Tomado de internet: http://www.formab.es. [Consulta: 28 de Octubre de 2013]
[Imagen 39] Silla gerencial e interlocutora. Tomado de internet: http://www.formab.es. [Consulta: 28 de Octubre de 2013]
[Imagen 40] Puestos de trabajo 120°. Tomado de internet: http://www.hermanmiller.com/. [Consulta: 28 de Octubre de 2013]
[Imagen 41] Silla operativa. Tomado de internet: http://www.formab.es. [Consulta: 28 de Octubre de 2013]

[Imagen 42] Puestos de trabajo Bench Tomado de internet: hitp://www.formab.es. [Consulta: 28 de Octubre de 2013]
[Imagen 43] Silla operativa. Tomado de internet: http://www.formab.es. [Consulta: 28 de Octubre de 2013]

[Imagen 44] Bench forma serpiente. Tomado de internet: http://www.formab.es. [Consulta: 28 de Octubre de 2013]

[Imagen 45] Silla operativa. Tomado de internet: http://www.formab.es. [Consulta: 28 de Octubre de 2013]

[Imagen 46] Puesto de trabajo personal Tomado de internet: http://www.formab.es. [Consulta: 28 de Octubre de 2013]

[Imagen 47] Silla operativa. Tomado de internet: http://www.formab.es. [Consulta: 28 de Octubre de 2013]

[Imagen 48] sillas dreas comunes Tomado de internet: http://www.formab.es. [Consulta: 28 de Octubre de 2013]
Tomado de internet: http://www.hermanmiller.com/. [Consulta: 26 de Octubre de 2013]
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Efimeros

Workshop Arola + Bohigas



ENUNCIADO

Este mddulo se realiza en dos secciones
complementarias entre si; en el primero se plantea
trasladar un espacio doméstico a un sitio urbano,
teniendo en cuenta las caracteristicas del nuevo contexto
donde estard emplazado; no existe un espacio interior
sin un contexto exterior. Este mddulo es dirigido por
ANTONI AROLA + JOSEP BOHIGAS invitados

internacionales esparioles expertos en el tema urbano.







CONTEXTO

Comedor estudiantil de la UPB

El proyecto se inscribe dentro del comedor estudiantil de la
Universidad Pontificia Bolivariana (UPB), ubicado en la ciudad
de Medellin, Colombia. Este se encuentra establecido en el
centro del campus, lo que lo convierte en un sitio de alto flujo
peatonal, ademas se encuentra completamente abierto a sus
usuarios gracias a poseer tnicamente como division interior
las columnas que sostienen una gran cubierta metélica
modulada que cobija todo el espacio, su mobiliario, sus
usuarios y todas las vivencias que en él se desenvuelven. Este

emplazamiento ofrece la cotidianidad de un comedor urbano

dentro de un dmbito privado, lo cual otorga un gran contraste a o
Imagen 1. Localizacion del comedor urbano.

laidea de cenadoméstica buscada.

Espacio abierto, sinningtntipo fachada o divisioninterior. Cubiertametalicamodulada.

Imagen 2. Panordmica del lugar de emplazamiento del comedor urbano.




Imagen 3. Fotografia del lugar de emplazamiento del comedor urbano.

USUARIOS

Los usuarios cotidianos del comedor estudiantil de la
UPB, son como su nombre lo indica, estudiantes,

profesoresy miembros activos de la universidad.

Para lograr una apropiacion de la cena doméstica
dentro de este ambiente, es necesario romper los
paradigmas preestablecidos, para ello se modifica el
perfil del usuario cotidiano y se transforma en el
usuario mas doméstico posible: la abuela, ella trae
cONsigo toda su atmosfera impregnada de su diario
vivir, el cual serd el detonante ideal para convertir la

cotidianidad es un lugar de apropiacion.

Cotidianidad

Apropiacion

Imagen 4. Esquemas de concepto del comedor urbano.



CONCEPTO

La intencion es trasladar el comedor del interior de una vivienda, (el més tradicional posible) y descontextualizarlo tanto, hasta el punto de crear un
impacto al transednte cotidiano y romper con el espacio de unaformaabrupta.

Imagen 6. Comedor domestico tradicional, contexto urbano.

Imagen 5. Comedor doméstico tradicional, contexto rural.
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Imagen 7. llustracion del comedor urbano, consumo de alimentos. Imagen 8. llustracion de la cena doméstica, consumo de alimentos.

REFERENTES

Lacena crea un espacio social que no ha mutado a través de los afios, se han diversificado los materiales, formas, dimensiones y colores de las mesas,
as sillas y los enseres que enriquecen este espacio, pero la esencia de compartir mientras se degustan los alimentos permanece en el tiempo. Sin
embargo, el concepto de cena doméstica ha trascendido un poco mas, ya no s6lo es una cuestion de hogar, sino que ademas ha permitido que el
compartir con extrafios sea cada més usual gracias a los comedores urbanos, en los cuales se mantiene el concepto de cena tradicional pero localizada

en un contexto urbano. A continuacion se muestran ejemplos que ayudan ailustrar estos dos escenarios latentes hoy en dia.

Imagen 9. llustracion de la cena doméstica, presentacion comedor. Imagen 10. llustracion del comedor urbano, presentacion comedor.



PROYECTO

PARTE 1: ARQUITECTOS AROLA + BOHIGAS.
PROCESO DE MONTAJE

El' montaje del comedor doméstico se situd en la zona de comidas principal de la Universidad Pontificia Bolivariana. Para la materializacion de éste, se
aprovecharon las mesas existentes del lugar las cuales, obedecen a una tipologia institucional propias del contexto; siguiendo los requerimientos del
enunciado dados por los arquitectos Arola y Bohigas (docentes encargados del Workshop), el cual determinaba que para la propuesta, os integrantes
del grupo debian de tener en cuenta los recursos que el espacio ofrecia para la materializacion de este, se tomo la mesa institucional como la variable

principal para la construccion del comedor doméstico.
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Espacio drea montaje comedor doméstico.
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Imagen 11. Proceso de montaje comedor.
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La puesta en escena del comedor se Ilevo a cabo a partir de las

3:00 pm, hora en la que hay méds conglomeracion de estudiantes

en la cafeterfa.

Imagen 12. Resultado el comedor doméstico inmerso en un contexto pablico.



Como complemento de la propuesta, se invitd un costurero, este se encuentra conformado por un grupo de sefioras, pertenecientes a un mismo grupo
familiar; como rito tienen la costumbre de reunirse todos los lunes a las 3:00 pm a tomar el algo (mismo dia en que se llevo a cabo el ejercicio). La idea
era, que las usuarias del comedor se comportaran y actuaran naturalmente, para asi registrar que impacto causaba en los estudiantes el llevar una

actividad totalmente domésticaa un espacio publico.

Imagen 13. Collage de imagenes del grupo costurero tomando el algo.
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ENUNCIADO

En la segunda seccion, se retoma el tema de El

Comedor. Este esta dirigido por la especialista en

espacios efimeros ESTRELLABENITO, la cual plantea

que el objetivo es disefiar una exposicion
museoldgica, donde apartir de un guion, se plasme el
concepto del comedor en un espacio especifico; el
lugar designado para dicho proyecto es el Museo de
Arte Moderno de la ciudad de Medellin.

El desarrollo de la propuesta debe incluir, el guion,
los planos técnicos y el estudio del espacio donde
estara emplazada la exposicion, el proceso de disefio
y formalizacion de las piezas que conforman la obra,
el montaje y posteriormente el desmontaje y 1a
disposicion de las piezas una vez haya terminado el

gvento.







CONTEXTO

El proyecto toma lugar dentro de las instalaciones del Museo de Arte Moderno (MAMM) ubicado en la ciudad de Medellin, Colombia. Esta edificacion

de 2900 m2 se encuentra inscrita en una zona renovada de la ciudad, actualmente cuenta con comercio, oficinas y vivienda en sus proximidades, o que

convierte este punto en unazonaaltamente concurriday llenade vida.

Imagen 1. Localizacion del proyecto en el Museo de Arte Moderno en Medellin. Imagen 2. Acercamiento al Museo de Arte Moderno de Medellin.

El museo cuenta con tres areas de exposiciones, una principal ubicada en la nave central del espacio y dos laterales secundarias que sirven de apoyoala
central. El drea de exposicion del proyecto se emplaza en la zona central de exposiciones, esta cuenta con un drea de 720 m2 y adicionalmente se

adicionael hall de acceso conun area de 76 m2 para servir de antesalaa la exhibicion.
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Imagen 3. Planta general existente. Imagen 4. Area a intervenir,



Fachada principal delMuseo de Arte Moderno
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Imagen 5. Collage de fotografias del interior del Museo de Arte Moderno de Medellin.




CONCEPTO

El concepto parte en recorrer el mundo dentro del museo (MAMM) viendo las obras de la dltima cena original del pintor Leonardo Da
Vinci reproducidas en 18 paises. Cada una de estas cuenta su idiosincrasia, su cultura, su critica ante la sociedad, etc. En el piso del
museo se ubicard el mapamundiy en donde corresponda cada pais, flotard un cilindro de luz que a su vez lleva la infografia y la fotografia
del pais. Para esto se distribuye por regiones y en un cilindro pueden aparecer hasta tres paises. Mildn que fue la ciudad donde se pintd
laobra original se encuentra resaltada como ciudad dentro de la exposicion, y estatiene un distintivo en cuanto al color de iluminacién y

material diferenciandose de todas las demds.

Imagen 6. Mapamundi conceptual.



Imagen gréfica perimetral, permite abordar las piezas desde cualquier — Cuerpos con lluminacion interna y en la parte posterior iluminacion
angulo, ademas los usuarios pueden recorrer la exhibicion de una  puntual hacia el suelo.

manera aleatoria.

Central Meridian
{selected by mapmaker)

Great distortion at
high latitudes
J Examples of two rhumb
lines (direction true
between any
two points)
Equator touches cylinder
if cylinder is tangent

Reasonably true shapes
and distances within
15 degrees of Equator

Cuerpos cilindricos, descolgados del techo. Forma cilindrica abstraida de la concepcion de la tierra como un cuerpo inscrito en un

cilindro.

Imagen 7. Referentes de la propuesta.



TRAS LA CENA

EL MUNDO AL REDEDOR
DE UNA OBRA

La dltima cena es quizas uno de los momentos mas importantes para el cristianismo ya que representa el sacramento de la eucaristia y es la tltima
ocasion en que el sefior se congrega con los apostoles. Este momento o episodio de la historia del cristianismo es inmortalizado por el maestro
Leonardo Da Vinci en la que es para muchos expertos e historiadores de arte la mejor obra pictdrica del mundo. La obra que no es un fresco tradicional
sino un mural ejecutado al temple y 6leo sobre yeso, mide 460 cm. de alto por 880 cm. de ancho. Esta se encuentra en el refectorio del convento
dominico de Santa Maria delle Grazie en Mildn y fue ordenada por el mecenas de Leonardo en la época, el duque Ludovico Sforza. La tltima cena de
Leonardo Da Vinci es a su vez una de las obra de arte mas reproducidas en la esfera mundial. Llena de significados y simbolos es quizas un icono de la

historia del arte en occidente.

Se pretende mostrar como la humanidad a través de la percepcion de Leonardo Da Vinci ha reinterpretado y conocido un suceso importante para el
hombre occidental. Una mirada pura, irreverente e innovadora en muchas ocasiones. Una serie de 49 reproducciones, elaboradas por artistas de los 5
continentes incluye fotograffas, grafismos, performance, instalacion, campafias publicitarias, etc. Nos muestran como esta se ha transformado en la

historia pasando de copias totalmente figles a otras que satirizan o resignifican su contexto original religioso y le dan cabida a los cambios mundiales.

Tras lacena, el mundo alrededor de una obra, es una exposicion abierta para todo el piblico, mostrar como una sola obra puede convertirse en miles. El
publico o visitante, podrd recorrer en la totalidad un espacio abierto, donde encontrara cilindros de luz, contenedores de la obra ubicada en una gran
sala. La obras iran demarcando un eje central que es Milan, ciudad donde se encuentra la obra original del artista; pero a medida que el mundo crece y
cambia las interpretaciones son diferentes; todos percibimos el mundo de una forma distinta y es precisamente el objetivo a alcanzar en esta

exposicion, que el visitante conozca una gran obra de arte, pero a su vez encuentre diversas miradas de esta.




ESTADOS UNIDOS
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Imagen 8. Anthony Falbo. 1995. Imagen 9. James Tissot. 1886. Imagen 10. Andy Warhol. 1986.

Imagen 11. Andy Warhol. 1986. Imagen 12. Benjamin West. 1986. Imagen 13. Margo Humphrey. 1989.

Imagen 14. Renato Casoro. 1988. Imagen 15. Andre Derain. 1920.



AMERICA CENTRAL Y DEL SUR
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Imagen 19. Fotografia Mauricio Velez. 2005. Colombia. Imagen 18. Jose Morillo. 2012. Republica Dominicana.

Imagen 22. Felipe Arcos Oviedo. 2009. Chile.
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Imagen 20. Artista desconocido. Ecuador. Imagen 21. Emilio Morayta Barrios. 2009. México.
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Imagen 24. Jose angel rodriguez lopez. 2011. Nicaragua.

Imagen 25. Rodrigo Andrian. 2011. Brasil.

Imagen 26. Alberto Durero. 1928. Alemania. Imagen 27. Dirk Bouts. 1467. Belgica. Imagen 28. Alexander leal . 2010. Espafia. @



Imagen 48. Vivek Vilasini. 2009. India. Imagen 49. Adi Nes. 1999. Israel.

= TAWHA/

Imagen 51. Escuela ortodoxa rusa Imagen 52. Hiroshi Sugimoto. 2000. Singapur.

Imagen 50. Escuela ortodoxa
de Yaroslavl.

rusa de Yaroslavl.

OCEANIA

Imagen 54. Artista aborigen Greg Weatherby. 2011. Australia.

Imagen 53. art Marek herburt. Australia.
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Imagen 29. Salvador Dali. 1950. Espafa. Imagen 30. Pedro Berruguete. 1495 - 1500. Espana.

Imagen 33. César V. Ortiz. 2012. Espafia. Imagen 34 . Faisal Abdu'allah. 2013.

Imagen 38. Andrea del Castagno . 1450. Italia. Imagen 39. Cosimo roselli . 1481. ltalia. Imagen 40. Francisco Enriquez.

Portugal. @



AFRICA

Imagen 41. Colectivo Stab the princess. 2010. Sierra Leone. Imagen 42. Andrew Mulenga. Sambia.

Imagen 43. Kenia. Imagen 44. Surafrica. Imagen 45. Yinka Shonibare. 2013. Nigeria.




Imagen 55. iam Fairweather. 1958. Australia. Imagen 56. Joel Rea. 2012 - 2013. Australia.



DISTRIBUCION ESPACIAL

La exposicion consta de cilindros en polipropileno blanco suspendidos desde la cubierta y ubicados estratégicamente sobre un gran mapamundi
adherido al piso. Estos cilindros son la estructura por la cual son colgadas las obras y se reparten en cada cilindro segdn una region o un pais al cual

pertenecen. Cada cilindro con sus obras respectivas son ubicados sobre el pafs 0 region que se encuentraen el mapa gufa adherido al piso.

Al'fondo de la exposicion se eleva sobre una plataforma de madera un performance de la Gltima cena, el cual sirve de telon de fondo para la exposicion y

se convierte en el punto de atraccion de la exhibicion.

(1) Acceso (4) Mapa guia en adhesivo para el piso
(2) Piso existente en concreto pulido (5) Plataforma en madera para performance
(3) Cilindros suspendidos en polipropileno

Imagen 57. Esquema de distribucion espacial.



UBICACION POR PAISES

Las obras se clasifican por paises o regiones, estas son enumeradas y corresponden a un cilindro especifico que se encuentra suspendido sobre el

mismo pais 0 region dentro del mapamundi adherido del piso.
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(1) Estados Unidos (7) Argentina / Chile (43) Rusia / China
(2) Estados Unidos Inglaterra / Francia (44) India / Singapur
(3) Mexico / Nicaragua (9) Espafia / Portugal (5 Australia
(4) Repuiblica Dominicana Milén Italia Israel / Turquia
() Colombia / Ecuador (1) Suecia / Belgica / Alemania (47) Sur Africa / Kenia / Sambia
(®) Brasil (12 ltalia Nigeria / Sierra Leona
Imagen 58. Esquema de la ubicacion por paises. @



UBICACION POR ARTISTAS

(Cada artista es clasificado para ir en un respectivo cilindro que este a su vez se encuentra suspendido sobre el mapamundi del piso, en la region o pais

de natalidad de su creador.

(1) James Tissot.
Andre Derain.
Benjamin West.
Andy Warhol.

(2) Andy Warhol.
Renato Cosoro.
Margo Humphrey.
Anthony Falbo.

(3) Emilio Morayta Barrios.

Gerardo Rivera Kura.
Jose Angel Rodriguez.

@ Jose Morillo

(5 Mauricio Velez.
Artista ecuatoriano
desconocido

(®) Rodrigo Andrian

(7) Sandra Maria Karrikaburu.
Marcos Lopez.
Felipe Arcos Qviedo

Faisal abdul allah.
Champaing.

(9) Salvador Dali.
Pedro Berruguete.
Juan de Juanes.
Alexander Leal.
Cesar V. Ortiz.
Framcisco Enrriquez.

Leonardo Da Vinci

) Cosimo Roselli.
Duccio.
Andrea del Costagno

@ Artista aleman desconocido.
Alberto Durero.
Dirk Bouts.
Elizabeth Ohison
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d3) zeng Fanzhi (5 Marek Herburt. A7) Andrew Mulanga.
Artista desconocido Rusia Greg Weatherby. Artista desconocido. Sur Africa
Artista desconocido Rusia lam Fairweather. Artista keniata desconocido
Joel Rea
(4 Hiroshi Sagimoto. Artista desconacido Colectivo Stab the princess.
Vivek Vilasini Adi Nes ' Yinka Shonibare.

Imagen 59. Esquema de la ubicacion por artistas.



RECORRIDO DE LA EXHIBICION

La circulacion dentro de la exposicion comienza en el hall de acceso, en el cual se encuentra escrita la intencion de la exhibicion, luego se ingresa a la
sala y el recorrido es libre entre los cilindros suspendidos hasta llegar al performance ubicado como tel6n de fondo dentro de la exhibicion, de allf

continuael recorrido atravesando nuevamente los cilindros y concluyendo asi el circuito de exposicion.

doe 6 © © 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 © 6

Imagen 60. Esquema de recorrido de la exhibicion.




PLANTA GENERAL

Piso en concreto existente Adhesivo sobrepuesto Cilindros suspendidos Plataforma en madera
sobre piso existente en polipropileno para performance
i de concreto g12m !
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Imagen 61. Planta general.
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Imagen 62. Seccidn transversal.

SECCION TRANSVERSAL




DETALLE DEL CILINDRO SUSPENDIDO

Tensores terminales de prensado tipo
Crosby 2' + eslingas completas prensadas
Cancamos articulados Grampa
tensacables forjadas

ke————— Cable en acero tipo cordon
galvanizado 1x12, calibre 30

Estructura metalica + pintura
blanca

Perfil metalico + cinta led
“iluminacién Halo"

Cilindro en palipropileno
rotomoldeado color blanco

lluminacion personalizada tipo

Franja en vinilo adhesivo negro
para ubicacion de la cbra

Estructura metalica inferior para
instalaciones

Mapa guia en adhesivo sobre puesto
\E en piso de concreto pulido existente

Imagen 63. Detalle de cilindro.




DETALLE DEL CILINDRO SUSPENDIDO

Imagen 64. Collage de imagenes de detalle del cilindro.




ILUMINACION

Cada cilindro tiene adherido a su estructura dos tipos de iluminacion, uno interno que hace retroiluminar el cilindro y el segundo externo que ilumina

puntualmente cada obra.

i % - (e
i
50) ¥ 0 A3
) ) & 28
% o Us €
&2
L
Tag | Simbolo Descripcion Cant
Cinta de led blanco de 200-240/10v, Led 1. Linear Light Flex | eq 2. Linear Light Led 3. Kirr Orientable
Led1 @ adherido a la estructura interior de 72
cada cilindro.

Ldmpara adjustable de 230-240v

Led?2 [——® |[ensamble a la estructura exterior de 50
cada cilindro. Unidad por pieza artistica.
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pared falsa.

Imagen 65. Esquema de iluminacién.
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Imagen 66. Collage de imdgenes del sistema constructivo.

SISTEMA CONSTRUCTIVO

El sistema constructivo comienza por la instalacion de las vigas adicionales, sobre éstas se cruzan |0s
cables deacero, luego se instala el mapamundi de adhesivo en el piso, luego, se instala el performance
en la parte trasera de la galerfa, en seguida se suspenden los cilindros de los cables de acero y por

Gltimo se cuelgan las obras en los cilindros ubicados a lo largo y ancho de la nave central.
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Valla exterior Imagen exterior

IMAGEN GRAFICA Y PUBLICITARIA
TRAS LA CENA

20-11-13 Se disefia la imagen grafica y publicitaria de la

exhibicion, se toma como logo la imagen de la Ultima
Cena ubicado sobre un fondo gris que ayude a resaltar
los multiples colores de la pintura, debajo de ella se
ubica el nombre de la exposicion, la fecha y los
patrocinadores. El mural del acceso, cuenta igualmente

conel nombre, lafechay los patrocinadores ademas de

unabreve escrito de la intencion de la exhibicion.

Imagen interior con iluminacion

Imagen 67. Collage de imdgenes gréficas y publicitarias.
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Imagen 68. Collage de acercamientos virtuales.



ACERCAMIENTO ATMOSFERA

Imagen 69. Collage de imagenes atmdsferas exhibicion.




CONCLUSIONES

Los espacios efimeros son instalaciones temporales, flexibles y tienen la capacidad de transformar los espacios por un tiempo limitado. El objetivo es
lograr un impacto y un recuerdo en el publico, son espacios que implican un desafio ya que para su concepcion se tiene que tener en cuenta el
entendimiento y manejo del espacio, la materialidad, el montaje, la puesta en escena, el desmontaje y por Gltimo la disposicion de las piezas al terminar

el evento.

Los ejercicios planteados para este mddulo contaron con un alto grado de exigencia en cuanto a lo temporal, debido al corto tiempo que se destind para
el desarrollo del proyecto, factor que acerco el gjercicio a la realidad, pues se manejo mucho poder de sintesis y de decision durante la formalizacion de

laidea.

ALEXANDRA SIERRA

Elgrado de impacto que, en los sentidos del espectador, ha de dejar una actividad itinerante contrasta con la fugacidad de lamisma. Laarquitectura ha
de disefiar conceptual y estructuralmente entornos —también fugaces para servir de albergues a estos eventos, para lograr esto es necesario la
sistematizacion en la instalacion, lograr eficientemente los cambios de escena, coordinando todos los componentes que participan en el escenario,
comenzando por el tipo de materiales, el transporte, el ensamblaje, la luz, el sonido, el olor y hasta el sabor; para luego poder desmontar tan rapidamente

como se instalo.

LAURA SIERRA

El espacio museografico fue la exploracion de un quehacer relativamente nuevo en nuestro contexto. La aparicion de nuevos espacios y otros
reciclados han hecho un boom en el tema del museo y hace que se sienta un espacio de gran importancia dentro de la ciudad. La entrada en el detalle de
como hard lainstalaciony la creacion de cada elemento es la clave de un proyecto, sin olvidar en tener un especial cuidado con lo existente te da una gran
base para dar solucion a estos aspectos técnicos. La claridad de los objetos a disefiar, el correcto entendimiento del contenido y el objetivo final de la

exposicion fue el gran camino para realizar unamuestra internacional en el MAMM (Museo de Arte Moderno de Medellin).

CARLOS RESTREPO



o
2
D
=

=

|

2
>

=

k=)
=

REFERENTES BIBLIOGRAFICOS

IMAGENES

[Imagen 1] Localizacion del proyecto en el Museo de Arte Moderno en Medellin. Imagen tomada de Google Earth. [Consulta: 14 de Noviembre de
2013].

[Imagen 2] Acercamiento al Museo de Arte Moderno de Medellin. Imagen tomada de Google Earth. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 3] Planta general existente. Planimetria suministrada por las profesoras del mdulo efimero de laesp. De Arquitectura Interior de la Universidad
Pontifica Bolivariana, [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 4] Areaa intervenir. Planimetrfa modificada por el grupo de trabajo.

[Imagen 5] Collage de fotografias del interior del Museo de Arte Moderno de Medellin, Tomado de internet: http://www.elmamm.org/360-2/.
[Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 6] Mapamundi concepto. Tomado de internet: http://www.dondrup.com/vou36f/vintage-map-of-the-world. [Consulta: 14 de Noviembre de
2013].

[Imagen 7] Collage de referentes de la propuesta. Tomado de internet:
Cilindros de vidrio: http://retaildesignblog.net/2013/05/13/pop-up-stores-nike-zoom-lebron-iv-pop-up-store-by-eight-inc-new-york/
Mapamundi: http://www.xnatmap.org/adnm/docs/mercator/mercator.htm. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 8] Representacién de la Gltima cena. Anthony Falbo. 1995, USA. Tomado de internet:
http://cristiand.files.wordpress.com/2010/04/last_supper5.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 9] Representacion de la Gltima cena. James Tissot. 1886, USA. Tomado de internet: http://rationalfaiths.com/language/es/toma-comer-este-
ser-mi-cuerpo/.[Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 10] Representacidn de la tltima cena. Andy Warhol. 1986, USA. Tomado de internet: http://nuestraholanda.com/2012/09/28/la-ultima-cena-
de-andy-warhol-llega-a-amsterdam/.[Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 11] Representacion de la tltima cena. Andy Warhol. 1986, USA. Tomado de internet: http://www.allposters.com.ar/-sp/Detalle-de-la-ultima-
cena-Detail-of-the-Last-Supper-ca-1986-Posters_i6894720_.htm. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 12] Representacion de la Gltima cena. Benjamin West. 1986, USA. Tomado de internet: http://www.art.com/products/p14500096596-sa-
i6746345/benjamin-west-the-last-supper-1786-o0il-o0n-
canvas.htm?s0rig=CAT&s0riglD=0&dimVals=5034222 &ui=6FEFCC2D2C6144A6A18E9EAE7C6D7EA8. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 13] Representacion de la dltima cena. Margo Humphrey. 1989, USA. Tomado de internet: http://www.taftmuseum.org/?attachment_id=3843.
[Consulta: 14 de Noviembre de 2013].



[Imagen 14] Representacion de la dltima cena. Renato Casoro. 1988, USA. Tomado de internet: hitp://meteoritoperdido.blogspot.com/2011/07/l1a-
ultima-cena-seguro.html. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 15] Representacion de la Gltima cena. Andre Derain. 1920, USA. Tomado de internet: http://trianarts.com/andre-derain-y-gl-fauvismo/.
[Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 16] Representacion de la dltima cena. Marcos Lopez. 2001. Argentina, América del sur y central. Tomado de internet:
http://www.taringa.net/posts/imagenes/824037/Marcos-Lopez-Fotografo-Criollo.html. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 17] Representacion de la dltima cena. Sandra M. karrikaburu. 2009. Argentina, América del sur y central. Tomado de internet:
http://www.artelista.com/obra/6561450911147874-delaserierostroslaultimacena.html. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 18] Representacion de la Gltima cena. Jose Morillo. 2012. Republica Dominicana, América del sur y central. Tomado de internet:
http://www.artelista.com/obra/2595949041061155-santa-cena.html. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 19] Representacion de la Gltima cena. Fotografia Mauricio Velez. 2005. Colombia, América del sur y central. Tomado de internet:
http://ateosyagnosticos.foroes.org/t238-la-pasion-de-alejandra-azcarate. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 20] Representacion de la dltima cena. Artista desconocido. Ecuador, América del sur y central. Tomado de internet:
http://raicesestefy.blogspot.com/. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 21] Representacion de la dltima cena. Emilio Morayta Barrios. 2009. Mexico, América del sur y central. Tomado de internet:
http://www.artelista.com/obra/4107859564138819-laultimacena.html. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 22] Representacion de la Gltima cena. Felipe Arcos Qviedo. 2009. Chile, América del sur y central. Tomado de internet:
http://picasaweb.google.com/Ih/photo/_uA-o_dngLrXS9UqI8mh5ryuQCD-iX7TU2vwGPAmMPEQ. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 23] Representacion de la Gltima cena. Gerardo Rivera Kura. 2011. Mexico, América del sur y central. Tomado de internet:
http://www.artelista.com/obra/7726285217728423-laultimacena.html. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 24] Representacion de la Gltima cena. Jose angel rodriguez lopez. 2011. Nicaragua, América del sur y central. Tomado de internet:
http://www.artelista.com/obra/6552795126588758-laltimacena.html. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 25] Representacion de la dltima cena. Rodrigo Andrian. 2011. Brasil, América del sur y central. Tomado de internet: https://51dfab11-a-

6 2 c b 3 a 1 a - S -
sites.googlegroups.com/site/andrianrodrigo/home/130stiaeVino.jpg?attachauth=ANoY7cop4y9t7xRpzHI0dcOMo1c4uT swL9byODUUq15ZfSBgrv
m N B S g u a j w B j u w c T 6 L B J f C -

QpmLPs1UdNMxaA_yH4a431hZGCDdhyOW7Gbo4uGJZA2sUmyanP0emTYKLuoLOpzm5IXeMB2InVbmLjihKiTTvrdIXUKA3UAIbOX7DZAQ4WJgXF
jOttzgBXu76uHY9CHA405i60yWk2R3XEuuFesutdDZvo1VbVKXghBEgOMROZOr5t0%3D &attredirects=0. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 26] Representacion de la Gltima cena. Alberto Durero. 1928. ALEMANIA, Europa. Tomado de internet:
http://www.guiarte.com/noticias/alberto-durero-grabados-stadelmuseum-jun07.html. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].



o
2
D
=

=

|

2
>

=

k=)
=

[Imagen 27] Representacion de la dltima cena. Dirk Bouts. 1467. BELGICA, Europa. Tomado de internet:
http://img337.imageshack.us/img337/8025/052altimacenac1464670b.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 28] Representacion de la ltima cena. Alexander leal . 2010. ESPANA, Europa. Tomado de internet:
http://blogs.periodistadigital.com/xpikaza.php/2011/04/19/p293772. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 29] Representacion de la Gltima cena. Salvador Dali. 1950. ESPANA, Europa. Tomado de internet:
http://cordopolis.es/blog/2013/03/25/ultima-cena-salvador-dali/. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 30] Representacion de la Gltima cena. Pedro Berruguete. 1495 - 1500. Espafia, Europa. Tomado de internet:
http://www.flickr.com/photos/68076636@N00/8276544022. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 31] Representacion de la dltima cena. Juan de juanes.1550. ESPANA, Europa. Tomado de internet: http://www.fotosimagenes.org/ultima-cen.
[Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 32] Representacion de la Gltima cena. Alemania, Europa. Tomado de internet: http://www.behance.net/gallery/Das-Abendmahl/3221731.
[Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 33] Representacion de la dltima cena. César V. Ortiz. 2012. Espafia- Europa. Tomado de internet:
http://ic.pics.livejournal.com/fastcult/50338851/1901130/1901130_original.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 34] Representacion de la dltima cena. Faisal Abdu'allah. 2013. Londres, Europa. Tomado de internet: http://faisalabduallah.com/wp-
content/uploads/2009/06/robes-for-last-supper.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 35] Representacion de la ultima cena. Elisabeth Ohlson. 2010. SUECIA, Europa. Tomado de internet:
http://www.entrecristianos.com/images/stories/2012/varios/ultimaCena2012-10.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 36] Representacion de la Gltima cena. Duccio. 1308-1311. Italia, Europa. Tomado de internet: http://1.bp.blogspot.com/-
Mkdcar1lgBU/UOtMgSxabWI/AAAAAAAAC]M/6bKc1pjKWsU/s1600/04.%25CE%259C %25CF %2585%25CF %2583%25CF %2584 %25CE %258
9%25CE%25BA%25CF%258C %25CF %2582 _%25CE %2594%25CE%25B5%25CE %25AF %25CF %2580%25CE%25BD %25CE %25BF %25C
F%2582_%25CF %2584 %25CE%25BF %25CF%2585_Duccio.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 37] Representacion de la Gltima cena. Champaigne. 1654. FRANCIA, Europa. Tomado de internet:
http://img714.imageshack.us/img714/3451/5laltimacenalienzo80x14.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 38] Representacion de la dltima cena. Andrea del Castagno . 1450. ITALIA, Europa. Tomado de internet:
http://images.zeno.org/Kunstwerke/l/big/kml1676a.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 39] Representacion de la Gltima cena. Cosimo roselli . 1481. ITALIA, Europa. Tomado de internet:
http://www.atlantedellarteitaliana.it/immagine/00020/132790P987AU21140.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 40] Representacion de la dltima cena. Francisco Enriquez. PORTUGAL, Europa. Tomado de internet:
http://joanacambournac.files.wordpress.com/2012/07/ce7t50ae0226d511e7fa363th5¢8129.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].



[Imagen 41] Representacion de la dltima cena. Colectivo Stab the princess. 2010. Sierra Leone, Africa. Tomado de internet:
http://clarerosehistory.com/blog/wp-content/uploads/2013/04/shonibare-last-supper-20121-1024x760.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 42] Representacion de la dltima cena. Andrew Mulenga. Sambia, Africa. Tomado de internet: http://2.bp.blogspot.com/-
ikGSEyd1xa8/TnbOmO8bIWI/AAAAAAAAAHI/PnvxwjvengE/s1600/maikishi%2Blast%2Bsupper.png. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 43] Representacién de la Gltima cena. Kenia, Africa. Tomado de internet: http://www.online812.ru/mm/items/2012/11/27/0023/6.jpg.
[Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 44] Representacin de la ltima cena. Surafrica, Africa. Tomado de internet: http://online.wsj.com/media/032310p0d05.jpg. [Consulta: 14 de
Noviembre de 2013].

[Imagen 45] Representacion de la Gltima cena. Yinka Shonibare. 2013. Nigeria, Africa. Tomado de internet:
http://www.stephenfriedman.com/serveas/Last_Supper_after_Leonardo_9_sho-739-last-supper-after-leonardo_11363365655.jpg/1920/1080.
[Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 46] Representacion de la Gltima cena. Géreme. Siglo X. Turquia, Asia. Tomado de internet:
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/5/53/Tokali_-_Fresko_NT.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 47] Representacion de la dltima cena. Zeng Fanzhi. 2001. China, Asia. Tomado de internet: http://museografo.com/wp-
content/uploads/2013/11/zeng-fanzhi-4.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 48] Representacion de la Gltima cena. Vivek Vilasini. 2009. India, Asia. Tomado de internet:
http://ep00.epimg.net/diario/imagenes/2009/02/14/cultura/1234566003_740215_0000000000_noticia_normal.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre
de2013].

[Imagen 49] Representacion de la Gltima cena. Adi Nes. 1999. Israel, Asia. Tomado de internet:
http://www.david.juden.at/2008/77/images/wonnenberg2.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 50] Representacion de la dltima cena. Escuela ortodoxa rusa de Yaroslavl. Rusia, Asia. Tomado de internet:
http://static.holyart.it/images/holyart/108176/1C090082.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 51] Representacion de la Gltima cena. Escuela ortodoxa rusa de Yaroslavl. Rusia. Singapur, Asia. Tomado de internet:
http://static.holyart.it/images/holyart/108176/1C090075.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 52] Representacion de la dltima cena. Hiroshi Sugimoto. 2000. Singapur, Asia. Tomado de internet:
http://stat.ameba.jp/user_images/20130704/07/honig-honig/e7/24/j/00660028612597863565.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 53] Representacion de la Gltima cena. art Marek herburt. Australia, Oceania. Tomado de internet:
http://i.ebayimg.com/00/s/ODAWWDYwMA%3D%3D/z/ztAAAOxy4dNSsjGC/$_75.JPG. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 54] Representacion de la dltima cena. Artista aborigen Greg Weatherby. 2011. Australia, Oceanfa. Tomado de internet:
http://www.boomerangsdownunder.com/images/Last%20Supper%20large.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].



[Imagen 55] Representacion de la dltima cena. iam Fairweather. 1958. Australia, Oceanfa. Tomado de internet:
http://www.artgallery.nsw.gov.au/media/collection_images/2/201.2010%23%23S.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen 56] Representacion de la Gltima cena. Joel Rea. 2012 - 2013. Australia, Oceania. Tomado de internet: http://mechanicaldummy.com/wp/wp-
content/uploads/2013/05/full _size_1_20120426203333.jpg. [Consulta: 14 de Noviembre de 2013].

[Imagen57] Esquema de distribucion espacial. Planimetria realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen 58] Esquema de la ubicacion por paises. Planimetria realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen 59] Esquema de la ubicaciénporartistas. Planimetria realizada por el grupo de trabajo.
[Imagen60] Esquema de recorrido de laexhibicion. Planimetria realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen 61] Planta general. Planimetria realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen 62] Seccion transversal. Planimetria realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen 63] Detalle de cilindro. Planimetria realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen 64] Collage de imagenes de detalle del cilindro. Planimetria realizada por el grupo de trabajo.
[Imagen 65] Esquema de iluminacion. Planimetria realizada por el grupo de trabajo.

[Imagen 66] Collage de imagenes del sistema constructivo. Imégenes realizadas por el-grupe-de trabajo.
[Imagen 67] Collage de imagenes grdficas y publicitarias. Imdgenes realizadas por el grupo de trabajo.
[Imagen 68] Collage de acercamientos virtuales. Imdgenes realizadas por el'grupo de trabajo.

Imagen 69. Collage de imagenes atmosferas exhibicion. Iméagenes realizadas por el grupo deitrabajo.







Alexandra Sierra Beltran.
Laura Sierra Hurtado.

Carlos Restrepo Arroyave.

Este modulo se realiza gracias a la colabhoracion de:

Adriana Escobar.
Juliana Gaviria.

Andrés Felipe Restrepo.

Méodulo Efimeros, parte 2.

Profesora: Estrella Benito.

Profesora: Dovi Vargas.

Especializacion Proyectos de Arquitectura Interior.

Facultad de Arquitectura y Disefio.
Universidad Pontificia Bolivariana.

Medellin, 2013-2014.



	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	Página 7
	Página 8
	Página 9
	Página 10
	Página 11
	Página 12
	Página 13
	Página 14
	Página 15
	Página 16
	Página 17
	Página 18
	Página 19
	Página 20
	Página 21
	Página 22
	Página 23
	Página 24
	Página 25
	Página 26
	Página 27
	Página 28
	Página 29
	Página 30
	Página 31
	Página 32
	Página 33
	Página 34
	Página 35
	Página 36
	Página 37
	Página 38
	Página 39
	Página 40
	Página 41
	Página 42
	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	Página 7
	Página 8
	Página 9
	Página 10
	Página 11
	Página 12
	Página 13
	Página 14
	Página 15
	Página 16
	Página 17
	Página 18
	Página 19
	Página 20
	Página 21
	Página 22
	Página 23
	Página 24
	Página 25
	Página 26
	Página 27
	Página 28
	Página 29
	Página 30
	Página 31
	Página 32
	Página 33
	Página 34
	Página 35
	Página 36
	Página 37
	Página 38
	Página 39
	Página 40
	Página 41
	Página 42
	Página 43
	Página 44
	Página 45
	Página 46
	Página 47
	Página 48
	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	Página 7
	Página 8
	Página 9
	Página 10
	Página 11
	Página 12
	Página 13
	Página 14
	Página 15
	Página 16
	Página 17
	Página 18
	Página 19
	Página 20
	Página 21
	Página 22
	Página 23
	Página 24
	Página 25
	Página 26
	Página 27
	Página 28
	Página 29
	Página 30
	Página 31
	Página 32
	Página 33
	Página 34
	Página 35
	Página 36
	Página 37
	Página 38
	Página 39
	Página 40
	Página 41
	Página 42
	Página 43
	Página 44
	Página 45
	Página 46
	Página 47
	Página 48
	Página 49
	Página 50
	Página 51
	Página 52
	Página 53
	Página 54
	Página 55
	Página 56
	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	Página 7
	Página 8
	Página 9
	Página 10
	Página 11
	Página 12
	Página 13
	Página 14
	Página 15
	Página 16
	Página 17
	Página 18
	Página 19
	Página 20
	Página 21
	Página 22
	Página 23
	Página 24
	Página 25
	Página 26
	Página 27
	Página 28
	Página 29
	Página 30
	Página 31
	Página 32
	Página 33
	Página 34
	Página 35
	Página 36
	Página 37
	Página 38
	Página 39
	Página 40
	Página 41
	Página 42
	Página 43
	Página 44
	Página 45
	Página 46
	Página 47
	Página 48
	Página 49
	Página 50
	Página 51
	Página 52
	Página 53
	Página 54
	Página 55
	Página 56

