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MAS CONCIENCIA NUEVOS CICLOS

"TRANSPARENTAMOS LOS PROCESOS
PRODUCTIVOS A TRAVES DE LA
REINGENIEROA EN EL DISENO”
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MAS CONCIENCIA NUEVOS CICLOS

Este Proyecto difunde un pensamiento critico que permite cuestionarse por
formas de produccion y consumo mas responsables, generando concienciay
practicas mas amigables con el medio ambiente, principalmente en grupos
emergentes de personas que ya se encuentran resentidas por la falta de
transparencia en el sector textil-vestuario-moda. Involucramos tanto a la in-
dustria como al consumidor para obtener resultados de conciencia mutua.

Nuevos esquemas de conciencia hacen que las personas quieran comprar a
marcas que ofrezcan mas transparencia y les permitan participar de la gene-
racion de nuevos ciclos sostenibles en el consumo de vestuario / moda.

IDEA DE NEGOCIO

Disenar aplicando procesos de upcycling(supra-reciclaje) y re-inge-
nieria a partir de prendas excedentes de coleccion y productos textiles
gue han quedado por fuera de temporada en el mercado, agregando
un nuevo valor a lo que ya representaba una pérdida para las empre-
sas.

El objetivo es generar nuevos ciclos de vida para esas prendas que de
otra manera entrarian a incrementar las toneladas de desperdicios
con los que el fast fashion contamina cada temporada y también evi-
tando que entren en campanas de SALE las cuales afectan la rentabili-
dad y credibilidad del sector vestuario/moda y sus marcas.

ALTERNATIVAS
PROPOSITO O

Etiquetas que cuenten historia (el ciclo
de vida de la prenda).

La produccion y divulgacion de contenido ético
y social que genere conciencia y practicas mas
amigables con el medio ambiente, se promueve

la autocritica y la generacion de nuevos ciclos Redes sociales donde se le brinda infor-
: : macion al consumidor.
tanto a la hora de producir como de consumir. acion al consumido

®

Taller de reprocesos / experiencia parti-
cipativa.
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