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RESUMEN

El siguiente trabajo consiste en una investigacion urbano-social que indaga el desarrollo del
turismo en el barrio Manrique, en Medellin, a partir de una mirada territorial y sociocultural. A través
del trabsjo de campo, la observacion directa y la cartografia tematica, se identificaron
transformaciones sutiles en el uso del espacio pUblico y en los umbrales residenciales, donde lo
doméstico y lo comunitario se entrelazan dando lugar 3 nuevas dinamicas.

El estudio analiza como el turismo ha impulsado una revalorizacion simbélica del barrio a través
del arte urbano, 13 historia y I3 cultura local, generando nuevas actividades economicas y formas de
apropiacion del territorio. Sin embargo, esta revalorizacion no es homogénea: mientras para algunos
actores externos Manrique se ha convertido en un referente cultural y artistico, para muchos
habitantes sigue siendo, ante todo, un espacio de vida cotidiana.

En conclusion, el turismo en Manrique se configura como un fenémeno sociocultural en
construccion, cuya sostenibilidad dependers del control comunitario y de I3 capacidad del territorio
para integrar |as practicas turisticas sin perder su identidad barrial.

Palabras clave: turismo comunitario, espacio pUblico, Manrique, apropiacion territorial, percepcion
social.

ABSTRACT

The following work consists of an urban-social research project that explores the development
of tourism in the Manrique neighborhood of Medellin, from 3 territorial and sociocultural perspective.
Through fieldwork, direct observation, and thematic cartography, subtle transformations were
identified in the use of public space and residential thresholds, where domestic and community life
intertwine, giving rise to new dynamics.

The study analyzes how tourism has fostered a symbolic revaluation of the neighborhood
through urban art, history, and local culture, generating new economic activities and forms of
territorial appropriation. However, this revaluation is not homogeneous: while for some external
actors Manrique has become a cultural and artistic reference, for many residents it remains, above all,
a space of everyday life.

In conclusion, tourism in Manrique is configured as a sociocultural phenomenon in progress,

whose sustainability will depend on community control and the territory’s capacity to integrate
tourism practices without losing its neighborhood identity.

Keywords: community tourism, public space, Manrique, territorial appropriation, social perception.
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INTRODUCCION

“LA REAL MEDELLIN"

En los Gltimos afios, Medellin se ha consolidado como un epicentro del turismo cultural y

urbano, impulsado por politicas de marketing territorial y Ia promocion de experiencias. Vinculado 3 I3
transformacion social, emerge un nuevo fenémeno: el turismo en los barrios de origen informal.
Tras la pandemia, la comuna 3 (Manrique) se convirtio en escenario de una de estas transformaciones
con el proyecto Constelaciones, considerado el mural mas grande de la ciudad, que generd I3
oportunidad de ofrecer recorridos guiados, intervenciones artisticas y, por consiguiente, un creciente
flujo de visitantes.

El turismo, por un lado, impulsa la economia local y proyecta una nueva imagen del territorio;
pero también introduce tensiones sociales y espaciales en torno al uso del espacio publico, I3
privacidad de la vivienda y I3 identidad barrial, pues aquellos espacios de convivencia cotidiana ahora
se transforman en escenarios turisticos y en paisajes para el consumo cultural.

Aunque en Manrique el turismo adn no ha transformado por completo el entorno urbano del
sector, ya se perciben cambios en la manera en que los usuarios usan y se apropian del espacio, asi
como el surgimiento de nuevas actividades economicas. De este modo, el barrio adquiere una doble
condicion: por un lado, se empieza a consolidar como un contexto de vitalizacion simbolica a través del
arte y Ia cultura; y por otro, se convierte en un producto orientado al consumo turistico.

A partir de lo anterior, se construye el siguiente mapa conceptual(Busqueda Intencion inicial
pregunta), el cual sintetiza las principales variables de analisis y sus relaciones dentro del fendmeno
turistico. En él cual se destacan los principales ejes que orientan la investigacion y sus vinculos, lo
que permite comprender el orden de estudio y como estas se producen en Ias transformaciones
socioespaciales derivadas del turismo y su impacto en Ia vida cotidiana del barrio
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Memoria, identidad y transformacion en barrios turisticos

Memoria e identidad barrial — wnvertitoen ——TUrismo cultural
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del turismo? formas de habitar? pertenencia, Procesos de

resignificacion del territorio barrial?

Fig. 1 Mapa -estructura conceptual de la investigacién. Fuente: elaboracién propia

Con base en estas relaciones, |3 investigacion se orienta a responder |3 siguiente pregunta:
iComo han cambiado el uso y la apropiacion del espacio pablico debido al turismo, y como impacta en la relacion
de los habitantes con su entorno inmediato?

En este sentido, se propone como objetivo general analizar Ias transformaciones recientes del
espacio pablico a partir de |3 Ilegada del turismo y su incidencia en las practicas cotidianas de los
habitantes y en |3 relacion entre el entorno y Ia vivienda. Para alcanzar este proposito, se plantean los
siguientes objetivos especificos:

« |dentificar los cambios en el uso y apropiacion del espacio pablico derivados del incremento de |3
actividad turistica.

« Describir las transformaciones espaciales generadas por el turismo y su impacto en I3 relacion
cotidiana de los habitantes con su entorno inmediato.

« Interpretar las dinamicas socioespaciales actuales del barrio para identificar en qué nivel de
turistificacion se encuentra Manrique.
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e e |
| T T r i |
| " - Cambios en los usos del suelo I
[ | 3.1 Revalorizacion del territorio | Nuevasactividades economica | | ‘ . / [
I | | | | |  comportamiento de los habitantes |
I | | | I | I
| | | I i - | g . )
I |- . . - | 3 ‘ ) - | Promocion del murglismo y el tango como | conyersign de espacios comunes en dreas :
| CAUSAS |2 Aparicion de nuevas infraestructuras turisticas | Conversion de espacios comunes en dreas turisticas | atractivo turfstico | tyristicas |
I | | | I | |
' N : | : |
I (Lo Aumento de I3 presencia turistica | Cambios enlaidentidad y apropiacion del barrio. | Comercializacion del arte y la cultura I Comercializacion del entorno barrial I
I | | | I | I
T——"—"""""7"7T7 D B Tt === 1
I | | i Pkl ; | (i indmi : - | Revitalizacion de los aspectos simbdlicos, como el | Apropiacidn del espacio colectivo y su relacion con I
I VARIABLES | | El rol del Espacio Piblico en el Turismo | Redefinicion de la dinamica social debido al I P : I prop P y I
I : : Transformacion del paisaje urbano I turismo : artey el tango I las viviendas |
I I
|__________.__'___|_________________________'_ ______________________ e e e e e e e e e e e e e s e e e e e e e e e e e e e, e e e e S e S e e e e e e —
I | I
| S ' El turismo adin no ha transformado por completo el entorno urbano de Manrique, pero ya se perciben cambios en la manera en que los habitantes usan y se apropian del espacio piblico. Estas transformaciones comienzan a modificar la |
| = S | |
=3 indmica barrial, lo que plantea interrogantes sobre sus efectos actuales en la relacion entre Ia vivienda y el espacio colectivo, y como algunos de estos espacios de uso cotidiano se transforman en espacios turisticos, alterando la
| =3 d barrial, | [antea int tes sob fectos actual [a rel tre | dayel lectivo, y I de est d tid transfc turist Iterando | |
—X% » . . . o
I =3 “7;/ : relacion entre la vida cotidiana de la comunidad y el territorio. I
i i .
R N 1 husualvitalidedenl bamio (mayor dinamismo)  § v | Afector o orivacdad de los resdentes. |
I I 1 I Conversion de espacios comunes en areas turisticas I I Visibilizacién medidtica del barrio I ectar la privacidad de los residentes :
| | | | | | 5 ‘ o I
| I | . . - I . , . I o ” . | Alteracion en los modos de vida y habitos I
| EFECTO | 2. | Desplazamiento de actividades locales, Cambios en | Tensiones entre turistas y habitantes locales | ~ Homogeneizacion estetica y peérdida de | Comunitarios |
I I : los usos del suelo I : Jutenticidad I I
| | | I , . o , I I . |
I = 3. I Comercializacion del entorno barrial I Cambios en la identidad y apropiacion del barrio : I Incremento del valor del suelo y 3 vivienda I
!____________'___I_ ________________________ . T o I

Como esquemas iniciales, se plantea el arbol de problemas, el cual permite estructurar de manera
clara los factores y relaciones que inciden en Ias etapas de investigacion , mostrando como el turismo
actla como detonante de procesos de cambio social.

Con base en la definicion de los objetivos, esta investigacion se desarroll6 mediante una
metodologia cualitativa que combina |a revision bibliografica y contextual sobre el turismo, junto con
las opiniones recolectadas en entrevistas a diversos actores, la observacion directa e interpretacion
de los cambios en el territorio. Finalmente, se busca establecer un panorama sobre los niveles de
turistificacion presentes en el area de estudio y los efectos que estas dinamicas generan en I3
configuracion del entorno urbano.
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Fig. 2 Arbol de problemas- esquema inicial . Fuente: elaboracién propia

El estudio de este fenémeno permite reconocer como los nuevos procesos contempéranos como Ia
turistificacion, transforman Ia morfologia, el sentido y Ia funcion de los espacios de usos pGblico, para
que desde |3 arquitectura y el urbanismo se pueda contribuir a proyectar territorios mas sensibles 3
las dinamicas sociales y la memoria colectiva, donde Ia gestion urbana y el disefio reconozcan la vida
cotidiana como el nicleo del desarrollo territorial, pero al mismo tiempo, se invita a reflexionar sobre
como se incorporan las dinamicas turisticas, sin que se vuelvan procesos invasivos para [as
comunidades locales, garantizando un equilibrio entre el desarrollo econdmico, identidad y Ia
sostenibilidad de los sectores.

7
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Fig. 3 esquema decorativo . Fuente: elaboracién propia

TURISMO EN LA INFORMALIDAD
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Este marco aborda Ias principales discusiones en torno al impacto del turismo en las dinamicas
espaciales y sociales del barrio, a través de tres ejes analiticos: Ia apropiacion del espacio pUblico, I3
relacion entre lo urbano y I3 viviends, y I3 percepcion social frente al turismo.

En los Gltimos afios, el turismo se ha consolidado como una de las expresiones mas visibles de
la dinamicas urbanas de una cuidad, impulsado por politicas de marReting territorial y la bisqueda de
experiencias “autenticas”, han logrado convertir en atractivos turisticos a sectores inesperados,
entre ellos los barrios de origen informal, que son territorios con un enfoque en I3 vivienda y los
servicios basicos (Duhau y Giglia, 2016,p.124) con caracteristicas urbanas historicamente marginadas,
atravesadas por Ia precariedad y en muchos casos la violencia; estos han empezado a ser incorporados
en trayectos del consumo cultural de Ias cuidades. No es un proceso exclusivo de Medellin (Colombia),
también se observa en las favelas de Brasil, en Dharavi (Mumbai, India) o en Kya Sands (Sudafrica)
entre otros.

El debate en torno a estas practicas es amplio, debido 3 que para algunos es denominado como
slum tourism, entendido como la transformacion de Ias areas de pobreza en una “estética” que resulta
atractiva para visitantes externos (Frenzel, Koens y Steinbrink, 2012) lo que a primera vista también
puede interpretarse como un juicio del voyerismo urbano, es decir, una forma de observar los cuerpos
y los modos de habitar que configuran la ciudad en un tiempo y espacio determinados (Diaz-Vera,
2019, p. 269). Sin embargo, reducir estas practicas Unicamente a la vision del slum turismo es
problematico, ya que en algunos casos se les denomina “turismo comunitario”, el cual plantea un
modelo en el que I3 cultura, el patrimonio y los recursos locales son gestionados por las propias
comunidades para fortalecer el desarrollo socioecondmico del territorio (Orgaz Agiera, 2013, p.4). De
forma similar, Enrique Cabanilla (2018) deduce que el turismo comunitario se despliega de las
comunidades organizadas, ya sean étnicas, campesinas o urbanas, donde el territorio adquiere un
papel principal.

De este modo, este turismo se presenta como un fenémeno complejo de delimitar. Por un lado,
implica la mercantilizacion de los modos de habitar y del paisaje urbano que es entendido como un
fenomeno fisico que se modifica permanentemente a través de Ia historia, siendo |3 expresion material
del habitat urbano y de la calidad del espacio pblico (Bricefio, 2018). Esto permite reconocer que las
practicas turisticas no solo consumen una narrativa, sino también un habitat material que evidencia
las formas en que los territorios son percibidos y vividos. Sin embargo, al mismo tiempo pueden surgir
dinamicas que plantean el turismo como una oportunidad para el desarrollo territorial a través de
rutas culturales apoyadas con el paisaje urbano como sefialan Casellas y Dot Jutgla (2008), “la
motivacion de los agentes pUblicos para I3 utilizacion de |3 cultura como estrategia de desarrollo
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se centra en |3 posibilidad de generar desarrollo econdmico local 3 Ia vez que se ayuda a |a promocion
de la ciudad” (p. 156).

Puede implicar

(

SLUM TOURISM l

Conllevar a un

TURISMO COMUNITARIO

Estética dela pobreza Uso y gestion de los recursos locales

Atraves J
BUSQUEDA
—
Busqueda de Experiencias - oeicoa > Voyerismo urbano Desarrollo s, CAMDIOS en l3 imagen
“auténticas” socioecondmico l del territorio
|
TURISMO SOBRE LA COMUNIDAD TURISM? DESDE LA COMUNIDAD L—\_> »
- 3 comunidad como
Vision externa L3 comunidad Vision interna sujeto activo
SE DEFINE COMO como ObjetO de L SEDEFINE COMO
| observacion
ETAPA 1: CUROSIDAD EXTERNA  —— ETAPA 2: INTERVENCIONES FISICAS Y~ ESTAPA 3: GESTION COMUNITARIA Y
Y VISIBILIDAD PAISAJISTICAS CONSOLIDACION DEL TURISMO
PROCESOS DE TURISTIFICACION PR J

Fig. 4 Mapa conceptual-conceptos iniciales Fuente: elaboracién propia

Por ello, lo que en un principio puede nacer de la curiosidad del visitante (voyerismo urbano)
puede transformarse en experiencias construidas y ofrecidas por la comunidad, donde surgen I3
participacion local, Ia produccion de nuevos significados y aumentar |a visibilidad urbana.

En este sentido, es posible comprender que estas practicas no son solo categorias cerradas, si no
como procesos dinamicos que atraviesan diferentes etapas, es decir lo que en un inicio puede
configurarse como un turismo “ sobre la comunidad”, asociado 3 Ia curiosidad externas y la mirada
voyerista hacia las cualidades del territorio, puede de evolucionar hacia un turismo “ desde I3
comunidad”, en que los propios habitantes asumen un rol activo y creativo en Ia gestion y creacion
cultural, patrimonial y econémica del territorio.

MARCO TEORICO



Tal como lo plantea Machado (2007, citado en Rodrigues da Silva et al., 2014), aunque el slum
tourism tiende a reproducir Ia pérdida de identidad, es posible revertir esta realidad si se prioriza la
apropiacion comunitaria del proceso. Esto se puede evidenciar en |3 favela de Rio de Janeiro, donde
investigadores como Rodrigues da Silva, D., Corbari, S. D., Cioce Sampaio, C. A. y Grimm, I. J. (2014)
muestran como un espacio que inicialmente era recorrido bajo las logicas del slum tourism se
remodela gracias 3 la apropiacion vecinal en una iniciativa de turismo comunitario.

“Al posibilitar al visitante vivenciar modos de vida, produccion y conocimiento, el turismo de
base comunitaria se convierte en una estrategia que no solo genera trabajo e ingresos, sino que
también fortalece |a identidad de comunidades vulnerables frente 3 |3 logica hegemoénica del
mercado capitalista” (Rodrigues da Silva, Corbari, Cioce Sampaio & Jurema Grimm, 2014 ,
parr.64 )

Ahora bien, estas transformaciones no estan exentas de complejidades: “El turismo puede ayudar
3 mejorar estos centros, pero también puede ser un detonante de transformacion negativa que
amenace su propia condicion urbana” (Lopez Villanueva & Crespi Vallbona, 2021, p. 2). Al consolidarse
nuevos relatos sobre el territorio, es probable que también se produzcan cambios en el paisaje urbano
y en Ias dinamicas socioespaciales. Es por ello que en estos contextos de informalidad se cuestiona I3
creacion de nuevas “narrativas’, pues estas promociones van ligadas a un cambio de imagen que
produce impactos tanto en la atraccion de nuevos residentes y empresas como en I3 llegada de
turistas (Casellas & Dot Jutgla, 2008, p. 156). Esto implica que lo “atractivo” puede provenir tanto de
las practicas organicas de los habitantes como de las transformaciones e intervenciones urbano-
paisajisticas.

Sin embargo, esto pone en tension Ias fronteras de lo doméstico y lo turistico, entre el orgullo
comunitario y la explotacion simbélica de I3 vida cotidiana, posicionandose en un limite muy delgado
que, al cruzarse, puede crear problematicas socioespaciales vinculadas 3 los procesos de
turistificacion, entendidos como la transformacion de la ciudad en un escenario cada vez mas
especializado y monopolizado por actividades y servicios turisticos (Lopez Villanueva & Crespi
Vallbona, 2021, p. 3).

De este modo, el turismo no solo produce narrativas sobre el territorio, sino que también se
materializa en él. Por eso, resulta clave interpretar estas dinamicas desde Ias siguientes variables:
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APROPIACION DEL ESPACIO PUBLICO

/Qué se entiende como espacio pUblico? Se entiende como un conjunto de lugares de libre acceso
donde se desarrolla una forma determinada de vinculo social y de relacion de poder. Sin embargo, en
muchos discursos institucionales se convierte el espacio en un valor ideoldgico, es decir, en un lugar
donde se realizan actividades “especificas” como democracia, ciudadania, convivencia, civismo vy
consenso (Delgado, 2000, p. 9). Esta vision convierte al espacio pablico en un escenario en el que se
espera que las personas transiten, trabajen y, en sus ratos libres, accedan al disfrute en un entorno
ordenado y controlado.

Ese es un planteamiento que describe el espacio pUblico formal y planificado, pero ;qué sucede
con el espacio pGblico en barrios de origen informal? En estos contextos, el espacio piblico se
configura de manera propia y espontanea, reflejando las practicas y necesidades de los habitantes,
convirtiéndose en un conjunto de areas residuales que emergen entre las viviendas de manera
autogestionada y creativa (Hernandez Bonilla, 2008, p. 110). Por ejmplo, Los intersticios, los vacios
que se convierten en pequefias plazas, calles, callejones, areas verdes o baldias , escaleras y canchas,
se transforman en espacios de interaccion, encuentro, intercambio y celebracion que estan presentes
en la vida cotidiana y emblematica(ej- época decembrina) de los habitantes y son esenciales para I3
construccion de I3 identidad comunitaria.

De manera complementaria, Duhau y Giglia (2016) sostienen que las practicas cotidianas de los
habitantes y su interaccion con los “espacios y artefactos urbanos” producen un orden urbano
practico, entendido como un conjunto de reglas no escritas, pero socialmente compartidas que definen
como se usan los espacios, qué comportamientos son aceptados y como se establecen Ias fronteras
entre lo comunitario y lo exterior. Esta perspectiva permite reconocer que I3 ocupacion del espacio
plblico en estos sectores no ocurre de manera esporadica ni superficial, sino que surge de Ia
adaptacion cotidiana que hace |la comunidad generando dinamicas propias que cuestionan I3 vision del
espacio pUblico como un escenario regulado para el civismo o el consumo. En este sentido, I3
apropiacion se manifiesta como el proceso mediante el cual los habitantes transforman y resignifican
los espacios comunes 3 través de sus practicas diarias, dotandolos de valor social, cultural y politico.

Como sugiere Paramo (2014): "aunque los espacios pablicos suelen disefiarse para cumplir ciertos
tipos de funciones, son |as personas quienes, a través del uso rutinario, les otorgan su verdadera
funcion y construyen su significado”(p.7). En otras palabras, acciones como los nifios jugando en I3
calle, Ias celebraciones decembrinas, Ias jornadas comunitarias de limpieza, Ias motos estacionadas y
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el uso mixto de Ias canchas son practicas que otorgan valores simbdlicos al espacio y fortalecen el
sentimiento de pertenencia comunitaria.

Sin embargo, con I3 llegada del turismo a estos territorios empiezan a introducirse nuevas
dinamicas y formas de utilizar el espacio, que se mezclan con los usos de diversos actores. De esta
manera, el espacio plblico que antes respondia a una necesidad comunitaria comienza a reformarse
para acoger practicas ligadas al consumo turistico, Ia recreacion visual y I3 creacion de “experiencias’.
Este proceso permite pensar el turismo no solo como un acto de consumo, sino también reconociendo
al turista como un individuo activo que participa en la produccion simbdlica del espacio (Hiernaux y
Gonzalez, 2014, p. 66), convirtiendo asi los espacios de uso cotidiano en paisajes turisticos que
muestran lo “atractivo del barrio”, haciendo que el espacio, poco a poco, se vuelva parte de quien mas
lo habita.

El turismo no solo transforma las formas de usar el espacio, sino también su apariencia y su
materialidad. La presencia constante de visitantes genera una presién por mostrar y hacer visible
aquello que antes era parte de |3 vida cotidiana. Lo que antes se entendia como un espacio comln y
funcional (las conversaciones en las escaleras, las celebraciones en I3 calle o los juegos de los nifios)
empieza 3 adquirir una intencion estética: los murales, los colores, los recorridos, 13s terrazas o los
miradores se convierten en parte de una escena que busca atraer (Saez Girdldez, Garcia Calderdn &
Roch Pefia, 2009). Esa necesidad de “vivir la experiencia” hace que el espacio se valore por lo que
comunica hacia afuera, y asi el paisaje empieza a construirse con Ia mirada del visitante en mente,
incorporando elementos que se rematerializan.

En consecuencia, el proceso de turistificacion, principalmente en este tipo de territorios,
reconfigura I3 vida y el paisaje urbano, generando nuevos usos, tiempos y significados en el espacio
pablico o en Ias edificaciones, lo que puede Ilegar a producir tensiones entre los diversos usuarios que
conviven en el espacio. Asi, objetos que pasaban desapercibidos o infravalorados desde Ia
cotidianidad, poco a poco se transforman en “objetos patrimoniales” revalorizados por los visitantes,
adquiriendo un nuevo precio socioeconomico (Gravari-Barbas, 2012).

De este modo, el turismo se convierte en un actor que coproduce significados y usos, surgiendo
un ciclo en el que la identidad comunitaria y Ia percepcion externa del lugar se influyen mutuamente;
este no solo cambia I3 forma en que se habita el espacio, sino también Ia manera en que se percibe y
se recuerda.
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RELACIONES ENTRE LOS UMBRALES RESIDENCIALES Y EL ENTORNO TURISTICO

No es una novedad que |as transformaciones recientes del espacio urbano han generado nuevas
formas de relacion entre lo pUblico y lo privado, especialmente heredadas de un urbanismo en el que
estos ambitos se pensaban completamente separados: Ia vivienda pertenecia al sector privado,
mientras que el espacio pablico se concebia como un escenario distinto y ajeno a la vida doméstica (Ia
ciudad funcionalista de Le Corbusier). Sin embargo, este modelo empez6 a fracturarse con la evolucion
de los modos de habitar y con la aparicion de urbanizaciones fragmentadas y mas flexibles. En este
sentido, Emilio Duhau y Angela Giglia (2016) sefialan que “el espacio pablico se constituye
fundamentalmente como un escenario de la vivienda” (p. 102). Con ello se pone en evidencia que I3
ciudad actual se vive desde la logica de la casa, generando espacios hibridos y permeables que no se
delimitan a Ias categorias tradicionales del urbanismo.

Es en esta condicion intermedia es donde surgen los umbrales residenciales, entendidos como
aquellos elementos de transicion que articulan el interior intimo del hogar con el mundo exterior, y
que condensan las multiples relaciones entre la vida doméstica y la vida pablica (Aalto, A. 2000), otros
autores amplian esta idea al plantear que el umbral no es solo un punto de paso, sino un espacio que
ocupa el limite entre I3 casa y I3 calle, un lugar que se puede asumirse como una estancia en si misma
(Espinosa M, 2010).

Desde una mirada mas simbélica, el umbral también puede entenderse como un espacio donde se
construye la experiencia de mirar y ser mirado, Pérez Méndez (2017) lo describe como un elementos
perceptivos en el que se tensionan Ia intimidad y I3 exposicion, revelando I3 manera en que los limites
fisicos del habitar se transforman en fronteras sensibles, es decir que estos elementos se reconocen
no solo por su condicion arquitectonica, sino también por el papel que cumple en I3 configuracion de
Ias relaciones sociales entre los sujetos y el entorno.

Bajo esta perspectiva, en los barrios de origen informal esta relacion pUblico-privada se acent(a
debido a que Ia vivienda y la calle estan estrechamente vinculados en un mismo el tejido urbano (Saez
Girdldez, Garcia Calderdn, & Roch Pefia, 2009), es decir, los habitantes suelen usar |a via pablica como
una extension de la vivienda (Duhau y Giglia, 2016, P.126), desdibujando la frontera entre ambos
espacios y generando una continuidad que redefine Ias formas de habitar. Esta condicion espacial
permite que los procesos turisticos introduzcan nuevas maneras de ocupacion que inevitablemente
terminan filtréndose hacia los espacios domésticos (Exceltur, 2004).

Esta interaccion abarca desde Ia fachada que se convierte en un elemento compositivo del umbral
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hacia los callejones que es donde se mezclan Ias diferentes dinamicas con los visitantes. Por ello lo
que antes era un limite de resguardo empiece 3 funcionar como un espacio de intercambio, exposicion,
circulacion e incluso de apropiacion economica que se involucra a las dinamicas del entorno turistico.

En estos casos, el turismo empieza a instalarse de manera progresiva, Hiernaux y Gonzalez
(2014) denomina a estos espacios como las “aureolas del recinto turistico”, y los define como los
espacios fronterizos donde se evidencian los primeros signos de turistificacion y 13s reacciones mas
visibles entre los residentes y las dinamicas del visitante, esta tension, puede entenderse como una
forma de acumulacion por desposesion (Harvey, 2004), en la que el turismo no solo transforma el
paisaje o el uso fisico del espacio, sino que también despoja a los habitantes de sus formas de habitar,
aprovechandose de ellos como parte de una “experiencia” urbana dirigida al consumo y la mirada
externa (Hiernaux y Gonzalez, 2014 p. 65).

Los frentes, terrazas, zaguanes o antejardines (filtros) se vuelven escenarios donde se negocian
nuevas formas de visibilidad y pertenencia, expresando como la vida barrial de forma consciente o
inconsciente se abre al flujo de lo turistica y adquiere una relevancia social al convertirse en un
espacio de mediacion cultural, en el que los residentes gestionan su presencia ante el visitante,
deciden qué mostrar, reservar o simplemente no hacer nada.
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LA PERCEPCION SOCIAL

Se constituye como un eje fundamental para comprender de qué manera los territorios son vividos,
sentidos y significados por quienes los habitan “La percepcion es una relacion entre ser humano y
mundo” (MGzquiz Ferrer, 2017, p. 7), es decir, la manera en que cada comunidad interpreta su entorno
3 partir de sus propias experiencias. No se trata de comprender una realidad en concreto, sino de una
construccion simbolica controlada por I3 experiencia, Ia memoria y los actos culturales que configuran
el modo de mirar, valorar y habitar el territorio (Vargas, 2014).

Siguiendo esta misma linea, es importante mencionar las experiencias sensoriales, entendidas
como la relacion entre el cuerpo y el entorno (Mazquiz F., 2017, p. 3), donde lo percibido todavia no se
transforma en pensamiento, sino que se vive como sensacién y emociones causadas por el contacto
con las condiciones del espacio. Como afirma Grimalt (2013), “vivimos en dos mundos mentales: uno
delimitado por la intensa experiencia sensorial y otro elaborado a través del pensamiento” (p. 3), es
decir, que Ia experiencia antes de ser racionalizada es asimilada corporal y afectivamente.

Estas experiencias sensoriales son lo que Vargas (2014) denomina las estructuras perceptuales:
actos simbolicos mediante los cuales I3s personas seleccionan, organizan y otorgan sentido al
ambiente que habitan. Este no es un proceso lineal, sino que ocurre de manera espontanea e
involuntaria @ medida que cada persona interioriza o exterioriza sus valores, creencias y actitudes de
un grupo social. De la misma manera, |a forma en Ia que se percibe influye en como se vive y se refleja
en el entorno, creando una relacion reciproca entre el sujeto y el espacio.

En otras palabras, se trata de una cadena sin fin: el entorno influye en Ia percepcion y en I3
manera de habitar del sujeto, mientras que el acto de habitar también influye en la construccion
individual y colectiva del espacio y a su vez, transforma los modos de vida y la percepcion social, Ia
cual es subjetiva y porosa, consecuencia de que algunos sectores urbanos “populares”, 1a proximidad
fisica entre los vecinos genera vinculos de convivencia que moldean Ias formas de relacion y de uso del
territorio.

En este sentido, Pérez (2004) afirma que “el concepto y la percepcion del espacio publico varian
en los diversos grupos de la poblacion, de acuerdo con condiciones como el tipo de uso, ocupacion y
nivel cultural” (p. 31). Esto quiere decir que, si bien la percepcion de un espacio que depende en gran
medida de su configuracion fisica, son las manifestaciones culturales y las practicas cotidianas las que
conllevan a Ias apropiaciones simbdlicas y materiales, volviéndolo significativo para quienes lo habitan.

7
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Si la percepcion nace de las experiencias y de lo que la gente construye dia a dia, ;qué pasa
cuando esa forma de ver el lugar ya viene programada? Eso es lo que termina haciendo el turismo:
instalar una mirada y vender una percepcion del territorio, pero que al mismo tiempo Ias produce. No
estd vendiendo solo una historia, sino una identidad empaquetada, una version del territorio que se
puede consumir. Por eso, mas que mostrar I3 realidad, el turismo muchas veces Ia reinterpreta y Ia
acomoda segln lo que se quiere proyectar.

El turismo, entonces, no solo instala una mirada sobre el territorio, sino que también reconfigura
la manera en que los habitantes lo perciben y se perciben a si mismos. Segln Vargas Sanchez, Plaza
Mejia y Porras Bueno (2006), el desarrollo turistico transforma los valores, actitudes y formas de vida
de los locales, generando nuevas percepciones del territorio y de sus propios habitantes. Es decir,
estas act(an como un espejo: proyectan una imagen hacia el exterior, mientras moldean internamente
las percepciones locales sobre lo que se considera valioso de mostrar.
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SINTESIS TEORICA

Estos autores permiten concluir que el turismo, mas que una practica economica, pues se
manifiesta como un fendmeno urbano que influye en las formas de habitar, percibir y apropiarse del
territorio. Con la llegada de visitantes se introducen nuevas maneras de usar y significar el espacio,
pues lo que antes respondia a3 una necesidad comunitaria como I3 calle, I3 esquina, 13 escalera o Ia
fachada, comienza a mezclarse con practicas ligadas al consumo y Ia mirada externa. Asi, los lugares y
actitudes cotidianas se transforman en escenarios de visibilidad turistica, donde Ias dinamicas locales
se reorganizan para responder a Ia demanda del visitante.

La relacion entre estas tres variables (espacio pablico, vivienda y percepcion social) es
fundamental, porque desde el espacio plblico se proyecta la vida barrial, y desde |3 vivienda se
exteriorizan los modos de habitar que, 3 su vez, se convierten en percepciones colectivas de los
modos de vida. Esta conexion entre interior y exterior se construye a través de elementos culturales
que reflejan |3 identidad local y sus formas de relacion con el entorno. En este punto, tanto el espacio
pablico como I3 vivienda se exponen, se adaptan y, en algunos casos, se comercializan, revelando como
el limite entre la intimidad y |3 exhibicion se difumina frente a las l6gicas turisticas.

El turismo no solo modifica los usos del espacio, sino también la manera en que los sujetos miran
y se miran dentro de él. Es |a comunidad I3 que empieza a reinterpretar su entorno bajo una mirada
canalizada por los fenomenos del momento (en este caso, el turismo), revalorizando ciertos simbolos y
desplazando otros. En ese proceso, las percepciones, el espacio pUblico y I3 vivienda se ven
atravesados por una narrativa que redefine los significados del lugar y altera su materialidad
cotidiana. Por lo tanto, el territorio se vuelve un campo en disputa, donde se entrelazan el deseo de
mostrar y I3 necesidad de pertenecer, I3 mirada del visitante y |a experiencia del habitante.

Con esta revision de autores se busca identificar patrones similares en |3 manera en que otros
investigadores abordan estas variables, y comprobar si esos mismos patrones se reproducen en el
sector estudiado o si, por el contrario, existen otras formas particulares en |as que reaccionan frente
al turismo.
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Fig. 5 esquema decorativo . Fuente: elaboracién propia

“ MANRIQUE: DEL BARRIO AL MUNDO ”

MARCO CONTEXTUAL

Delimitacion fisica y temporal



Fig. 7 collage antes y despues Fuente: elaboracién propia+banco de imagenes canva

CONTEXTO GENERAL
Constelaciones es reconocido como el macro-mural mas grande de Medellin, esta intervencion

artistica se desarrolla sobre las fachadas de 500 viviendas(alcaldia de medellin, 2023) generando una
composicion visual continua sobre el paisaje urbano de Ia ladera; Ubicado en la Comuna 3 - Manrique
del municipio de Medellin en Ia lado nororiental de Ia ciudad, se extiende en los barrios de origen
“popular” y desarrollo inform!| : Brisas de Jardin, San José de la Cima, Santa Inés y Las Granjas ,Se

adjunta I3 localizacion multiescalar:

S——

Area de estudio

Manrique comuna 3

Municipio de Medellin
Fig. 6 Localizaciéon multiescalar Fuente: elaboracién propia+ Maptiler

Antioquia- COLOMBIA
Historicamente, el sector ha sido escenario de procesos complejos asociados al desplazamiento

forzado, la presencia de grupos armados, la desigualdad en los de servicios urbanos y las limitaciones
en la movilidad, al punto de ser conocido popularmente como “Manrifle” durante las décadas de 1980 y

1990; no obstante, también se ha consolidado fuertes tejidos comunitarios y practicas culturales,

que han contribuido 3 cambiar esa imagen del territorio.
En la Gltima década, intervenciones pGblicas como el PUI Nororiental (EDU, p.17), la mejora de

senderos peatonales y la consolidacion de rutas culturales y turisticas han fortalecido estas

transformaciones, redefiniendo Ia relacion de los habitantes con su entorno. Lo que antes era un
espacio marcado por el miedo y la persecucion se ha convertido progresivamente en un escenario de

uso cotidiano, apropiacion y sentido de pertenencia comunitaria, haciendo visibles nuevas expresiones
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de resiliencia y construccion colectiva de I3 cuidad.

AREA DE ESTUDIO GENERALIDADES

CARRERA 32
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Fig. 8 Localizacién general Fuente: elaboracion propia+ plataforma de software de Sistemas de Informacién Geografica (SIG)

El area de estudio presenta una estructura urbana caracterizada por contrastes morfologicos
entre las zonas planificadas y los sectores de desarrollo en ladera (fig.8) Estas variaciones
geométricas se deben principalmente a Ia topografia, que condiciona la forma y I3 continuidad de I3
trama urbana, generando tejidos irregulares y discontinuos en Ias zonas de mayor pendiente.

La UVA se consolida como un gran espacio publico articulador, a su vez, Ia Carrera 32 cumple el
papel de via conectora que act(a como limite entre dos sectores, evidenciandose una red vial mas

ordenada hacia la 45 y una trama mas organica hacia los alrededores de Ia uva. En el entorno
inmediato, el espacio pablico es limitado y discontinuo, concentrandose principalmente en torno a los

equipamientos comunitarios y manchas naturales.
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LINEA DEL TIEMPO

{064 primeras invasiones
! OMBIANO FUENTE: CERAP - Facultad de‘Arquitectura UNAL

Fundacion de Manrique en 1919 por Ia Sociedad Urbanizacion Mutuaria. Urbanizacion

Ocupacion acelerada y desigualdad - . 4 .
"“‘\-\f,p/ml\ qu yﬂ ldad,_ legal con servicios, calles y tranvia hacia el centro. Vivienda para obreros.

. Extension del tranvia hacia Manrique (1925): inicio Ia
e iozt\—\f mtegragon del barrio con I3 (:|udad.y foment6 su rapido

;- tecnica poblamiento como zona obrera gracias a este transporte
estratégico.

1960: Crecimiento hacia Ia parte alta del barrio por migracion
(Jp ] rural. Surgen asentamientos informales con procesos de
]

® /
@
E% 'A& ?&ﬁ% autoconstruccion.

1970:Luchas por legalizacion de tierras y servicios

Las primeras viviendas fueron construidas con materiales
provisionales, pero al cabo de pocos afios fueron sustituidas por
materiales mas resistentes, marcando el inicio de I3
consolidacion urbana del sector

La calle actia como el principal articulador comunitario y
cotidiano , aunque carece de servicios basicos

Fuentes: (Naranjo Giraldo, G, 1992), (Estrada Calle & Mendoza Gonzalez, 2012.)
(Valle, S., & Restrepo, S, 2005)
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DIF LA VINLENCIA QUE SACLTMEA LOS ANTHRNEROS

¢Que pasaen
2

1976-1990

Para 1978, cerca del 65 % del
territorio  se  encontraba
consolidado,  incorporando
barrios como Santa Inés y Las

Granjas.

Auge del narcotrafico y 13 violencia urbana.
Manrique se convierte en zona critica del conflicto.

FUENTE: La Sierra Documental
Pobreza, desempleo y falta de oportunidades,

cuidado- propiciaron el aumento de |Ia
criminalidad, Paramilitares, guerrillas y bandas
locales disputaron el control de los barrios.

La comunidad vivié bajo toques de queda y enfrentamientos
armados, situacion que apagd la vida barrial y Ias dinamicas
cotidianas del territorio. Valle, S., & Restrepo, S. (2005). La
Sierra [Documental]

HECHOS TEMPORALES

DESARROLLO URBANO

DIMENSION SOCIOCULTURAL

I ]
FUENTE: CEHAP = Facultad ‘ TURISMO

de Arquitectura UNAL

i -
S = A R
ac ge Argli fectura INAL [ e § ~ FUENTE: EL COLOMBIANO |

Medellin impulsa politicas de renovacion urbana - EI Plan Alternativo

Zonal (PAZ)

Intervencion gubernamental: Manrique mejora su infraestructura y

accesos

Disminuye I3 violencia; surgen programas culturales y sociales. Se

fortalece [a organizacion comunitaria.

2000- manrique es popular debido al

‘_.tango, que encuentra su principal 'wx\,——‘..,f"-’

escenario en 13 calle 45 —actualmente e

reconocida como Ia Calle Gardeliana—.

PRIMER Plan de Desarrollo Local de
la Comuna 3 - Manrique (2006-
2016)

Las personas vuelven apropiar la calle- Expresiones
musicales populares- como simbolo de vida urbana.

Fig. 9 : linea de tiempo Fuente: elaboracidn propia. Referencia en imdgenes
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https://www.facebook.com/groups/20078880345/user/100064507522082/?__cft__[0]=AZWSEFqZMhGY78zku3y4Ltpb5n2J3EwN4yWksk9-nVZ0TZ7CFwnrPBYI7xB1tk8Qc5_JE0NoyYGj4l9v57JvMUZPYfF69vTUPB2VXmRNsjlvSHHJ4CtDunOT4aeFsbQewjyAhSfTRo78sCRETR368VOM&__tn__=-]K-R

UVA La Tablaza le dara a Manrique parque con
lago, museo y mirador

-(EL COLOMBIANO, 2014)

Recupera primera subestacion de energia de Medellin, Inversidn: $17.000

millones. 7 de julio de 2014

iUy no, qué
miedo meterse
por alla!

FUENTE: PROPIA

Constelaciones: el nuevo atractivo turistico en Medellin que esta en
el popular barrio Manrique

Constelaciones es una obra de arte urbano que le cambic la cara a mds de 500 casas y cred 30 murales.

FUENTE: PROPIA

FUENTE: conum ‘ =

<= FUENTE: PROPIA

Antes, correspondia a un tanque de
agua conocido como La Tablaza, el
cual era de uso exclusivo de EPM. Por
esta razon, permanecia cerrado y no
estaba disponible para el uso de I3
comunidad.

PM, junto con la red de encuentros
comunitarios, decidié hacer parte del
proceso de revitalizacion urbana a través
del espacio piblico y abrid las puertas
del tanque y lo transformd en un lugar de

ransformacion urbana progresiva,
mayor densidad, equipamientos vy
consolidacion del entorno.

2024
La UVA se convierte en nodo de encuentro comunitario Y de multiples
actividades, entre estas el turismo.

20(21-2022

“Manrique, del barrio por el mundo”

(alcaldia de medellin, 2022)

INTRODUCCION AL TURISMO —®

Mural constelaciones es anunciado por .
I3 Agencia APP el 2 de octubre de 2022

Pandemia

En diciembre de 2022 se presentd |a ruta cultural
turistica llamada Ruta “Manrique, del barrio por el
mundo”, que recorre la calle “la 45" (bautizada

como Avenida Carlos Gardel) y fue promovida‘—‘
como parte de Ia resignificacion del barrio 3

través del arte y el tango

El turismo surge desde I3 carrera 45, comienza
la intervencion de fachadas y murales

FUENTE:AGUD- https://agud9s.com/products/para-que-sirve-el-arte

2024

“Macromural artistico mas grande de Se consolida como un destino

Medellin” Gicaidia de medelin, 2023) turistico y cultural

Empiezan a surgir y oficializarse los primeros

Mural constelaciones es Inaguracion 6 , o ,
o—@)——ecolectivos turisticos, integrados por 3
de mayo de 2023 ,
comunidad local

Jovenes y colectivos locales lideran

. : Ceacion de eventos para atraer visitantes y
procesos de arte pUblico y memoria.

Mas de 500 casas intervenidad y 14.819
m2 de arte urbano, 30 murales( Agencia o—. Se crea |a ruta del escarabajo azul
APP, 2023)

Coordinado por Fredy Alzate y ejecutado por

*—.

fortalecer I3 economia local.

El turismo comienza a destacarse en la zona, y cada dia

aumenta el ndmero de visitantes. El lugar empieza 3

la Agencia APP con apoyo artistico y una L
& poy y destacarse como un nuevo referente turistico dentro

inversion de $1.500 millones. de Medellin.  (alaldo de medelin. 2024)

La Ruta del Escarabajo Azul es la nueva joya del
turismo en Medellin

Es un recorrido por el macromural Constelaciones y a través de los barrios

San José de la Cima y Brisas del Jardin. _fl Colombiano

Fig. 9 : linea de tiempo Fuente: elaboracidn propia. Referencia en imdgenes
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2025

“Constelaciones para el mundo”

En septiembre de 2025 se abrid
una convocatoria para
prestadores  turisticos  en
Manrique, con una inversion de
$1.093

Presupuesto Participativo.

- Comunas de Medellin. (2025, 13 de septiembre).

millones del

Actualmente, el turismo se encuentra
en proceso de consolidacién, en una
etapa inicial con la participacion de
cinco colectivos turisticos y doce guias
locales

=

FUENTE: GOOGLE FOTOS
FUENTE: PROPIA

MARCO CONTEXTUAL



TURISMO

Es pertinente contextualizar cuales son las rutas turisticas, las estaciones y secuencias que
estas incluyen (para la etapa practica) Para ello, se emplea una cartografia tematica que muestra las
principales areas de destino turistico dentro del area de estudio:

o

F/g 10: Cartograf a ruta turistica Fuente: elaboracidn propia

M

2. Letrero” rnedellln florece” 3. Compras de arte local 4.13 antigua hidroelectrica

R "-Qﬁ

) ‘f.f;l'v., |

D¢ 15 7l Uy

R/ 8

5. Cafe uva + mural “con Ia vida al hombro” 6. Mural 1: choco con amor 7. mural 2- volver ala infancia 8. MUral- lider comunitario
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inea de investigacion: Narrativas de Ia cuidad informal

~
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Ruta alternativa 2 Ruta alternativa 3- Ruts alternativa 4

escarab gjo azu ! Fig. 11 : Rutas alternativas - Fuente: elaboracion propia

Estas rutas alternativas tienen en comln un mismo punto: el callejon y Ia UVA, espacios que se
han consolidado como el corazon del recorrido. Desde alli se articulan diferentes trayectos que
conectan murales y viviendas intervenidas.

Esta ruta es resultado de procesos continuos de trabajo colectivo entre artistas locales, Ia
Agencia APP y Ia comunidad, en este contexto, Constelaciones se suma al proceso con un recorrido que
incluye 30 murales realizados por los colectivos artisticos Jagua, Jauria, Biografos y Lemm & Buda, asi
como por los artistas Agid y Dubian Monsalve, todos con amplia trayectoria en el muralismo y el arte
urbano de la ciudad(Alcaldia de medellin, 2023) Estas acciones han transformado el paisaje urbano y
generado nuevos puntos de interés cultural dentro de Ia comuna, integrando el turismo comunitario 3
la vida cotidiana en dialogo con Ia historia y la expresion artistica del territorio.

Linea de investigacion: Narrativas de Ia cuidad informa

MARCO CONTEXTUAL



Figura 12. Esquema decorativo. Fuente: elaboracidn propia.

“CONSTELACIONES PARA EL MUNDO"

ETAPA PRACTICA



METODOLOGIA

L3 investigacion se desarrolla bajo un enfoque cualitativo con apoyo de herramientas cuantitativas
orientado principalmente a entender Ias transformaciones espaciales y sociales que surgen en el area
de estudio (sector de Manrique Medellin) con Ia llegada del macro mural Constelaciones.

El enfoque cualitativo nos permite analizar los fendmenos desde Ia experiencia y percepcion de
los actores involucrados,como los habitantes locales, guias, comerciantes y visitantes; mientras que
las herramientas cuantitativas nos brindan soporte para sistematizar y contrastar la informacion
obtenida en campo. De esta forma, el estudio busca integrar Ia comprension subjetiva del espacio con
datos observables que evidencien los cambios espaciales en el barrio.

El proceso metodologico se estructura en tres variables principales, las cuales orientan I3
observacion, el analisis y la interpretacion de Ia informacion recolectada:

1. Apropiacion del espacio piblico:
Esta variable se aborda desde un enfoque cartografico con el objetivo de identificar jdonde? se
manifiestan Ias dinamicas sociales generadas por I3 presencia del mural, y reconocer si existen
cambios en |a manera en que los habitantes utilizan el espacio, asi como en I3 forma en que
este se ha revalorizado como punto de encuentro y expresion artistica.

2. Relaciones entre los umbrales residenciales y el entorno turistico:
Esta variable se enfoca en el vinculo entre I3s viviendas y los espacios pUblicos influenciados,
analizando como Ias transformaciones estéticas del entorno influyen en Ia dinamica de los
filtros entre I3 vivienda y el entorno, denominados umbrales. Se realiza un registro mediante
catalogos, levantamientos fotograficos y observaciones comparativas en campo.

3. Percepcion social:
En esta variable se recopilan Ias opiniones, valoraciones y reacciones de la comunidad frente 3
la dinamica del mural Constelaciones. A través de entrevistas semiestructuradas, encuestas y
observaciones participativas, se identifican los niveles de aceptacion, apropiacion y el sentido
de pertenencia. Asimismo, se analiza como Ia obra ha transformado Ia percepcion externa del
barrio, contribuyendo a las nuevas narrativas del barrio.
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Se realizaron cuatro visitas de campo, con el fin de observar, registrar y analizar las dinamicas
sociales y espaciales del sector:

« Primera visita: se Ilevd a cabo un fin de semana, con el propésito de reconocer el territorio y
definir el tema de investigacion. Durante esta visita se identificé el fendmeno del mural como un
elemento Ilamativo, estableciéndose como el foco principal de I3 investigacion.

« Segunda visita: se realizd nuevamente en fin de semana, con el objetivo de recorrer Ia ruta
turistica y registrar el comportamiento e interacciones generadas alrededor del mural.

« Tercera visita: se efectud entre semana, con el fin de identificar qué tipo de actividades ocurren
en el sector durante los dias laborales, permitiendo reconocer los flujos cotidianos vy turisticos,
y observan si existen cambios en I3 dinamica barrial segun el momento .

« (uarta visita: se realizd para llevar a cabo I3s entrevistas y finalizar el trabsjo de I3 etapa
practica, recopilando informacion cualitativa sobre a percepcion y apropiacion del espacio por
parte de los habitantes.

Dado que se trata de un sector en proceso de visibilizacion, no se encontraron estudios previos
directamente relacionados con la zona, por lo que I3 investigacion se apoyd principalmente en el
trabajo de campo y la observacion empirica para cuantificar y cualificar I3 informacion obtenida.

Se establecen los instrumentos de recoleccion y analisis de informacion, los cuales se presentan
en el siguiente cuadro (Tabla 2 : variables e instrumentos), este resume las variables de estudio,
indicadores, técnicas e instrumentos aplicados durante el desarrollo del trabajo de campo, permitiendo
I3 relacion con los objetivos de investigacion y los medios utilizados para alcanzarlos.

ETAPA PRACTICA



CUADRO DE VARIABLES E INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

VARIABLE DEFINICION SUBVARIABLE INDICADOR UNIDAD DE MEDIDA +INSTRUMENTO
Distancia entre espacios de encuentro Area de afluencia + Cartografia
Espacios comunitarios Horarios- Uso poblacion Area estudio + Encuestas cuantitativas
Tipologia de lugares de encuentro Area estudio + Cartografia
Procesos por el cual la comunidad utiliza, resignifica y se
vincula con los lugares colectivos del sector, 3 través de la Apropiacion comercial
1 Apropiacion del espacio publico | pertenencia, el cuidado y a participacion en su gestion, Area estudio + indices cuantitativos

transformandolos en espacios de identidad barrial, interaccién
y vida cotidiana.

Espacio pdblico de uso turistico

Ndmero de visitantes- Horarios de mayor afluencia
turistica.

Uso del espacio(comercio- estancia- etc.)

Tensiones socio-espaciales entre usuarios

Conflictos (Frecuencia )

Area estudio + Cartografia

Actividades locales vs servicios turisticos

Comparacion temporal (2021-2025)Cartografia comparativa

Relaciones entre los umbrales

Dindmicas de interaccion que se producen en los espacios
intermedios como antejardines, terrazas o balcones, los
cuales funcionan como zonas de transicion entre lo privado y

Infiltracion hacia la vivienda- Limites entre I3
calle y I3 vivienda

Grados de exposicion

Area de afluencia + Cartografia

Formas de interaccion- usos

Area de afluencia + Catalogo

Area estudio + Catalogo comparativo

2 residenciales y el entorno e . . Intervencion de fachadas y cambios usos
st lo pablico, y que en el contexto se convierten en escenarios de
uristico ihilidad o : ‘ " Respuesta de la vivienda al turismo- tipologias
contacto, visibilidad e intercambio entre la vida cotidiana de d'fP o polog Tipologias- valores morfologicos +Antes-después( adapataciones)
los residentes y el turismo. edificatorias Modificaciones arquitectonicas inducidas por el turismo
Area de afluencia vs area de estudio + Catalogo comparativo
Reaccion social Interacciones residente-turista(uso del espacio) Observacion + Encuestas cualitativas

Interpretaciones y valoraciones que los residentes y - . . , , - , ,,

Visitantes construyen sobre fenmenos, espacios 0 actores Impactos positivos vs impactos negativos Frecuencia de menciones positivas/negativas Encuestas cualitativas
3 Percepcion social ’

de su entorno a partir de sus experiencias, creencias, formas
de interaccion y vinculos con I3 identidad barrial.

Nuevas dinamicas vinculadas al turismo

(antidad y tipo de actividades nuevas

Area de afluencia vs area de estudio + Catalogo comparativo

Visibilidad urbana(cantantes, ferias, opiniones etc)

Encuestas cualitativas- Proyectos vinculados
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Tabla 2 : variables e instrumentos fuente: elaboracion propia
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VARIABLE 1: APROPIACION DEL ESPACIO PUBLICO

Esta primera variable busca comprender como los diversos actores utilizan, ocupan y se vinculan
3 los espacios colectivos del sector con Ias actuaciones que implica el turismo, se aplican
herramientas como |3 observacion directa, cartografia interpretativa y comparativa con apoyo en del
analisis espacial del sector observadas en campo.

Se adjunta el primer instrumento de recoleccion de informacion, utilizado para el levantamiento
en campo. En este caso, se elaboran dos versiones del instrumento: una dirigida 3 la dimension
turistica y otra enfocada en Ia dimension comunitaria

VARIABLE 1

APROPIACION

DEL ESPACIO ) i
PUBLICO SINTESIS CARTOGRAFICA-DEL AREA DE

ESTUDIO EN RELACION A LOS ESPACIOS

COMUNITARIOS ; DONDE?
;Que es el espacio comuntario

del sector ?
SINTESIS CARTOGRAFICA-DEL AREA DE ESTUDIO- EN
RELACION AL TURISMO ;DONDE?

Subvariables asociadas

REGISTRO FOTOGRAFICO

Esquemas abstraidos del espacio plblico — Definicion: sintetizar las relaciones, jerarquias y dinamicas + Registro fotografico que muestra como y donde la comunidad
utiliza el espacio pablico, reflejando sus practicas, encuentros y formas de apropiacion cotidiana.

Fig 13 : Infografia cartografica fuente: elaboracion propia

Como ya se menciond anteriormente, el espacio pidblico en estas areas es configurado
principalmente por los propios habitantes. A partir de |a observacion en campo y de Ias entrevistas
realizadas a usuarios locales, se identificaron los espacios mas utilizados y Ias dinamicas que en ellos
se desarrollan, con el fin de reconocer posibles tensiones socioespaciales entre los nuevos actores del
territorio. Se llevaron 3 cabo entrevistas 3 10 personas de manera presencial y 3 8 personas por
medios digitales, con el proposito de analizar Ias formas de apropiacion del espacio pablico,
considerando aspectos como la frecuencia de uso, los horarios, los lugares de encuentro y Ias
actividades realizadas (Anexo- fig. 3)
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L3 entrevista consta de diez preguntas, tanto abiertas como cerradas. En este caso, se adjuntan
Unicamente aquellas utilizadas como apoyo para esta variable, enfocadas en conocer con qué
frecuencia la comunidad utiliza el espacio y en identificar los modos de uso y apropiacion:

1.;Cudntos afios lleva viviendo en el barrio?

2.,Qué es lo que mas le gusta de su barrio?

3.Del 1 al 10, ;qué tanto sale usted a Ia calle 0 3 los espacios de su cuadra?
4. (0 = nunca salgo / 10 = todo el tiempo)

5.:Qué espacios del barrio usa mas en su dia a dia?

La calle principal

UVA La Armonia

L3 calle de mi cuadra

Las esquinas donde hay tiendas

« L3 acera de micasa

6.;Qué otros espacios del barrio usa y como los utiliza?

7.(Ejemplos: “La calle principal para caminar y hablar con vecinos” / “La UVA para hacer
actividades o pasar tiempo con la familia")

8.;Ha notado I3 presencia de turistas en el barrio?

Estas preguntas permitieron indagar como los habitantes perciben su entorno inmediato y
relacionar esas percepciones dentro de una cartografia que redne los lugares mas representativos del
barrio, junto con las transformaciones en Ias rutinas y habitos cotidianos a raiz de I3 presencia del
turismo y las intervenciones urbanas.

Finalmente, Ias respuestas posibilitaron contrastar las observaciones de campo con I3s
percepciones de |as personas, fortaleciendo Ia interpretacion de los resultados y aportando una vision
mas amplia sobre el vinculo entre comunidad y territorio.

Se anexa la primera cartografia interpretativa(fig .14), elaborada por medio de la observacion de
campo, como punto de partida para la siguiente etapa de corroboracion de los hechos. En ella se
representan Ias dinamicas de convivencia entre los usos comunitarios y los turisticos, constituyendo
una de I3s primeras aproximaciones 3l reconocimiento de Ia variable: procesos de apropiacion del
espacio publico en el sector.

Ie
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INTERPRETACION DE LOS CONTRASTE

STICA:

/7

4

ENTRE LA APROPIACION COMUNITARIA'Y LA TUR

Esta zona no cuenta con un punto
fijo de interes para el turista; sin
embargao, los murales la convierten
en paradas momentaneas. Aqui se
observa una mayor apropiacidn
comunitaria, aunque también se
evidencia la fragmentacicon de las
viviendas a causa del turismo. En
estas areas, los hogares son mas

cerrados y privados, a pesar de ser
la ruta con mayor afluencia de

visitantes.

@ viviendas en relacion turismo

viviendas no relacion
directa al turismo

-

—— RUTA COMUNIDAD
R UTA MURAL TOURS

@ viviendas en relacion turismo

viviendas no relacion
directa al turismo

s—— RUTA COMUNIDAD *@- ESTANCIAS TURISMO = - ~
®RUTA MURALTOURS @ ESTANCIA COMUNIDAD :
]
13

droos influancisdos porks r_u,,
petividd comarcial, gm
ombarge, los disbimicos . |
sotitn conceeTRIA | L]
funcimaminnto barvisd

Las dindmicas socialos
CONSErVEN un funcionamisnts

- ESTANCIAS TURISMO
@ ESTANCIA COMUNIDAD

e :

o —
WA - BARRERA DE SOCLAL

Los alrededores de la UMA adn mantienen dindmicas
barriales, como tertulias, encuentros deportivos
circulacion vecinal sin intervencion externa.

Figl4. Primera interprefacidn cortogrdfica.
Fuente: eloboracion propio, o portie de imdgenes y obsenvociones realizodos durante los wisitos de campo.
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SARRERA ESPACiA, o USO TURISHMO . LA RUTA CULMINA AU

Este es uno de los puntos con mayor tension,
9 pues aqui se generan conexiones directas

hacia las rutas de buses, Las personas usan
estos callejones comao atajos, lo que provoca
conflictos de circulacidn, Ademas, las vias
son estrechas y estan muy préximas a
viviendas, al niicleo comercial y a espacios
sociales.

La comunidad cormienza a
replegar su vida catidiana o
adaptarla a la mirada externa

CONVENCIONES MAPA ESACALA MACRO
Q REUNION TURISTAS

s—— COMERCIO TURISMO

@ PUNTOS DE TENSION

=~= COMERCIO barrial
REUMION COMUNIDAD

@ FPUNTOSDE TENSION
«—— RUTAS DE TRASPORTE

Estancias turistas
@ estancias comunitarias  *~~ Limite barrera social
area de estudio @ apropiacion turistas

RUTAS Turisticas apropiacion comunidad

(@]
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La cartografia interpretativa (fig.14) evidencia como las dinamicas comunitarias y turisticas
conviven y se superponen en el territorio desde una primera aproximacion, es partir de esta lecturs,
que se hace necesario profundizar en como estas practicas se articulan con Ias percepciones y los
modos de apropiacion. Preguntas como jqué lugares son realmente vividos por Ia comunidad?, ;cusles
se transforman por I3 mirada turistica? o ;como cambia el sentido de lo pablico ante estas nuevas
dinamicas? guiaran |a siguiente etapa del analisis espacial de las variables, donde se busca reconocer
los contrastes y continuidades entre I3 vida barrial y el turismo en el sector.

Se observa que las rutas y estancias vinculadas al visitante atraviesan los mismos espacios
donde la comunidad desarrolla su cotidianidad, provocando una superposicion de usos. Estas zonas,
marcadas por I3 presencia turistica, adquieren un caracter fundamental dentro de I3 lectura del barrio.
En contraste, se reconocen las areas de caracter comunitario, que sirven como punto de referencia
para el enfoque de esta variable. Asimismo, se identifican acciones que se relacionan con Ia narrativa
del espacio (lo que se vende, lo que se muestra y lo que realmente se vive), junto con los accesos,
modos de llegada y puntos de concentracion que permitiran analizar con mayor profundidad las
tensiones y los encuentros entre ambas dinamicas.

SUBVARIABLE 1.1: ESPACIOS DE USO COMUNITARIO

El objetivo es identificar los principales espacios de encuentro y las formas de usos que Ia
comunidad les otorga en su vida cotidiana, asi como |3 jerarquia dentro del area de estudio. Se propone
construir una infografico que refleje Ias jerarquias de usos y los niveles de apropiacion del espacio.

Con base en las entrevistas realizadas de forma digital, se identificé el uso del espacio publico
durante la semana, mientras que, a partir de las entrevistas presenciales y la observacién en campo,
se reconocieron los usos que se desarrollan principalmente durante los fines de semana.

MUY USADO POCO USADO MUY USADO POCO USADO

CALLEY ESCALERAS CALLE Y ESCALERAS

< <
Z Z
<
s ESQUNAS > ESQUNAS
o L
%) w)
w (NN
~ ()
O masonms TERRAZAS 0 ACERAS
O Z
H i
- O
UVA [%2] VA
D

0% 20% 40% 60% 80% 100% % 20% 0% 60% 80% 100%

Fig 15 : Estadisticas interpretativas fuente: elaboracion propia Fig 16 : Estadisticas interpretativas fuente: elaboracion propia
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Esta sintesis (fig.16, 15) permite entender como los diferentes horarios de uso del espacio
influyen en la aparicion o reduccion de tensiones sociales en momentos de convivencia continua, por lo
tanto, al identificar los momentos en que el barrio es mas activo, se puede analizar si el turismo
genera conflictos por el uso compartido del espacio o, por el contrario, si la distribucion horaria de Ias
actividades evita que estas tensiones surjan.

Las calles y escaleras son los espacios mas utilizados durante Ia semana, lo que significa que I3
vida de la comunidad ocurre principalmente en areas de circulacion y encuentros espontaneos.
seguidos por las esquinas que suelen ser comerciales, lo que implica una interaccion de
abastecimiento entrelazado con el circular; las terrazas o aceras también muestran un uso
relativamente moderado, siendo posible que su baja frecuencia se deba a la ocupacion de Ias personas
con el trabajo durante el dia y con Ia UVA se videncia menos uso, lo que indica que estas instalaciones
formales no concentran Ia vida diaria de la comunidad.

Pero, Las calles y esquinas generalmente se mantienen con alta frecuencia durante los fines de
semana; sin embargo, el uso de la UVA aumenta considerablemente y se convierte en un lugar mas
activo, donde se llevan 3 cabo actividades recreativas, comerciales y reuniones. Esta es una nueva
dinamica temporal dentro del espacio piblico donde los espacios informales mantienen |3 vida
cotidiana y los formales se vuelven relevantes en los perfodos de ocio y descanso.

(ada territorio tiene una vision distinta de lo que entiende como espacio pGblico. En este caso, I3
cartografia (fig. 17) permite identificar directamente cuales son y como se usan los espacios
colectivos del barrio. Se reconoce que Ias calles, los callejones, 1as escaleras y Ias terrazas son los
escenarios donde se concentra I3 vida cotidiana, Ilenandose de distintos usos segin Ias dinamicas
diarias de la gente.

Los callejones se convierten en el corazon que articula I3 vitalidad comunitaria: son espacios de
circulacion y encuentro donde los nifios juegan, los vecinos conversan y la vida fluye de manera
constante, independientemente del momento del dia. Las esquinas, por su parte, tienen un caracter
mas comercial, pero funcionan también como lugares de encuentro y pausa, donde se mezclan I3as
conversaciones y los intercambios cotidianos. Las terrazas cumplen un rol similar, aunque mas intimo,
como pequefios puntos de descanso, charla o simple permanencia. Finalmente, Ias escaleras, que
originalmente son lugares de paso, se transforman en zonas de integracion visual y social, con
interacciones mas esporadicas pero significativas, al ser parte esencial de Ia circulacion y 13 conexion
entre los distintos niveles del barrio.

g
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7

7

RED DE APROPIACION COMUNITARIA DEL ESPACIO PUBLICO COTIDIANO

Linea de investigacion: Narrativas de la cuidad informal

UVA LA ARMONIA -
PRINCIPAL ESPACIO
DE ENCUENTRO

Linea de investigacion: Narrativas de Ia cuidad informa

Fig. 17. Cartografia tematica- esapacios comunitarios Fuente: elaboracidn propia.
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SUBVARIABLE 1.2: ESPACIOS DE USO TURISTICO

En esta subvariable busca identificar como y cuales espacios estan empezando apropiarse por
las dinamicas turisticas y comprender como dichas practicas se filtran hacia los usos cotidianos, para
su desarrollo se aplicaron técnicas de observacion directa, recorridos en campo y registro fotografico,
complementadas con entrevistas a habitantes y comerciantes locales.

Para entender Ias frecuencias y horarios , se 3. En promedio, ;cuantas personas lleva en cada tour?

realiza unas preguntas cuantitativas (fig.18) () 1-10 personas

dirigidas a los guias locales, Ias entrevistas semi

(7} 10-20 personas

estructuradas que constan de diez preguntas. En )
:1 20 - Mas personas

este caso se presentan Unicamente 3aquellas de

caracter cuantitativo, cinco de ellos fueron en 4. ;Cudntos tours suele hacer por dia?

campo y tres de ellos por medios digitales, los

. . ~ 5.;En qué horarios suele realizar mas recorridos?
guias son quienes desempefian un papel clave en I3

activacion de la actividad, actualmente son O Mahana (8:00 am- 1200 pr)
aproximadamente doce gufas, de los cuales se

O ) Tarde (12:00pm-4:00pm)

logro entrevistar a ocho.

() Moche (4:00pm- 7:00 pm)

6. ;Hay dias de la semana en que recibe mas

Para la interpretacion de esta informacion, se turistas?( organice del dia con mas visitas al de
construyeron graficos de barras(fig. 19) menos)

Fig 18 : preguntas Entrevistas DIGITALES Y FISICAS elaboracion
propia + microsoft forms
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Fig 19 : Grafico circular porcentajes turismo elaboracion propia + microsoft forms

El turismo en el sector esta presente pero todavia es flujo es limitado, dado que se centra
principalmente en tours cortos y reducidos, con grupos pequefios de personas: La mayoria de los guias
realiza entre 1y 2 recorridos diarios que ocupa aproximadamente el 60%, mientras que el otro 40%
alcanza hasta 3 o 4 en épocas de temporadas turistico a nivel cuidad (como lo es feria de flores)
indicando que aunque hay turismo se puede integrar de forma continua en I3 rutina barrial, sin llegar 3
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generar una presion invasiva sobre el espacio, pues los grupos de visitante varian entre Ias 1 -10
personas (90%), evidenciando un interés en una escala experiencial.

Con I3 intencion de entender los conflictos que se dan por el uso del espacio, se busco
identificar los horarios en los que mas se dan Ias visitas, ya que no es un secreto que Ias
comunidades funcionan diferente segin la hora del dia. En este caso, se encontrd que el 67% de los
recorridos ocurre entre el mediodia y 1as 4 p.m, y un 30% en la mafiana, lo que hace que coincide con
los horarios laborales de |a comunidad local, creando traslapes entre Ia vida del barrio y |3 presencia
turistica(los turistas ocupan los mismos espacios que los habitantes utilizan), esta coincidencia
podria explicar por qué no se narran conflictos directos, pues mientras los residentes trabajan o
realizan tareas del hogar, los turistas transitan sin invadir en exceso.

Sin embargo, la mayor actividad turistica se desarrolla durante el fin de semana (sébado y
domingo- 60%) y viernes (20%) y es en ese momento de la semana cuando Ias familias interactGan
mas con el exterior de su casa (Umbrales y la calle). En consecuencia, es el fin de semana donde se
convierte en el mayor punto de interaccion entre los residentes y los visitantes.

A partir de estos datos, se puede hacer una estimacion aproximada del flujo de visitantes para
dimensionar el nivel de turismo presente en el sector. Si se considera que existen 12 guias locales
que realizan en promedio 2 recorridos diarios, son 24 recorridos por dia. Con un promedio de 5
personas por grupo, esto equivale a unos 120 visitantes diarios, esta cifra indica una presencia
turista moderada, y nos permite indagar sobre como el flujo influye en Ias personas, pues algunas
personas aun no sienten et turismo como algo invasivo o negativo, justamente porque todavia no
existe un nivel de afluencia lo sucientemente alto para generar sentimientos hostigamiento(Ver.
Variable 3).

Los porcentajes(fig.19) se obtuvieron a partir de los resultados proporcionales, calculados
dividiendo el nimero de respuestas de cada grupo entre el total de respuestas y multiplicando el
resultado por cien. Finalmente, los valores fueron redondeados al nimero entero mas cercano.

1.(antidad de tours por dia: ;Cuantos tours realiza por dia?

2.Nimero de participantes: ;Cuantas personas lleva en cada tour?
3.Horarios: ;En qué horarios se realizan los tours?

4.Dias de Ia semana: ;Qué dias de |a semana trabaja o realiza los recorridos?

Con base en los resultados estadisticos, se elaboré una cartografia tematica con el objetivo de
comprender donde y como se ocupa el espacio( fig. 20)
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INICIO RECORRIDO

UVA LA ARMONIA -
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1

DEL

COMERCIOS VINCULADOS AL TURISMO

LAS ESTANCIAS DEL TURISMO, ESTAN
LIGADAS AL COMERCIO

FINAL 2

Linea de investigacion: Narrativas de Ia cuidad informal

——————

Fig. 20. Cartografia tematica- espacios Turisticos Fuente: elaboracién propia.
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Desde una mision metodologica, estos infograficos funcionan para identificar las zonas donde

se concentran los nuevos usos vinculados al turismo cultural y como estos cambian el sentido

original del espacio, como, por ejemplo, los callejones, antes lugares de encuentro entre vecinos,

ahora hacen de puntos para tomar fotografias o en zonas donde aparece el comercio. Las terrazas y

escaleras se transforman en miradores o paradas improvisadas, mientras que la UVA La Armonia,

tradicionalmente usada por I3 comunidad como espacio de vitalidad y revitalizacion, se consolida

como punto de inicio y final del recorrido turistico.

ANALISIS CARTOGRAFICO DEL DESARROLLO COMERCIAL LOCAL P1

ESTABLECIMIENTO COMERCIAL 2021 - Geomedellin datos abiertos 2021

Limitada infraestructura para
comercio barrial

POCO USO +
DE LA UVA

Falta de actividades locales que — +
dinamizaran I3 vida barrial el
+complejidades sociales

poca actividad comercial
vinculada al espacio pablico.

Fig. 21. Cartografia tematica- Actividad comercial Fuente: elaboracion propia+ geomedellin+ google maps stree view 2021
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A partir de estas observaciones, se evidencian pequefios cambios en I3 dinamica barrial,

especialmente relacionados con el crecimiento y Ia diversificacion del comercio local. Para su analisis

se emplearon herramientas como GeoMedellin y cartografia comparativa de apoyo(Fig.21), con el fin de

visualizar Ias transformaciones ocurridas a lo largo del tiempo y determinar en qué medida dichos

cambios se asocian con I3 llegada del turismo o si corresponden 3 procesos previos de transformacion

del sector.

ANALISIS CARTOGRAFICO DEL DESARROLLO COMERCIAL LOCAL P2

ESTABLECIMIENTO COMERCIAL ACTUALMENTE

CARRERA

CONECTORA

INTERVENCION

DEL
URBANO

PAISAJE

PRNICPAL- ViA

-PROPIA

+ Actividades locales +  Reaprovechamientode =

vinculadas ala uva

- Geomedellin datos abiertos 2021 + observacién de campo

-PROPIA

El comercio como activador del espacio
pUblico impulsa Ia reactivacion social y
cultural del sector.

espacios publicos

Fig. 21. Cartografia tematica- Actividad comercial Fuente: elaboracién propia+ geomedellin
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Este analisis cartografico (fig. 21), complementado con la lectura de imagenes de Google Street
View 2021 y el registro fotografico actual, se permite observar los cambios espaciales relacionados
con los usos del suelo de la vivienda, se realiza bajo un enfoque comparativo, con el objetivo de
evidenciar como el comercio actGa como un activador del entorno, impulsando procesos de reactivacion
social, como I3 intervencion del paisaje urbano a través de murales en Ias viviendas.

Como se observa en Ias imagenes, este crecimiento comercial no se distribuye de manera
homogénea, sino que se concentra principalmente en Ias zonas vinculadas al recorrido turistico, lo que
sugiere una relacion directa entre I3 llegada del turismo y |a aparicion de nuevos usos econémicos del
espacio, los cuales no aparecen registrados en los datos abiertos de GeoMedellin ni en los registros de
industria y comercio.

TIPOS DE COMERCIO - AUMENTO DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL

AS Y -
et Mec,
‘o

. U .o
i I

g P
Tieq psea®?

Carereri®

RCOMIZCIO NO NUEVD,
WO TURISTIES

e

f
|
|
*

I
1
|
I
|
|
I
I
I
1

Fig. 22. Cartografia tematicaTipos de comercio - Aumento de la actividad comercial Fuente: elaboracion propia+ geomedellin
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En esta cartografia (fig. 22) se ubican los nuevos puntos de comercio identificados a través de la
observacion y el registro en campo. Se pudo reconocer que, aunque existe un aumento en Ia actividad
comercial, también persiste una mezcla de usos entre el comercio turistico y el comunitario. Estas
convivencias generan situaciones donde se cruzan dinamicas distintas: por ejemplo, un habitante que
va a comprar el mercado mientras un grupo de turistas recorre el mismo espacio. En este caso, se
realizaron preguntas a los comerciantes, como: ;cudl es el tipo de usuario que mas consume?, ;3 pesar
de |3 presencia turistica siente que puede vivir de esa dinamica? Se entrevistaron nueve comerciantes
en total (cuatro barriales y cinco vinculados al turismo), lo que permitié reconocer dos tipos de
actores comerciales: aquellos cuya clientela depende directamente de los recorridos guiados y otros
que, aunque no forman parte de esas rutas, se ven igualmente influenciados de manera indirecta por I3
presencia de visitantes.

De los cuatro comerciantes barriales entrevistados, mencionaron que en promedio, entre uno y
diez turistas al dia consumen productos basicos (agua, gaseosa o mecato), lo que evidencia una leve
relacion entre el turismo y el comercio local. A partir del analisis de campo y Ias entrevistas, fue
posible identificar (fig. 23) tres patrones de consumo: un ciclo turistico, marcado por la experiencia y
la estacionalidad; un ciclo comunitario, sostenido por |a necesidad y Ia rutina; y un espacio compartido,
donde ambos coinciden, principalmente en tiendas, cafés, escaleras o miradores.

PATRONES DE CONSUMO

“ /
N \
// o \ l/ ® o o\
| ! . . T
\ é / S~ %, \\ ’ // o
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TUp e 0% OMunTAR 4¥ cow’
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(Que consume? ¢Que consume? ¥
. . v o : Convergen Ambos consumos
e s vaastronomicos Abastecimiento, estetica y suministros basicos o~
T TN — N Aimentos, bebidas,  Relacion > de
Dependen de las Se adapt?n 3 13 Dependen de Habitantes = Consumo barrial souvenirs locales consumo indirecta

rutas y los guias demanda diversa
~
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Fig. 23. patrones de consumo: Fuente: elaboracidn propia
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SUBVARIABLE 1.3: TENSIONES O -
RELACIONES SOCIOESPACIALES AW NADERG
ENTE LOS USUARIOS & ,

Con el fin de identificar Ias

‘d\:)NV.LSE
<L

principales tensiones en Ia apropiacion
del espacio, se emplearon técnicas
como I3 superposicion de capas
cartograficas, las cuales permitieron

observar de manera comparativa los
puntos de cruce entre las dinamicas
cotidianas y las turisticas.

En este infografico se busca

comunicar los principales puntos de

interaccion mutua. Se representan los
lugares de conexion y encuentro
observados durante el trabsjo de
campo, los cuales evidencian I3
coexistencia de usos multiples dentro

del espacio comunitario, son aquellos

delimitados con

ineas rojas punteadas
en el mapa central (fig.24.)

Aunque estos puntos podrian
sugerir 13 presencia de tensiones, el
analisis conjunto de Ias observaciones
y los testimonios(ver. variable 3)
permitio reconocer que, mM3s que
escenarios de conflicto abierto,
funcionan ~ como  espacios  de
convivencia y adaptacion  entre ]
habitantes, comerciantes y visitantes. @S

Asi el turismo se integra en I3 vida

COMUNIDAD Y TURISMO

i I I i I

. : ! | Q viviendas Con mayor exposicion ESTANCIASY COMERCIO TURISMO © apropiacion turistas i ! ———>RUTATURITICAS O O O ©  ESPACIOS DE USO COMUNITARIO |

cotidiana del barrio, generando } CONVECCIONES | @ viviendas en relacion turismo Y P ® O apropiacion comunidad I CONVECCIONES i (©) ESTANCIAS PRINCIPALES i

sjustes en el uso del espacio mas que | LUPAS | © viviendas no relacion *O ESPACIOPUBLICO @ VIVIENDAS COMERCIALES | IMAPASBASE |, © sausoxoaruaon runsrs !
] UNTOS TENSIONAN

d P g ! |7 directa al turismo @ ESTANCIAS MIXTAS- @ EQUIPAMIENTOS ! L TES ENTRE USUARIOS !

| | | |

I | | I '

disputas directas por su apropiacion.
Fig. 24. Tensiones socio-espaciales Fuente: elaboracién propia

61

Linea de investigacion: Narrativas de Ia cuidad informal Linea de investigacion: Narrativas de Ia cuidad informa
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VARIABLE 2 : RELACIONES ENTRE LOS UMBRALES RESIDENCIALES Y EL ENTORNO
TURISTICO

Con el fin de identificar como se manifiestan los umbrales en el sector, se aplicd una
metodologia basada en el analisis morfologico con a3 observacion directa en campo. En esta etapa se
implementa instrumentos como catalogo, por medio de Ia recoleccion, analisis e intervencion de
imagenes. Complementariamente, se realizaron entrevistas a cinco guias locales (Laura Bedoya; Mary
Atehourta, de Wima Travels; el sefior Oscar, de Turistas Medellin; y dos guias de Escarabajo Azul),
junto con el recorrido completo de Ia ruta Constelaciones. Este proceso permitio reinterpretar Ias
distintas etapas de transformacion de la vivienda y su relacion con el turismo. Esta variable se explora
mediante una lectura morfologica de Ias viviendas, considerando que en este sector el espacio pUblico
esta estrechamente vinculado con |3 vivienda, por lo que es imposible entender uno sin el otro,
ademas, I3 vivienda adquiere un papel central dentro del consumo turistico, ya que muchas de ellas se
integran, directa o indirectamente, a la ruta como parte del atractivo visual y experiencial del
recorrido.

SUBVARIABLE 2.1 : RESPUESTA DE LA VIVIENDA AL TURISMO

Esta subvariable evidencia como Ia comunidad reacciona ante I3 presencia turistica desde el
espacio de I3 vivienda. Mas que una transformacion fisica, se trata de la manera en que el habitar
atraviesa el umbral y se proyecta hacia |3 calle y viceversa, mediante gestos de apertura, adaptacion o
reserva que revelan como el entorno cotidiano asimila o resiste las dinamicas del turismo.

El siguiente infografico (Fig. 25) sintetiza las secuencias de intervencidn fisica identificadas a
partir de instrumentos como el registro fotografico, el catalogo tipologico, Ia observacion directa y el
apoyo empirico de la guia local Laura Bedoya. A partir de este analisis, se clasificaron distintos tipos
de vivienda segin su grado de relacion con las etapas del turismo.

1.Viviendas de oportunidad, con condiciones morfolégicas favorables para intervenciones
murales

2.Viviendas murales-intervenidas, resultado de procesos de mejora paisajistica

3.Viviendas murales + estancias, que se integran activamente 3 |3 ruta turistica, pero no
conexion con el uso

4.Viviendas transformadas en uso, vinculadas a actividades comerciales o de consumo
turistico.
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REVALORAR LO EXISTENTE

|dentificacion de las

INTERVENCIONES FISICAS

Viviendas intervenidas con

VISIBILIZACION

Creacion del mural tours y

TRANSFORMACIONES USO

Viviendas y actividades

condiciones morfologicas del los murales recorrido turistico locales asociadas al turismo
lugar y las viviendas+ (proceso de turistificacion)
IDENTIFICACI?N SIMBOLICA T T T
I ! ! I

Viviendas de oportunidad Viviendas murales- Intervenidas Viviendas Murales+ estancias

Viviendas tranformadas en uso

- Intervencion paisajistica de 500 i i ivi
Viviednas  con  valores iy PE hJ ’ \ viviendas que se integran Algunas viviendas se
) viviendas.- chavarria, . i fcti i i
morfologicos como muros- ) activamente a la ruta turistica, incorporan directa 0
(2023, mayo 7). Alcaldia de usando su fachada como indirectamente 3l uso

taludes funcioanles para I3

) Medellin. . . - I~
creacion murales estancias principales turistico, convirtiéndose en

zonas de consumo 0 comercio.

Fig. 25 etapas de transformacion de la vivienda Fuente: elaboracidn propia

Ademas de Ia clasificacion tipoldgica, se puede suponer que hay una secuencia evolutiva en I3
intervencion del paisaje construido que act(a como el primer soporte de |3 actividad turistica, y que Ia
transicion entre los tipos de vivienda (de oportunidad a mural estancia - transformada en uso) refleja
un proceso gradual pero sutil de Ia turistificacion. Asimismo, se empiezan a generar nuevos Usos de
estas a partir de la revalorizacion de Ias fachadas, como se muestra en la siguiente tabla (3) , Ia cual
se presenta la evolucion de |as actuales estaciones que conforman Ia ruta turistica:
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NUEVAS ADPATACIONES LIGADAS AL TURISMO

CHOCO CON AMOR UVACAFFE_ SEDE- ESCARABAJO AZUL SEDE- WIMA TRAVELS POSTRES-JUGOS-TIPICOS MIRADOR 0JO DE DIOS

EL 040 RE OIS,

ZOMEEMEANZ O

ANTES

NETT

pgle stret view

Espacio comercial usado como Espacios  residuales

Lotes vacios y sin uso, convertidos Pequefias casetas abandonadas o sin funcion Mirador construido de manera improvisada
. . | idad.
bodega comunitario en un basurero. aparente por la comunidad

DESPUES

Fotoi: mirador ojo de dios

Adecuacion Fisica- actual Estancias de consumo gastronomico ) o Vivienda ~ con  servicios  turisticos Relacién comercial al espacio pblico- Mirador intervenido para uso gastronomico por diferentes actores,
. ; Espacio cultural/experiencial complementarios considerado I3 (ltima estacion de una ruta.
restaurante
Estancia 12 - Ftancia 5 - Estancia 14 - Estancia 3 - EStancia 1 - EStancia 17

Tabla 3 : Nuevas adpataciones ligadas al turismo- fuente: elaboracion propia

Finalmente, se han sumado cafés y pequefios comercios gastronémicos que poco 3 poco se han
consolidado a lo largo del recorrido. Uno de ellos es Uva (afé, que antes era un espacio de uso
residual, destinado principalmente 3 Ias novenas de Navidad o a reuniones vecinales. Sin embargo,
aunque estos nuevos usos reflejan una transformacion ligada al turismo, solo siete viviendas de las
cerca de quinientas fachadas intervenidas han cambiado su funcion original. Este dato muestra que,
mas alld de la visibilidad que ha adquirido el sector, el turismo se integra de forma gradual en |3 vida
barrial. Estos espacios, mas que sustituir las dinamicas locales, las complementan, generando

pequefios puntos de encuentro donde se mezclan Ia cotidianidad de los habitantes y la curiosidad de
los visitantes, manteniendo viva |a identidad del lugar.

Estas son Ias principales transformaciones de I3 vivienda identificadas en el area de estudio. Un
hecho interesante es que la sede Escarabajo Azul fue una de Ias primeras viviendas en cambiar el uso
residencial a un uso turistico, convirtiéndose en la estancia” Bosque de Neon”.

Posteriormente, surgio Choco con Amor, cuyo propietaria relata que se sintio motivado por esta
nueva dinamica para abrir su propio negocio, simultaneo con Wima Travels; poco después vino I3
intervencion del mirador “Ojo de Dios”, que antes era un mirador comunitario frente a una vivienda;
hoy esa casa funciona como la cocina del mirador, mostrando como los espacios del dia a dia se
adaptan para responder econdmicamente 3 esta nueva demanda turistica.
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SUBVARIABLE 2.2: INFILTRACION HACIA LA VIVIENDA- LIMITES ENTRE LA CALLE Y
LA VIVIENDA

Esta subvariable tiene como proposito analizar como los filtros entre lo pblico y lo privado se
reconfiguran a partir de Ia presencia del turismo. A través de la observacion directa durante el
recorrido del tour Constelaciones y el registro morfologico en campo. El primer paso era identificar los
grados de exposicion que adquieren Ias viviendas frente a Ias areas de afluencia turistica.

Fig. 26 Niveles de exposicién Fuente: elaboracién propia

ESTANCIASRUTA @

ALTA ©

Viviendas adaptadas al uso turistico o Viviendas directamente relacionadas con 13 ruta

espacios consideradas estancias de la ruta turfstica, pero sin actividades asociadas al turismo

saA O

Viviendas sin presencia turfstica visible; uso
exclusivamente residencial.

MEDIA

Contacto esporadico, uso mixto (partes de
la vivienda o fachada expuesta), pero no
relaciondo dircetamente

Fig. 26 Niveles de exposicién Fuente: elaboracion propia 6
7

inea de investigacion: Narrz 5 de |3 cuidad informal

Esta cartografia permite visualizar y clasificar Ias viviendas segin su grado de relacion con I3
activida turistica. Se identifican cuatro niveles de exposicion frente a I3 ruta turistica: alta, viviendas
directamente relacionadas con el flujo turistico; media, que mantienen vinculos indirectos o
esporadicos; baja, sin relacion inmediata ni contacto directo con Ia actividad turistica; y estancias de
la ruta, que corresponden a espacios hibridos adaptados para el uso mixto del espacio

Sin embargo, surge una pregunta fundamental: jcomo ocurre esa relacion fisica entre I3 calle
y la vivienda?, ja través de qué elementos se produce I3 infiltracion del turismo en el ambito
doméstico o, inversamente, de |a vivienda hacia el espacio plblico?
Para responder a esta cuestion, se analizan los umbrales residenciales como los puntos donde se
materializa dicha interaccion, se clasifican en tres niveles: alta, media y baja exposicion:

UMBRALES DE ALTA EXPOSICION

El visitante interact(a directamente con I3 viviends; el umbral ~ CALLIEJON
practicamente se diluye. Las fachadas se enfrentan a muy poca % |
distancia (entre uno y dos metros), sin antejardines ni areas de § ‘—’i —
amortiguacion. Esta cercania fisica genera una relacion inmediata entre | %
el interior doméstico y Ia calle, donde Ias conversaciones, miradas y I > =
sonidos se cruzan de forma constante. 80

1. ABIERTO

El umbral se integra completamente al espacio pUblico,la fachada y el
primer plano de I3 vivienda funcionan como extension de |3 calle, generando
una continuidad fisica y visual. En este tipo de umbra o el “frente” de I3
casa permanece abierto, permitiendo el libre ingreso y relaciones visuales y
sociales directas entre residentes y visitantes.

2. MIXTO

Este combina funciones domésticas y comerciales dentro del mismo espacio.
La vivienda mantiene una apertura parcial hacia el visitante: se permite I3
interaccion visual pero el ingreso es limitado al primer nivel, incorpora

elementos de venta como mostradores, vitrinas que extienden I3 actividad

hacia la calle. ""‘“"ff
sl

Fig. 27 Tipos de umbrales Fuente: elaboracion propia- imagenes- propias
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. COMO SE FILTRA ? 2. RELACIONAL

POR CONTIGUIDAD ESPACIAL Existe un pequefio espacio intermedio: este funciona como zona de

e _ . ; ) transicion y encuentro entre varias viviendas, puede confundirse con
L3 calle se infiltra por proximidad: Las viviendas estan tan cerca a la via

. . . . intersticios, refuerza la relacion visual y social entre residentes y
pUblica que Ia fachada se convierte en parte del recorrido, es decir no hay

L . . “ " visitantes, sin que I3 vivienda pierda del todo su privacidad.
antejardines ni separaciones marcadas, lo que hace que la calle “entre

visual y auditivamente al interior de I3 vivienda. El visitante pasa a menos

. COMO SE FILTRA ?

de un metro de Ia fachada y la interaccién ocurre de manera directa e ,
POR OCUPACION DEL BORDE

involuntaria.

Las escaleras o pequefios espacios se extienden como parte del uso

cotidiano de los residentes. Son microespacios donde Ia vivienda “sale” 3

La calle se infiltra por apertura, aunque hay techos o elementos que dan “ . . L )
la calle y Ia calle "entra” en Ia vida doméstica: alli se conversa, se vende,

la sensacion de pertenecer a I3 vivienda, los niveles, ventanas, terrazas o . .

' ‘ R . se descansa o se observa el flujo turistico.
aceras abiertas permiten una conexion visual con el exterior. En estos
casos, el umbral sigue funcionando como una frontera, pero también como

un punto de relacion que se diluye con Ia calle.

e La pintura en I3 fachada integra visualmente al paisaje turistico, aunque

UMBRALES DE EXPOSICION MEDIA el interior no cambie, |3 vivienda participa del recorrido como parte del
. . y . , atractivo visual, es decir, este filtro es simbolico, mas relacionado con Ia
Este se podria defnir dentro de un Callejon medio (=4 m): existe

|
|
|
| 2 . . _
o , 3 , , “rE < imagen visual que con el acceso o tacto fisico
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extendido del callejon. domeéstico y lo pablico.

Fig. 27 Tipos de umbrales Fuente: elaboracidn propia- imagenes- propias Fig. 27 Tipos de umbrales Fuente: elaboracidn propia- imagenes- propias
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1.FILTRADO

Uso de rejas, cortinas o muros bajos: estos elementos permiten
mantener la visibilidad y la ventilacion hacia el exterior, pero al mismo
tiempo limitan el acceso directo. Funcionan como filtros fisicos que regulan
la relacion entre el interior doméstico y I3 calle.

2. ELEVADO O RETRAIDO

Este nivel esta determinado por |a forma fisica de I3s viviendas, donde
la vivenda esta elevada de I3 calle o delimitados por elementos como muros,
tapias o cerramientos que impiden I3 relacion directa con el callejon. Estas
configuraciones reducen el contacto tanto visual, fisico como social con los
visitantes.

4 COMO SE FILTRA ?

POR FILTRADO O RETRACCION

Cuando el turismo aumenta, algunos umbrales se cierran o elevan para
controlar I3 exposicion.

Rejas, cortinas o desniveles permiten |a mirada, pero limitan el acceso.

El umbral actla como mediador y protector del interior doméstico.

Fig. 27 Tipos de umbrales Fuente: elaboracion propia- imagenes- propias

Este analisis morfologico permitié reconocer los umbrales fisicos que median entre I3 vivienda y
la calle a partir de los distintos grados de exposicion y relacion frente a la dinamica turistica. Sin
embargo, mas alla de su condicion arquitectonica, estos umbrales adquieren un valor simbélico al
convertirse en espacios de relacion. Durante |3 ejecucion de la ruta fue posible observar como surgen
las apropiaciones de estos filtros, tanto desde la dimensién comunitaria como desde la dimension
turistica.

Para analizar estas dinamicas se elabord una tabla (tabla 4) comparativa que muestra los

diferentes usos asignados a los umbrales, permitiendo contrastar los momentos y formas de
apropiacion del espacio, segin el tipo de usuario y Ia funcion que cumple dentro del recorrido.

Linea de investigacion: Narrativas de la cuidad informal
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USOS DEL UMBRAL: APROPIACION COMUNITARIA — APROPIACION TURISTICA

Por contigiiidad espacial
Estancias- escucha- sombra

COMUNIDAD

Descansar o conversar
Por contigiiidad espacial

TURISMO

Parqueadero
Por filtrado o retraccion

COMUNIDAD

Fotografia  Por ocupacion del borde

Fotografia + Estancias
Extendido por ocupacion del borde

99

« FOTO: WIMA TRAVELS" =

Estancias  Por ocupacion del borde

ALy "

| T1
a0 a1p-mA TRAVELS

s,

: N
Circular por I3 fachada
Por ocupacion del borde

Extender actividades domésticas
Por apertura al limite

,/ - =
Ll FOTO WNATRAVES™

L4

Fotografia + Estancias
Por contigiiidad espacial

Descanso- conectar el exterior
Por ocupacion del borde

Parqueadero Encuentros sociales
Por filtrado o retraccidn Por apertura al limite

Tabla 4 : Usos del umbral: apropiacion comunitaria - apropiacion turistica- fuente: elaboracion propia

Linea de investigacion: Narrativas de Ia cuidad informa

e

ETAPA PRACTICA



Como se evidencia en el registro fotografico(tabla 4) se observan diferentes usos asignados a
estos umbrales (en rojo). En algunos casos, las transiciones entre la vivienda y la calle resultan poco
definidas, lo que provoca que los visitantes (en blanco) utilicen estos espacios como parte del
recorrido o de la via piblica. Aunque existen pequefias diferencias de nivel o variaciones en los
materiales, Ia ausencia de limites fisicos hace que los bordes se difuminen.

La comparativa de estas escenas permite comprender que los umbrales se transforman en zonas
compartidas, en las primeras imagenes, la proximidad entre Ias personas y Ias fachadas evidencia una
relacion de contigiidad espacial, donde los residentes descansan o conversan cerca del acceso,
mientras los visitantes se reposan a observar o participar de manera indirecta, en algunos casos, esta
situacion pueden generar cierta tension: por ejemplo, cuando Ia puerta de una vivienda se abre justo
frente @ un grupo de turistas o vecinos reunidos, la exposicion puede resultar incomoda y conllevar a
que el umbral se retraiga, buscando recuperar algo de privacidad.

Las escenas clasificadas por ocupacion del borde muestran una integracion mas intensa entre
ambos actores. Las escaleras, frentes o aceras funcionan como extensiones de |3 vivienda, donde se
conversa, se descansa pero tambien se posa para Ia foto. En estos casos, el limite desaparece casi por
completo: I3 calle y I3 casa se funden en un mismo espacio de relacion.

Estas relaciones revelan que los umbrales han dejado de ser simples elementos arquitectonicos
para convertirse en espacios de mediacion, donde se negocian las fronteras entre lo doméstico y lo
turistico, sin embargo, esta exposicion constante también genera respuestas desde la vivienda, que se
manifiestan principalmente a través de Ia fachada.

Es aqui donde Ia fachada adquiere un papel fundamental. Entendida como un componente del
umbral, mas que un simple “frente” arquitectonico, actGa como un mecanismo de filtracion que canaliza
la relacion entre interior y exterior, es decir, a través de ella, los habitantes deciden hasta qué punto
permiten Ia mirada, el acceso o la interaccion con los visitantes.

El siguiente esquema muestra estas variaciones de exposicion: desde Ias fachadas totalmente
abiertas, donde I3 vida doméstica se proyecta por completo, hasta aquellas que se retraen mediante
rejas, desniveles o muros que amortiguan el contacto. En algunos casos, también aparecen elementos
mas flexibles como Ias cortinas. De este modo, I3 fachada se vuelve el principal elemento 3 través del
cual I3 vivienda expresa su grado de resistencia o adaptacion desde Ia percepcion que sus ocupantes
tienen frente a las dinamicas del turismo.
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VARIABLE 3: PERCEPCION SOCIAL

Esta variable tiene como objetivo analizar Ias formas en que los usuarios perciben, interpretany
responden 3l turismo y como estas dinamicas son vividas y reflejadas en la experiencia fisica del
espacio, pero también desde los significados sociales y emocionales que los residentes construyen en
torno a ellas. A través de la observacion en campo y la aplicacion de encuestas cualitativas(fig.28) que
identifican percepciones vinculadas a |3 convivencia, Ia exposicion y los cambios en I3 vida barrial. Este
enfoque permite reconocer no solo Ias tensiones o impactos percibidos, sino también las estrategias
de adaptacion y las nuevas formas de relacion que emergen principalmente entre los habitantes y el
visitante.

Nombre: Nombre: Nomibre:

o CONSTELACIOMES macao-muraL-comumas v h

e ®feA2 A &
CONSTELACIONES ny B
MACRO-MURAL-COMUNA 3 4 l | [ T a) fios lleva gui
n ' en este sector?

CONSTELACIONES macho-MURAL-COMUNA 3
£COMO FUE TU EXPERIENCIA?

cé i tevastedel torMural o En promedie, ;cudntas persenas llava en cada tour?
oé mo te enteraste del sector Mural

o q

@ :cuantos afios lleva viviendo aqui en el barrio? + & I hacer e una al?

——
b ot
r—a 9

) Redes sociales @ :Qué es lo que més le gusta de su barrio? e 4 i

O Recomendacién de amigos/familia @ Dellal0, squétanta sale usted a la calle o  los espacios de su + dnqué lo roallzar
() agenciafguia de turismo cuadra? JDénde ?
O otro:

+ 4Quémeses del afie considera que llegon més turistas?

o iReservaste un tour o veniste por cuenta propia?

() Tour con guiafempresa (indica cudl): _______
) Por cuenta propia

@ :Ccoémo llegaste al lugar hoy?

) Antes de venir, ;qué imagen tenias del lugar?

o £Qué fue lo que mas le llamé la atencién del recorrido
por el Mural Constelaciones?

) :Realizé alguna compra en el barrio durante la visita?

o ¢Ha notado la presencia de turistas en el barrio *
Osi O mucho

O no (O muy poco

O casino

© :Qué opina usted del turlsmo que esté llegando al barric?

@ Segun esto, cree que ha cambiado la forma en que usted usala
calle desde que llegan turistas?

© : yhanotado alg bio an el iof q
empezaron a llegar turistas?

58gun 10 que wited IENLa o Lente. Los CAMBIOS QO Ha NCBGE an ol BarTa han
s mibe pora bion & pare Fal?

@ <Como describiria el interés de los turistas por el barrio y los
murales?

Por ejemplo: sse

£Qué tan receptiva siente que es la comunidad con los recorridos
turisticos?

& Muy receptiva () Nada receptiva

O & vaces receptiva (O cPor que?

) Poco receptiva

Ha notado i o turistas y
durante sus recorridos?

siguiendo con esto...zHa tenido algln problema con los vecinos
debido al turismo?

4Qué tipo de problema?

O si o &Siente que ahora tiene menos privacidod ensucasacenla

O no

o Del 1al 10, ;qué tan satisfecho esta con la oferta de servicios %‘M.w_

{tisndos; calés, guids, ransparte)? Del1al 10, qué tan blen o mal cree que le hace ol turlsmo al Desde su qué

barrio? traido el turismo al barrio?
£Qué impresién g Ie deja la experi ia en el Mural [P efermipicc s g, rekons 91 o8 BT, poris GIHEn ks PRI 99 privasidod, #1c)

°r

iy

Fig. 28 Formato de encuesta- preguntas Fuente: elaboracion propia- imagenes- canva

Para el desarrollo de esta variable se realizaron entrevistas cualitativas en campo, en total se
entrevistaron cuatro tipos de usuarios, seleccionados para obtener una vision amplia del fenomeno:

« Turistas: con ellos se busco conocer como experimentan el recorrido y qué sensaciones les
genera el barrio, se lograron entevistar 4.

« Comerciantes: no se realizd una entrevista formal, sino una serie de preguntas orientadas 3
identificar como el turismo ha influido en su actividad econoémica, los cambios en I3 clientela y I3
manera en que han adaptado sus espacios al flujo constante de visitantes.
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« Guias locales: desde su rol mediador entre los visitantes y I3 comunidad, aportaron
informacion clave para reconocer los flujos, 1as tensiones y las distintas reacciones de los
residentes frente a la presencia turistica.

. Habitantes: sus opiniones ofrecieron una lectura cercana sobre |as percepciones sociales
del turismo, especialmente en aspectos relacionados con la convivencia, el uso compartido
del espacio y los cambios en |a dinamica barrial

SUBVARIABLE 3.1 : REACCION SOCIAL (PERCEPCION FISICA O ESPACIAL)

No se trata solo de lo que las personas “piensan”, sino también de como esas percepciones se
materializan en el espacio y transforma I3 experiencia cotidiana desde lo tangible y lo visible,
generando ajustes en la manera en que se habita y se muestra el entorno. Mas all3 de los cambios
econémicos o sociales, aqui se busca analizar las modificaciones fisicas que surgen tanto en la vivienda
como en el espacio pablico: si aparecen como respuestas o adaptaciones 3 la presencia turistica, o si,
por el contrario, el turismo no logra producir alteraciones significativas en la configuracion espacial del
barrio, 3 través de la observacion en campo, el registro fotografico y Ias encuestas cualitativas.

CAMBIOS MATERIALES

El primer paso de las transformaciones asociadas al turismo se manifiesta a través de los
cambios materiales, especialmente en la intervencion de las fachadas (APP), que suelen ser los
primeros elementos en evidenciar una modificacion. Estos sjustes fisicos reflejan distintas respuestas
frente a I3 exposicion generada por la presencia de visitantes: algunas viviendas se abren, otras se
mantienen neutrales y algunas optan por cerrarse completamente.

El siguiente esquema (fig. 29) sintetiza estas variaciones: desde las fachadas totalmente
expuestas, donde Ia vida doméstica se proyecta hacia el espacio plblico, hasta aquellas que se ocultan
0 elevan (por defecto)para limitar la interaccion. Entre ambos extremos, aparecen casos intermedios
de neutralidad o Ia incorporacion de barreras fisicas que actan como filtros.

Estos gestos, comunes en Ia cotidianidad del barrio, evidencian como cada vivienda define su propio
grado de apertura o resguardo frente a Ia mirada turistica.
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FACHADA TOTALMENTE EXPUESTA

FACHADA PARCIALMENTE VISIBLE FACHADA OCULTA FACHADA ELEVADA

Venta de productos, interaccidn total al No acciones- Puertas y ventanas, - RETRAER 0 ABSATRER (EI contacto
espacio piblico cortinas , creando balance neutro entre visual y fisico se limita: cierre visual,
privacidad e interaccion. rejas).

Elementos intermedios como muros,
taludes o desniveles topograficos,que
actian  como mediadores de I3
interaccion.

Fig. 29 esquema- reacciones de fachadas Fuente: elaboracion propia- imagenes- canva

Estas variaciones no siempre obedecen 3 una accion intencionada, los cambios materiales no se
entienden solo como intervenciones fisicas, sino como manifestaciones sensibles de como los
habitantes reinterpretan su espacio frente a nuevas miradas.

Las fachadas se convierten asi en un lenguaje visual de adaptacion, donde el color, I3s rejas, las
cortinas o los desniveles expresan distintas posturas frente al visitante: desde I3 apertura comercial
(fachadas expuestas) hasta la proteccion del dmbito doméstico. En muchos casos, las fachadas que
por defecto presentan muros o elevaciones son precisamente aquellas intervenidas con murales, lo
que demuestra que incluso no modificar el espacio o mantener su forma original también constituye
una respuesta frente al turismo. Este gesto morfologico, aunque discreto, forma parte del paisaje
turistico y de las estrategias de adaptacion del barrio, revelando como el habitar se reconfigura.

Sin embargo, esta respuesta no ocurre Gnicamente en las viviendas. En algunos casos, durante
el recorrido se identifico que los callejones también reaccionan ante Ias dinamicas de invasion o
sobreexposicion, buscando generar formas de resguardo y control del acceso.
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Callejon 2 (allejon 3

Fig. 30 Esquema reaccion callejones Fuente: elaboracion propia- imagenes- Propias

Es en estos espacios donde aparecen barreras fisicas, como portones o cerramientos, que
actian como limites flexibles entre lo comunitario(Callejones) y el espacio publico(UVA). En
conversacion con una habitante del sector, se evidencié que estas acciones no se entienden como una
transformacion directa del turismo, sino mas bien como una respuesta al aumento del flujo de
personas que comenzo con la llegada de los murales.

“Nooo, eso se puso aqui cuando empezo a llenarse esto de gente ", —responde Ana, residente
del sector desde hace cinco afios.

Esta afirmacion revela que los cierres o portones no surgen como un gesto fisico y simbdlico de
autogestion comunitaria frente al transito constante, de esta manera, el limite expresa un mensaje
claro: “este sigue siendo nuestro espacio”

Como se observa en la Figura 11 (marco contextual), aunque existe una ruta predominante,
esta resulta altamente variable, ya que los visitantes suelen desviarse por los callejones y atajos que
conectan con los mismos puntos del recorrido.

Linea de investigacion: Narrativas de la cuidad informal
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Por esta razon, se deduce que algunos espacios se cierran para evitar ser atravesados por los
grupos de turistas. Esta lectura coincide con el testimonio de una guia local, Laura Bedoya, quien
explica:

“La ruta cambia, uno va mirando cémo ve a las personas y voy mirando por donde los meto.”

Estos cambios materiales no solo transforman el aspecto fisico del barrio, sino que también
revelan Ia manera en que los habitantes comienzan a percibir el turismo, tanto de forma positiva como
negativa. Esta percepcion se hace visible y tangible: se expresa en los colores, en los portones, en los
muros o en |as aperturas que cada quien decide mantener o cerrar, convirtiendo el espacio construido
en un reflejo directo de las actitudes y emociones frente a |a presencia turistica.

De I3 misma manera,asi como algunos habitantes deciden incorporar su vivienda 3 Ia dinamica
turistica, adaptandola o mejorandola para participar de esta nueva economia local; otros, en cambio,
prefieren mantenerse al margen, dejando sus espacios tal como estaban, sin modificar usos ni
apariencia. Ambas posturas reflejan formas distintas de relacionarse con el turismo: una mas abierta
y proactiva, y otra mas reservada.

“Mi objetivo es acercar un producto valorado “Ami eso no me importa, ami no me pagan por

de Colombia a la comunidad y al visitante.”- eso, si me dio pesar y todo pero es mi casa’-

Duefio uva cafe Duefio vivienda mural de Agud

Fig. 31 Reaccion al turismo  Fuente: elaboracion propia- imagenes- Propias
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SUBVARIABLE 3.3: PERCEPCION SIMBOLICA

Esta subvariable se enfoca en como los habitantes piensan y sienten el turismo, es decir, el
proposito es comprender como interpretan su presencia, si lo asocian con una oportunidad, una
incomodidad o simplemente como algo que ya hace parte de Ia rutina del barrio.

Metodologicamente( fig.32), se parte de los discursos obtenidos en entrevistas y conversaciones
informales, analizando Ias expresiones, tonos y formas de referirse al turismo para identificar matices
de aceptacion, indiferencia o rechazo Mas que medir opiniones, se busca entender el sentido simbdlico
que cada persona le da al fendomeno turistico, segin su vinculo con el lugar y su rol dentro de I3
comunidad.

wow, eso muy
conmovedor

Fig. 34- STROY BOARD - INV | Fuente: elaboracion propia

Al ser un acercamiento mas directo, se logrd precisar mejor Ia informacion complementaria a 1as

entrevistas realizadas por medios digitales. Estas se enviaron a través de redes sociales y se

centraron en medir 13 percepcion que tienen los habitantes frente a I3 presencia del turismo en el

barrio. En este caso, se tratd de realizar preguntas cuantitativas, Las preguntas formuladas fueron
las siguientes ( Ver anexo_ Carpeta_Entrevistas digitales)

1.;Ha notado I3 presencia de turistas en el barrio?
« Si: 1 persona
« No: 1 persona
« (3sino: 3 personas
« He visto, pero no mucho: 2 personas
« Si, los veo a diario: 1 persona

2. /Qué opina usted del turismo que ests Ilegando al barrio?
. Me gusts, porque trae oportunidades: 2 personas
« Estd bien, pero deberia mejorar: 2 personas
. No me gusta, porque trae problemas: 0 personas
. No me afecta: 4 personas
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13%

¢HA NOTADO
LA PRESENCIA
DE TURISTAS

EN EL BARRIO?

¢ QUE OPINA
USTED DEL
TURISMO QUE
ESTA
LLEGANDO AL
BARRIO?

« Si: 1 persona

. No: 1 persona « Me gusta, porque trae oportunidades: 2 personas

- (asino: 3 personas . Esta bien, pero deberia mejorar: 2 personas
« He visto, pero no mucho: 2 personas . No me gusta, porque trae problemas: 0 personas
« Si, los veo a diario: 1 persona . No me afecta: 4 personas

Fig. 33-esquema circular- porcejantes cuantitativos entrevistas - Fuente: elaboracién propia+ microsoft forms

En términos cuantitativos, a partir de los porcentajes se observa que el 63 % de los
encuestados (sumando las opciones “casi no” y “he visto, pero no mucho”) percibe la presencia
turistica como limitada o esporadica. Esto indica que el turismo adn no se ha consolidado como una
dinamica constante dentro del barrio, sino que se manifiesta de manera intermitente y especifica.

Solo un 13 % afirma ver turistas a diario, lo que refuerza |3 idea de que los flujos se concentran en
puntos muy concretos del recorrido.

En cuanto a I3 opinion general sobre el turismo, los resultados son mayoritariamente neutros o
moderadamente positivos. La mitad de los encuestados (50 %) considera que “no les afecta”, mientras
que el otro 50 % lo percibe como algo bueno o con potencial de mejora: un 25 % cree que “trae
oportunidades” y otro 25 % opina que “estd bien, pero deberia mejorar”. Ninguna persona expreso
rechazo o incomodidad frente al fendmeno.

Estos datos reflejan que, aunque el turismo empieza a hacerse visible, alin no genera tensiones
significativas en I3 vida cotidiana del barrio. La comunidad mantiene una actitud mas observadora que
participativa, reconociendo los posibles beneficios, pero sin involucrarse del todo.

Este panorama coincide con Ias observaciones de campo, donde |3 vida barrial todavia conserva su
ritmo propio, mientras el turismo apenas comienza a insinuarse como una nueva capa dentro del barrio

Ie

ETAPA PRACTICA



MAPA DE PERCEPCIONES CRUZADAS

“Si da pa’ vivir, pero todavia no pa’ hacerse
rico, como piensan mis vecinos. Vea, yo me
estoy aprovechando de eso.” —Laura bedoya

“Eso le beneficia a el que trabaja en el " -
habitante

“NO seria nada sin Constelacion, eso fue loq ue
me inspiro 3

poner mi propio negocio’-
Thelma,choco con amor

“la ruta cambia segin I3 gente; segun el
O interes que ellos muestren " - Laura Bedoya

O “Hacemos muchas reuniones en I3 cuadra como
asados" - Habitante local

“Medellin desde la realidad "

—/—l desplazamiento, ~ saturacion, uso

“Es increible como la gente vive en esas

condiciones, una resiliencia impresionate” -
turista espafiol
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“las calles llustran la cultura’- -Turistas- _f

google maps

“Actualmente damos clases de ingles a los

nifios, para que tengas oportunidades de hacer
algo nuevo” - Laura Bedoya

“Ami eso no me importa, ami no me pagan por

eso, si me dio pesar y todo pero es mi casa’-
Duefio viviedna
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“fea pero tengo mi casita propia” - Habitante O
local- 50 afos

“la verdad no he sentido ningun cambio en mi
vida, y en I3 privacidad? Tampoco, normal’-

“Antes podia dejar la puerta abierta, ahora no,

porque se asoman a tomar fotos.”- Habitante
local, mujer 40 afios

, ] “Nunca he tenido problemas por eso, pero si

aveces nos miran feo "- Laura bedoya- guia
local
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“Se visibilizan  las  historias  que

desconocemos”- Ana- visitante espafiol

“Estd bien, para los que trabajan con el

“un tour muy completo y ameno, no es para
cualuier persona ", “entender medellin desde
otra perspectiva’-Turistas- google maps

L
l
|

“Para mi es importante y valioso compartir, y ser
parte de esta nueva Manrique”- LUz dary Alvarez-
guia local escarabajo azul

turismo. Para los demas, ya es normal que O
vengan.” — Habitante local

Fig. 32- mapa de percepciones cruzadas Fuente: elaboracién propia
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USUARIO T: TURISTAS

Segln el mapa de percepciones cruzadas, junto con el analisis de comentarios en Google Maps y
redes sociales, se concluye que I3 voz del turista mantiene una mirada externa y contemplativa sobre
el barrio. Los visitantes suelen expresar admiracion o sorpresa frente a I3 vida cotidiana, resaltando
su “autenticidad” o “resiliencia”, pero siempre desde una posicion de observador distante. En frases
como “Medellin desde la realidad” o “un tour completo y ameno” se evidencia una percepcion mas
estética que vivencial, donde el espacio se convierte en un escenario para aprender, recorrer o tomar
fotografias.

Aunque uno de los visitantes comentd que el recorrido no cumplié del todo sus expectativas, I3
mayoria reaccion6 de manera positiva, destacando |a experiencia como algo diferente y enriquecedor.
En general, su relacion con el lugar es transitoria y mediada por el relato turistico, lo que refuerza una
apropiacion simboélica mas que fisica del territorio. Ademds, se observa que el recorrido no esta
dirigido a cualquier tipo de visitante, sino a un pGblico que busca una conexién mas sensible con los
modos de habitar y las experiencias locales.

USUARIO 2: GUIAS LOCALES

Las interacciones con los guias locales fueron fundamentales para entender algunas de Ias
dinamicas del barrio: los tiempos, las formas de interaccion y los flujos que se generan entre
visitantes y residentes. Para ellos, mas que el lucro econdmico, existe el reto de intentar vivir de una
dinamica todavia inestable, que no siempre garantiza un sustento fijo. Como explicd |a guia local Laura
Bedoya, “no me da para tener a alguien que trabaje conmigo”, mostrando un poco la fragilidad
economica del turismo en esta etapa.

Los guias actGan como mediadores entre ambas realidades, conectando la experiencia del
visitante con I3 del residente. Su discurso muestra un equilibrio entre el orgullo por su territorio y I3
gestion constante de Ias interacciones que surgen en el dia a dia. Son quienes regulan los recorridos,
negocian el uso del espacio y procuran mantener el respeto entre los actores.

Frases como “la ruta cambia segln la gente, segln el interés de lo que muestren” o “nunca he tenido
problemas, pero a veces nos miran feo" reflejan su papel activo en la construccion de una narrativa
controlada, donde se dosifica qué se muestra y qué se oculta del territorio. En ese sentido, su
percepcion del espacio esta marcada por Ia observacion constante, I3 mediacion y I3 adaptacion,
actuando como un puente vivo entre la comunidad y el turismo.

Con I3 interaccion con las guias se logra interpretar una de I3s percepciones mas claras sobre el
tiempo y el tipo de usuario, ya que ellas han sido testigos directas de como el turismo ha ido
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evolucionando y transformando Ia dinamica del barrio. Desde sus relatos, se percibe que el perfil del
visitante ha cambiado con el paso del tiempo:

1apa inl'(/'a/ K\’é\)a ACTU/]Z

Turistas locales (residentes de la misma Turistas nacionales (visitantes de otras Turistas internacionales (visitantes

ciudad) ciudades del pais) extranjeros)
Habitantes de Medellin que visitan el Son personas que llegan  desde vigjeros provenientes de otros paises,
sector principalmente por la UVA los diferentes  regiones de  Colombia atraidos por 13 implementacion de
miradores, la vista panoramica de I3 interesadas en conocer el mural convenios con empresas turisticas

ciudad y la oferta gastronomica del lugar Constelaciones, Ia historia del barrio y las internacionales enfocadas en el turismo

y las discotecas expresiones  culturales  propias  de cultural y social.

Manrique

Fig. 35-esquema-niveles del usuario turista Fuente: elaboracion propia
USUARIO 3: COMERCIANTES

Aunque no aparecen directamente en el grafico, debido a que no se realizé6 una entrevista
estructurada como tal, sino que su interaccion fue mas espontanea, su posicion puede interpretarse a
partir de los patrones econdmicos y de visibilidad identificados en el trabsjo de campo. Los
comerciantes experimentan el turismo como una oportunidad econémica, pero también como una
rutina normal: algunos se benefician directamente del flujo turistico, mientras que otros mantienen
principalmente clientelas locales.

Su percepcion del turismo estd mediada méas por la utilidad del visitante (quien compra o
consume) que por una interaccion cultural o social profunda. De acuerdo con la observacion en campo
(fig. 21), se identificaron 20 nuevos comercios, de los cuales 7 estan vinculados al turismo. Esto
evidencia que, aunque el comercio ha crecido, Ia mayoria de Ias actividades adn responde 3 las
dinamicas locales, manteniendo un equilibrio donde el turismo participa, pero no domina.

USUARIO 4: HABITANTES LOCALES

La comunidad local expresa una mezcla entre aceptacion y resignacion, algunos lo asocian con
oportunidades, mientras que otros sefialan una invasion de la intimidad. De Ias entrevistas realizadas,
solo dos personas mencionaron sentirse afectadas por Ia pérdida de privacidad; el resto asegurd que
el turismo no ha alterado su vida cotidiana de manera significativa.

Frases como “Antes podia dejar la puerta abierta, ahora no, porque se asoman a tomar fotos” reflejan
una tension entre el orgullo de ser visibles y el agotamiento que genera esa misma exposicion.
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En general, el habitante mantiene una postura ambivalente, oscilando entre la adaptacion y el no

hacer nada, empezando el reconocimiento como una presencia inevitable que poco a poco transforma

las relaciones y los ritmos cotidianos del barrio. Sin embargo, aln no se sienten desplazados ni

alterados del todo por esta dinamica; al contrario, muchos logran convivir con ella y mantener un

equilibrio entre su vida cotidiana y la presencia del visitante.

ANALISIS INTERPRETATIVO DE LOS NIVELES DE TURISMO

De acuerdo con Ia Metodologia para Ia Definicion del Nivel de Desarrollo Turistico Territorial del

Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, los indicadores aplicados ubican el drea de estudio entre

los niveles de Potencial y Crecimiento, resultado que se plantea como cierre de Ia etapa practica.

En esta parte se determinan cuales de Ias caracteristicas metodoldgicas se aplican al sector,

con el objetivo de reconocer el nivel de turismo en el que se encuentra Manrique y, a su vez, anticipar

posibles procesos de turistificacion a futuro.

NIVELES DE TURISMO

Incipiente Sin oferta, casi sin visitantes

2021-2022

Exploracion Primera llegada de turistas, oferta informal

NO APLICA

Interés creciente, planta turistica insuficiente

Potencial

Crecimiento Inversiones, formalizacion, aumento de turistas

Desarrollo Oferta en fortalecimiento, riesgo de saturacion NO APLICA
Renovacion Estancamiento, sobreoferta NO APLICA
Reorientacion Altos impactos negativos, necesidad de gestion NO APLICA
Consolidacion Alto desarrollo, turismo estable y estructurado NO APLICA

Tabla 5 : niveles de Potencial y Crecimiento- fuente: elaboracion propia + etodologia para la Definicidn del Nivel de Desarrollo Turistico Territorial del
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo

inea de investigacion: Narrz 5 de |3 cuidad informal
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Fig. 36 Esquema decorativo- fuente: Propia

CONCLUSIONES



A partir del desarrollo de I3 investigacion se concluye que el turismo en el sector de Manrique
se encuentra en una fase inicial, generando transformaciones que, aunque sutiles, comienzan 3
hacerse visibles dentro de Ia dinamica barrial. Estas transformaciones se evidencian principalmente en
el uso del espacio pablico y en los umbrales de Ias viviendas, resultado de una relacion estrecha entre
lo doméstico y lo comunitario (la calle y el umbral). Paralelamente, han surgido nuevas actividades
economicas vinculadas al turismo (siete viviendas); sin embargo, estas caracteristicas alin no son
suficientes para considerarla una dinamica turistica estable en el territorio.

Aunque el turismo ha impulsado una revalorizacion simbélica del barrio, visible en el muralismo,
esta no se percibe de igual forma entre los distintos actores. Mientras para algunos visitantes y
colectivos externos Manrique se ha convertido en un referente cultural y artistico, para muchos de
sus habitantes sigue siendo, ante todo, un espacio de vida cotidiana (con un muro pintado de colores)
donde Ias relaciones de vecindad prevalecen sobre las dinamicas turisticas. En otras palabras, el barrio
continGa siendo un territorio propio de sus habitantes.

La vitalidad cotidiana permanece y este sector de Manrique adn no se configura como un producto
turistico consolidado, en parte porque el fenomeno lleva poco tiempo. Aunque |3 Ilegada de visitantes
genera ciertas tensiones, estas no se perciben todavia como una amenaza directa para la vida del
barrio; por el contrario, se evidencia una convivencia relativamente equilibrada. Tal como indicaron los
entrevistados durante la etapa practica, el 63 % manifestdo tener una percepcion neutra frente al
turismo en el barrio, mientras que un 13 % no esta al tanto de I3 dinamica turistica, lo cual muestra
que el proceso aln se encuentra en construccion (fig. 33).

De acuerdo con Ia Metodologia para Ia Definicion del Nivel de Desarrollo Turistico Territorial del
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, los indicadores permiten ubicar el area de estudio entre
los niveles de Potencial y Crecimiento. Esto se debe 3 que actualmente existen intereses y
expectativas puestas en el sector por parte de visitantes y colectivos, pero aln persisten debilidades
en infraestructura, calidad y organizacion.

Aun asi, ya empiezan a generarse Ias primeras inversiones de empresas, algunos procesos de
formalizacion, una mayor visibilidad en redes y una gestion activa por parte de los colectivos
turisticos locales, lo que indica un fortalecimiento progresivo de |a oferta. Ademas, el hecho de que el
turismo en el sector sea gestionado mayoritariamente por habitantes del barrio favorece que las
practicas sean mas sensibles frente a Ias necesidades y valores de la comunidad.
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En la misma linea, y segln la Organizacion Mundial del Turismo (OMT), puede afirmarse que el
turismo identificado en Constelaciones responde a motivaciones socioculturales mas que a intereses
de ocio masivo o recreativo. Se observa que el turismo presente en el barrio corresponde
principalmente a un turismo experiencial, orientado a conocer y comprender otras culturas. Esto tiene
sentido en la medida en que los visitantes que llegan al barrio buscan una aproximacion “auténtica” a
la vida barrial, al arte urbano y a Ia historia local, mas que experiencias turisticas convencionales
como Ias que se ofrecen en otros sectores de Ia ciudad de Medellin. Definitivamente, no se trata de un
turismo para cualquier tipo de persona, sino de un turismo que requiere respeto y disposicion para
comprender los modos de vida del territorio.

Las calles, los umbrales y las zonas de circulacion funcionan hoy como escenarios hibridos
donde conviven Ias practicas cotidianas con Ias actividades propias de |3 ruta turistica, lo que al final
del dia refuerza la experiencia auténtica que se vende como “la real Medellin”. Estas transformaciones
(como Ia aparicion de murales, la sefialética espontanea y la adaptacion de espacios para actividades
turisticas) han generado una reinterpretacion simbolica del barrio sin alterar de manera drastica Ia
vida cotidiana. La comunidad continda desarrollando sus actividades habituales, ahora en convivencia
con flujos turisticos que reconfiguran tanto I3 percepcion externa como la interna del territorio,
produciendo microtensiones, pero también nuevas oportunidades.

Finalmente, el sector posee caracteristicas espaciales y culturales con un alto potencial para
consolidarse como un eje turistico importante en el futuro. Sin embargo, su sostenibilidad dependers
del control comunitario sobre el proceso, de modo que el territorio siga siendo, ante todo, de quienes
lo habitan y que el turismo se integre como una practica compartida, y no como una fuerza que
desplace o condicione I3 vida local.

CONCLUSIONES
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ANEXOS

La informacion recopilada durante el trabajo de campo, las entrevistas, Ias fichas y los resultados
de I3s encuestas digitales se encuentran en el siguiente link de anexo:

https://drive.google.com/drive/folders/1pLg3fHaG6W35UsnUTKPu4-EVou2Ng3_S?usp=sharing
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