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Introduccion
A lo largo del tiempo el mundo ha venido introduciendo productos que son representativos de
un lugar de origen que logran identificarse como Unicos, se ha convertido en una necesidad que
ha dado un valor agregado a los productos que la poseen, ya que aportan beneficios en el
crecimiento y desarrollo de las organizaciones asi como la identificacion y reconocimiento de

calidad a nivel mundial.

Esta tendencia ha ayudado a que muchas organizaciones sé posicionen ya que les Facilita el
acceso a los mercados locales, nacionales e internacionales, por lo que el motivo de esta
investigacion, es orientar en la identificacion de todos las normas, resoluciones, tratados y
marcas que brinden apoyo para la busqueda de la denominacion de origen de un producto como

el cacao lo es para el sector agro en el pais.

Para Colombia el cacao es una de los productos mas representativos del mercado y
actualmente no se tiene registro de ninguna denominacion de origen, ya que se ha manejado solo
de explotacion campesina, por lo que lograr un reconocimiento de este grano, traeria beneficios
no solo para el cultivador si no un reconocimiento mundial, al ser uno de los principales
productos para la elaboracion de chocolates, aumentando las exportaciones del pais y aportando

al crecimiento de la economia nacional.

En este sentido, a continuacion se presenta un estudio muy amplio del marco que regula la

denominacion de origen nacional e internacional para el cacao.


http://www.monografias.com/trabajos13/mercado/mercado.shtml
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1. Delimitacién del problema

Colombia cuenta con 2 millones de hectareas aptas para el desarrollo de cultivos de cacao.
Con una posicion geografica estratégica, en su condicion de pais tropical, el territorio nacional se
beneficia de luminosidad permanente y disponibilidad de recursos hidricos durante todo el afio
(Colombia I. e., 2014) . Actualmente el producto no es reconocido como lo es el caso del Cafe,
que cuenta con una denominacion de origen y a nivel mundial se destaca como uno de los
mejores productos colombianos. A raiz de esto, surge el interrogante del porque no posicionar el
cacao como uno de los productos mas representativos de nuestro pais, ya que es un producto que
cuenta con caracteristicas Unicas y ha sido reconocido por tener un cacao fino y de roma que solo
representa un 5% a nivel mundial por lo que la estrategia mas indicada para realizar este
objetivo es lograr una denominacion de origen.

A traves de esta investigacion se espera conocer el marco que regula la denominacion de
origen del producto con el fin de posicionar el cacao, como uno de los productos méas
representativos del oriente Colombiano, de igual manera impulsar el crecimiento econémico de
los cacaoteros y que exista un reconocimiento nacional e internacional de las caracteristicas
especificas del tipo de cacao al cual se le realiza el estudio, al igual que tener un amplia guia de
que se necesita para llevar acabo la D.O y tener claros los tratados que fortalecen tal

reconocimiento.
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2. Antecedentes

Con respecto al tema de investigacion se han realizado los siguientes trabajos bibliograficos:

« Titulo: Las Denominaciones De Origen Como Estrategia Para Mejorar El
Posicionamiento Internacional De Productos Agroalimentarios Colombianos: Caso Del Café Y
El Banano Autores: Laura Hernandez Espinosa

Este trabajo fue realizado en la Universidad Colegio Mayor De Nuestra Sefiora Del
Rosario2019, El objeto de esta investigacion es proponer la implementacion del mecanismo de
denominaciones de origen para el banano y el café colombianos, como estrategia para mejorar su
competitividad en los mercados internacionales, determinando cuéles son los beneficios que
otorga la implementacién de dicho mecanismo en Colombia y cuéles serian las medidas y
reglamentos legales necesarios para su aplicacion a nivel interno con el fin de lograr aumentar el
posicionamiento de nuestros productos en los mercados internacionales.
o La Federacion Nacional De Cacao

La Federacion Nacional de Cacaoteros (Fedecacao) trabaja en los departamentos de Arauca,
Santander y Cundinamarca para lograr que se reconozca la calidad y distincion de aroma y sabor
del grano. Sin embargo, se estan realizando los estudios sociales y juridicos, y se pronostica que
hasta dentro de cinco afios no se tendria la denominacion. Por ahora, el producto esta incluido en
Marca Colombia.
o Estudio Para La Identificacion De Los Productos Potenciales En Los Sectores
Agropecuarios, Agroindustrial Y Artesanal, Que Podrian Ser Protegidos A Través De

Denominaciones De Origen, Marcas Colectivas O De Certificacion.



El objeto de esta investigacion es dar a conocer lo productos que se encuentran actualmente
con denominacion de origen o protegidos por marca colectiva o marca de certificacion e ilustra

los beneficios y las caracteristicas que han tenido para tener tal reconocimiento.

13
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3. Justificacion

Uno de los elementos indispensables para el reconocimiento de una Denominacién de Origen
o Indicacion Geogréfica es la preexistencia de un referente geogréfico que da origen a la
denominacion de un producto elaborado en ese determinado territorio. En este contexto los
paises establecen el marco legal adecuado con la finalidad de impedir que la utilizacion de una
designacion o presentacion de un producto indique que éste proviene de una region geogréafica
distinta de su verdadero lugar de origen y que por lo tanto cuenta con la reputacion y
caracteristicas provenientes de dicha zona geogréafica. Por lo que se hacer notar la importancia
econdmica que conlleva el posicionamiento del producto dentro del mercado, ya sea nacional o
internacional, el hecho de que esta cuente con el respaldo denominador de origen encargado de
cuidar los estandares minimos del mismo, resulta incuestionable el incremento de ventas, de
mejoramiento de la calidad de su produccion y la disminucion de las malas practicas de su
proceso productivo.

La regulacion de las Denominaciones de Origen se inspira en la confianza que depositan los
consumidores en la adquisicion del producto con cierta calidad derivada de su origen geogréfico,
y la necesidad de identificacion de los productos que requieren los Productores de ese
determinado lugar geogréafico para sus productos en el mercado. Estas, adicionalmente llevan
implicita una funcion econémica y social de contribuir al desarrollo de la industria regional, de
su patrimonio cultural y del bienestar general de la poblacion de la zona geografica comprendida
por dicha Denominacion.

Para hablar de una proteccion en el plano internacional, es necesario tener como fundamento,

una proteccion en el marco nacional que impulse el producto y le dé respaldo para ingresar al
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competitivo mercado mundial como producto especial por su calidad y caracteristicas singulares

diferenciadas del juego de los productos genéricos provenientes indistintamente de varios paises.
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4. Objetivos
4.1.  Objetivo General
Identificar las legislaciones nacionales e internacionales sobre tratados, patentes, marcas y

denominacion de origen del cacao.

4.2.  Objetivos Especificos:
e Identificar la institucionalidad nacional e internacional del cacao
e Establecer una guia de registro de marcas y patentes a nivel nacional e internacional
e Realizar analisis de los tratados existentes actualmente de cacao a nivel nacional y
mundial.
e Conocer las legislaciones nacionales e internacionales para el cacao
e Elaborar una guia para lograr la denominacion de origen

e Conocer las ventajas y desventajas de realizar la denominacion de origen del cacao.
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5. Marco Conceptual
5.1. Denominacién de origen.(D.O)

Una denominacion de origen es el nombre o indicacién de un lugar geografico, que puede
ser un pais o region determinada, que designa un producto que por ser originario de dicha region
y por las costumbres de produccién o trasformacion de sus habitantes, tiene unas caracteristicas
y/o reputacion que lo hacen diferente de los productos semejantes provenientes de otros lugares
geogréficos. (Comercio S. d., 2014)

5.2. Marca Colectiva

Es un tipo de marca de la que se valen las asociaciones de productores, fabricantes,
prestadores de servicios, organizaciones o cualquier grupo de personas para que con ella se
informen las caracteristicas comunes de los productos o servicios de los integrantes de ese
cuerpo colectivo. (Comercio S. d., 2014)

5.3. Marca de Certificacion

Las Marcas de Certificacion (MC) son signos que les aseguran a los consumidores que el
producto al que se aplican cumple con unos estandares de calidad previamente definidos en
normas legales, técnicas o reglamentos. (Colombia F. N., 2010)

5.4. Institucionalidad

Se refiere a la matriz de instituciones formales e informales que permean y cristalizan la

sustancia de lo que se quiere tratar.
55SIC
La Superintendencia de industria y comercio alvaguarda los derechos de los consumidores,

protege la libre y sana competencia, actia como autoridad nacional de la propiedad industrial y
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defiende los derechos fundamentales relacionados con la correcta administracién de datos
personales.

De esta manera, la SIC es parte fundamental en la estrategia estatal en favor de la
competitividad y la formalizacion de la economia, lo cual incluye la vigilancia a las camaras de
comercio y la metrologia legal en Colombia. (comercio, superintencia de industria y comercio,
2011)

5.6. Cacao

El cacao es una fruta de origen tropical que proviene del arbol de cacao y que es el
componente basico del chocolate. Las semillas de cacao son las que se utilizan en la elaboracion
del chocolate, concretamente mediante la extraccion de estas semillas de cacao de dos productos
derivados: la pasta de cacao, que es una materia sdlida y la manteca de cacao, materia grasa.

(xocolatic, 2013)
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6. Marco Tedrico
6.1. Mercado Del Cacao En Colombia.

Colombia es un pais con condiciones agroecoldgicas 6ptimas y excelentes materiales
genéticos para la produccion de Cacao Fino de Sabor y Aroma (CFA), un mercado de nicho en
crecimiento constante que ofrece atractivos precios preferenciales. Sin embargo, debido a la alta
demanda doméstica, histéricamente los agricultores colombianos han encontrado sélo pocos
incentivos para producir cacao de alta calidad y exportarlo a los mercados internacionales.

El aumento en el consumo mundial de productos derivados del cacao fino y la creciente
produccion nacional - que hoy en dia supera la demanda local - constituyen una oportunidad
novedosa para los cacaocultores colombianos.

El proyecto COEXCA — “Colombia Exporta Cacao Fino y De Aroma” - busca aumentar la
competitividad del sector cacaotero del pais. El proyecto esta orientado apoyar el proceso de
mejoramiento de la calidad del cacao colombiano y su posicionamiento en el mercado
internacional como producto de alta calidad y de origen, que es ofrecido por las organizaciones
de productores de forma confiable. (Colombia S. , 2012)

Colombia cuenta con una gran diversidad de zonas de produccion cacaotera, que van
desde el Putumayo hasta la Guajira. En estas zonas se encuentra también una vasta diversidad
cultural de las familias productoras, diversidad genética de los arboles de cacao, diversidad de
suelos y de climas. Esta diversidad se ve reflejada en un abanico de sabores que forman el
conjunto del cacao colombiano. (CACAOTEROS, 2013).

La produccion del grano de Cacao a nivel nacional ha estado concentrada en
aproximadamente seis departamentos (Antioquia, Arauca, Huila, Narifio, Norte de Santander,

Santander y Tolima). La Tabla 1 muestra la produccion de Cacao por departamento, en toneladas
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y su participacion sobre la produccion total. Se observa que en el afio 2000que tan solo estos seis
departamentos producian el 85.5% correspondiente a 31,282 Toneladas - Antioquia (1,673.62
Toneladas —4.6%), Arauca (2,670.38 Toneladas —7.3%), Huila (3,246.24 Toneladas —8.8%),
Narifio (2,576.44 Toneladas - 7%),Norte de Santander (1,622.97 Toneladas —4.4%), Santander
(17,202.07 Toneladas —46.8%) y Tolima (2,290.59 Toneladas —6.2%)-, del cual el 55%

corresponde al departamento de Santander. (Econémicos, 2012)

(Cifras en hectareas)
1 Santander, Norte de
Santander y sur de Bolivar
2 Tolima y Huila 21.500
3 Narino y Cauca 13.000
4 Antioguia y Coérdoba 13.000
5 Orinoquia 11.000
SUPERFICIE SEMBRADA DE CACAO °143.600 PRODUCCION DE CACAO EN COLOMBIA
(Cifras en hectareas) (Cifras en toaeladas) 44.740. 44.241
®134340 g
e ® 127988 39.9.04 ®41.351 -
124,
. 37.099 39.534
17288 .
.
1
4 s ® 35.258
107.255
2005 2006 2007 2008 2009 2000 200 2005 2006 207 2008 2009 2000 20n
(Proyacciin) Proyeccidn)
e e Aor . ]

Figura 1. Regiones productoras de cacao en Colombia

La meta como elemento de promocién y proteccion del cacao de Colombia es la busqueda
de productos de calidad con caracteristicas diferenciadas y Unicas, que cuenten con el
reconocimiento del mercado tanto a nivel nacional como internacional. Esta estrategia responde
a las caracteristicas del sistema de produccion de cacao y la estructura del mercado nacional que
hacen muy dificil incursionar internacionalmente con productos no diferenciados (cacaos

corrientes), oferta dominada por productores de paises de Africa y Asia. En este sentido, el
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camino que Colombia ha recorrido con su café en el campo y los mercados es invaluable y debe

ser aprovechado.

A continuacion se detalla la produccion de cacao de los principales municipio del pais que

aportan a la produccion nacional y que se destaca por su ubicacion geogréfica.

ke prartame nios M unl ciplo Produocciin TOTAL Dhe pavrtame nio. Municipio Produccidn _ TOTAL
Apartado 2194 % INumsacn D2ERY.
Chigorode 11.81% NARING Paswo 419, G 10
Miedellin 6.61% Pobcarpa 2.02%
Cafiasgordas 5.43% NORTE DE Dcaiia 49.T71%
Dabeiba 4.59%% SANTANDER gi:-lum f:-ﬁ:: 100.00r%%
el L5 . Ed
:::Zlhalw :;;.;,: Bucaraimanga 57.39%
vak 3 3684 San Viceme de Chucuri 17428
Narifio 2329, Eﬂ‘:"‘m_“ :ﬁ:
Tamesis 2,080, i I A _
ANTIOQUIA Itagui 1.98% 81.83%, SANTANDER :‘L :;“-:E‘hﬂ de Open ;_'l‘x oS
Antioquia 1.98%, .
L . o 2.0
Bgwitica LA&2% Cimiara |63%
Frontino 1.6T% Rianegro | %38
Argelia 165% N ivin Eean 49.20%
W gachi 1.65% Chaparral TG
San Luis 1.55%% Tha gue T ames
¥ ararmal 1.48% Falan 4. TR
Sonson 1.33% Purificacion 4655
Remedios L.04%% TOLIMA Alpujarra 161% o6
San Pedro de Uraba 1.00% Abvarado 2.68%
Arauguita 4B A3 Maruguisa 1.6
ARAUCA Saravena 33.T79% LU Atacs 1.358%
Tame 1 7. 7T8% ATk 1 05
Melva 19.99%
Hi hwiw 15.03%
Cig ante 11.91%
Rivera S.44%
Tesalka 5.82%
Tello 4.87%
- Garaon 4.24% .
HUILA —— 3,030 902905
Colombia 3.29%
Campoalegre 3. 28%
Cuadalope 2ER%
Algeciras 2.35%
Timana 1.T0%%
Palermo 1.67%

Figura 2. Principales Municipios Productores de los Mayores Productores de Cacao en Colombia, Afio 2011

Para ello se busca identificar zonas potenciales en donde su caracteristica geogréfica

brinde un reconocimiento al sector y la economia Colombiana, generando un crecimiento en las

exportaciones asi como un precio considerable en la produccion y exportacién del mismo. En

cuanto a llegar a ver tal reconocimiento es importante empezar a incentivar al gremio a crear
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técnicas de produccion y a unirse para lograr una denominacion de origen y se pueda aprovechar
todos sus beneficios.

Las Indicaciones Geograficas tienen la ventaja de ser también una forma de amparo legal
que permite garantizar a clientes y consumidores que un producto que se describa como
proveniente de un lugar geogréafico especifico cumple con los procesos y los requisitos de calidad
asociados con dicho lugar o regién, comenzando, claro est4, con el hecho de que provenga
efectivamente de la region de origen de donde se describe el producto. De esta forma, el
consumidor puede confiar en lo que estd comprando, y el productor se ve justamente
recompensado por sus esfuerzos en producir un producto de calidad superior que cumple los
estandares de la Indicacion Geografica. Cualquier imitacién o evocacion de la Indicacion
Geogréfica sin estar autorizado o sin cumplir con los requisitos legales para su uso, constituye
una infraccion a las normas legales del pais donde la indicacion geogréafica esta protegida. Las
personas 0 empresarios no autorizados no pueden utilizar la Indicacion Geografica aun si su
producto es originario del lugar geografico protegido por la indicacion geogréafica, pues el
consumidor espera ver en el producto la garantia del origen que s6lo puede brindar la Indicacién
Geografica Protegida. Las sanciones aplicables van desde mandamientos judiciales que prohiben
la utilizacion no autorizada, a casos extremos como penas de prision, pasando por el pago de
dafos y perjuicios y multas. (Nacional, 2013)

Las denominaciones de origen no estan concebidas exclusivamente para la industria
agricola, ya que también pueden servir para reivindicarlas cualidades especificas de un producto
gue sean consecuencia de factores humanos propios de su lugar de origen, tales como las
técnicas y los métodos tradicionales de fabricacion. Un ejemplo de esto es el término “Bohemia”,

considerado denominacion de origen en varios paises para calificar articulos fabricados en la
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Republica Checa con un cristal especial de la region. Igualmente, en el caso mexicano se
reportan ejemplos tales como: “Olinala” para artesanias de madera, “Talavera” para artesanias en
cerdmica de Puebla o “Chulucanas” para las artesanias en ceramica elaboradas en el distrito de
Chulucanas en el Perd. Sin embargo, es indudable que las denominaciones de origen tienen en la
agroindustria su mayor uso e impacto. Como lo afirma la OMPI, “El ejemplo clasico-hablando
de denominaciones de origen- son los productos agricolas que tienen cualidades que derivan del
lugar de su produccién y estan influidos por factores locales especificos, como el climay el
suelo”. Tan importante resulta para el derecho de la propiedad industrial este sector de la
economia que ciertos tratados internacionales, como el ADPIC por ejemplo, privilegian la
proteccion de las denominaciones de origen en materia de productos vitivinicolas y bebidas
espiritosas sobre otros productos. (Aristizabal, 2012)
6.2. Exportaciones de cacao de Colombia.

Colombia al producir Cacao Fino de Sabor y Aroma (CFSA), también conocido como
“fino de aroma”, tiene oportunidades para ingresar a los mercados mas exigentes. El buen
dinamismo también se evidencia en el valor en ddlares. En el primer semestre de 2013,
Colombia vendié US$732.390 en cacao, un crecimiento del 1.144% comparado con los seis
primeros meses de 2012, que registré6 US$58.860.

Si bien entre los afios 2011 y 2012 el valor de las exportaciones del cacao se redujo el
12% (paso de US$1,08 millones a US$948 mil), en volumen Colombia aumenté sus ventas, que
pasaron de 318.077 kg a 389.428 kg, un crecimiento del 22,4%. (PROCOLOMBIA, 2013)

Estos aumentos refuerzan la oportunidad de exportar cacao y responden, en parte, a la
necesidad de contar con proveedores diferentes a los tradicionales, como los africanos, que han

comenzado a reducir sus cultivos ante la volatilidad del precio y la baja rentabilidad para ellos.
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Africa es el productor de cacao mas grande del mundo y la eventual reduccion de su oferta
abre nuevas posibilidades para los exportadores colombianos que podran aumentar su lista de
clientes. Ademas de sacar provecho de los beneficios arancelarios de los Tratado de Libre
Comercio vigente que posee actualmente el pais (PROCOLOMBIA, 2013)

Las barras de chocolate y chocolates rellenos continan liderando la participacion en las
exportaciones totales de la cadena, con un 35.14%, seguido del Cacao en grano con un 20%
aproximadamente. Este incremento de la participacion del Cacao en el total de exportaciones de
la cadena se puede observar en el Gréafico, el cual se present6 a causa del incremento de la
demanda de paises como Canada y Espafia por Cacao Colombiano. Por otro lado, el licor o pasta

de Cacao participa con un 6.39%, presentando una mejora con respecto a los afios 2002 y 2006.

M Barras de chocolate y
chocolates rellenos

M Cacao

B Cacao en polvo

M Chocolate de mesa en
pasta dulce y amargo

M Cobertura de chocolate

M Licor o pasta de cacao

M Manteca de cacao

M Modificadores de leche
con chocolate

Figura 3. Principales derivados de las exportaciones de cacao

6.3. Institucionalidad nacional para el cacao

A nivel nacional encontramos que la principal organizacion es la Federacién Nacional de
Cacaoteros, que es el gremio de los cacaocultores colombianos y agrupa a la gran mayoria de los
cultivadores de cacao del pais, a los que les brinda apoyo a través de los programas de

investigacion, transferencia de tecnologia y apoyo a la comercializacion, financiados con
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recursos del Fondo Nacional del Cacao y con otros recursos de cofinanciacion de fuentes
publicas y privadas, generando nuevos proyectos en los cuales se busca el bienestar de los
cacaocultores y el crecimiento de la cacao cultura nacional, procurando siempre el equilibrio
entre la naturaleza y la produccion de cacao.

La Federacion Nacional de Cacaoteros (Fedecacao) se cred en 1962 para representar y
defender los intereses de los cacaocultores a nivel nacional, y hoy dia agrupa alrededor de 25 mil
familias de pequefios propietarios de economia campesina, en 25 departamentos y méas de 215
municipios de Colombia.

Cuenta con siete Comités Departamentales ubicados en las zonas mas productoras como
Santander, Huila, Arauca, Norte de Santander, Antioquia, Narifio y Tolima. De igual manera
existen 31 Comites Municipales ubicados a lo largo del pais. Los Comités proponen programas y
proyectos que debe ejecutar la Federacion enmarcados dentro de las politicas de desarrollo del
cultivo establecidas por el Estado.

Dentro de los objetivos de la Federacion Nacional de Cacaoteros23 encontramos:

e Fomentar la modernizacion tecnoldgica del cultivo a través de la utilizacion de material
genético de alto rendimiento.

e Generar, adoptar y transferir tecnologias nuevas para el desarrollo del cultivo.

e Desarrollar y apoyar procesos de comercializacion del grano a nivel nacional e
internacional.

e Ejecutar proyectos productivos sostenibles para beneficios de los cultivadores de cacao.

e Promover y conformar empresas asociativas cacaoteras para la comercializacién del

grano.
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Apoyar al gobierno nacional y local en la formulacion y ejecucion de las politicas del
subsector.
e Desarrollar proyectos de investigacion en materiales de alto rendimiento, lo mismo que
en plagas y enfermedades especialmente la Monilia.
e Implementar las buenas practicas agricolas en mejora del medio ambiente.
e Generar un portafolio de servicios a través de la carnetizacion de los productores de
cacao.

La Federacion Nacional de Cacaoteros también es la administradora de recurso parafiscal
cacaotero a traves del Fondo Nacional del Cacao, El Fondo Nacional del Cacao es un fondo-
cuenta nutrido con aportes que realizan los productores de cacao de Colombia en el momento de
realizar la venta del cacao en grano, en cuantia equivalente al 3% del precio pagado por los,
comercializadores, transformadores del grano o los exportadores. ElI Fondo Nacional del Cacao
es administrado a través de un contrato que para el efecto se suscribe con Ministerio de
Agricultura y Desarrollo Rural en virtud de la Ley 67 de 1983.

(CACAOTEROS, 2013)

6.4. Institucionalidad Internacional para el cacao

A nivel mundial la organizacion de cacao mas importante que encontramos es la Organizacion
Internacional del Cacao, conocida como ICCO por sus siglas en inglés, la cual fue creada en
1973 bajo el apoyo de la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU). La ICCO actualmente
retne a 53 paises miembros distribuidos en paises exportadores y paises importadores, en su gran
mayoria pertenecientes a la Comunidad Europea, incluyendo a Rusia y Suiza. Cabe resaltar que
Estados Unidos quien es uno de los principales paises importadores y consumidores de cacao no

hace parte de este organismo.
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La ICCO esté vinculada con algunas organizaciones intergubernamentales como:
La Alianza de Productores de Cacao.

El Grupo de Estados de Africa, el Caribe y el Pacifico (Grupo ACP).

El Grupo Internacional de Estudios sobre el Yute.

La Organizacion Internacional de la Francofonia.

La Unién Africana.

La Union Europea.

Colombia tampoco hace parte de la ICCO, pero desde hace varios afios se vienen adelantando
gestiones para su afiliacion. Dentro de la ICCO la autoridad mas importante es el Consejo
Mundial Cacaotero. El principio o premisa mas importante por la que se rige la ICCO es trabajar
en pos de una “Economia cacaotera mundial sostenible”, entendiéndose por sostenible la relacion
equitativa entre la dimensidn social, ambiental y econémica. (ICCO, 2014)

El Convenio Internacional del Cacao actual, el cual entr6 en vigor en 2010, fue firmado por
todos los paises miembros de la ICCO, le confiere a esta organizacion, facultades especiales para
actuar en diferentes campos, entre los que estan la sostenibilidad, adoptando la definicién
propuesta por la Comision mundial sobre el Medio Ambiente y el Eco desarrollo: “Desarrollo
que satisface las necesidades del presente sin poner en peligro la capacidad de las generaciones
futuras de satisfacer sus propias necesidades”. En busca de un desarrollo cacaotero sostenible.

Con el Convenio Internacional del Cacao se creo la Junta Consultiva sobre la Economia
Cacaotera Mundial con el fin de aconsejar al Consejo Mundial del Cacao en temas relacionados
con la sostenibilidad de la economia cacaotera mundial

A nivel internacional también encontramos otros organismos importantes como la Fundacion

Mundial del Cacao (WCF), que tiene como mision promover una economia cacaotera sostenible
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a través de un desarrollo social, econémico y medioambiental y la conservacion de las

comunidades cacaoteras crecientes. (WCF, 2000)

ESTADOS MIEMEBROS

Alemania Luxembungo
Argelia Malasia
Austria Mali
Bahrein Marruecos
Bélgica México
Bolivia Mepal
Brasil Micaragua
Camerin Migeria
China Paises Bajos
Chipre Papia Nueva Guinsa
Cosgta de Marfil Polonia
Cuba Portugal
Ecuador Repiblica Checa
Eslovaguia Replublica Dominicana
Espania Rumania
Federacion de Rusia Santa Lucia
Francia Santa Sede
Gaban Siermra Leona
Ghana Sudafrica
Grecia Suecia
Guinea Suiza
Hungria Tailandia
Indonesia Togo
Irag Trinidad v Tobago
Irlanda Venezuela
ltalia .

- Zambia
Jamaica

Figura 4. Principales derivados de las exportaciones de cacao

6.5. Tratados y acuerdos como ventaja para el cacao del Colombia

e Tratado de Libre Comercio, (Colombia-Estados Unidos).

El Tratado de Libro Comercio es un acuerdo celebrado entre Colombia y Estados Unidos
con el fin de eliminar los obstaculos al intercambio comercial entre los dos paises y mejorar las
condiciones de acceso de sus productos. El acuerdo fue cerrado el 27 de Febrero de 2006, y se
espera que entre en vigor a partir de Enero de 2007. (colombia, 2012)

La demanda crece en este mercado que en 2012 se posicion6 como el principal comprador de

estos productos en el mundo. Nueva Jersey, Pennsylvania, Wisconsin e Illinois son algunos de
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los estados que mas importaron el afio anterior. Volumen de exportaciones de cacao colombiano
crecen hacia EE.UU.

Entre enero y junio de 2013 las ventas de derivados del cacao colombiano hacia EE.UU. se
concentraron en:

e Manteca de cacao, con un indice de acidez expresado en acido oleico inferior o igual a
1%.Las demas preparaciones alimenticias que contengan cacao, en bloques o barras con
peso superior a 2 kg, o en forma liquida, pastosa, en polvo, granulos o en formas
similares, en recipientes o envases inmediatos con un contenido superior a 2 kg.

e Cacao en polvo sin adicién de azdcar ni otro edulcorante.

Africa es el productor de cacao méas grande del mundo y la eventual reduccion de su oferta
abre nuevas posibilidades para los exportadores colombianos que podran aumentar su lista de
clientes hacia EE.UU., ademas de sacar provecho de los beneficios arancelarios que fija el
Tratado de Libre Comercio vigente desde de mayo de 2012. (PROCOLOMBIA, 2013)

e Comunidad Andina de Naciones (CAN).

El esquema de integracion econdémica mas importante para Colombia es el de la CAN que
funciona bajo el amparo de la ALADI. En virtud de este Acuerdo, Colombia tiene libertad de
intercambio comercial con Bolivia, Ecuador y Perd, paises miembros de la CAN. (colombia,
2012)

Para Colombia la Comunidad Andina tiene una especial importancia por su historia y acervo
normativo comunitario, y por lo tanto considera necesario que este mecanismo adecue su
estructura, funcionamiento y competencias a las realidades del contexto regional e internacional.

En el proceso de reingenieria del Sistema Andino de Integracion (SAI), la nueva vision,

lineamientos estratégicos y priorizacion de los &mbitos de accion estan enfocados en lograr que
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el Sistema alcance resultados efectivos mediante la actualizacion y fortalecimiento del marco
institucional que lo compone, asi como la racionalizacion de los recursos que aportan los Paises
Miembros, y la priorizacion de las areas de trabajo a aquellas que por su relevancia aportan
efectivamente al proceso de integracion andina.

Para Colombia es importante que los temas que se trabajen en el marco de la CAN sean
aquellos que en el ambito comunitario tengan un valor agregado importante frente al ambito
nacional y frente a iniciativas en otros mecanismos, de manera que no se dupliquen esfuerzos en
temas que se estan abordan en otros escenarios. (Exteriores, 2014)

e Acuerdo de Complementacion Econémica con Chile.

En virtud de este acuerdo, se encuentra desgravado el 95% del comercio bilateral que
corresponde al 96% del universo arancelario de Colombia. El porcentaje restante quedara
totalmente liberado, con un arancel igual a cero, en el 2012. El Acuerdo, ademas, define una
zona de libre comercio mediante la eliminacion gradual de los gravamenes aduaneros y de las
barreras no arancelarias. (colombia, 2012).

e Asociacion Latinoamericana de Integracion (ALADI).

Establecida mediante el Tratado de Montevideo de 1980, la ALADI permite la concertacion
de acuerdos de alcance parcial entre los paises y areas de integracién econémica de América
Latina. Adicionalmente, gracias al Convenio de Pagos Reciprocos el comercio entre los
miembros de la Asociacion puede canalizarse sin riesgo del intermediario financiero, lo que
genera facilidades de crédito tanto al comprador como al proveedor. (colombia, 2012)

e Comunidad del Caribe (CARICOM).
CARICOM es un programa de liberalizacion del comercio que entr6 en vigencia a partir del

primero de enero de 1995, tomando en consideracion la diferencia en los niveles de desarrollo
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relativo de los paises miembros del acuerdo, dentro de los cuales Colombia es el de mayor
desarrollo econdmico relativo.

Los 12 paises miembros de CARICOM que participan como signatarios de este Acuerdo de
Alcance Parcial son: Trinidad y Tobago, Jamaica, Barbados, Guyana, Antigua y Barbuda, Belice,
Dominica, Granada, Monserrat, San Cristdbal y Nieves, Santa Lucia, San Vicente y las
Granadinas. (colombia, 2012)

e Acuerdo de Complementacion Econémica MERCOSUR y Colombia.

El Tratado de Libre Comercio entre Colombia, Ecuador y Venezuela (paises de CAN) y
Brasil, Argentina, Paraguay y Uruguay (miembros del MERCOSUR) entr6 en vigencia el
primero de abril de 2004. Este Acuerdo impulsara la libre circulacion de bienes y servicios y la
eliminacidn de las restricciones arancelarias y no arancelarias, con lo cual, se esperan
incrementos sustanciales en las exportaciones colombianas. (colombia, 2012)

e Areade Libre Comercio de las Américas (ALCA).

Los 34 paises americanos, con excepcion de Cuba, se han comprometido a construir un area
de libre comercio para el afio 2005. EI ALCA ofreceré estabilidad juridica con normas claras y
transparentes que favoreceran los flujos de comercio e inversion en el hemisferio haciéndolos
mas predecibles y menos vulnerables a los a las acciones unilaterales de los gobiernos. Ademas
se establecera un sistema unificado de solucién de controversias que garantizara la correcta
aplicacion de las disciplinas. (colombia, 2012)

e Colombia en la Cuenca del Pacifico.

Colombia pertenece al Pacific Basin Economic Council -PBEC-, Ilamado también Club del

Pacifico. Esta es una asociacion no gubernamental conformada por los mas importantes

empresarios de paises con costas sobre el Pacifico, cuyo proposito es el de incrementar el mutuo
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conocimiento, el flujo de negocios e inversién, la cooperacién econdmica, la transferencia de la

tecnologia y el turismo, entre otros. (colombia, 2012)

e SGP ANDINO (Sistema Generalizado de Preferencias para los Paises).

Andinos Este régimen especial lo otorga desde 1990 la Unién Europea a Colombia y a otros
paises en desarrollo, rebajando el 100% del arancel aduanero para cerca del 90% de las
importaciones provenientes de los paises andinos. Recientemente, se anuncié su prorroga hasta
2011, beneficiando asi a mas de 6.000 productos colombianos tanto industriales como

agroindustriales.

Se destaca el beneficio para productos como flores, frutas tropicales, platanos, hortalizas,
mandarinas, cebollas, coles, coliflores y repollos. También se incluye al camaron (arancel del
3,6%), el atun y otros productos de la pesca, asi como los extractos de café, café descafeinado,

tostado, molido y liofilizado, aceite de palma, cacao, jugos de frutas y alimentos para animales.

Estas preferencias arancelarias han permitido que el 22,6% de los productos que ingresan a la
Unidn Europea tengan un arancel cero o una tasa muy baja, pues el 14,2% son productos
industriales y el 8,5% son agricolas y agroindustriales. (ALIMENTQOS, 2013)

6.6. Tratados y acuerdos internacionales del cacao

e La Alianza de Productores de Cacao (COPAL).

La Alianza de Productores de Cacao (COPAL), que es una organizacion intergubernamental
creada en enero de 1962 por representantes de los gobiernos de cinco paises productores de
cacao en la ciudad de Abidjan, Costa de Marfil. En la actualidad cuenta con diez paises
miembros que son: Brasil, Camerun, Costa de Marfil, Republica Dominicana, Gabon, Ghana,

Malasia, Nigeria, Santo Tome y Principe, y Togo.



33

Los paises miembros de la alianza representan aproximadamente el 75% del total de la
produccion mundial de cacao. Cualquier pais productor de cacao tendra derecho a ser miembro
de la Alianza, siempre que acepte la Carta de Abidjan.

La COPAL incluye tres cuerpos mayores

e El consejo de ministros.

e Asamblea general.

e Secretaria general.

e Entre los objetivos de la COPAL encontramos:

e Intercambio de informacion técnica y cientifica.

e Discusidn de problemas de interés mutuo y para avanzar en las relaciones sociales y
economicas entre los productores.

e Garantizar un abastecimiento suficiente del mercado a precios remunerativos.

e Promover la expansion del comercio del cacao. (CACAOTEROQOS, 2013)

e Tratado de libre comercio con la Union Europea (TLC).
Tratado de libre comercio (TLC) firmado con la unién europea donde se negociaron
las normas de origen para algunos productos agroindustriales como los derivados del cacao, asi
como condiciones balanceadas de acceso preferencial para productos como confiteria y
chocolateria.
e Acuerdo Internacional sobre el Cacao, 2010. Ginebra, 25 de junio de 2010.
Acuerdo Internacional sobre el Cacao, 2010. Ginebra, 25 de junio de 2010 es un acuerdo Con
el fin de reforzar el sector cacaotero mundial, de apoyar su desarrollo sostenible y de aumentar

los beneficios para todas las partes interesadas, que tiene como objetivos: (ADMIN, 2012)
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a) promover la cooperacion internacional en la economia mundial del cacao;

b) facilitar un marco apropiado para el debate de todos los temas relacionados con el cacao
entre los gobiernos y con el sector privado;

c) contribuir al fortalecimiento de las economias cacaoteras nacionales de los paises
Miembros, mediante la preparacion, el desarrollo y la evaluacion de proyectos apropiados, que se
someteran a las instituciones pertinentes con miras a su financiacién y ejecucion, y la busqueda
de financiacion para proyectos que beneficien a los Miembros y a la economia cacaotera
mundial;

d) procurar obtener precios justos que aseguren un rendimiento econémico equitativo tanto
para los productores como para los consumidores dentro de la cadena de valor del cacao, y
contribuir al desarrollo equilibrado de la economia mundial del cacao en interés de todos los
Miembros;

e) fomentar una economia cacaotera sostenible en términos econdmicos, sociales y
medioambientales;

f) alentar la investigacion y la aplicacion de sus resultados mediante la promocién de
programas de formacion e informacion que den lugar a la transferencia a los Miembros de
tecnologias apropiadas para el cacao;

g) fomentar la transparencia en la economia mundial del cacao, y en particular en el
comercio del cacao, mediante la recoleccion, el analisis y la difusion de estadisticas pertinentes y
la realizacion de los estudios apropiados, y ademas promover la eliminacion de las barreras
comerciales;

h) promover y fomentar el consumo de chocolate y productos del cacao con objeto de

aumentar la demanda de cacao, entre otras cosas mediante la promocién de los atributos
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positivos del cacao, incluidos los beneficios para la salud, en estrecha cooperacion con el sector
privado;

i) alentar a los Miembros a promover la calidad del cacao y a desarrollar procedimientos
apropiados de seguridad alimentaria en el sector cacaotero;

j) alentar a los Miembros a desarrollar y aplicar estrategias para mejorar la capacidad de las
comunidades locales y de los pequefios agricultores para beneficiarse de la produccién de cacao
y asi contribuir al alivio de la pobreza;

k) mejorar la disponibilidad de informacion sobre herramientas y servicios financieros que
puedan ayudar a los cacaocultores, incluidos el acceso al crédito y las estrategias para la gestion
de riesgos. (ADMIN, 2012)

e TLC con Canada

El 15° de Agosto entro en vigencia el Tratado de Libre Comercio suscrito entre Colombia y
Canada ofreciendo nuevas oportunidades para los exportadores Colombianos, Con el Tratado se
logré acceso libre de aranceles de manera inmediata para la oferta exportable actual y potencial
agropecuaria colombiana: se consolido libre acceso al mercado de Canadéa para el 98% de las
importaciones agricolas provenientes de Colombia en: Café en grano y soluble,

Azucar blanco: Colombia alcanzara libre acceso al mercado de Canada mediante
desgravacién arancelaria lineal en 17 afios. Flores, esquejes y follajes, Confiteria, cacao y sus
derivados: tiene un gran potencial. Productos alimenticios y preparaciones de frutas y hortalizas.
Sector tabacalero. Etanol y licores: acceso inmediato con trato nacional a nivel de las provincias
que tienen un importante potencial. (PROCOLOMBIA, 2013)

6.7. Legislacion y Normas Nacionales para el cacao

e NORMA TECNICA COLOMBIANA NTC 1252 (Tercera actualizacion)
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Esta norma tiene por objeto establecer la clasificacion y los requisitos que debe cumplir el
cacao en grano, destinado a la industrializacién para consumo humano. ((ICONTEC) I. C.,
2008).

e NORMA TECNICA COLOMBIANA NTC 5811

Define los requisitos generales y recomendaciones de las buenas practicas agricolas que
sirvan de orientacion de los productores tanto en mercado nacional y el de exportacion como
para la agroindustria. (ICONTEC) I. C., 2011)

e RESOLUCION No. 003434 (28 NOV 2005)

Resolucidn emitida por el Instituto Colombiano de Agricultura por la cual se establecen
normas para la produccion, distribucion y comercializacidén de material de propagacion de cacao.
(ICA), 2005).

6.8. Legislacion Internacional para el cacao
e La Rainforest Alliance

La Red de Agricultura Sostenible (SAN), anteriormente Red de Agricultura para la
Conservacion (CAN), es una coalicion de 10 organizaciones no gubernamentales orientadas
hacia la conservacion en el continente americano (CAN, 2001; Rainforest Alliance, 2003). El
programa se enfocé inicialmente hacia el impacto ambiental de los métodos de produccion y la
conservacion del habitat, pero ha ido incorporando normas para las relaciones comunitarias y las
condiciones laborales. La Rainforest Alliance es la fuerza principal detrés de la iniciativa, y su
oficina en Costa Rica es la Secretaria de SAN (la oficina matriz de Rainforest Alliance esta en
Nueva York). (SociaL, 2010)

Evolucidén y alcance de la norma: Las normas son para productos especificos y han sido

desarrolladas junto con los productores, principalmente en Costa Rica y otros paises de América
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Latina. El programa ha establecido normas para cinco cultivos tropicales: banano, citricos, café,
cacao, helecho y plantas ornamentales. Actualmente se han desarrollado normas «granja
integral» para cultivos que carecen de normas especificas. La promocion e incorporacion de las
normas se limita principalmente al continente americano.

Las normas ambientales incluyen la prohibicion de eliminar el bosque primario, requisitos
para el de manejo de suelos y agua, para la conservacion de las zonas tampon, para el uso,
almacenamiento y transporte de productos agroquimicos, manejo integrado de plaguicidas,
criterios para el manejo y reciclaje de desechos y para el sistema de control. Con respecto alos
criterios sociales, la compafiia certificada deberéa respetar todos los convenios de la OIT que han
sido ratificados por el pais en el que operan. Las normas de certificacion se aplican directamente
sobre aquellos temas que no han sido ratificados en los convenios de la OIT. Ellas incluyen
requisitos para una politica social y de comunicacion con los trabajadores; contratos y salarios, la
no discriminacion, en contra del trabajo de los menores de 14 afios; condiciones especificas para
trabajadores discapacitados y mujeres embarazadas; el trabajo no forzado, libertad de expresion,
el derecho sindical y a la negociacion colectiva; salud y seguridad ocupacional, horario de
trabajo, capacitacion, alojamiento y vinculos con las comunidades locales. (Social, 2010)

Acreditacion y certificacion: No existe un sistema de acreditacién de SAN. En muchos
casos la certificacion es otorgada por miembros locales de SAN. La Rainforest Alliance opera el
sistema de certificacion en Costa Rica y Honduras asi como en paises donde no hay miembros de
SAN. Todos los auditores, incluso aquellos que son miembros de la red local, son capacitados
por la Secretaria del Programa de Agricultura Sostenible, es decir, la Alianza Rainforest. Los

productores cubren los costos de las auditorias y de la certificacidn, dependiendo este del tipo de
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servicio brindado (es decir los viaticos del auditor, etc.), ademas de una cantidad fija por hectarea
(CAN, comunicacién personal). (Social, 2010)

La etiqueta y el mercado: Los sellos anteriormente llamados «proyecto mejor banano» y
«ECO-OK» estan siendo reemplazados en la actualidad (2003) por una nueva etiqueta:
«Rainforest Alliance Certified» - certificado por la Rainforest Alliance. Los sellos se usan
principalmente en actividades de relaciones publicas de productores certificados y en
comunicaciones entre productores y compradores (importadores, mayoristas y minoristas). La
etiqueta es administrada por la Rainforest Alliance, que exige un pago por el uso de la etiqueta
en los productos, del cual los productores pueden ser eximidos.

Hasta ahora las etiquetas han sido poco usadas en los productos, excepto para el café y jugo
de naranja en América del Norte y Japon. Las compafiias que consideran que su propia marca es
de calidad dudan en usar una etiqueta adicional. Es mas, en Europa no pudo usarse la etiqueta
«ECO-OK» porque el término «<ECO» legalmente esta reservado para los productos de la
agricultura organica. Aunado a ello, en la cadena comercial las grandes compafiias bananeras
(Chiquita y Reybanpac) no separaban el banano que provenia de explotaciones certificadas. Eso
significaba que no se podia hacer ninguna declaracion orientada a los consumidores finales hasta
que todas las explotaciones agricolas, asi como los proveedores independientes, hubiesen sido
certificados.

En 2002 se desarrollo y probo un protocolo «cadena de custodia» en instalaciones de
molienda de café. La nueva etiqueta ya se usa en café y en el futuro podria ser usada
directamente en productos finales. Debido a que muchos productos de explotaciones certificadas
por la Rainforest Alliance no se etiquetan, no existe un segmento de mercado claro para estos

productos. (Social, 2010).
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¢ COMERCIO JUSTO

Las iniciativas de comercio justo tratan de proporcionar mejor acceso al mercado y mejores
expectativas comerciales a los agricultores de pequefia escala. Incluyen una prima en el precio al
productor, la cual sera invertida en mejoras sociales y ambientales. En unidades de produccién
mas grandes tiene el proposito adicional de mejorar las condiciones laborales. La organizacion
internacional Fairtrade Labelling Organizations International FLO (Organizacion de Etiquetado
de Comercio Equitativo) fue fundada en 1997 como la organizacién central de 17 iniciativas
nacionales de etiquetado del comercio justo. Hoy dia su junta directiva y varios comités cuentan
con la representacion de productores y comerciantes.

Evolucidén y alcance de la norma: Desde sus inicios, FLO ha establecido normas para varios
productos, empezando por el café. En 2002 FLO estableci6 una agenda de normas genéricas
diferenciadas para la produccion en pequefia escala y en plantaciones, que era complementada
con criterios especificos para los productos cuando ello era necesario. Las normas laborales son
para asociaciones de agricultores y cooperativas, y las comerciales incluyen precios minimos
para comerciantes autorizados. Las normas laborales en plantaciones y fabricas incluyen la
libertad de asociacidn, criterios sobre salarios y alojamiento, normas relativas a la salud y
seguridad ocupacional, ademas de otras como la prohibicién de trabajo de menores o de trabajo
forzado. Las normas para las asociaciones de productores y cooperativas establecen criterios para
una estructura organizativa participativa. Las normas comerciales estipulan que los comerciantes
tienen que pagar precios minimos fijados por FLO mas las primas por comercio justo, un
adelanto parcial cuando los productores lo soliciten, y comprometerse a tener una relacién
comercial de largo plazo. Los criterios ambientales estan incluidos en las normas para cultivos

especificos.
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Actualmente existen normas especificas para café, té, cacao, cafia de azlcar, miel, banano y
otras frutas frescas, jugos de frutas, arroz y balones deportivos. Se estan desarrollando normas
para el vino y las flores cortadas. En 2003, FLO esperaba desarrollar normas genéricas para
criterios ambientales y para la determinacion de precios minimos. Actualmente estos precios se
establecen en diferentes formas: para el café, por ejemplo, precio minimo de referencia
establecido por la Organizacion Internacional de Café mientras que para el banano el precio
minimo se establece pais por pais sobre la base del costo de produccién. (FLO, 2011)

Acreditacion y certificacion: FLO se reorganizd en 2002 para permitir una mayor separacion
entre sus cuatro funciones de: promocidon del comercio justo en general, apoyo al productor,
establecedor de normas y certificador. Desde enero de 2003 la Unidad de Certificacion es un
organismo de certificacion juridicamente independiente. La inspeccion la llevan a cabo auditores
locales mientras que la decision de la

Sinopsis de las normas y programas de certificacion actuales certificacion se tomaen la
oficina central en Bonn, Alemania. FLO reconoce también a Certimex como 6rgano de
inspeccion de certificacion organica en México, lo que reduce los costos de certificacion
(Zonneveld, 2003). Las iniciativas nacionales de etiquetado otorgan licencias a los comerciantes
de productos etiquetados de comercio justo (con el pago de una cuota), y supervisan el flujo
comercial para controlar el uso correcto de la etiqueta. Por otra parte, las iniciativas nacionales
promueven la adopcion del sello y el comercio justo en general. Parte de las cuotas por la
licencia se canalizan a FLO para el pago de los costos de certificacion. Esto hace posible

certificar sin cargo a las organizaciones de productores. (Social, 2010)
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6.9. Guia Para Registro De Marcas nacionales

Una marca es una categoria de signo distintivo que identifica los productos o servicios de una
empresa 0 empresario.

Una marca colectiva Es un tipo de marca de la que se valen las asociaciones de productores,
fabricantes, prestadores de servicios, organizaciones o cualquier grupo de personas para que con
ella se informen las caracteristicas comunes de los productos o servicios de los integrantes de ese

cuerpo colectivo.

Antes de Solicitar Durante el Tramite Después de la Concesion
yf
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a 1. Radicacion y admision a tramite
2. Examen de forma
3. Publicacion
4. Oposiciones de terceros
5. Examen de registrabilidad
6. Renovacion
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Figura 5. Esquema de proceso de registro de marca
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6.9.1 Parala presentacion de la solicitud de registro se deben tenerse en cuenta los siguientes
aspectos.

Elegir la marca: La marca debe ser fuerte, que perdure en el tiempo. Puede reflejar los
valores de la empresa, puede contener diferentes elementos nominativos o graficos. Una vez
elegida es importante constatar que sea registrable.

Clasificar los productos o servicios: Debe elegir los productos o servicios que distinguira la
marca Yy clasificarlos segun la Clasificacion Internacional de Niza. También puede acudir a
motores que le faciliten dicha clasificacion como el MGS Gestor de productos y servicios de
Madrid

Realizar la busqueda de antecedentes marcarios: Para verificar si existen registradas o
solicitadas con anterioridad marcas iguales o parecidas que identifiquen iguales o semejantes
productos o servicios que puedan obstaculizar el registro de su marca, es recomendable realizar
esta busqueda antes de solicitar el registro de la marca, los resultados le ayudaran en el proceso
de eleccion de lamarcay en la decision de registrarla.

El pago de la tasa oficial: Los tramites ante la Superintendencia son servicios que comportan
un valor llamado tasa. La Superintendencia expide anualmente una Resolucion en la cual fija las
Tasas asociadas a los tramites y servicios de Propiedad Industrial.

Las tasas son unicas. Es decir que usted solo las tendrd que pagar una sola vez: al momento
de presentar la solicitud. En dicho pago iran incluidos los costos asociados al primer examen de
la solicitud, a las notificaciones, a la publicacion de la solicitud en la Gaceta de la Propiedad

Industrial y, muy importante, a la expedicién del certificado de registro.
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Existen otras tasas que se pueden causar si el solicitante desea hacer cambios durante la
solicitud de registro, tales como modificaciones, correcciones, divisionales, licencias de uso y
prioridades.

El diligenciamiento del formulario correspondiente: La Superintendencia dispone de
formularios para los tramites que adelanta, los cuales incluyen toda la informacién y

documentacién que se debe aportar. (registro, 2013)

6.9.2 La informacion o documentacién que debe presentarse para que la solicitud de registro de

la marca esté completa se detalla continuacion:

o Formulario diligenciado de la solicitud de registro de marca. El formulario contiene los
espacios para incluir la informacidn necesaria para otorgar fecha de radicacion y otros que si
bien no son completados no son necesarios para tal fin.

e En caso de ser una marca figurativa, mixta o tridimensional, un arte de 8 cm x 8 cm.

e Recibo de pago.

e En caso de actuar por intermedio de apoderado, el poder en el que se haga referencia a
una o mas solicitudes debidamente identificadas, o a todas las solicitudes y/o registros existentes
o futuros del poderdante, sin necesidad de presentacion personal, autenticacion o legalizacion.

e En caso de ser microempresario y desee obtener el descuento por tal calidad, el
formulario correspondiente debidamente diligenciado.

6.9.3 Los requisitos para la solicitud de registro de una marca de certificacion son lo que
continuacién se describen:

Los requisitos son los mismos que para las marcas de productos y servicios; adicionalmente se

debe aportar:
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e El reglamento de uso de la marca que indique:

e Los productos o servicios que podran ser objeto de certificacion.

« Definicién de las caracteristicas garantizadas por la presencia de la marca.

o Descripcidn de la manera en la que se ejercera el control de las caracteristicas. (Comercio

S. 1., 2014)

6.9.4 Estudio de Forma.
A la solicitud se le realiza un examen formal dentro de los 15 dias habiles siguientes a su
presentacion para verificar el cumplimiento de requisitos previstos en la legislacion

Si hay algun requisito de forma que no se cumpla, la SIC requerira al interesado para que
complete los elementos faltantes en un plazo de 60 dias habiles contados desde la fecha de
notificacion, que se realiza mediante una fijacion en lista ubicada en el tercer (3) piso de la
Entidad.

Si una solicitud de marca multi-clase es objeto de un requerimiento y el solicitante no da
respuesta al requerimiento dentro del término establecido para ello (60 dias habiles a partir de la
notificacion del oficio del requerimiento) y este versa sobre unos productos o servicios de una o
varias clases incluidas en la solicitud, pero no a todas ellas, se declarara el abandono solo

respecto de la clase o clases afectadas por el requerimiento. (registro, 2013).

6.9.5. Publicacion.

La publicacién es un medio de difusion que tiene por objeto permitir a los titulares de signos
distintivos o de otros derechos de propiedad intelectual validamente protegidos, oponerse a la
solicitud de registro de marca que se esta publicando en la Gaceta de Propiedad Industrial.

La marca estara publicada en la Gaceta durante 30 dia habiles. En estos dias los terceros

arriba mencionados deben presentar la oposicion.
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La publicacion de la Gaceta de Propiedad Industrial se realiza cada quince (15) dias, a

mediados y finales de cada mes y se publica en formato PDF en la pagina Web de la SIC.

6.9.6. Oposiciones.

La oposicion es el tramite que puede iniciar cualquier persona que tenga legitimo interés para
intentar impedir el registro de un signo distintivo, dentro de los 30 dias habiles siguientes a la
fecha de publicacion del signo solicitado, por considerar que se encuentra incurso en alguna de
las causales de irregistrabilidad contenidas en los articulos 135 y 136 de la Decisién 486 de la
Comunidad Andina.

Debe presentarse en el Presentacion de oposicidn — signos distintivos (que se encuentra en la
pagina web de la Entidad), indicando los datos relativos al opositor y a la solicitud contra la cual
se interpone la oposicion, asi como los fundamentos con los que se pretende desvirtuar el registro
de la marca. Al escrito debe anexar el recibo oficial de pago de la tasa de oposicion y las demas

tasas que correspondan al caso. (registro, 2013)

6.9.7. Examen de fondo o de registrabilidad.

Es la valoracion que hace la SIC del signo solicitado. En dicho analisis tiene en cuenta si la
marca cumple con los requisitos legales para ser registrada.

El examen realizado se expresa mediante una Resolucion de concesién o de negacion del
registro y la SIC indica las razones que la llevaron a tomar la decision y, si han presentado
oposiciones, se pronuncia sobre ellas manifestando si son fundadas o infundadas.

Si la resolucion concede el registro, la SIC expedira un certificado de registro de marca una

vez quede en firme la resolucion de concesion.



6.9.8 Recursos.

Cuando es negado el registro de una marca o declarada infundada una oposicion, el solicitante

u opositor tendra la posibilidad de interponer el recurso de apelacion, dentro de los 5 dias

siguientes a la notificacion de la resolucion de negacion.

Para que un recurso pueda ser tramitado deberd interponerse por escrito dentro del plazo legal,

sustentarse con expresion concreta de los motivos de inconformidad, indicarse el nombre y

direccion del recurrente, relacionarse las pruebas que se pretendan hacer valer. (registro, 2013)

6.10. Guia Para Registro De Patentes nacionales

Se protegen los inventos que consistan en productos, procedimientos, métodos de

fabricacién, maquinas o aparatos que se obtengan de ellas. Se puede solicitar para proteccion

como patente, por ejemplo, una nueva formulacién para un producto farmacéutico, una maquina

0 un procedimiento para la obtencion de un producto.
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Figura 6. Esquema de proceso de registro de patentes



47

6.10.1 Documentos se para realizar el registro de patente.

o Un formulario al que se denomina petitorio o Solicitud Nacional de Patentes

J Resumen.

o La descripcion del invento.

o Las reivindicaciones.

o Figuras o ejemplos.

o El comprobante de pago de la tasa establecida (la cual cambia cada afio), Si se presenta

por intermedio de un abogado debe presentarse el poder otorgado a éste. EI poder no necesita de
presentacion personal, autenticacion o legalizacion y podra otorgarse mediante documento
privado.

o Si la solicitud la hace una empresa, no es necesario aportar el certificado de existencia y
representacion legal de la persona juridica solicitante. La SIC podra consultar los registros
publicos de los Certificados de Existencia y Representacion de las Camara de Comercio.

o Copia del contrato de cesion o bien del contrato en virtud del cual se presuma la cesion
cuando el solicitante no sea el inventor, por ejemplo: contrato de prestacion de servicios o de

trabajo.

6.10.2 Examen de forma.

A la solicitud se le realiza un examen formal (30 dias habiles) para verificar el cumplimiento
de requisitos previstos en la legislacion en especial los contemplados en los articulos 26 y 27 de
la Decision 486.

Si hay algun requisito de forma que no se cumpla, la SIC requerira al interesado para que se

complete los elementos faltantes en un plazo de dos meses, prorrogables por otros dos meses.
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Si el interesado no completa los elementos faltantes, la solicitud de patente se considerara
abandonada.

Si la solicitud cumple los requisitos pasa a la siguiente etapa que es la publicacion.

6.10.3 Publicacion y oposiciones.

La publicacién tiene por objeto permitir a las personas enterarse de qué es lo que se esta
intentando proteger a través de la solicitud y les permite presentar oposiciones gque intentan
desvirtuar la posibilidad de que la solicitud se convierta en patente.

El solicitante debe estar pendiente de responder las eventuales oposiciones que se presenten.

6.10.3 Solicitud o peticion del examen de patentabilidad.
Dentro de los siguientes 6 meses contados desde la fecha de la publicacién el interesado debe
pedir que se examine si el invento es patentable. Si no se solicita la realizacidn del examen de

patentabilidad, la solicitud se considerara abandonada.

6.10.5. Examen de fondo o de patentabilidad.

Dentro de los siguientes seis meses contados desde la fecha de la publicacion el interesado
debe pedir que se examine si el invento es patentable. Si no se solicita la realizacion del examen
de patentabilidad, la solicitud se considerara abandonada.

La SIC examina si el invento cumple con los requisitos de patentabilidad. Si encuentra que el
invento no es patentable o que la solicitud no cumple con alguno de los requisitos para la
concesion, requerira al interesado.

Si hay respuesta al requerimiento, la solicitud se examina nuevamente, si el concepto es

favorable se concede la patente sino se deniega.
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6.11. Guia para registro de marcas y patentes a nivel Internacional

6.11.1. Sistema internacional de registro de marcas.

El sistema de registro internacional de marcas se rige por dos tratados: el Arreglo de Madrid
relativo al Registro Internacional de Marcas, que data de 1891 y el Protocolo concerniente al
Arreglo de Madrid, que se adopt6 en 1989, entrd en vigor el 1 de diciembre de 1995 y empez6 a
aplicarse el 1 de abril de 1996.

El Reglamento Comdun del Arreglo y del Protocolo entré también en vigor en esa fecha. El
sistema es administrado por la Oficina Internacional de la OMPI, que mantiene el Registro
Internacional y publica la Gaceta de la OMPI de Marcas Internacionales. (OMPI, 2013)

No es una marca que sea registrable en todo el mundo, sino Unicamente en los paises
integrados en el Sistema de Madrid que en la actualidad son 80, ya sea formando parte del
Arreglo, del Protocolo o de los dos. También puede solicitarse una marca para protegerla en la
Unidn Europea por esta via. No puede utilizarse el sistema para proteger la marca en otros paises

no miembros.

6.11.2 Solicitud de registro.

Periodo de examen Periodo de oposicion Registro

Ommmm——— —— —()

Recepcion de la Publicacion de la Fin del periodo de  Publicacion de la
solicitud solicitud oposicion marca registrada

Figura 7. Esquema de proceso de registro de patentes
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Toda persona fisica o juridica (por ejemplo, una empresa) puede presentar una solicitud
internacional siempre que cumpla lo siguientes requisitos:
e Derecho a utilizar el sistema de Madrid
Para tener derecho a utilizar el sistema de Madrid, el solicitante debe cumplir al menos uno de
los siguientes requisitos:
e Tener una empresa en una Parte Contratante
e Tener domicilio en una Parte Contratante
e Ser nacional de una Parte Contratantey
e La oficina de la Parte Contratante con la que el solicitante tiene el vinculo necesario se
denomina oficina de origen. Dicha oficina actda en calidad de intermediaria en la
presentacion de las solicitudes internacionales.
Para comprobar si retne los requisitos para poder presentar una solicitud internacional en
virtud del sistema de Madrid, utilice el Simulador de solicitud internacional.
Tenga en cuenta que las Partes Contratantes o sus oficinas pueden ser un unico Estado u
organizaciones regionales, como la Union Europea o la Oficina del Benelux.
e Solicitud/registro de base (“marca de base”)
Una marca debe haber sido previamente objeto de solicitud o de registro en la oficina de
origen.
Una vez que ha presentado una solicitud de registro de marca de base, o tras haberlo obtenido,
en la oficina de origen, puede presentar una solicitud internacional.
Para ello, debe utilizar uno de los siguientes formularios, disponibles en espafiol, francés e

inglés, segun corresponda:
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Formulario MM1, para presentar una solicitud internacional regida exclusivamente por el
Arreglo de Madrid.;

Formulario MM2, para presentar una solicitud internacional regida exclusivamente por el
Protocolo de Madrid;

Formulario MM3, para presentar una solicitud internacional regida tanto por el Arreglo como
por el Protocolo de Madrid.

e Una solicitud internacional debe contener, entre otras cosas,, la siguiente informacion:

Una reproduccion de la marca, que debe ser idéntica a la que figura en la solicitud o registro
de base.;

La designacidn de las Partes Contratantes (tantas como desee) en que quiere obtener
proteccion. Tenga en cuenta que no se permite designar a la Parte Contratante cuya oficina sea la
oficina de origen del solicitante.

Una lista de los productos y servicios con respecto a los cuales se solicita la proteccién de la
marca, teniendo en cuenta que la lista debe ser idéntica o de menor extension que la lista de la

solicitud o el registro de base. (OMPI, 2013)

6.12. Guia para lograr la denominacion de origen en Colombia

Tal como lo consagra el articulo 203 la Decision 486 de la CAN, en concordancia con el
Decreto 2591 de 2000, la solicitud de la declaracion y registro de una denominacién de origen
podra hacerse de oficio por la oficina competente o0 a peticion de quienes demuestren tener
legitimo interés, entendiéndose por tales, las personas naturales o juridicas o las asociaciones de
productores que directamente se dediquen a la extraccién, produccion o elaboracion del producto

0 los productos que se pretendan amparar con la denominacién de origen.
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En Colombia dicho trdmite se adelanta ante la Division de Signos Distintivos de la
Superintendencia de Industria y Comercio —SIC—. La solicitud de la declaracion debe contener:
el nombre, domicilio, residencia y nacionalidad del o los solicitantes, asi como la demostracion
de su legitimo interés, la denominacion de origen objeto de la declaracion, la zona geogréfica
delimitada de produccion, extraccion o elaboracién del producto que se designa con la
denominacion de origen, los productos designados por la denominacién de origen, y una resefia
de las calidades, reputacion u otras caracteristicas esenciales de los productos designados por la
denominacion de origen. Igualmente, se deben describir las principales caracteristicas fisicas,
quimicas o microbioldgicas de las materias primas de los productos, los métodos de produccion,
extraccion o elaboracion y, en general, los elementos que justifiquen el vinculo del producto con
el medio geografico. Para los anteriores efectos, se utilizan varios recursos técnicos, cientificos y
areas del conocimiento, tales como: la geologia, la pedologia, la orografia, la climatologia, la

ingenieria de alimentos, entre otros. (Aristizabal, 2012)

6.12.1 diferencia entre la declaracion de proteccidn de una denominacién de origeny el
registro de una marca.

La diferencia fundamental radica en que para registrar una marca no se necesita que esta haya
sido usada o que haya alcanzado algun estatus especial, por ende su derecho nace a partir del
registro. En cambio, la declaracion de proteccion de la denominacion de origen es el
reconocimiento que hace el Estado al posicionamiento de un producto con un nombre geografico
que ostenta unas calidades gracias a su origen geografico y a sus factores humanos, y que han
sido sostenidas y controladas a lo largo del tiempo. (comercio, superintencia de industria 'y

comercio, 2012)
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Muchas Denominaciones de Origen han adquirido una reputacion que, de no ser
adecuadamente protegida, podria ser desvirtuada por agentes comerciales deshonestos. La
utilizacion indebida de las Denominaciones de Origen por terceros no autorizados es perjudicial
para los consumidores y los productores legitimos. Esa situacion induce a engafio a los
consumidores, que creen estar comprando un producto genuino con cualidades y caracteristicas
especicas y en realidad lo que estan comprando es una imitacion. Va también en detrimento de
los productores legitimos, en la medida en que pierden una parte importante de sus ganancias y
ven mermada la reputacién de sus productos

Por esas razones el sello solo podra ser utilizado por quienes tengan la calidad de bene-
ficiarios o autorizados por la autoridad nacional competente o la entidad delegada para ello, en
inclusive por quienes tienen la calidad de comercializadores del producto, en razon de que
retnen las condiciones y caracteristicas establecidas en la declaracion de proteccion de la
Denominacion de Origen para ello.

El funcionamiento del sello estara establecido en un manual de uso del mismo y debera usarse en
el etiquetado que acompafia el producto, de manera que a su vez sirva como valor agregado para
la comercializacion del mismo, ratificando la calidad y el origen del producto. (Comercio S. d.,

2014).

COLOMBIA

Figura 8. Sello de denominacion de origen protegida de Colombia
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6.12.2 Etapas del proceso. La informacion y documentos que deben contener la solicitud de
declaracion de proteccion:

e Nombre, domicilio, residencia y nacionalidad del o los solicitantes; asi como la
demostracion de su legitimo interés.

o Denominacién de origen objeto de la declaracion.

e Zona geogréafica delimitada de produccion, extraccion o elaboracion del producto que se
designa con la denominacion de origen.

e Los productos designados por la designacion de origen.

e Nombre, direccion y domicilio del apoderado.

o Poder debidamente otorgado 0 mencidn de su protocolizacion.

Documentos:

e Formulario Unico de registro de Signos Distintivos

o Resefia de las calidades, reputacion u otras caracteristicas esenciales de los productos
designados por la denominacion de origen.

e  Pruebas que demuestren que las cualidades o caracteristicas del producto se deben
exclusivamente o esencialmente al medio geogréafico en el cual se produce incluidos los factores
naturales o humanos.

e En caso de actuar por intermedio de apoderado, el poder en el que se haga referencia a
una o mas solicitudes debidamente identificadas, o a todas las solicitudes y/o registros existentes
o futuros del poderdante, sin necesidad de presentacion personal, autenticacion o legalizacion.

e Recibo de pago.

La solicitud de delegacion de la facultad de autorizar el uso de la denominacién de origen:


http://www.sic.gov.co/drupal/formatos-marcas
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o Descripcidn del legitimo interés para solicitar la delegacion y de la representatividad de
los usuarios de la denominacion de origen.

o Descripcidn de la capacidad financiera y administrativa con que cuenta para la concesion
de las autorizaciones de uso.

o Descripcidn de las garantias que ofrecen para asegurar que el otorgamiento de la
autorizacion sea objetiva e imparcial respecto de todos los beneficiarios de la denominacion de
origen.

« Descripcion de las reglas de uso de la denominacién de origen desde el método de
obtencion, fabricacion o extraccion hasta el envasado, embalaje o etiquetado, que permitan
proteger la calidad y garantizar el origen de los productos.

o Estas reglas deberan comprender al menos la descripcion de las caracteristicas,
especificaciones, derechos y obligaciones a los que se sujetan los usuarios autorizados para
extraer, producir, envasar, transformar y/o comercializar el producto protegido bajo la
denominacion de origen.

e Descripcion de los mecanismos y/o entidades de control encargados de garantizar la
calidad e idoneidad, y el cumplimiento de las caracteristicas especificas que deben reunir los

productos a identificar con la denominacion de origen protegida. (Mar, 2104)

6.12.3 Examen de forma.

A la solicitud se le realiza un examen formal (30 dias habiles) para verificar el cumplimiento
de requisitos previstos en la legislacion.
Si hay algun requisito de forma que no se cumpla, la SIC requerira al interesado para que se
completen los elementos faltantes en un plazo de 60 dias habiles contados desde la fecha de

notificacion.
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Si el interesado no completa los elementos faltantes dentro del término legal otorgado, la
solicitud se considerara abandonada.
Si la solicitud cumple los requisitos pasa a la siguiente etapa que es la publicacién. (Comercio S.

d., 2014)

6.12.4 Publicacion.

La publicacién es un medio de difusion que tiene por objeto permitir a los titulares de signos
distintivos o de otros derechos de propiedad intelectual validamente protegidos, oponerse a la
solicitud de registro de la denominacion de origen que se esta publicando en la Clasificacion
Internacional de Niza.

La denominacion de origen solicitada estara publicada en la Gaceta durante 30 dias habiles.

En estos dias los terceros arriba mencionados tienen la posibilidad de presentar la oposicion.

6.12.5 Oposiciones.

Debe presentarse en el Formulario Unico de Oposicion (que se encuentra en la pagina web de
la Entidad), indicando los datos relativos al opositor y a la solicitud contra la cual se interpone la
oposicidn, asi como los fundamentos con los que se pretende desvirtuar la proteccion de la
denominacion de origen. Al escrito debe anexar el recibo oficial de pago de la tasa de oposicion
(que se encuentra en la resolucion de Tasas 2014) y si es del caso, las demas tasas que
corresponda (prérroga de términos).

Si el opositor actla en calidad de representante legal de una persona juridica, y la SIC no
logra verificar dicha calidad en los registros publicos de las Camaras de Comercio o actla
mediante apoderado y éste no aporta el respectivo poder conferido en legal forma, se efectuara

un requerimiento para que complete los documentos dentro de los dos meses siguientes. En caso
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de no dar respuesta satisfactoria al requerimiento, se entendera desistida la oposicion y se
procederd a su archivo.

Si se presenta la oposicion sin indicar los datos esenciales relativos al opositor y a la solicitud,
0 si se presenta extemporaneamente y/o no se pagan las tasas de tramitacion correspondientes, se

expedira un oficio que inadmite la oposicion.

6.12.6 Contestacion de oposicion.
El solicitante cuenta con un término de 30 dias habiles contados a partir de la fecha en la que
le es notificada la oposicion, para dar respuesta a la misma. No es obligatorio responder la(s)

oposicidn(es) pero se recomienda hacerlo.

6.12.7 Declaracion e inscripcion en el registro.

El examen realizado se expresa mediante una Resolucion en la cual se resuelve si la SIC
declara o no la proteccién de la denominacidn de origen. Si la resolucion consiste en declaracion
de proteccion la SIC expedira un certificado de registro una vez quede en firme la resolucion de

proteccion.

6.12.8 Recursos.

Contra la decision proferida el solicitante o el opositor tienen la posibilidad de interponer los
recursos de reposicion (ante el Superintendente Delegado para la Propiedad Industrial) y en
subsidio de apelacion (ante el Superintendente de Industria y Comercio), dentro de los 5 dias

siguientes a la notificacion de la resolucién de negacion (Comercio S. d., 2014)
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7. Ventajas de lograr la denominacién de origen para el cacao

Para Colombia lograr una ventaja competitiva en el ambito de una denominacion de origen

para cacao representa una importante proteccion que destaca los atributos que tiene los cultivos

los cuales poseen distintas variedades sembradas en el pais, el de origen trinitario, le han

permitido ser reconocido como pais productor de cacao de sabor y aroma que por sus

caracteristicas es agradable al paladar de los exigentes consumidores (Useche, 2009) por ello el

pais, los gremios y asociaciones enfrentarian ventajas competitivas como:

Mejora del bienestar de los consumidores y productores mediante la indicacion de
calidad.

Las Denominaciones de Origen, reconocen la relacion entre la reputacién, la calidad o
cualquier otra caracteristica y su procedencia geografica. Los productos presentan
caracteristicas Unicas que se identifican y protegen mediante la Denominacion de
Origen.

Esta proteccion les confiere el derecho de uso exclusivo a los productores de una
region delimitada que cumplan con los procedimientos de produccion y su
reconocimiento juridico les proporciona un mecanismo de exclusién que impide la
usurpacion de la reputacion del producto.

Por esta razon también es un instrumento que identifica la calidad de los productos y
arma la reputacion vinculada a la zona geografica con todos los factores que
intervienen, resulta cada vez mas importante en lo que se refiere a la proteccién del
consumidor y del productor.

Mejora del acceso al mercado a través de la diferenciacion y la creacion de valor.
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Esta herramienta de proteccion ofrece a los productores una valiosa oportunidad de
crear mercados especializados diferenciados por territorio.

Las Denominaciones de Origen aprovechan los recursos locales y convierten el
territorio en un atributo

Las Denominaciones de Origen podran utilizarse como una valiosa herramienta de
diferenciacidn, con lo que se eliminara la competencia de productos similares
producidos en cualquier otra parte y se mejorara el acceso al mercado para los
productores con derecho a utilizar la designacion. Al mejorar el acceso al mercado, las
indicaciones geograficas pueden generar mayores ingresos mediante el incremento del
volumen de productos vendidos.

Fomento del desarrollo rural.

La seguridad juridica que se crea mediante la proteccion de la Denominacion de
Origen puede producir un aumento de las inversiones y del valor de la tierra y puede
afectar positivamente el desarrollo rural en aspectos como el empleo, el agroturismo y
el entorno.

Asi mismo, cabe sefialar que la fabricacion de productos con Denominacion de Origen
no s6lo representa una actividad econdémica, sino también una importante expresion
cultural de las comunidades locales.

Preservacion de la biodiversidad y de los conocimientos tradicionales
(indirectamente).
los atributos del producto surge de los usos tradicionales transmitidos a traves del
tiempo, por lo tanto, este derecho de propiedad intelectual podria contribuir a la

preservacion de los conocimientos tradicionales. Se arma que debido a sus
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caracteristicas exclusivas, las Denominaciones de Origen resultan méas adecuadas para
la proteccion de los conocimientos tradicionales que otras formas de derecho de P.1.

(Comercio S. 1., 2014)
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8. Desventajas de lograr la denominacion de origen para el cacao
Las desventajas que se pueden mencionar en la denominacion de origen del cacao de
Colombia se presentan mas en la produccion de este, a continuacion veremos las mas
representativas en la busqueda de un reconocimiento geogréfico del cacao:

e La falta de espiritu corporatista de los productores colombianos y cultura para
producir basados en un estandar.

e Las Denominaciones de Origen requieren una fuerte inversion en investigacion e
infraestructura de certificacion.

e Las Denominaciones de Origen requieren la organizacién y consenso de la
TOTALIDAD de los productores de la region geogréfica.

e hecho de lograr el reconocimiento de la D.O., no significa que las ganancias de los
productores se incrementen de forma automatica. Puede pasar mucho tiempo sin que
las ventajas se logren visualizar, ya que para que sea realmente efectivo las utilidades
es necesario que se acompafie con marketing que den a conocer las caracteristicas del
producto para que sea para que sea finalmente el consumidor quien las valore

e al fijarse las lineas de produccion mediante los reglamentos de uso y control
especifico, el productor se ve en la obligacidn de seguirlas sin margen alguno para
innovar, lo que causa grandes limitaciones para estos ultimos , no pudiendo introducir

variaciones con el fin de mejorar el producto u obtener una mayor rentabilidad.
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9. Metodologia

Se realiza una investigacion de tipo exploratoria, ya que el objetivo principal fue el de reunir
informacion relevante acerca de las legislaciones nacionales e internacionales para lograr la
denominacion de origen del cacao, para entender la verdadera naturaleza del problema de
investigacion, esto permitié obtener datos y elementos que ayudaron a crear instrumentos para
realizar una denominacién de origen al cacao colombiano.

Se buscaron todos los requisitos y normas existentes que orientaron y sirvieron de guia para el
estudio de un producto como que el cacao que aun no posee algo que identifique sus

caracteristicas de origen.
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10. Conclusiones
Lo anterior nos lleva a concluir que las Denominaciones de Origen necesitan contar
con un marco legal que responda a las mas altas exigencias economicas y culturales
que estos representan en la economia local y especialmente, internacional por ello
dentro del estudio realizado se encuentra que las legislaciones nacionales e
internacionales sobre tratados, patentes, marcas y denominacion de origen del cacao
tienen gran relevancia para el pais por ellos los mas representativos a nivel nacional es
la RESOLUCION No. 003434 (28 NOV 2005) que es la emitida por el Instituto
Colombiano de Agricultura por la cual se establecen normas para la produccion,
distribucion y comercializacion de material de propagacion de cacao pues representa
el parametro que al cual deben los productores, asi como es una base para producir el
cacao en cualquier parte de Colombia,
A nivel internacional o en el &mbito latinoamericano existe La Red de Agricultura
Sostenible (SAN), anteriormente Red de Agricultura para la Conservacion (CAN)
quien posee normas para productos especificos de métodos de produccion y la
conservacion del habitat por lo que es un organismo importante pero que se limita a
solo el territorio americano.
Dentro de los acuerdos mas representativos que cuenta el pais y que benefician la
produccion de cacao con un reconocimiento de denominacion de origen se encuentra
el tratado con EE.UU ya que es el principal comprador de este producto que tiene el
pais y provee buena fuentes de ingresos a los productores que lograr exportar un cacao

fino y de aroma.
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El tratado de libre comercio con la Union Europea también tiene importantes
caracteristicas dentro de ella esta las normas de origen para derivados del cacao, asi
como condiciones balanceadas de acceso preferencial para productos como confiteria
y chocolateria por lo que representa un mercado objetivo bastante representativo para
el cacao.

En cuanto a las guias para el registro de una marca, patentes y la denominacion de
origen se debe realizar ante la Superintendencia de Industria y Comercio, se debe
Concientizar a los interesados sobre las ventajas y obligaciones que implica una
denominacion de origen ya que poseen extensos requisitos para lograr estas
protecciones pero todo parte del interés de los productores.

El promedio del tiempo que toma el trdmite de solicitud de este certificado toma entre
4y 6 meses, pero el cumplimiento de los requisitos puede tomar 3-5 afios lo que hace
un proceso extenso a lo cual se debe empezar a encaminar al cacao colombiano para
lograr las ventajas aqui expuestas.

La principal ventaja competitiva a la que se enfrentaria el cacao colombiano, es la del
reconocimiento entre la reputacion, la calidad y las caracteristicas de su procedencia
geografica brindando una oportunidad a los productores de hacer brillar su producto

ante los ojos del mundo.
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11. Recomendaciones

Lograr estas protecciones no es un procesos facil se requiere de mucho tiempo e
interés de los productores asi como un cambio en la cultura de los métodos de
produccion que destaque las caracteristicas del cacao, pero ademas de esto es
indispensable la busqueda de apoyo gubernamental para estudios de viabilidad y
creacion de infraestructura que permita la certificacion.

La proteccién que brinda la denominacion de origen en este caso para el cacao debe
cumplir con las Normas colombianas respectivas, a fin de garantizar al consumidor la
calidad vy caracteristica del producto.

Las Denominaciones de Origen requieren la organizacién y unién de los productores
cacaoteros a los diferentes gremios de la region geogréafica y puedan realizar inversion
en investigacion e infraestructura para lograr la proteccion de D.O. vy estar preparados
para las exigencias del mercado.

se debe cumplir con la resolucion no. 003434 (28 nov 2005) resolucién emitida por
el Instituto Colombiano de Agricultura por la cual se establecen normas para la

produccion, distribucién y comercializacién de material de propagacién de cacao.
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