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MARCAVESTUARIO

DOCENTES

Andreés Restrepo
David Ortega
OBJETIVO DEL CURSO

Desarrollar una marca de autor, a traves de un proce-
so de investigacion amplio. el cual se compone de
fashion marketing. branding. mercadeo vy teoria sobre
el producto vestimentario, para asl crear una marca
solida y coherente que sea capaz de competir en el
mercado.
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Pecaches «Cream

INSIDEOUT

Problematica

La problematica de Peaches & Cream consiste en la
necesidad generar empoderamiento femenino a
traves del amor propio vy la aceptacion del cuerpo y
sus diferentes formas. De esta forma se utiliza el
cuerpo como simbolo de fuerza, pues la mujer no
teme en exhibir su sensualidad a traves del vestua-
rio, jJugando con la metafora femenina.

Objetivo

EL objetivo consiste en exteriorizar la ropa interior de
diferentes maneras. logrando que la usuaria se
sienta comoda, femenina vy sensual Invitandola a
aceptar su cuerpo tal cual es. y logrando en ella
confianza y asl mismo poder femenino. Borrando
una serie de tabues frente al cuerpo vy su exhibicion,
desexualizando la figura femenina. para verla de
forma inspiradora. hermosa vy perfecta.
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Ella es algo demente y flotante.

Anda sin rumbo por todas partes

En busqueda de magia, del amor y
las estrellas.

Ella es romantica empedernida.
divertida y coqueta.

Vive por ella'y por nadie mas.
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Blue 13 the colowr of  Surveys in the U.S. and Europe
the clear sky and the — <how that blue is the colour most
amonly associated with har-
y, faithfulness, confidence,
e, infinity, the imagina-
d, and sometimes with
In US. and European
i opinion polls it is over-
ngly the most popular
chosen by almost half of
:n and women as their fa-

LA ETERNA JUVENTUD

En donde el miedo a ser libres no existe. En donde el cuerpo es nuestro mejor aliado
para rebelarnos, gritar y dejar a un lado los prejuicios. es ser tu mejor version, la mas
sexy, la mas cogueta, la mas femenina. es ser mujer.

Ser eternamente joven, es dejar extasiar el alma de emociones extremas, es amar
intensamente, es obsesionarse, es sentir de manera inexplicable y hacerselo saber
al universo entero. Es rebelarse y suspenderse en el tiempo por siempre,
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miloecheverri  siguiendo  + LiZZie Mcgu

795 publicaciones 22,7k seguidores 1.088 seguidos

+ MILO » Love yourself.Be yourseIf.F(. CK what people think.Stay weird & (take
awesome Photos)......ccueeeeereerenee miloecheverri@gmail.com
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Hailee Steinfeld - Love Myself Hailee Steinfeld - Most Girls Maggle Lindemann - Pretty Girl [Dfficial Music Video] Beyoncé - ***Flewless ft. Chimamanda Ngozl Adichle

Foxes - Youth
MaleeSmnits Ve alreSImVEVD [eaT— ! [a—r TH FomerVEVO
[ 4 11,908,084 views

IPTSPIII. | \ever changes hailee steinfeld’s guide to female solidarity
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arvida bystrdm and molly soda have
made a book out of all your censored
selfies

Instogram, wotch out... The feministarfist duo ore

EATERTAWMENT - FEB 19, 2008

Female-led movies actually Karl Lagerfeld has sort-of Who run the The death of the 'Princess'; Leighton Meester says  Miley Cyrus says feminism
make LOADS of money explained Chanel's (entrepreneurial) world? normality beckons everyone shouldbea  is "the greatest thing ever"
feminist protest Girls! feminist
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Nataliaparismode| @  siguiendo -

2.212 publicaciones 1mm seguidores 2.283 seguidos

NATALIA PARIS OFICIALG DJ,music producer,Top Model,Top MOM ", NATALIA
PARIS BRAND [ @nataliaparisjeans ] . contacto: info@nataliaparis.com.co &
https://youtu.be/2STAcH-yVQ8 youtu.be/2STAcCH-yVQ8

PErazna . siviendo
994 publicaciones 93k saguidores 324 seguidos

Melissa Cartagena " & Photographer and Colombian mamacita £ Contact ||
Prints || Businass m. il.com co

COLOMBIAN PH.
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enemeaos (a necesidad de guiarnos a veces,
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pone la sociedad empezamaos a pasar
mejor "]1"” nunca.r»y

c-heads magazine :
c-beads magazine »

STOCKKT  DIGTALISSUES  EXCIUSIVE  PHOTOCRAMHY  MASWION  MUSK  CLLTUSE  EVENTS  THOUKHT MEOWORING

THOKHT oNRE

Loss in Modern Times

WSt

PHOTOGRAPHY

“Women are truly the goddesses of life.”
A talk with photographer Ramon
Jamar

CHRISTINE

VANESSA ROSALES

ESCRITORA. CONSULTORA. CULTURA, ESTILO, HISTORIA Y TEORIA DE MODA.

MODA

POSTALES DE FEMINIDAD EMPODERADA CON
TRIUMPH Y TANIA

Vanessa Rosales

El triunfo de nuestra época: el empoderamiento de mujer. Todo empoderamiento es contextual, particular.

Lo que empodera a una mujer pertenece a su amalgama individual. Un gesto, invisible pero palpable; una pieza, asertiva pero confortable; un rito,
solitario pero en sintonia con sus necesidades.
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13 Golng On 30 - Traller
Never Been Kissed Trailer (1999)

Lana Del Rey - Love Bonnie McKee - American Girl Bratz: The Movie - Trailer

Wild Child (Full Movie) HD

Katy Perry - Last Friday Night (T.G.1.F.) (Official) Katy Perry - California Gurls (Officiel) ft. Snoop Dogg The Bling Ring Official Trailer #2 (2013) - Emma Watson Movie HD
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Selena Gomez - Fetish ft. Gucci Mane Little Mix - Hair (Official Video) ft. Sean Paul

\I’
@PrincesaSamaria
AMOR

LA VIDA TIENE RAZONES PARA SER CAPRICHOSA

25 JULIO, 2017

Legally Blonde 2 Official Trailer #1 - Bruce McGill Movie (2003) HD Becky G - Shower
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FICCION

IMAGINARIO
O b T a A
Mujer libre de mostrar
su feminidad en su
maxima expresion.

Conservando un alma
eternamente  joven.

TENSION

Mujer cohibida, incapaz
de expresarse. No es
tomada en cuenta en la
sociedad, pues nadie la
considera importante,

W

Fenomeno ubicado en la ciudad de Medellin, que
afecta jovenes entre los 16 y 30 anos de edad, con
tendencia a una expansion en el exterior dadas las

influencias de

paises extranjeros.

13.



IMAGINARIO
CULTURAL

4« ETERNAMENTE JOVEN

4« HISTRIONICA

4« ACTITUD DESHINIBIDA
4« CHICA ATREVIDA

« COQUETA

K #SINFILTRO

TENSION

X MUJER COHIBIDA

K CENSURA

K MENTES CERRADAS

« MIEDO A LA EXPRESION

K PRESION SOCIAL

14.



imaginario  ediarpert  {y

1.377 publicaciones 46,9k seguidores 5.864 seguidos

She’s wild , she’s free, she brings her own light and you can’t do anything
to turn it off.




tension cditar perfil L}

1.377 publicaciones 46,9k seguidores 5.864 seguidos

Sorry babe, you’re no one in this society.

You call this a life?




1.JUVENTUD Su alma es lucida y apasionada, su  vida gira
entorno a las emociones que erizan la piel. Es eterna.
2.SENSUALIDAD Ser tu mejor version, explotar al maximo
tu cuerpo, mostrando la feminidad en su mayor exponen-
te. Coqueteria.

3.DIVERSION No desperdiciar un minuto sin morirse de la
risa, encontrar las experiencias mas alocadas y salvajes
que exalten los sentidos.

4.LIBERTAD Soltar el cuerpo de ataduras para lucirlo,
amarlo y mostrarlo de diferentes maneras sin temor a ser
Jjuzgada, es dejar a un lado estereotipos que rigen la socie-
dad y determinan lo correcto e incorrecto.

5.EXTASIS Potenciar al maximo los sentidos. permitiendo
gue el cuerpo viva a traves de sus sentimientos cualquier
experiencia atravesada. volviendola supra-terrenal
6.RECONOCIMIENTO Destacar entre la sociedad por ser
alguien brillante.

7.DIFERENCIACION Robarse las todas miradas de la forma
mas delicada y sutil.

8.FELICIDAD Descubrir el extasis de la vida, levantarse y
sentirse realizada por ser.

9.ACEPTACION Descubrir que el cuerpo es un templo, que
es hermoso de maneras infinitas y cada mujer lo luce y lo
vuelve poderoso a su manera.

10.IRREVERENCIA No temer expresar, hacer o hablar, es

decidir por cuenta propia de que manera Vvivir,
1/



but shes magic ?ﬁ’

Creo que me volvi a enamorar por segunda vez en mi vida, pero
despues de tantos desamores vy helado en mi cama con mis
amigas, supe que esta vez me iba a enamorar de mi.

Estoy demente y por ahora me interesa sentarme en mi banera
llena de espuma vy glitter a leer un capitulo mas de Lolita. o cual-
qulera de los muchos libros. que me la paso descubriendo entre
peliculas romanticas. para perderme en ellos.

Pongo la musica a todo volumen, me tiro en mi cama y dejo que
mMi mente explote como las bombas de goma de mascar que se
iNflan en mi boca roja. rosada. colorada y carnosa

Otras veces me rio sola, me miro al espejo y me doy cuenta de o
sensual gque me veo en cucos de encaje vy boleros. Me quito la
camisa vy salgo corriendo por la calle, veo estrellas fugacez . v a
veces te veo a 1l parado mirandome flamente como si fuera
magia.

YO solo te sonrrio coguetamente, me volteo vy sigo metida en mi
pelocula de cine independiente, porgue ya No te necesito mas. .

XX

EXPERIENCIA
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paris exists to
gremind you that
your dreams are

real .

-parisupclose
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~ormal + Under + Jeans
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Lucir el cuerpo en todo su esplendor es un requisito.
La lenceria es el esencial, su construccion perfecta y delicada
debe ser exteriorizada de la forma mas sofisticada vy arriesga-
d 3 .
Se une con la elegancia del formal wear con detalles manua-
les y a su vez el romanticismo se constrarresta con un toque
rebelde y chic gue nos remota a los anos 80, representando
a la mujerer irreverente gue se escapa de casa para ser libre.

29
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Coguetear y seduclr de la forma mas sutil, se logran por
medio del lenguage vestimentario. La ropa interior habla por
sl sola. exnibe el cuerpo de manera delicada. romantica v
Juguetona. Como no lucirla en el dia a dia? Con ayuda de las
orendas casuales se puede lograr una armonia de una chica
rreverente v ultra femenina.. .
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1S ¢§~PROPERW
s of

Todos los dias son para festejar y sacar el champan del con-
gelador, caminar por la ciudad noctumna e Ir de bar en bar en
busgueda del amor,

Los vestidos de fiesta llenos de detalles v brillo se convierten
en protagonistas, No es necesaria una ocasion especial para
usarlos, pues son el diario vivir.

A Veces es necesario acompanarlos de accesorios alucinan-
tes v una que otra chaqueta de cuero.

31
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Es evidente que le quede grande en t
Empezando por los 20 cms gue e llev
DONQO €s0s tacones que tanto detes ;
No supo llevar mi vida de pelicula y
emociones intensas que le podia dar. «m | COl
yo ful una pendejal .
Como es posible que hublera perdido mi tiemp
un chico gue me prohibla comer golosinas, opin
cluso vestirme como me gusta, que odiaba mi 1 \
terior porque sentia que era demasiado SLﬁ S|
que se estremecia cuando montaba fotos con \
da descublerta. B
Me di cuenta a tiempo que yo, definitivamente, r 0 era AW
para el porgue el es basico y yo compleja. R /
Y finalmente que me importal Siyo soy duena de mf

De mi cuerpo y de mi feminidad, v lo que me h
daderamente Unica es el hecho de saberla.ps MW
maximo, convirtiendome en mi mejor version! ‘1 nece- "
sito de una opinion externa para sentirme bien, el amor U " \
proplo me basta y me sobra. )#
Me di cuenta que vale mas el tiempo compartido con- ’/ 4
MIigo. amando mi cuerpo, descubriendo como puedo | ”
prillar mas y destacando, que estando junto a alguien &
que busca apagar mi luz por miedo a no brillar, descubri ‘
que vale mas ser libre y eternamente joven 1‘82
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VALORES ATRIBUTOS

Brillo
Apliques florales
JUVENTUD Materiales fluidos vy volatiles
Encajes
Transparecias
SENSUALIDAD Cortes insinuando areas del cuerpo
Lentejuelas Estrellas
: Apliques infantiles  Boleros
DIVERSION Canutillos
Chiffones Telas volatiles que se
LIBERTAD Sedas mueven con el viento

Tules volatiles

Sublimados con grafcos intervenidos que
nos llevan a momentos de juventud y

EXTASIS ocura

Cortes impactantes y diferentes
Aglomeracion de apliques que creen
efectos voluminosos en las prendas

RECONOCIMIENTO

Prendas personalizadas con detalles especia-

D|FERENC|AC|ON les. no existe la produccion masiva, cada

prenda tiene algo que la diferencia

Boleros tropicales y dinamicos, divertidos

FELICIDAD v frescos,

Las transparencias exhiben la lenceria
ACEPTACION interior. mostrando el cuerpo femenino
de forma sutily hermosa.

Las prendas suaves y fresccas contrastan
IRREVERENCIA con chaquetas rudas. de cuero y denim,
intervenidas con graficos personalizados

33



ACOMPANAMIENTO

DE PRODUCTO
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SHRAND LABELS

Ctigueta logo 4 150 - L5a0m

Etiqueta en material duro. color pergamino v letras en foil gold rose.

REFERENTE

—tiqueta hashtag ocasion de uso

#LUXEVENING A 7CM - L 1CM

Etiqueta en pergamino transparente vy letras en negro.

—tigueta Silueta + Historia lado/lado

SILOUETTE A 10 CM

ﬁﬂ%/éo% B

She is mad and sparkling like pure champagne.
Keeps searching for love and magic above the stars.
Hopeless romantic, she wants to be forever young.

Etiqueta blanca con letras en negro en propalcote grueso

EUQU@t@ Price Tag Etiqueta blanca en propalcote grueso con letras grises

A4 CM
L6 CM

SexyBabe

| BombShell |

Peaches «Cream

7890193241009932430376
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SRAND LABELS

A 7CM - L 2CM

Marauilla logo REFERENTE

i Evave »ﬂ”

Peaches «Cream

made with Loue

Marquilla en hiladilla con letras en gris. 1cm a cada lado para costura.

21

Marquilla Composicion y cuidado
A 3CM - L 5CM
Marquilla en hiladilla con letras en gris sanenanelabels
M * 00 coten 1cm en la parte superior para costura, m:nu:tm
et
with love by artisans nobleach

Made in Colombia

www.peachesandcream.com

BadGal
Denim

Siluetas Talla Ocasion de uso

BombShell SexyBabe #GLAMNIGHT

Vestidos cortos Talla S #LUXEEVENING
#FLIRTYFLIRT
#BOMBSHELLTIME

fé?rc?;? ¢ laCreme %TaMMama #CHAMPAGNEDREAMZ
#BABESNIGHT

BasicBabe Lovely Gal #WILDANDFREE

Prendas basicas alal #SECRETGIRLGANG
#SPARKLEANDDIAMONDZ

PeachSupreme #TEQUILASHOT

Vestidos elegantes #SUNDAYFUNDAY
#FESTIVALLOVE

#TUMBLRVIBES
#FIRSTCLASSTRIP
#YOUWANTME
#SUPREMEBABE

3/
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this actually is
my first rodeo




THE SHOOT

LIGHTING Luz muy blanca.flash

/
. " 7 .
g »

S0
e

¥
falcocultum  siguiendo

283 publicack 4.488 i 2.181 seguidos

FALCO Contacto: (+57) 301 786 9582

PLACE Lala's BedRoom

Habitacion de lala, blanca e iluminada, con apropiacion del espacio por medio de props, telas y

luces que la vuelvan recargada y lujosa.

STYLING

Pelo desordenado
Beach waves
Chongos

Smokey eyes negro
Smokey eyes rojo
Blush fuerte

Mucho Highlighter

Tacones con glitter
Medias brillantes
Medias de maya
Botas militares
Chokers

Boas de plumas
Coronas

Gafas de sol extranas
Monos

Joyeria de lujos de P&C

PROPS

Discos de vinilo
Copas

Botellas de champan
Comida glotona
Glitter

Telas brillantes
Telas bordadas
Candelabro
Lucecitas pequenas
TocaDiscos
Telefono vintage
Cuadros retro con

fotografias de modelos

Libros

Objetos retro
Almohadas peludas
Tapetes peludos
Tapes vintage
Bombones

40.
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Se apagan las luces, se activan una o varias pantallas de video en
donde se proyecta un fashion film de la marca con musica especial.
Una vez se termina el fashion film , hay un juego de luces vy salen 4
modelos con un cambio de musica y comienzan a andar de forma
divertida entre la gente que se encuentra en el brunch,

Referente

(Gossip Girl 2x09) Jenny Humphrey's Fashion Show

Virginia Chirici « 47K views * 8 years ago

Just A Sneak Peak Of Jenny Humphrey's Fashion Show On Episode 2x09. All right reveserved to
CW®

2:14

De igual forma, durante todo el evento se hara una activacion por
medio de redes sociales en donde se hara un concurso acompanado
de covergirl que consiste en tomar una foto creativa con alguno de
los tocados de Peaches & Cream, se obsequiara un labial de covergirl
a todas las participantes., se debe subir a instagram etiquetando a
Peaches & Cream y a Covergirl la foto con mas likes ganara un kit de
maquillaje accesorio de la marca.
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QUE ES ? Es la satisfaccion de las necesidades actuales
sin comprometer la capacidad de las generaciones futu-
ras de satisfacer las suyas, garantizando el equilibrio entre
crecimiento economico, cuidado del medio ambiente vy
bienestar social.

Es la capacidad de permanecer. Cualidad por la que un
elemento, sistema o proceso, se mantiene activo en el
transcurso del tiempo. Capacidad por la que un elemento
resiste, aguanta, permanece.

PUEDE SER

Sostenibilidad econémica: se da cuando la actividad
que se mueve hacia la sostenibilidad ambiental y social es
financieramente posible y rentable.

Sostenibilidad social: basada en el mantenimiento de la
cohesion social y de su habilidad para trabajar en conse-
guir objetivos comunes.

Sostenibilidad ambiental: compatibilidad entre la activi-
dad considerada y la preservacion de la biodiversidad vy
de los ecosistemas, evitando la degradacion de las fun-
ciones fuente y sumidero.

avas



£S un fenomeno encaminado al empoderamiento
femenino. En donde se busca principalmente la
equidad de los generos v la Inclusion de la mujer
en todos los ambitos, considerandola como un ser
igual que el hombre, con los mismo derechos vy Li-
pertad de expresion
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Mujeres cabeza de familia
en situacion
de riesgo

’/"!“ = \__.; -
realizados en bibliotecas publicas
praise, that is giving my life prai praise, that is giving my life for the
jovs of eternity, and the glor joys joys of eternity, and the glory of

bordados 'y Gestion del talento humano

manualidades

ermpleadas en de la alcaldia

la marca

Los implementos utiliza-
dos durante

estos  talleres creativos
son reutilizados

a partir de los residuos de
las prendas

realizadas en la marca

Con dichos retazos vy
sobrantes

se desarrollara una linea
de

accesorios para los outfits
y ademas

de los detalles manuales
en todas las
prendas

Ae Ca ~iarca

CREATT MEEES

by Annie s s cna s anid emboideny
We inspire women and girls to express through ART.
CADADIA

<< Una tecnica diferentes
<x Una experiencia gastronomica diferente a cargo de
@somoswellness.co y @tumejorversion
<< Una amiga diferente - A
< Un sentimiento diferente




RODUCTO
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CONCLUSIONES

M conclusion principal es darme cuenta de que todo lo que uno
se propone es posible, siempre y cuando exista un trabajo Juicio-
SO v Una investigacion profunda detras.

La exigencia propia es crucial. pues nadie hara nada por tiy sl
tienes algo en mente, un sueno y un proyecto que en verdad
deseas, la exigencia propla debe ser aun mayor.

La constancia es otro elemento importante. ademas del amor
que le pones a lo que haces, creo que el amor podria ser el ingre-
diente numero uno para el exito, pues este te permite meterle
nasta el alma a lo que haces

Ademas de esto, aprendi gue una marca no se construye en dos
dias. tampoco se trata de hacer ropa bonita y ya. Una marca tiene
un proceso complejo y una serie de elementos que, al estar bien
construidos y coherentes entre si, forman un muro fuerte que
sostiene el hacer vestuario para un publico especifico.

NoO se, siento que no debo sacar conclusiones del todo porgue al
menos para mi, el proceso continua, la marca sigue y seguira cre-
clendo pues lo que tengo en mente es grande,

Solo me queda decir que ame estos 4-5 meses de trabajo exten-
SO, exigente, trasnochadas y mucho cafe. Suenos e ideas cada 10
minutos que se podrian aplicar a lo que estaba creando.. y mejor
aun. que me faltan otros muchos meses para continuar con M
proyecto.

52.



