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1. Introduccion

En Colombia, las primeras circunstancias que favorecieron la apariciéon del
periodismo surgen en la época de la colonia. Uno de estos primeros sucesos correspondid
a la aparicion de las primeras imprentas en Colombia gracias a los Jesuitas que las trajeron
por via de Cartagena provenientes de Espafia. Estas imprentas rusticas llegaron finalmente

al Colegio Maximo de Santa F¢. El primer topégrafo provino de Madrid. (Cimorra, 1946).

Estas primeras mdquinas se utilizaron para elaborar publicaciones relacionadas con
la devocidén y adoctrinamiento. Hasta en 1785, todas las publicaciones que se realizaban
en la Nueva Granada tenian cardcter religioso, sin embargo, en ese afio se presentd un
movimiento sismico de grandes magnitudes. La necesidad de dar a conocer este suceso al
publico es lo que se considera en Colombia como el preambulo del periodismo nacional.
Esta publicacion se titul6 “Aviso del terremoto” y fue la primera publicacién que tuvo ese

cardcter comunicativo y efimero propio del periodismo. (Cimorra, 1946).

El 31 de agosto del mismo afio surge la primera gaceta llamada “Gazeta de Santa
Fé de Bogotda Capital del Nuevo Reino de Granada”. Después del grito de independencia
de 1810 empiezan a surgir diferentes diarios y gazetas por toda la naciente republica
manteniendo en general tintes politicos. Entre el siglo XIX y XX empiezan a

consolidarse muchos de los periddicos que hoy en dia conocemos y que han contado a

Colombia un sinfin de hechos. (Cimorra, 1946)
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Para el dia de hoy, los medios siguen evolucionando y cada vez lo hacen con mayor
rapidez. El desarrollo del internet y de la Web 2.0 ha revolucionado la manera en que la
informacion se genera y se da a conocer. Cada vez la informacién se vuelve menos
unidireccional transformdndose en contenido dindmico y multidireccional en donde
muchos usuarios pueden compartir y aportar a la construccién de esa informacion.
Aunque esto representa un gran beneficio, también puede con facilidad convertirse en un
arma de doble filo, pues ahora més que nunca se generan de la nada noticias falsas que

solo buscan engafiar y confundir.

Por su parte, Ramén Salaverria en su libro “Redaccion periodistica en internet”
menciona que debido a todos los cambios digitales que han surgido en los dltimos diez
aflo para el periodismo, la manera de escribir para la internet no puede ser la misma que
es utilizada cotidianamente en los medios precedentes. El cambio de géneros periodisticos
y la aparicion de otras nuevas formas de contar las noticias han hecho que el periodismo

no sea el mismo. (Salaverria, Marzo 2005)

En uno de sus articulos, Salaverria menciona que en 1994 se lanzaron los primeros
medios web en varios paises del mundo. Después de 25 afios, el periodismo digital es una
realidad consolidada, no solo en lo profesional, sino también en lo académico. Con base
en una amplia revision bibliografica, se examinan las principales dreas de investigacion
cientifica en torno a los medios digitales, sus lenguas y desafios econémicas. Asi mismo,
se confirma que la investigacion en el periodismo digital es una disciplina que afianza el
desarrollo, pues los desafios que tienen pendientes hacen parte de lo metodolégico y
tematicos que se deberan afrontar en los proximos afios. (Salaverria, Periodismo digital:

25 afios de investigacion., 2019).
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Si bien la manera y los nuevos formatos para hacer periodismo se han venido
transformando, las audiencias también lo han hecho. “En las Gltimas dos décadas se ha
producido una transformacién revolucionaria de la tecnologia, morfologia y organizacién
de la comunicacion socializada, aquella que tiene el potencial de incluir en su proceso al
conjunto de la sociedad. Dicha transformacién puede definirse como el paso de la
comunicacion de masas a la auto-comunicaciéon de masas. La comunicacién de masas,
ejemplificada por la television, se define por un sistema en que un mensaje unidireccional,
con escasa interactividad, se emite de uno para muchos, usualmente en tiempos
programados y sin contexto reflexivo. En la auto-comunicacién de masas, ejemplificada
por internet y las redes moviles, el sistema de mensajes es multiple, de muchos a muchos,
multimodal, con la posibilidad de continua referencia a un repositorio hipertextual de
contenidos, en tiempo libremente escogido y con interactividad como norma: los sujetos
pueden construir sus propias redes de comunicacion, es decir: auto-comunicar” (Castells,

2011).

Sin embargo, el periodismo tiene la tarea de ser fiel al objetivo de informar y de
dar a conocer las noticias y los hechos que son de interés para todos los sectores de la
sociedad actualizandose y desenvolviéndose en esta era de cambios masivos y acelerados.
Es por eso que aunque la transicion de lo impreso a lo digital esté en plena transformacion,
la manera de hacer periodismo en la web es muy diferente a las formas convencionales

que siempre se han utilizado, las audiencias han cambiado y el ejercicio ya no es el mismo.

Los nuevos retos y las formas de contar las historias han hecho que este suceso

haya tenido que enfrentarse a nuevos retos.
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De esta forma, la pasantia en este medio de comunicacién busc6 fortalecer los
contenidos periodisticos del drea especifica de Nuevos Proyectos en la version impresa y
digital de Vanguardia, por medio de articulos, reportearia y busqueda de temas

graficamente, segun las actividades programadas en la agenda.

Se elaboraron articulos para la version digital de la Revista Novias y Cocinarte y
para la version impresa de la Revista Posgrados a partir de la proposicién de nuevas
temadticas. Asi mismo se crearon piezas multimedia para la web de Revista Novias que

sirvieron de apoyo para el desarrollo de cada uno de los temas y notas.

Dentro de las funciones delegadas durante este tiempo se elaboraron notas para la
Camara de Comercio de Bucaramanga, para la campafia Santander sin limites, Tome
Notas (espacio para instituciones e entidades de la regién) y demds tareas orientadas por

la editora fijadas en el comité editorial que se realizaba cada semana.
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2. Contexto institucional

Vanguardia es un periddico que, sin duda, ha tenido una gran influencia dentro de
la historia santandereana. Nace en 1917 con el nombre de “El Debate”, un semanario que
en 1919 paso a ser el primer diario de Bucaramanga; el primero de septiembre de ese afio
circula la primera edicion de “La Vanguardia Liberal” con cuatro péginas y 100

ejemplares.

Otro de los acontecimientos que marcaron la transformacion del diario, data del 7 de
agosto de 1936, cuando se elimina del nombre del periddico el articulo “La” y queda Vanguardia

Liberal, como fue conocida hasta marzo de 2019.

Durante su historia, Vanguardia ha pasado por diferentes cambios tecnoldgicos, desde la
prensa Lee Press, luego la Harris que dejé obsoleto a los linotipos, para llegar en 1985 a la rotativa
Goss Urbanite, que permitié el uso de policromia y que ademds producia el periddico cortado y
doblado. Actualmente se imprime el diario en la rotativa DGM, una mdquina moderna, totalmente
digital y de mayor velocidad de produccién de ejemplares, y se apresta a hacerlo en una Goss
Universal 50, una rotativa sueca de las mds modernas que hay en el pafs, que estd en proceso de

prueba.

En 1997, Vanguardia entra en la era de la globalizacién y el periodismo digital. No
obstante, desde 2007, su contenido puede ser consultado en cualquier lugar del mundo a través de
su direccidn electronica www.vanguardia.com, que ha tenido transformaciones periédicas acordes

a las exigentes de los lectores y el mercado digital de los medios de comunicacién.


http://www.vanguardia.com/
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2.1 Misién

Vanguardia es una empresa santandereana de comunicacién masiva, cuya misién
es informar veraz, ética, justa, oportuna e imparcialmente a sus lectores, crear y orientar
opinién publica y cumplir el deber de transmitir los mensajes publicitarios de sus clientes,
de tal forma que la comunidad del nororiente colombiano logre la satisfaccion del derecho
de estar bien informada y el periédico contribuya asi a mejorar la calidad de vida de su

gente en procura de una sociedad mds democrética, progresista y libre.

Vision
Continuar siendo lider en la region, en un constante proceso de evolucion tratando
de afianzar el posicionamiento y proyeccion de Vanguardia en las principales ciudades

del pafs.

Contar con el mejor talento humano, comprometido con la organizacién y con

ofrecer productos y servicios de la mejor calidad.

e Posicionar el periddico popular (Q’hubo) en alianza con El Colombiano de
Medellin y El Pais de Cali, para ubicarlo como el primer diario popular de
circulacion nacional.

e Realizar inversiones en todas las dreas del periédico en tecnologia e
infraestructura, para garantizar productividad.

e Desarrollar contenidos relevantes, ttiles y Gnicos que emocionen y conquisten a
los hogares del drea metropolitana de Bucaramanga y zonas aledanas.

e Ser el primer periddico en Latinoamérica en el manejo eficiente y rentable de

costos y gastos (Sociedad Interamericana de Prensa).
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e Desarrollar y proveer soluciones de publicidad de gran efectividad y rentabilidad

para los clientes.

e Mantener la ventaja y el liderazgo construido por los antecesores y llevar esta
compaififa a un nivel ain mas alto en el que la recibieron sus directivos.

e Continuar consolidando la imagen de periédico modelo para muchos otros que
vienen de diversos lugares a adoptar los procesos y esquemas de trabajo de la

compaifiia.

Objetivos de la empresa

* Lograr un estilo basado en filosofia participativa y profundo sentido de pertenencia.

* Afianzar el sentimiento regional de que Vanguardia es orgullo y patrimonio de todos los
santandereanos.

* Servir a objetivos morales y éticos elevados, para mejorar la calidad de vida, el ambiente

fisico y cultual del nororiente colombiano.

Valores institucionales
e Integridad.
e Excelencia.
e Criterio liberal.
e Solidez econémica.
e Innovacion.
e Compromiso.
e Efectividad.

e Satisfaccidn total del cliente
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Estructura Organizacional

Gerencia general

Alejandro Galvis Blanco
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Figura 1. Estructura Organizacional — Fuente Vanguardia

Antecedentes
De acuerdo a los documentos encontrados de otros pasantes, se logra recopilar
a continuacion cuatro (4) trabajos desarrollados en los dos tltimos afos y en diferentes
areas. Los trabajos recopilados han sido de estudiantes de la Universidad Pontificia
Bolivariana, donde se destacan las labores de reporteria y las propuestas que en su

mayoria estdn encaminadas a la web.

Tabla 1. Antecedentes 1

Titulo Produccién de contenido periodistico para
los diferentes productos elaborados desde
Nuevos Proyectos de Vanguardia Liberal.
Autor Maria Alejandra Garcia Ayala.

Universidad Universidad Pontificia Bolivariana.

Afo 2018
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Objetivo

Resultado

Produccién de contenido periodistico para
los diferentes productos elaborados desde
Nuevos Proyectos de Vanguardia Liberal.

Cada uno de los objetivos se alcanzé. Los
articulos y notas ofrecidas a los usuarios
de Vanguardia Liberal estuvieron
apoyados en una buena investigacion y se
caracterizaron por cumplir con las lineas
periodisticas principales.

Nota: Elaboracion propia.

Tabla 2. Antecedentes 11

Titulo

Autor
Universidad
Afio

Objetivo

Resultados

Fortalecimiento del contenido digital de
las revistas Gente de Cabecera y Gente de
Cafaveral para aumentar la interaccién de
los usuarios a través de estas plataformas.

Edward Yesid Grimaldos Gomez.
Universidad Pontificia Bolivariana.
2019

Fortalecer el contenido digital de las
revistas Gente de Cabecera y Gente de
Cafaveral para aumentar la interaccion de
los usuarios a través de estas plataformas.

Como resultados se obtuvo la realizacién
de un diagnéstico de los portales web de
las revistas Gente, al igual que el disefio y
puesta en marcha de la estrategia digital,
que respondia al segundo objetivo
especifico y que permitié determinar y
formular, con base en el diagnéstico, una
serie de acciones que el equipo de
redacciéon de las revistas Gente debia
empezar a implementar para lograr asi un
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mejoramiento visible de los canales
digitales con los que contaba.

Nota: Elaboracion propia.

Tabla 3. Antecedentes 111

Titulo

Autor
Universidad
Afio

Objetivo

Resultados

Produccién de contenido periodistico para
el portal web Vanguardia.com del
periodico Vanguardia.

Mario Danilo Prada Alvarez.

Universidad Pontificia Bolivariana.
2019

Generar contenidos periodisticos
multimedia para las distintas secciones de
Vanguardia.com con el propésito de
incrementar el trafico en su portal web.
Cada uno de los objetivos propuestos se
alcanzo. Se lograron escribir 68 notas para
el portal web y 7 notas para el periédico
impreso.

Nota: Elaboracion propia.

Tabla 4. Antecedentes 1V

Titulo

Autor

Generacion de contenido multimedia para
el portal web de Vanguardia.

Angie Liseth Celis Acuia.
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Universidad Universidad Pontificia Bolivariana.
Afo 2019
Objetivo Crear contenido periodistico multimedia

que responda a las nuevas dindmicas del
periodismo digital para el portal web de
Vanguardia www.vanguardia.com.

Resultado La estrategia que se estipulé para cumplir
el objetivo fue la creacién de contenido
periodistico multimedia que respondié a
las nuevas dindmicas del periodismo
digital, para esto se desarroll6 mediante el
uso de herramientas digitales de acuerdo
con el contexto comunicativo del portal
web del periédico Vanguardia.

Nota: Elaboracion propia.

Portafolio de servicios
El grupo editorial Galvis Ramirez y Cia. S.A. ofrece un portafolio de servicios
compuesto por dos facciones principales: la digital y la impresa, con diferentes productos

y servicios, tales como:

2.7.1 Vanguardia. Circula desde el 1 de septiembre de 1919. El diario llega a gran
parte del territorio regional, con mayor influencia en la capital, el drea metropolitana,

Barrancabermeja y el sur del departamento.

Las transformaciones en disefio y contenidos editoriales han sido numerosas a lo
largo de un siglo de existencia, muchas de ellas ligadas a las exigencias de las nuevas

tecnologias y a lo que van ofreciendo otros peridédicos. Todos estos cambios siempre se


http://www.vanguardia.com/
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han dado apostdndole a hacer un periédico muy moderno, ttil, practico y acorde a las

necesidades de lectores y anunciantes.

Vanguardia circula entre semana con cuatro cuadernillos (mds uno regional), con
un promedio de 26 pdginas (2019). El cuadernillo regional no circula el dia lunes ni el dia
siguiente de un festivo. Los domingos circulan 6 cuadernillos con un promedio de 56

paginas en total.

PRESOS

iy

REVISTAS WEB

[CEE Y T

= 1 edicién al ano B - 1 edicion al aio R »Vangu_ard'a
0 Circulacién: 5 Circulacién: ENCOLOMBIA
A 20 Jul 27 Sept B Qemn e s By

Figura 2. Productos Vanguardia

2.7.2 Vanguardia.com. Es el portal web de Vanguardia que empez6 hace mds de
17 afios publicando los contenidos del diario impreso. A partir de 2006 dispone de un
equipo de redactores web propio para cubrir los hechos més relevantes de la region y

desarrollar contenidos propios.
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Vanguardia.com es un sitio de noticias con especial énfasis en aquellas de caricter
regional y nacional, que no solo produce contenidos escritos, sino audiovisuales y de

multimedia, en constante actualizacion.

Vanguardia.com es el medio de comunicacién con mayor tréfico en redes sociales

en Santander, con cerca de 17 millones de paginas vistas al mes.

Este portal tiene cuentas en redes sociales asi: Facebook, Twitter, Instagram y

Google Plus YouTube y WhatsApp.
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Figura 3. Vanguardia.com

2.7.3 Informe de construccion. Es un especial impreso que circula hace 14 afios. En los

tres ultimos ha circulado dos veces al afio (uno por semestre) con Vanguardia.

Este impreso, tamafio universal, busca dar herramientas a los potenciales

compradores de vivienda nueva en el drea metropolitana para que conozcan las propuestas
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locales y hagan su mejor eleccion. Por eso, los contenidos editoriales se enfocan a
presentar un panorama y andlisis de las opciones que tiene nuestro mercado, asi como
temas adyacentes al sector construccion (remodelacion, decoracion, propiedad horizontal,

urbanismo...).

Desde 2016 este especial se fortalece con la realizacién de una feria inmobiliaria

que también coordina Galvis Ramirez, que este semestre llega a su décima version.

Infovme de

CONSTRUCCION

T Nanguardia

== Invierta

- : .
adquine vivenda nueva »

2.7.4 Revista 500 Empresas Generadoras de Desarrollo en Santander. Es una
revista tamafo carta en impresion full color que lleva en el mercado 16 afios, circula una
vez al afno con Vanguardia cada 20 de julio. Este producto busca resaltar los buenos
ejemplos de emprendimiento de los empresarios, compaiiias y ejecutivos, asi como
mostrar la dindmica econémica del Departamento en el afio inmediatamente anterior;
también ilustra sobre temas de actualidad del entorno empresarial y brinda herramientas,
a través de expertos consultores o empresarios, a emprendedores y quienes buscan crecer

Sus negocios.
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Estos contenidos se complementan con las tablas de los resultados financieros de
las 500 empresas que mds venden en Santander y el anélisis en general de los indicadores
(a cargo de una firma externa). La revista desarrolla sus contenidos en formato entrevista,

perfiles, andlisis, cifras y reportajes.

Cada afio la revista crea una campafia o eslogan que sirve tanto de ‘gancho’
comercial como editorial. Partiendo de esa idea se desarrollan los capitulos (y los temas)

que se abordaran en esa edicidn.

Hay un micro sitio en vanguardia.com que permanece vigente todo el afio, hasta
la préxima publicacién, que se puede visitar desde la seccién economia, en el cual se

desarrollan contenidos multimedia para la web.

H(©

LRECER e

B REVISTA

EMPRESASSENERADORAS
DE DESARROLLO EN SANTANDER

ISHK: 2248-4655
EDICION 15 - JULIO 20 DE 2018 WWW.VANGUARDIA.COM/SO0EMPRESAS

Figura 5. Portada Revista 500 Empresas Generadoras de Desarrollo en Santander
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2.7.5 Revista Posgrados. Es una revista con 12 afios de circulacién que se edita
dos veces al afio (una cada semestre), dirigida a publico interesado en cursar estudios de

posgrado: especializaciones, doctorados y maestrias. Circula con Vanguardia.

Se imprime en papel propalcote y totalmente a color. No posee un sitio propio en

la web ni redes sociales, pero su contenido tiene una seccién en vanguardia.com

~ LIDERES |
MAS INTEGRALES

As2to 3 la reckets cherta de
Rrogramn de deute

tn compatin comzien por o
*ecarn hamano mas stegral

Figura 6. Portada Revista Posgrados

2.7.6 Bucaramanga sin limites. La primera versiéon fue en 2016. En sus dos
primeros afios, esta campafia desarrolla un concepto civico y en el afio 2018 adquiere un
contenido social. La campafia tiene publicidad radial e impresa, incluye publicidad BTL,
asi como cronicas diarias en Vanguardia y Q’hubo sobre el eje social que se desarrolle

(fundaciones sin d&nimo de lucro). La campafia dura 60 dias.
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La campaiia tiene también desarrollo web, con su portal y redes sociales; ademas,

el patrocino de empresas.

La apertura y cierre de Bucaramanga sin limites, que a partir de este afio se llama
Santander sin limites, se hace con dos ediciones especiales de Vanguardia, cuyos
contenidos todos son positivos y se explica o destaca, segun la edicion, el alcance de la

propuesta.

Desde el afio pasado, la campaiia premia a una de las organizaciones participantes
con $25 millones para ejecutar una obra de alto impacto a la comunidad que beneficia. El
aflo pasado Misi6n Animal Santander, MAS, tuvo en redes sociales la mayor cantidad de
votos y en 2019 gané Refugio Perro Calle, ambas instituciones trabajan con mascotas

callejeras a las que buscan hogares en adopcion.

CONTU VOTO .I

PUEDES HACER
REALIDAD UNA
HERMOSA CAUSA.

CONOCE LAS 5
HISTORIAS QUE
BUSCAN GENERAR
UN CAMBIO EN
SANTANDER Y
APOYA TU FAVORITA.

jCambiamos para llegar a mas santandereanos!
SIN LIMITES POR: |

Figura 7. Pdagina web Santander sin Limites
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2.7.7 Revista Cocinarte. Primera edicion: 29 de mayo de 2015. Es una revista
impresa (circul6 en ese formato hasta 2018) y digital www.cocinarte.co que desarrolla
diversos temas referentes a la gastronomia, la cocina y los alimentos. Contiene articulos
relacionados con recetas y preparaciones de platos de la cocina internacional, nacional y/o
regional; propiedades de los alimentos, comida saludable, licores, actualidad de estos
temas alrededor del mundo (platos curiosos y eventos), cocina tradicional, postres y
similares; lugares tradicionales y vida social en restaurantes. El objetivo es hacer énfasis

en la parte gréfica.

También cuenta con espacios para entrevistas, consejos y preparaciones hechas
por personajes reconocidos, que pueden ser profesionales o no de la cocina; la revista no

es un recetario. La revista impresa circul6 dos veces al afio.

Cocinarte tiene una seccion impresa de una pagina en Gente, que circula hace dos
aflos cada 15 dias los viernes. Cuenta con apoyo de redes sociales: Facebook, Twitter e

Instagram.

Como la revista impresa no circulé durante el primer semestre, se propuso hacer
un evento denominado Cocinarte Restaurant Week, que conecta restaurantes de
Bucaramanga con los apasionados por la buena mesa, con menus a precios por debajo del

valor habitual.


http://www.cocinarte.co/
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§ nevista cocinerre [} BRcocinarte
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#

IONITA  ParqueCaracoli Holiday lnn

Figura 8. Cocinarte Restaurant Week

2.7.8 Revista Novias. Primera edicion: marzo del 2005. Es una revista impresa (hasta

2018) y digital www.novias.com.co que muestra las més recientes tendencias de cada uno

de los temas que hacen posible la realizacion de una boda: vestidos, decoracion, joyas,
musica, comida, salones de belleza, spa, ambientes, tarjeteria, ponqués, lugares o salones

de eventos y fotografos.

Novias proyecta una imagen fresca, actual e inspiradora para aquellas mujeres que

quieren cumplir uno de los suefios mds importantes de su vida.

Cuenta con apoyo en redes sociales (Facebook, Instagram y Twitter) y tiene un

enlace desde vanguardia.com en la seccion entretenimiento.

La revista impresa circul6 dos veces al afo.


http://www.novias.com.co/
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Actualmente estd vigente el portal con publicaciones de articulos y piezas

multimedia, cada 15 a 20 dias.

Preparativos ¥ Tendencias ~ Estilos v Variedades v Revista Virtual

Top 5 de coreografias en las (:Estés preparada para ;Por qué decirle si al alquiler
fiestas de matrimonio tener hijos? de trajes para la boda?

Figura 9. Pdgina web Revista Novias

2.7.9 Revista Gente de Caiaveral y Cabecera. Gente es una revista con enfoque
periodistico local y sectorizado, cercano al ciudadano y de servicio. Circula desde hace
12 afios todos los viernes en los sectores exclusivos de Bucaramanga (Cabecera) y

Floridablanca (Canaveral).

Entre sus lineamientos priman los temas de convivencia ciudadana, de formacién
en propiedad horizontal que, sumados a los espacios de opinion, perfiles de los residentes
del sector (Nuestra Gente), los foto-reportajes (En estas calles), y la informacién cultural

y de entretenimiento, engrosan sus paginas.

La edicién impresa se apoya de la versién virtual (gentedecabecera.com y

gentedecanaveral.com), para replicar su contenido. Ademds, es el canal que permite
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interactuar con los lectores y recibir las opiniones de los tuiteros de manera instantdnea

El portal facilita ademds la recepciéon de quejas de la comunidad sobre el barrio o

vecindad.
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Figura 10. Portada Revista Gente

2.7.10 Diario Q’hubo, Como parte de los llamados diarios populares, es un
periddico tabloide publicado por el Grupo Nacional de Medios en los departamentos de
Norte de Santander,

Atlantico, Cundinamarca, Santander, Valle del Cauca, Bolivar,

Tolima, Caldas, Antioquia, Risaralda, Cauca y Cesar.

Si bien el periddico circula en esas 12 regiones todos los dias, la edicion de estas
no es la misma, sino que comparten el mismo nombre y estructura, pero difieren en su

contenido. Sus secciones son: Asi Pasd, Mi Gente, Deportes, Zona Rosa y Clasificados,

sin desconocer que tiene énfasis en la cronica judicial.

En Bucaramanga circula desde hace 11 afios y naci6 con el nombre Nuestro Diario.

Su nuevo disefio (2019) hace énfasis en fotos grandes y textos breves pero sustanciosos
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que permite enterarse en un corto tiempo de todo lo que pasa en las principales ciudades,

sus dreas metropolitanas y departamentos.

El 26 de julio fue lanzado un nuevo disefio que incluye otro orden en las paginas,
asi como nuevas secciones que amplian la oferta noticiosa. Su logo fue redisefiado y

mantiene sus colores amarillo, azul y rojo.

Figura 11. Portada periodico Q hubo

2.7.11 Revista Santander Inolvidable. Es una guia de turismo y comercio de Santander
que este afio llega a su sexta edicion. Circula una vez al afio, generalmente el 27 de

septiembre, Dia Internacional del Turismo.

Los pautantes tienen un espacio para mostrar sus productos o servicios, primando

la fotografia sobre el texto. Ademas, esta guia se enriquece con fotografia de alta calidad
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de diversos municipios de Santander, con lo que se muestran a los potenciales turistas las

bondades de nuestra regién. Los articulos se redactan en espafiol e inglés.

La revista circula gratis con Vanguardia y con otros diarios de ciudades como

Medellin, Cali, Cartagena, Bogotd e Ibagué.

La revista no tiene un sitio en la web, pero se puede visitar desde el portal de

vanguardia.com

Para esta revista se proyectan cambios en su presentacion en 2019. El objetivo es
hacer desarrollo web, con la creacién de contenido multimedia para potenciar la audiencia

y lograr atraer mds clientes y asi posicionarla en la plataforma digital.

\unqumﬁkt

7 de Octubes e 2015 - SS 7389 -9522 - Bucaramangs - Santander - Colombia

Figura 11. Portada Revista Santander Inolvidable.
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La informacién aqui suministrada fue extraida de documentos internos de Vanguardia y

de trabajos de practicantes anteriores, estos estan referenciados en la bibliografia.

Nombre y cargo del profesional que hard las veces de supervisor en la empresa o

institucion.

Amparo Forero Jiménez, editora de Nuevos Proyectos, Unidad Redaccién

Vanguardia.

3. Objetivos

3.1 Objetivo general

Fortalecer los contenidos periodisticos del area de Nuevos Proyectos para la

version impresa y digital del medio de comunicacién regional Vanguardia.

3.2 Objetivos especificos

e Construir material periodistico paralos productos generados en Nuevos

Proyectos de la version impresa y digital del periddico.

e Crear una propuesta para la Revista Santander Inolvidable, a fin de convertirla en

un producto digital multimedia.
e Diseiiar la estructura y el contenido de la Revista Santander Inolvidable al igual

que estrategias que permitan un buen posicionamiento del producto.

e Apoyar al equipo de trabajo en actividades de reporteria.
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4. Metodologia
En la siguiente tabla se establece la metodologia a seguir para dar cumplimiento a la
presente pasantia realizada en el drea de Nuevos Proyectos de Vanguardia. Para cada uno de los
objetivos especificos se definieron las estrategias y las acciones seglin un tiempo de ejecucién

claro y especifico.

Tabla 5. Propuesta metodolégica de trabajo

Objetivo General: Fortalecer los contenidos periodisticos del area de Nuevos

Proyectos para la version impresa y digital del medio de comunicacion regional

Vanguardia.
OBJETIVOS TIEMPO
ESTRATEGIAS ACCIONES )
ESPECIFICOS EJECUCION
Construir material Establecer una 1. Seleccién de fuentes
periodistico para los dindmica de correspondientes.
productos generados reporteria que se 2. Redaccién de cada una Diariamente
en Nuevos adapte a cada estilo de las notas. desde la
Proyectos de la del producto 3. Revision, semana 1 a la
version impresa periodistico. retroalimentacién y semana
y digital del publicacién de las
periddico. notas.
Crear una propuesta Identificar el 1. Revisién de los
para la Revista contenido de las contenidos de la Revista ~ Semana 10 a
Santander ediciones Santander Inolvidable semana 22
Inolvidable, a fin de anteriores de la para conocer la
convertirla en un revista, para definir estructura utilizada.
producto digital qué elementos se 2. Creacién de la
multimedia. podrian mejorar en propuesta para las

nuevas ediciones.
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Definir una nueva
propuesta para la
revista con el
propdsito de

posicionarla en la

web.
Diseifiar la estructura Propuesta de
y el contenido de la identidad y estilo

Revista al igual que en la estructura de
estrategias que contenido de la
permitan un buen revista.

posicionamiento del

producto.
Apoyo al equipo de Atencion al drea
trabajo en actividades requerida.

de reporteria.

nuevas ediciones de la

revista.

Creacién de propuesta
de la estructura y los
contenidos para la
revista en la version
digital.

Creacién de propuesta
visual para la revista en
la web.

Definicién de un
cronograma de
publicaciones de
acuerdo a las tematicas
relacionadas con los

pautantes.

Realizacion reporteria
para la recoleccion de
datos.

Redaccién notas de
acuerdo con lo
requerido en cada

producto.

Semana 23 a

semana 27

Durante todo el
proceso de

pasantia.

Nota: Elaboracion propia



36

5. Resultados

La presente pasantia estuvo enfocada en el desarrollo de una propuesta para la
Revista Santander Inolvidable, con el fin de convertirla en un producto digital multimedia
donde se haga uso de las nuevas tecnologias como parte fundamental del desarrollo del
contenido. Asi mismo, se brind6 apoyo a otros procesos que estin relacionados al drea de
Nuevos Proyectos del medio regional Vanguardia. Desde el aprendizaje profesional, todo
el trabajo realizado significé una valiosa oportunidad de enriquecimiento en el drea

periodistica y en todas las labores designadas dentro de este proceso.

La importancia de la llegada de las nuevas tecnologias ha permitido crear nuevos
espacios para que estos contenidos se transformen y generen nuevas propuestas donde los
internautas puedan consumir esta informacién y que algunos de los contenidos

presentados en este espacio sean generados de manera visual.

En lo relacionado con el periodismo, fue un espacio propicio para tener un primer
acercamiento a este quehacer que desde hace muchos afios ha estado presente en la
historia de la humanidad y cémo con el paso de los afnos y la llegada de las nuevas
tecnologias se ha venido transformando. Este espacio permitié la adquisicion de un
valioso aprendizaje y la oportunidad de conocer como se puede dar una transformacion

de este importante trabajo actualmente.

Como plan de trabajo se estableci6 fortalecer los contenidos periodisticos del drea

de Nuevos Proyectos para la version impresa y digital del medio de comunicacidn regional
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Vanguardia. Con el fin de dar cumplimiento a la propuesta se plantearon cuatro objetivos

que fundamentan y contribuyen a cumplir con el planteamiento formulado.

Con esta propuesta también se buscé crear estrategias que permiten generar el
posicionamiento de la revista, de modo que su transformacion digital impacte asi como lo

ha hecho la version digital y que se convierta en un referente turistico para la region.

A continuacion se presentan los resultados de la presente pasantia para cada uno

de los objetivos propuestos:

5.1. Construir material periodistico para los productos generados en Nuevos
Proyectos de la versiéon impresa y digital del periédico

En el drea de Nuevos Proyectos de Vanguardia se definia cada lunes los temas que
se iban a trabajar durante la semana y que se publicaban entre jueves y viernes. Las
temdticas normalmente se relacionaban con empresarios locales, como una pagina de
emprendedores cuya informacién proporciona la Cdmara de Comercio. También se
trabajaban temas para la revista Cocinarte, Novias, Posgrados, Santander sin Limites,
Informes de construccion, cubrimiento de ruedas de prensa y las separatas de los cien afios
de Vanguardia, que se publicaron mes a mes sobre un tema especifico como construccion,
transporte y educacion, entre otros. A continuacion se define el proceso que se siguid para

la construccién del material periodistico:

Seleccionar las fuentes correspondientes: La editora suministraba cada lunes en el
consejo de redaccion las fuentes que se requerian para realizar las notas programadas.

Estas fuentes, generalmente, eran entrevistadas telefénicamente o por correo.
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5.1.1 Redaccion de cada una de las notas. Con la informacion suministrada por
las fuentes, se procedia a la realizacién de cada una de las notas. Estas variaban en
extension dependiendo de la seccion y la temética.

5.1.2 Reyvision, retroalimentacion y publicacion de notas. Una vez realizada la
nota, la editora hacia una revisién y retroalimentacion del contenido; si habia
correcciones, se hacian. Una vez aprobada la nota, era enviada a disefio para su montaje

y posterior publicacioén.

En la siguiente tabla se muestran cada una de las notas realizadas segun la seccidn,

tematica y fecha de publicacion:

Tabla 6. Actividades realizadas

Titular Tema  Seccion Fecha de Formato URL
publicacion
El Centro de  Bucara  Bucara Viernes 12 Web https://www.vanguardia.
Bienestar del manga manga  de julio 2019 com/bucaramanga-sin-
Anciano de sin limites/el-centro-de-
Bucaramanga  limites bienestar-del-anciano-
realizara de-bucaramanga-
banquete de realizara-banquete-de-
solidaridad solidaridad-NY1177492

Untoquede  Empren Econom Domingo 14  Versién  https://www.vanguardia.

elegancia dedores fa de julio 2019 impresay com/economia/emprend
pensado para web edores/un-toque-de-
las empresas elegancia-pensado-para-

las-empresas-
MM1178538
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Ensenar, un
ideal de vida
que se volvid

rentable

Un
emprendimient
o que le saca

jugo a la pifia

Una idea de
negocio que
crecid en

familia

Los
millennials y
su vision del
concepto de

familia

Una compaiifa
de 68 afios con
espiritu

emprendedor

Innovacion

que le apuesta

Empren

dedores

Empren

dedores

Empren

dedores

Revista

Novias

Empren

dedores

Empren

dedores

Econom Domingo 14

ia de julio 2019

Econom Domingo 14

fa de julio 2019

Econom Domingo 14

fa de julio 2019

Domingo 26
de julio 2019

Econom  Domingo 28
fa de julio de

2019

Econom  Domingo 28
fa de julio de

2019

Versién
impresa y

web

Version
impresa y

web

Versién
impresa y

web

Web

Version
impresa y

web

Version
impresa y

web

https://www.vanguardia.

com/economia/emprend

edores/ensenar-un-ideal-

de-vida-que-se-volvio-

rentable-FM 1178667

https://www.vanguardia.

com/economia/emprend

edores/un-

emprendimiento-que-le-

saca-jugo-a-la-pina-

EM1178688

https://www.vanguardia.

com/economia/emprend

edores/una-idea-de-

negocio-que-crecio-en-

familia-BM 1178726

https://www.revistanovi

as.com.co/portada/los-

millennials-y-su-vision-

del-concepto-de-familia/

https://www.vanguardia.

com/economia/emprend

edores/una-compania-

de-68-anos-con-espiritu-

emprendedor-
YA1244890

https://www.vanguardia.

com/economia/emprend

edores/innovacion-que-
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a la economia

circular

Una empresa
familiar con

buena “visién”

Un trabajo
constante en
alianza con el
medio

ambiente

Fotograffas:
100 afios del
turismo y
medio
ambiente en

Santander

(Por qué es un
buen momento
para invertir

en vivienda?

Recicle desde

su hogar y dele

Empren Econom
dedores ia

Empren Econom
dedores ia

Local Econom
ia

Informe Econom
de ia

construc
cién

Informe Econom

de ia

Domingo 28
de julio de
2019

Domingo 28
de julio de
2019

Viernes 2 de

agosto 2019

Sabado 3 de
agosto 2019
version

impresa

Jueves 08 de
agosto de
2019 version

web

Sébado 3 de
agosto 2019

Version
impresa y

web

Version
impresa y

web

Web

Version

impresa y

web

le-apuesta-a-la-
economia-crircular-

BA1244928

https://www.vanguardia.

com/economia/emprend

edores/una-empresa-

familiar-con-buena-

vision-LLA1244962

https://www.vanguardia.

com/economia/emprend

edores/un-trabajo-

constante-en-alianza-

con-el-medio-ambiente-

DA1244984

http://www.vanguardia.c

om/especiales-

vanguardia/contenido/ce

ntenario/turismo-y-

medio-ambiente/

https://www.vanguardia.

com/economia/informe-

de-construccion/por-

que-es-un-buen-

momento-para-invertir-

en-vivienda-FB1298117

https://www.vanguardia.

com/economia/informe-



http://www.vanguardia.c/
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otra
oportunidad al

planeta

Lo que debe
saber antes de
comprar un
inmueble

nuevo

El drywall se
quedo para
facilitar la

construccién

tradicional

Diseifie su
apartamento
en funcion de

los espacios

construc version
cién impresa
Jueves 08 de
agosto de
2019 version
web
Informe Econom Sédbado 3 de
de fa agosto 2019
construc version
cién impresa
Jueves 08 de
agosto de
2019 versién
web
Informe Econom Sabado 3 de
de fa agosto 2019
construc version
cioén impresa
Jueves 08 de
agosto de
2019 versioén
web
Informe Econom Sédbado 3 de
de fa agosto 2019
construc version
cién impresa

Version de-construccion/recicle-
impresay  desde-su-hogar-y-dele-
web otra-oportunidad-al-
planeta-KK 1297590
Versiéon  https://www.vanguardia.
impresay com/economia/informe-
web de-construccion/lo-que-
debe-saber-antes-de-
comprar-un-inmueble-
nuevo-DM 1295849
Version  https://www.vanguardia.
impresay com/economia/informe-
web de-construccion/el-
drywall-se-quedo-para-
facilitar-la-construccion-
tradicional-DM 1295454
Versién  https://www.vanguardia.
impresay com/economia/informe-
web de-construccion/disene-

su-apartamento-en-

funcion-de-los-espacios-

F11280887
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Jueves 08 de
agosto de

2019 version

web
Todo més facil Informe Econom Sédbado 3 de
en el hogar de fa agosto 2019
con ayudade  construc version
la domética cién impresa
Jueves 08 de
agosto de
2019 versién
web
Un Empren Econom Domingo 11
emprendimient  dedores fa de agosto
0 que cobra
vida en el
escenario
Unaideaque Empren Econom Domingo 11
le apuestaala  dedores fa de agosto
economia
naranja
El arte y la Empren Econom Domingo 11
culturacomo  dedores ia de agosto

eje de
desarrollo y

paz

Version  https://www.vanguardia.
impresay com/economia/informe-
web de-construccion/todo-
mas-facil-en-el-hogar-
con-ayuda-de-la-
domotica-111280758
Versién  https://www.vanguardia.
impresay com/economia/emprend
web edores/un-
emprendimiento-que-
cobra-vida-en-el-
escenario-IN1294318
Version https://www.vanguardia.
impresay com/economia/emprend
web edores/una-idea-que-le-
apuesta-a-la-economia-
naranja-JG1293946
Versién  https://www.vanguardia.
impresay com/economia/emprend
web edores/el-arte-y-la-

cultura-como-eje-de-

desarrollo-y-paz-

IN1294391
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Un sueno
musical uni6 a

cuatro jovenes

El dulce sabor
de la tradicion

santandereana

El Gimnasio
Superior
Empresarial de
Bucaramanga
fue certificado

como bilingiie

Top 5 de
coreografias
en las fiestas

de matrimonio

Una
plataforma
lider en el
aprendizaje

virtual

Empren

dedores

Cocinart

€

Tome

Nota

Revista

Novias

Empren

dedores

Econom  Domingo 11 Version
ia de agosto impresa y
web
Entreten Martes 13de  Version
imiento agosto impresa
(Gente
Cabecera)
y web
Martes 13de  Versién
agosto 2019  impresay
web
Martes 13 de Web
agosto 2019
Econom Domingo 18  Versién
ia de agosto impresa y
web

https://www.vanguardia.

com/economia/emprend

edores/un-sueno-

musical-unio-a-cuatro-
jovenes-FN1294412

https://www.vanguardia.

com/entretenimiento/coc

inarte/el-dulce-sabor-de-

la-tradicion-
santandereana-

EA1299475

https://www.vanguardia.

com/informes-

comerciales/publicacion-

comercial/el-gimnasio-

superior-empresarial-de-

bucaramanga-fue-

certificado-como-

bilingue-L1L.1296049

https://www.revistanovi

as.com.co/portada/top-5-

de-coreografias-en-las-

fiestas-de-matrimonio/

https://www.vanguardia.

com/economia/emprend

edores/una-plataforma-

lider-en-el-aprendizaje-

virtual-XC1325033
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12 afios
creando
soluciones
informaticas a
la medida
Un gigante
exportador que
dejaen alto a

Santander

Dos creativos
que se enfocan
100% en

innovar

Con una
inversion de
$1.482
millones,
Cajasan
entregé
Bibliotech en

Piedecuesta

Un
emprendimient
o hecho con
amor y por la

familia

Empren

dedores

Empren

dedores

Empren

dedores

Tome

Nota

Empren

dedores

Econom

Econom

Econom

Econom

Domingo 18

de agosto

Domingo 18

de agosto

Domingo 18

de agosto

Lunes 19 de
agosto 2019

Domingo 25
de agosto de

2019

Version
impresa y

web

Version
impresa y

web

Versién
impresa y

web

Version
impresa y

web

Version
impresa y

web

https://www.vanguardia.

com/economia/emprend

edores/12-anos-creando-

soluciones-informaticas-

a-la-medida-hd1324977

https://www.vanguardia.

com/economia/emprend

edores/un-gigante-

exportador-que-deja-en-

alto-a-santander-

YC1325054

https://www.vanguardia.

com/economia/emprend

edores/dos-creativos-

que-se-enfocan-100-en-

innovar-IC1325082

https://www.vanguardia.

com/informes-

comerciales/publicacion-

comercial/con-una-

inversion-de-1482-

millones-cajasan-

entrego-bibliotech-en-

piedecuesta-AE1314310

https://www.vanguardia.

com/economia/emprend

edores/un-

emprendimiento-hecho-

con-amor-y-por-la-

familia-GA 1345888
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El
CcoOmpromiso es
con la salud de

las mascotas

Naturaleza y
descanso en un

solo lugar

Un espacio
creado para

emprender

Nuevas
técnicas
quirdrgicas
para el manejo
del dolor se
expusieron en

Bucaramanga

Léamparas
artesanales a
partir de

brillantes ideas

Empren

dedores

Empren

dedores

Empren

dedores

Tome

Nota

Empren

dedores

Econom Domingo 25

fa de agosto de
2019

Econom Domingo 25

fa de agosto de
2019

Econom Domingo 25

fa de agosto de
2019

Lunes 26 de

agosto de

2019

Econom Domingo 08
ia de
septiembre

de 2019

Version https://www.vanguardia.
impresay com/economia/emprend
web edores/el-compromiso-
es-con-la-salud-de-las-
mascotas-gal345866
Versién  https://www.vanguardia.
impresay com/economia/emprend
web edores/naturaleza-y-
descanso-en-un-solo-
lugar-HA 1345845
Version  https://www.vanguardia.
impresay com/economia/emprend
web edores/un-espacio-
creado-para-emprender-
GA1345822
Version  https://www.vanguardia.
impresa y com/informes-
web comerciales/publicacion-
comercial/nuevas-
tecnicas-quirurgicas-
para-el-manejo-del-
dolor-se-expusieron-en-
bucaramanga-
YA1345980
Version  https://www.vanguardia.
impresay com/economia/emprend
web edores/lamparas-

artesanales-a-partir-de-

brillantes-ideas-

CA1389756
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Un
emprendimient
o dulce al

paladar

Moday
elegancia para
los més

pequenios

Un intento
fallido
convertido en

empresa

Nuevas
técnicas
quirtrgicas
para el manejo
del dolor se
expusieron en

Bucaramanga

Enla
alimentacion,
el origen de la

proteina si

importa

Empren

dedores

Empren

dedores

Empren

dedores

Tome

Nota

Cocinart

€

Econom

Econom

Econom

Entreten

imiento

Domingo 08 Version
de impresa y
septiembre web
de 2019
Domingo 08  Versioén
de impresa y
septiembre web
de 2019
Domingo 08  Version
de impresa y
septiembre web
de 2019
Lunes 26 de Version
agosto de impresa y
2019 web
Jueves 12de  Version
septiembre impresa
de 2019 (Gente
Cabecera)
y web

https://www.vanguardia.

com/economia/emprend

edores/un-
emprendimiento-dulce-

al-paladar-LA1389805

https://www.vanguardia.

com/economia/emprend

edores/moda-y-
elegancia-para-los-mas-

pequenos-HA 1389845

https://www.vanguardia.

com/economia/emprend

edores/un-intento-

fallido-convertido-en-

empresa-JA1389874

https://www.vanguardia.

com/informes-

comerciales/publicacion-

comercial/nuevas-

tecnicas-quirurgicas-

para-el-manejo-del-

dolor-se-expusieron-en-

bucaramanga-
YA1345980

https://www.vanguardia.

com/entretenimiento/coc

inarte/en-la-

alimentacion-el-origen-

de-la-proteina-si-

importa-CC1422316
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Hitos del
transporte y
combustible en

Santander

La integracién
de las TIC en

las aulas

El aporte
docente a los
desafios de la

era digital

Un aporte a la
construccion

de sociedad

Asesorias que
fortalecen el
mercadeo

empresarial

Transpo
rte 'y
combust

ible

Revista
Posgrad

0S

Revista
Posgrad

oS

Revista
Posgrad

0S

Empren

dedores

100
afios del
transpor

tey
combust

ible en
Santand
er
Econom

s

1a

Econom

ia

Econom

Econom

Domingo 29 Version
de impresa y
noviembre digital
Lunes 07de  Versién
octubre de  impresay
2019 web
Lunes 07de  Versién
octubre de  impresay
2019 web
Lunes 07de  Versién
octubre de  impresay
2019 web
Martes 15de  Version
octubre de  impresay
2019 web

http://www.vanguardia.c

om/especiales-

vanguardia/contenido/ce

ntenario/transporte-y-

combustible/linea-de-

tiempo.html

https://www.vanguardia.

com/economia/posgrado

s/la-integracion-de-las-

tic-en-las-aulas-

KC1523950

https://www.vanguardia.

com/economia/posgrado

s/el-aporte-docente-a-

los-desafios-de-la-era-

digital-DC1523995

https://www.vanguardia.

com/economia/posgrado

s/un-aporte-a-la-

construccion-de-

sociedad-XC1523572

https://www.vanguardia.

com/economia/emprend

edores/asesorias-que-

fortalecen-el-mercadeo-

empresarial-XE1547321
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Otra apuesta al
emprendimient
o después de

medio siglo

Una empresa
con 20 afios y
mads enfoque

comercial

Innovacion
para atraer
nuevos

inversionistas

En la cocina,
otra forma de
aprender

divirtiéndose

Empren

dedores

Empren

dedores

Empren

dedores

Cocinart

€

Econom Martes 15 de Version  https://www.vanguardia.
fa octubre de  impresay com/economia/emprend
2019 web edores/otra-apuesta-al-
emprendimiento-
despues-de-medio-siglo-
XE1547365
Econom Martes 15de  Version  https://www.vanguardia.
fa octubre de  impresay com/economia/emprend
2019 web edores/una-empresa-
con-20-anos-y-mas-
enfoque-comercial-
EE1547457
Econom Martes 15de  Versién  https:/www.vanguardia.
fa octubre de  impresay com/economia/emprend
2019 web edores/innovacion-para-
atraer-nuevos-
inversionistas-
GE1547484
Entreten  Viernes 25 Version  https://www.vanguardia.
imiento de octubre de  impresa  com/entretenimiento/coc

2019 (Gente inarte/en-la-cocina-otra-
Cabecera) forma-de-aprender-
y web divirtiendose-

DK1590317
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Comultrasan Tome Bucara  Miércoles 30  Impreso ME NATA
aporta $1.000 nota manga de octubre E- ‘ $] U[]U ”
millones para omultrasanaporta 100U milongs
educacion de naraclcariin deovenesen U
jéVeneS en la Con el objetivo de
[ i
Santander,  través de la
financiacion de carreras
universitarias en la UIS,
Financiera Comultrasan
destind mil mmones de
Chicken Box, Empresa Viernes 1 de Gente
) ] ) Chicken Box, Snob Premium Donuts -
Snob Premium rial Noviembre  Cafaveral |y SushiMarket legan a Cafiaveral =
Donuts o= - T
y Sushi it i
Market llegan s
a Cafaveral p B B Bl § ‘
- AR
: M)
Latendencia  Revista Miércoles 6 Web https://www.revistanovi
shabby chic se  Novias de as.com.co/portada/la-
impone en la noviembre tendencia-shabby-chic-
decoracion de 2019 se-impone-en-la-
bodas decoracion-de-bodas/
Los carnicos, Cocinart Entreten Viernes 08 Version  https://www.vanguardia.
el sabor de la e imiento de impresa  com/entretenimiento/coc
tradicion en noviembre (Gente inarte/los-carnicos-el-
Navidad de 2019 Cabecera) sabor-de-la-tradicion-en-

y web navidad-YE1644203
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Escuela Taller =~ Santand  Bucara
para Ciegos, er sin manga
unarazén mas  Limites
para iluminar
vidas

La U. Radio Tome Bucara

tiene la nota manga

primera cabina

portétil de

Bucaramanga
Nuevos Cocinart Entreten
sabores e imiento
acompafan las
recetas en
Navidad
Nuevas Constru 100
subestaciones ccién afios de
optimizaran la construc
calidad de la cién

energia en

Santander

Lunes 18 de Version
noviembre digital.
Miércoles 20  Versién
de diciembre  Impresa
Viernes 22 Versién
de impresa
noviembre (Gente
de 2019 Cabecera)
y web
Domingo 24  Impreso y
de digital
noviembre
de 2019

https://www.vanguardia.

com/area-

metropolitana/bucarama

nga/escuela-taller-para-

ciegos-una-razon-mas-

para-iluminar-vidas-

XL.1683321

This
Lo R et b priner caion g deBoaraargs

Teto

Conelinde bacerrad

dsalpopyagne i
sl s e s e

https://www.vanguardia.

com/entretenimiento/coc

inarte/nuevos-sabores-

acompanan-las-recetas-

en-navidad-LD1702386

https://www.vanguardia.

com/especiales-

vanguardia/contenido/ce

ntenario/construccion/es

sa.html
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Consejos del ~ Revista
experto para Novias
elegir el mend
de su boda
Que el Cocinart
exquisito y e
suave sabor
del vino
acompaiie la
Navidad
Otro afio sin ~ Cocinart
limites para e
ayudar
El especial  Cocinart
sabor de los e

cocteles e

Entreten

imiento

Entreten

imiento

Entreten

imiento

Lunes 25 de Web
noviembre
de 2019
Viernes 06 Version
de diciembre  impresa
(Gente
Cabecera)
y web
Viernes 06 Versién
de diciembre  impresay
web
Viernes 20 Version
de diciembre impresay
web

https://www.revistanovi

as.com.co/sin-

categoria/consejos-del-

experto-para-elegir-el-

menu-de-su-boda/

https://www.vanguardia.

com/entretenimiento/coc

inarte/que-el-exquisito-

y-suave-sabor-del-vino-

acompane-la-navidad-

111748469

https://www.vanguardia.

com/santander-sin-

limites/otro-ano-sin-

limites-para-ayudar-a-

mas-corazones-

MD1746187

https://www.vanguardia.

com/entretenimiento/coc

inarte/el-especial-sabor-

de-los-cocteles-en-la-

temporada-navidena-

KJ1795268

Nota: Elaboracion propia.
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5.2 Crear una propuesta para la Revista Santander Inolvidable, a fin de convertirla

en un producto digital multimedia.

5.2.1 Revision de los contenidos de la Revista Santander Inolvidable. La Revista
Santander Inolvidable es una guia de turismo y comercio de Santander que este afio llega
a su sexta edicion. Circula una vez al afio, generalmente el 27 de septiembre, Dia

Internacional del Turismo.

Los pautantes tienen un espacio para mostrar sus productos o servicios, primando
la fotografia sobre el texto. Ademas, esta guia se enriquece con fotografia de alta calidad
de diversos municipios de Santander, con lo que se muestran a los potenciales turistas las

bondades de nuestra region. Los articulos se redactan en espafiol e inglés.

La revista circula gratis con Vanguardia y con otros diarios de ciudades como
Medellin, Cali, Cartagena, Bogotd. Con el objetivo de generar una nueva propuesta para
la revista, se realiz6 una revision documental para analizar la estructura de las ediciones
anteriores. A partir de este andlisis se buscO obtener una comprension clara de cudles son
los elementos bésicos que componen este producto para de esta manera proponer una
nueva version que resulte innovadora sin llegar a perder la esencia de lo que es la Revista
Santander Inolvidable para lograr un impacto mayor al que han tenido las anteriores

publicaciones.
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Las primeras cuatro ediciones estaban estructuradas en dos grandes momentos: el
primero, el Area Metropolitana y el segundo, las Provincias. En el afio 2018 la estructura

de la revista cambia un poco, pues ya no esta separada de esta forma.

Las notas que se presentan en el contenido son de informacién empresarial. Los
demas articulos que se manejan buscan contar y mostrar por qué Santander es un destino
turistico por excelencia. También se puede evidenciar que la revista es muy grafica, pues

contiene muchas fotografias que ubican al lector.

La revista ademads estd pensada en los turistas extranjeros, dado el incremento en
los ultimos afios de estos viajeros, lo que indica ser un buen referente del turismo en

Santander.

5.2.2 Analisis de los contenidos periodisticos. Formato periodistico: El formato
periodistico manejado en las publicaciones hace parte de textos descriptivos y narrativos.
En el caso de la pauta, esta describe el lugar que se estd promocionando y para el contenido
editorial de la revista estd enfocado en la descripcion de lugares o sencillas historias de

acuerdo a las fotografias.

Cantidad de fotografias: La cantidad de las fotografias varia dependiendo de la

informacion, por lo general se maneja entre 3 a 6 fotos por pauta.

Paginacion: En la paginacion encontramos que las primeras ediciones eran un
poco mds extensas, debido a la cantidad de pauta y mayor contenido editorial que

manejaba la revista. Con el paso de los afios la revista disminuy6 el nimero de paginas.

A continuacién se presenta el andlisis de cada una de las ediciones de la revista:



54

Tabla 7. Contenido Revista Santander Inolvidable edicion 2014.

Edicion 2014.
Temas De qué trata Formato Cantidad de Paginacion
periodistico fotografias
Bienvenidos
Bucaramanga  Pagina que abre la Nota 3 fotografias 2 paginas
y Area revista descriptiva
Metropolitana con datos de
cada una de
las fotografias
Ciudad de los  Espacio dedicado a Nota corta 4 fotografias  Pdgina 14 ala
parques hablar de algunos descriptivae 17
de los parques mas  informativa
destacados de la
ciudad.
Donde Comer Espacio dedicado a Nota de 1 fotografia Péagina 18 -19
mostrar las introduccion
diferentes corta que
propuestas sugiere

algunas cosas
para probar si
estd en
Santander.

gastrondmicas de
la ciudad. (Pauta)

Notas
comerciales
dedicadas a
mostrar cada

una de las
propuestas
gastrondmicas
de la ciudad.

5 fotografias
por cada una
de las

publicaciones.

Pégina 20 - 51
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Donde Espacio dedicado a Nota de 1 fotografia que  Pagina 52 — 53

Comprar mostrar la oferta introduccién representa
comercial de corta que compras

Bucaramanga. sugiere algunos
(Pauta) lugares donde
comprar en
Bucaramanga.
Pégina 54 - 73
Entre 5y 8
fotografias por
Notas cada una de las
comerciales marcas.
dedicadas a
mostrar cada
uno de los
lugares en
donde comprar
en la ciudad.

Nota de 1 fotografia. Péagina 74 — 75

introduccién
corta que
sugiere algunos
lugares para
hospedarse en
Bucaramanga.

Donde Espacio para
Hospedarse mostrar las
opciones en
hoteleria. (Pauta)

Entre 5y 7 Contenido:
fotografias por ~ Pagina 76 - 87
pauta.
Notas
comerciales
dedicadas a
mostrar
opciones para
hospedarse en
Bucaramanga.

Salud y Un espacio Nota de 1 fotografia Pdginas 88 y 89

Bienestar dedicado a clinicas introduccién
y centros corta que
odontoldgicos. sugiere algunas

(Pauta) clinicas,
consultorios,

especialistas en

salud,
peluquerias y Entre 4y 7 Contenido entre

estéticas parael  fotografias por la pagina 90 y
cuidado pauta. 109.
personal.
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Donde
Divertirse

Donde
Invertir

Donde
Festejar

Planes para

divertirse. (Pauta)

Nuevos proyectos
de obra. (Pauta)

Espacio para

mostrar lugares

donde realizar

Notas

comerciales que

describen cada
uno de los
lugares alli
mostrados.
Contiene un

pequeiio mapa

de ubicacion.

Nota corta de
introductoria
que destaca que
en
Bucaramanga
existen lugares
y zonas para
divertirse.

Notas
comerciales de
lugares para
disfrutar con
niflos, deportes
de aventura,
casinos y
disfrutar de la
naturaleza.

Nota corta de
introduccién
que muestra
donde invertir
en
Bucaramanga.

Notas
comerciales de
proyectos de
construccién de
Bucaramanga,
Lebrija,
Floridablanca,
Santa marta 'y
Piedecuesta.
Incluye mapa
de ubicacion.
Nota corta de

introduccion
que muestra
donde festejar

1 fotografia

Entre 4y 9
fotografias por
cada uno de los
pautantes.

1 fotografia

Entre 5y 9
fotografias por
cada uno de los
proyectos
pautados.

1 fotografia

Pégina
110y 111

Contenido entre
las paginas 112
y 121.

Pagina 122

Contenido entre
las paginas 123
y 137.

Péagina 138
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Santander y
sus Provincias

Parque
Nacional del
Chicamocha.

Donde Comer

jDelicioso!

Donde
Comprar

alguna
celebracion.(Pauta)

Espacio dedicado a
hablar de la
provincia.

Espacio dedicado a
mostrar las
diferentes
propuestas
gastronémicas en
la provincia.
(Pauta)

Espacio que sefiala
y menciona
tradiciones

gastronémicas.

Espacio dedicado a
mostrar la oferta
comercial en la
provincia. (Pauta)

en
Bucaramanga.

Nota comercial
lugar para
festejar.
Contiene mapa
y texto en
inglés.

Nota corta que
habla de
pueblos en las
provincias.

Nota corta que
describe
actividades para
desarrollar en el
parque. Incluye
texto en inglés.

Nota de
introduccién
que habla de los
diferentes platos
tipicos de la
region.

Nota comercial
que sugiere
lugar para
comprar.
Incluye mapa
de ubicacién y
texto en inglés.

Nota corta que
habla de la
gastronomia
tipica
santandereana
Nota de
introduccién
corta que
sugiere algunas
tiendas en
donde comprar
en algunos
municipios.

5 fotografias

1 fotografia

3 fotografias

1 fotografia

5 fotografias

2 fotografias

1 fotografia

5 fotografias
para cada pauta.

Pé4gina 139

Pégina 140 -
141

Péagina 142 -
143

Péagina 144

Pégina 145

Péagina 146- 147

Pé4gina 148 —
149

Pé4gina 150 -
151
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Donde
Hospedarse

Aqui se pasa
bien

Salud y
bienestar

Donde
divertirse

Espacio para
mostrar las
opciones en

hoteleria. (Pauta)

Planes cerca de la
ciudad.

Lugares que
generan salud y
bienestar.

Lugares para
divertirse.

Nota comercial,
incluye mapa de
ubicacion y
texto en inglés.
Nota de
introduccién
que habla de las
opciones en
donde
hospedarse
fuera de
Bucaramanga.

1 fotografia Pégina 152

5 fotografias Péagina 153 -
para cada pauta. 159

Notas
comerciales,
incluyen mapa
de ubicacién y
texto en inglés.

Nota corta que 5 fotografias Péagina 160 -
habla de las 161
caracteristicas
especiales de
algunos pueblos
de Santander.
Nota que hace 1 fotografia
introduccion a
lugares que
generan
bienestar.

Pé4gina 162

5 fotografias

Nota
comercial,
incluye mapa
de ubicacion y
texto en
inglés.

Péagina 163

Nota de 1 fotografia Pdgina 164 -
introduccion 165
corta que hace
referencia a
las diferentes
posibilidades
para divertirse.
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Mis que

aventura

Donde
Invertir

Turismo en el drea
metropolitana.

Invertir en
Santander
(Pauta)

Nota
comercial,
incluye mapa
de ubicacién y
texto en
inglés.

Nota corta que
habla de las
opciones para
divertirse en el
area
metropolitana.

Nota corta que
habla de por
qué invertir en
Santander.

Notas
comerciales,
incluyen mapa
de ubicacion y
texto en
inglés.

Entre4y5
fotografias.

3
fotografias

1 fotografia

7 fotografias
por pauta.

Pégina 166 -
167

Pégina 168 -
169

Péagina 170 —
171

Péagina 172 -
179

Nota: Elaboracién propia.

Tabla 8. Contenido Revista Santander Inolvidable edicion 2015.

Edicion 2015.

Temas

De qué trata

Formato
periodistico

Cantidad de
fotografias

Paginacion

Bienvenidos
Cielos
Santandereanos

Espacio con
fotografias y
texto pequeno
que habla de la
hermosura de los

Nota
descriptiva,
emotiva.

4 fotografias

Pégina 16 -
17
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cielos en
Santander

Pégina que abre

Bucaramanga y
la revista

Area
Metropolitana

Espacio
dedicado a
mostrar las
diferentes
propuestas

gastronémicas
de la ciudad.
(Pauta)

Donde Comer

Espacio
dedicado a

Donde Comprar

mostrar la oferta

comercial de

Bucaramanga.

(Pauta)

Donde
Hospedarse

Espacio para
mostrar las
opciones en

hoteleria.
(Pauta)

Nota descriptiva
con datos de
cada una de las
fotografias.

Nota de
introduccién
corta que
sugiere algunas
cosas para
probar si estd en
Santander.

Notas
comerciales
dedicadas a
mostrar cada

una de las
propuestas
gastrondmicas
de la ciudad.

Nota de
introduccién
corta que
sugiere algunos
lugares donde
comprar en
Bucaramanga.

Notas
comerciales
dedicadas a
mostrar cada

uno de los
lugares en
donde comprar
en la ciudad.

Nota de
introduccién
corta que
sugiere algunos
lugares para
hospedarse en
Bucaramanga.

5 fotografias

1 fotografia

5 fotografias
por cada una de
las
publicaciones.

1 fotografia que
representa
compras

Entre 5y 8
fotografias por
cada una de las

marcas.

1 fotografia.

Pégina 18- 19

Pégina 20

Péagina 21-31

Pégina 32

Pégina 33- 47

Pégina 48-49
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Salud y
Bienestar

Turismo de gran
altura

Donde Invertir

Un espacio
brindado a las
clinicas y
centros
odontolégicos.
(Pauta)

Nota comercial

Proyectos de
obra para
invertir. (Pauta)

Entre 5y 7
fotografias por
Notas pauta.
comerciales
dedicadas a
mostrar

opciones para
hospedarse en
Bucaramanga.
Nota de 1 fotografia
introduccién
corta que
sugiere algunas
clinicas,
consultorios,
especialistas en
salud,
peluquerias y
estéticas para el
cuidado
personal.

Entre 4y 7
fotografias por
pauta.

Notas
comerciales que
describen cada
uno de los
lugares alli
mostrados.
Contiene un
pequefio mapa
de ubicacion.
Nota corta que 5 fotografias
describe
atraccion
turistica en
Santander
Nota corta de
introduccién
que muestra
donde invertir
en
Bucaramanga.

1 fotografia

Notas
comerciales de
proyectos de
construccién de
Bucaramanga,

5al10

pauta.

Contenido:
Pagina 49- 59

Péginas 60

Contenido
entre la
pagina 61y
75

Péginas 76-77

Péagina 78

Pé4ginas 79-93

fotografias por
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Donde Educarse

Momentos de
fauna y flora

Santander y sus
Provincias

Por descubrir

Donde Comer

Donde Comprar

Informacién de

instituciones
educativas.

Nota
informativa
corta.

Nota
informativa
corta.

Nota
informativa
corta.

Espacio
dedicado a
mostrar las
diferentes
propuestas
gastronomicas

en la provincia.

(Pauta)

Espacio
dedicado a

mostrar la oferta

Floridablanca.
Incluye mapa de
ubicacion.

Nota corta que
hace
introduccién al
tema.

Notas
comerciales,
incluyen texto
en inglés.

Nota corta que
destaca la fauna
y flora en el
departamento,
incluye texto en
inglés.

Nota corta que
habla de
pueblos en las
provincias.

Nota corta que
habla de lugares
turisticos en
Santander por
descubrir.

Nota de
introduccién
que habla de los
diferentes platos
tipicos de la
region.

Nota comercial
que sugiere
lugar para
comprar.
Incluye mapa de
ubicacién y
texto en inglés.

Nota de
introduccion
corta que

1 fotografia

6 fotografias

7 fotografias

1 fotografia

6 fotografias.

1 fotografia

5 fotografias

1 fotografia

Pé4gina 94

Pé4gina 95

Pé4gina 96 -
97

Pégina 98 -
99

Pé4gina 100 y
101

Pagina 102

Pégina 103-
105

Pé4gina 106-
107
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Donde
Hospedarse

Los rostros del
cafion

Donde Divertirse

Donde Invertir

comercial en la
provincia.
(Pauta)

Espacio para
mostrar las
opciones en

hoteleria.
(Pauta)

Texto corto con
fotografias
alusivas al
Caiién del

Chicamocha.
Lugares para
disfrutar.

Invertir en
Santander

sugiere algunas
tiendas en

donde comprar
en algunos
municipios.

Nota comercial,
incluye mapa de
ubicacion y
texto en inglés.

Nota de
introduccién
que habla de las
opciones en
donde
hospedarse
fuera de
Bucaramanga.

Notas
comerciales,
incluyen mapa
de ubicacién y
texto en inglés.

Nota corta que
habla del cafién
del
Chicamocha.

Nota de
introduccién
corta que hace
referencia a
las diferentes
posibilidades

para divertirse.

Nota
comercial,
incluye mapa

de ubicacién y
texto en inglés.

Nota corta que

habla de

5 fotografias

para cada pauta.

1 fotografia

5 fotografias

para cada pauta.

4 fotografias

1 fotografia

Entre 4y 6
fotografias.

2 fotografia

Péaginal 08—
109

Péagina 110

Péagina 111 -
117

Pé4gina 118-
119

Péagina 120 —

121

Péagina 122-
127

Pégina 128 —
129
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(Pauta)

porque invertir
en Santander.
Notas

comerciales, 7 fotografias

incluyen mapa por pauta. Péagina 130 -
S 133
de ubicacion y
texto en inglés.
Nota: Elaboracion propia.
Tabla 9. Contenido Revista Santander Inolvidable edicion 2016.
Edicion 2016.
Temas De qué trata Formato Cantidad de Paginacion
periodistico fotografias
Bienvenidos Pagina 12 —
13
Escenarios Espacio con Nota 7 fotografias Pégina 14-
multiculturales fotografias y descriptiva, 15
texto pequefio emotiva.
que habla de
algunos lugares
de Santander.
Donde Comer Espacio Nota de 1 fotografia ~ Pagina 16-17
dedicado a introduccion
mostrar las corta que
diferentes sugiere algunas
cosas para
t
propu?s as probar si estd 5 fotografias ~ Péagina 18-23
gastronomicas
) en Santander.  por cada una de
de la ciudad. las
(Pauta) Notas publicaciones.
comerciales
dedicadas a
mostrar cada
una de las
propuestas
gastrondmicas
de la ciudad.
Donde Comprar Espacio Nota de 1 fotografia ~ Pdagina 24-25
dedicado a introduccion que representa
mostrar la corta que compras
oferta sugiere algunos
comercial e lugares donde
comprar en
Bucaramanga. Bucaramanga. Pé4gina 33-
(Pauta) 37
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Espacio para
mostrar las
opciones en

hoteleria.
(Pauta)

Donde Hospedarse

Un espacio
brindado a las
clinicas y
centros

Salud y Bienestar

odontolégicos.

(Pauta)

Entre 5y 8
Notas fotografias por
comerciales cada una de las

dedicadas a marcas.
mostrar cada
uno de los
lugares en
donde comprar
en la ciudad.
Nota de 1 fotografia.
introduccién
corta que
sugiere algunos
lugares para
hospedarse en

Bucaramanga.
Entre 5y 7
fotografias por
pauta.

Notas

comerciales

dedicadas a
mostrar

opciones para
hospedarse en
Bucaramanga.
Nota de
introduccién
corta que
sugiere algunas
clinicas,
consultorios,
especialistas en
salud,
peluquerias y
estéticas para el
cuidado
personal.

1 fotografia

Entre 4y 7
fotografias por
pauta.

Notas
comerciales
que describen
cada uno de los
lugares alli
mostrados.
Contiene un
pequeiio mapa
de ubicacion.

Pé4gina 38

Contenido:
Pagina 39-
45

Pé4ginas 46-
47

Contenido
entre la
pagina
48-55



Donde divertirse Lugares para Nota de 1 fotografia Pégina 56
disfrutar. introduccién
corta que hace
referencia a
las diferentes
posibilidades
para
divertirse. Entre 4y 6 Pé4gina 57-
fotografias. 59

Nota
comercial,
incluye mapa
de ubicacién y
texto en
inglés.

Donde Invertir Proyectos de Nota corta de 1 fotografia ~ Pégina 60-61
obra para introduccién
que muestra
donde invertir
cn

Bucaramanga. Péginas 62-
67

invertir. (Pauta)

Notas
comerciales de 5al0
proyectos de fotografias por
construccion de pauta.
Bucaramanga.
Incluye mapa
de ubicacion.

Donde Estudiar Informacién de  Nota corta que 1 fotografia Pagina 68 -

instituciones hace 69
educativas. introduccién al
tema. 5 fotografias
Péagina 70 -
Notas 71
comerciales,
incluyen texto
en inglés.

Arte cargado de Nota Nota cortaque 10 fotografias ~ Pédgina 72-73

historia informativa destaca
corta sobre arquitectura de

iglesias. iglesias.
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Donde Comprar Espacio Nota de 1 fotografia Pagina 74 -
dedicado a introduccién 75
mostrar la corta que

oferta sugiere algunas
comercial en la tiendas en
. donde comprar
provincia. ) 5§ .
Pauta) en algunos otografias
(Pau municipios. para cada Pé4gina 76 -
pauta. 77

Nota comercial,
incluye mapa
de ubicacion y
texto en inglés.

1 fotografia Pégina 78 -

Donde divertirse Lugares para Nota de
79

disfrutar. introduccién
corta que hace
referencia a
las diferentes
posibilidades
para
divertirse. Entre 9
fotografias. Pégina 80 -
81
Nota
comercial,
incluye mapa
de ubicacién y
texto en
inglés.

Nota que 3 fotografias Pagina 82 -

Santander, region Nota
83

visible y referente ~ Gobernacién de  habla de la
cultural Santander gestion de
gobierno
“Santander
nos une”

Nota Nota que 3 fotografias Péigina 84 -

Santander esta
85

preparado parael  Gobernacion de  habla de la

futuro Santander prioridad del
gobierno

“Santander
nos une”’
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Marca region
proyecta
internacionalmente
a Santander

En Santander,
sector privado y
gobierno que
trabajan juntos

iSantander!, el
apellido del
turismo nacional

Expedicion
Santander, otra
forma de gobernar

Los santandereanos
de la generacion de
la paz

Nuevo estadio, una
sede para eventos

mundiales

Retratos de la tierra

Nota
Gobernacion de
Santander

Nota
Gobernacién de
Santander

Nota
Gobernacion de
Santander

Nota
Gobernacién de
Santander
Nota
Gobernacién de
Santander

Nota
Gobernacion de
Santander

Fotografias que
generan
historia

Nota que
habla de
propuestas del
gobierno
“Santander
nos une”

Nota corta
que habla de
que se a
fomentado en
Santander los
ultimos afios.

Nota corta
que habla de
lo que se ha

hecho durante
ese periodo de
gobierno.

Nota corta
descriptiva.

Nota corta
descriptiva.

Nota corta
descriptiva.

Nota corta
descriptiva

7 fotografias

11 fotografias

8 fotografias

7 fotografias

5 fotografias

7 fotografias

10 fotografias

Pégina 86 -
87

Pégina 88 -
&9

Pégina 90 -
91

Pégina 92-93

Pégina 94 -

95

Péagina 96-97

Pé4gina 98-99

Nota: Elaboracion propia
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Tabla 10. Contenido Revista Santander Inolvidable edicion 2017.

Edicion 2017.
Temas De qué trata Formato Cantidad de Paginacion
periodistico fotografias
jDigame, el  Nota que define Nota descriptiva. 7 fotografias Pagina 14 -20
que es algunas
caballero caracteristicas de
repite! los
santandereanos.
Donde Comer  Notacomercial Notas 6 fotografia Pagina 20 - 21
de restaurante.  comerciales
(Pauta) dedicadas a
mostrar cada una
de las propuestas
gastronémicas de
la ciudad.
Donde Espacio Notas Entre 5y 8 Pagina 22-25
Comprar dedicado a comerciales fotografias por
mostrar la oferta dedicadas a cada una de las
comercial de mostrar oferta de marcas.
Bucaramanga. centros
(Pauta) comerciales.
Donde Espacio Notas Entre 5y 8 Pdgina 26 - 33
Hospedarse dedicado a comerciales fotografias.
mostrar la oferta dedicadas a
hoteles.(Pauta) ~ Mmostrar opciones
para hospedarse
en Bucaramanga.
Salud y Un espacio Notas Contenido
Bienestar brindado a las comerciales que Entre 4y 7 entre las
clinicas y centros describen cada  fotografias por paginas
odontolégicos. uno de los pauta. 34- 36
(Pauta) lugares alli
mostrados.
Contiene un
pequeiio mapa de
ubicacion.
Donde Lugar para Nota comercial, 4 fotografia Pédgina 37
Divertirse disfrutar. incluye mapa

de ubicacion y
texto en inglés.
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Donde Informacion de Notas 5 fotografias ~ Pdgina 38 - 39
Estudiar instituciones comerciales, por cada nota.
educativas. incluyen texto en
inglés.
Santander y Nota Nota corta que 10 fotografias ~ Pdgina 40 - 44
sus provincias  informativa corta destaca
sobre iglesias. arquitectura de
iglesias.
Donde Espacio Nota comercial, Entre 5y 6 Pagina 45 - 49
Comprar dedicado a incluye mapa de fotografias
mostrar la oferta  ubicacion y texto
comercial en la en inglés.
provincia.
(Pauta)
Alcaldia de Nota corta Nota comercial, 9 fotografias Pégina 50 - 51
Oiba informativa del ~ incluye texto de
municipio. inglés.

Nota: Elaboracion propia

Tabla 11. Contenido Revista Santander Inolvidable edicion 2018.

Edicion 2018.
Temas De qué trata Formato Cantidad de Paginacion
periodistico fotografias

Bienvenidos Pagina 12 —
13

Del milagro a la Espacio Nota descriptiva 5 fotografias Péagina 14-
realidad expansion corta. 15

comercial.

Donde Hospedarse Espacio para Nota comercial, 12 fotografias  Pagina 16 -

mostrar las con traduccién en 21

Santander, el

destino

opciones en
hoteleria.
(Pauta)

Espacio que
cuenta las
razones de

inglés y con datos
de la ubicacién
del sitio.

Nota descriptiva.

7 fotografias

Pé4ginas 22 -
23
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El rostro de la
felicidad

Donde Comprar

Alcaldia de
Barichara

Donde Hospedarse

Asprovel, una
aventura escondida
en Santander

Diversioén y turismo
extremo.

El turismo de
reuniones: Una
apuesta de la
Camara de
Comercio de
Bucaramanga

porque visitar
Santander.

Espacio con
fotografias y
texto que hace
referencia a
rostros de
santandereanos,
en distintas
areas.

Espacio
dedicado a
mostrar la

oferta
comercial de
Bucaramanga.

(Pauta)

Espacio para
mostrar las
opciones en
hoteleria.
(Pauta)

Nota
informativa.

Nota
informativa.

Nota descriptiva.

Notas
comerciales
dedicadas a

mostrar cada uno

de los lugares en

donde comprar en
la ciudad.

Nota comerciales
dedicadas a
mostrar opciones
para hospedarse
en el area
metropolitana.

Nota comercial
con informacién
de la marca.

Nota descriptiva,
con fotos y texto
en inglés.

Nota descriptiva,
con fotos y texto
en inglés.

6 fotografias

Entre 5y 8
fotografias
por cada una

de las marcas.

5 fotografias.

4 fotografias.

3 fotografias

8 fotografias

Péginas 24 -
25

Pégina 26 -
29

Pégina 30

Pégina 31

Pé4gina 32

Péagina 33

Pé4gina 34 -
35
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iNos vamos a Nota Nota descriptiva, 6 fotografias ~ Pdagina 36 -
conocer el sur! informativa. ~ con fotos y texto 37
en inglés.

Charald en la Nota Nota descriptiva, 7 fotografias ~ Pagina 38 -
historia de informativa. ~ con fotos y texto 39
Colombia en inglés.

Espejo turistico de Nota Nota descriptiva, 4 fotograffas Pé4gina 40 -
agua informativa.  con fotos y texto 41
en inglés.
Ciénaga San Nota Nota descriptiva, 6 fotografias ~ Pdgina 42 -
Silvestre informativa.  con fotos y texto 43
en inglés.
Sabor a mi tierra Nota Nota descriptiva, 4 fotografias ~ Pégina 44-
informativa con fotos y texto 45
en inglés.
La tierra del tabaco Nota Nota descriptiva, 6 fotografias ~ Pagina 46 -
informativa con fotos y texto 47
en inglés.
Los llevamos en Nota Nota descriptiva, 6 fotografias ~ Pégina 48 -
nuestra sangre informativa ~ con fotos y texto 49
en inglés.
Horas de trabajo Nota Nota descriptiva, 3 fotograffas Pé4gina 50
informativa con fotos y texto

en inglés.

Nota: Elaboracion propia.

5.3 Creacion de la propuesta para las nuevas ediciones de la revista.

5.3.1 Tematicas. A partir de la revision documental de todas las ediciones de la
Revista Santander Inolvidable se obtuvo que las temdticas que se manejan son las
siguientes: Donde comer, Donde comprar, Donde hospedarse, Donde invertir, Donde
divertirse, Salud y bienestar, Donde educarse y Donde festejar. Una vez definidas, se

defini6 desarrollar un andlisis de SEO (del inglés Search Engine Optimization) el cual
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estd orientado a la optimizacién de una pagina en los motores de busqueda de acuerdo a

las palabras utilizadas por los usuarios.

Explicacion a la herramienta, qué es y para qué sirve el andlisis SEO y por qué se

incorpora en esta propuesta.

De acuerdo a las tematicos, se utiliz6 KWFINDER para encontrar cudles son las
subtematicas mas buscadas por los interesados en estos temas y que, a la vez, son usuarios
de internet. KWFINDER arroja, de acuerdo a un tdépico especifico, las keywords o
palabras claves relacionadas a dicho tdpico y, a su vez, muestra cudl es el volumen de
buisqueda para cada palabra en un tiempo y un lugar especifico. Para este caso, se analizé

de manera mensual en el departamento de Santander.

El criterio utilizado en esta busqueda se basé en las temdticas que actualmente
utiliza la revista, con el fin de buscar las palabras mds utilizadas en los buscadores y que

se relacionan con estos temas.

Tabla 12. Andlisis SEO

Tematicas Keywords Puntaje volumen de
bisqueda/mes
Donde Comer Restaurante 6.400
Comida 1.300
Dieta 230
Cenas 180
Comer 180
Almorzar 100
Tapas 90
Qué comer 40
Coémo comer 20

Qué se puede comer
10
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Donde Hospedarse

Donde Comprar

Donde Invertir

Doénde Divertirse

Salud y Bienestar

Hotels

Hoteles

Hostal

Hospedaje
Alojamiento
Hoteles baratos
Hotel econdémico
Aparta hoteles
Hotel cinco estrella
Reservar hotel

Ventas

Compra

Compra y venta
Compras online
Compras por internet
Tiendas en linea
Compras en linea

Ventas por internet
Pé4ginas para comprar por
1nternet

Accidén

Inversion

Bolsa de valores

Negocios rentables

Santander turismo

Ciudad de Santander

Hoteles en Santander

Qué hacer en Santander

Sitios para visitar en Santander

Santander Viajes
Qué visitar en Santander

Salud

Nutricién

Noticias de salud
Que es salud
Noticias salud

Salud y bienestar
Portal salud

Salud fisica
Alimentacion y salud

6.900
6.300
390
200
180
70

50

20

20

20
540
520
350
160
140

80

80

60

40
930
530
540
420
470
180
150

80

30

20

20
1.600
820
40
240
10

50

10

30

10
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Salud vida
1.900
Donde Festejar Festejar 30
Bautizo 600
Festejar cumpleafios 10
Fiesta cumpleafios 10
Catering 430
Regalos 630
Eventos 300
Fiesta 360
Salén de eventos 150
Sal6n para eventos 40

Nota: Elaboracion propia.

A partir del anterior andlisis se extraen las palabras mas buscadas para incluirlas dentro de
la propuesta que se plantea a continuacién para optimizar la revista dentro de los motores de

bisqueda y asi generar un posicionamiento.

5.3.2 Propuesta nueva para la Revista Santander Inolvidable

A continuacién se expone una nueva propuesta para la Revista Santander Inolvidable, la
cual mantiene la misma esencia u objetivo de generar una vitrina comercial para las diferentes
empresas y negocios santandereanos principalmente relacionados al turismo. Sin embargo esta
propuesta posee cambios sustanciales que van desde el titulo hasta el formato y el contenido de

la revista.

e Titulo: Santander sin Limites.com

Estrategia: Crear una nueva estructura para la Revista Santander Inolvidable en la web,
con una tematica central relacionada con varios municipios, provincias o temas especiales, para

lograr definir una identidad propia para cada edicién.

e Objetivos
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- Generar una nueva estructura para la revista Santander Inolvidable bajo un
tema central que represente una fuente de contenido de interés para el publico
de Santander y de las demds regiones donde la revista tiene presencia.

- Posicionar la revista como un referente turistico en Santander para encontrar
contenido de calidad e informacién comercial relacionada a temas turfsticos.

- Vincular a las alcaldias de los diferentes municipios de Santander para
motivar a las empresas del sector turistico a participar comercialmente en la
revista.

- Aumentar el nuimero de consumidores y lectores de la version digital de la

revista por medio de la creacién de contenido periédicamente.

e Descripcion

Para el desarrollo de esta estrategia se pretende elegir un tema central que le otorgue una
identidad a cada edicién en especifico. Asi mismo, pueden relacionarse propiamente con
municipios, pues se buscard como preferencia estas tltimas teméticas, pues a partir de un lugar se
pueden generar varios subtemas a tratar dentro de la revista con diferentes tipos de enfoque como

tops, crénicas y videos, entre otros.

Como ejemplo ilustrativo se podria pensar en una edicién especial para el municipio del
Socorro. Para este caso podria plantearse una portada con una foto del pueblo y un titulo como
“Socorro, ciudad heroica”. A partir de este tema central se pueden derivar subtemas como:
historia, lugares para visitar, personajes destacados, crénicas, gastronomia, cultura y tradicion,

tops o rankings, fotografias.



77

Al elegir un pueblo como temadtica central, se da la oportunidad propicia para que las
alcaldias, agencias turisticas, restaurantes y hoteles puedan mostrar sus servicios en una

plataforma idénea donde el lector serd muy seguramente un interesado.

Se pretende que el lector encuentre contenido de interés y que el contenido de corte
publicitario no sea el eje central de la revista, es decir, que estas dltimas aparezcan como elementos
complementarios que al lector le puedan interesar y que este, en ningin momento, se sienta
presionado por el factor publicidad.

De esta manera, las pautas se irdn alternando en ciertas paginas con el contenido del tema
central. Se buscard siempre la estructura 16gica y la identidad de la revista. Finalmente se afiadiran
temas secundarios nuevamente relacionados a otros lugares, tradiciones o productos

santandereanos.

5.4 Diseinar la estructura y el contenido de la Revista al igual que estrategias que

permitan un buen posicionamiento del producto.

5.4.1 Creacion de propuesta de la estructura y los contenidos para la revista
en la version digital.
e Estructura
v Portada: En esta parte se encontrard una foto relacionada al pueblo o al tema a mostrar
(tema principal de la revista).
v’ Las primeras péginas incluirdn pautas publicitarias de Bucaramanga o de empresas

santandereanas que no se relacionen directamente con la tematica.
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v Se desarrollard el tema central y para esto se plantean las nuevas subtemdticas como:
Descripcién del pueblo, historia, personajes destacados, tops, rankings, crénicas y
fotografias.

v Se dispondran las pautas alternando las paginas con el contenido de la temética central.

v" Después del tema central, seguirdn paginas con otros temas relacionados como, por
ejemplo, pueblos similares, otros lugares para visitar o algin platillo especial de
Santander.

v Entre estos temas secundarios irdn pautas alternando paginas.

v" Finalmente se podrdn otras piezas publicitarias colocando primero aquellas que se
relacionen a las temdticas principal y secundaria y posteriormente, aquellas no se

relacionen directamente.

e Secciones
Estos espacios estaran separados por colores, para diferenciar cada uno de los temas de la
revista.

Tabla 13. Temas para la revista

Seccién Color Descripcion
Descubre Espacio dedicado para
resaltar un tema especifico.
Resaltar su historia.
Programate Calendario con las
festividades mas destacadas
del mes.

Conoce Amarillo Gastronomia — pauta.
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Descubre Fucsia
Cultura y Tradcicién Morado
Tops Verde
Sabias qué... Rojo
Descubre Verde oscuro

Espacio  para  mostrar
lugares de interés (3),
acompafiado de fotografias.
Pauta.

Personajes destacados.
(Cronicas)

Crénica de algin lugar
iconico, tradicion o hecho
que sea de interés.

4 cascadas mds visitadas en

Santander.

3 iglesias mas antiguas de
Santander.
Espacio con un dato de

interés.

Espacio para resaltar un
hecho histérico del pueblo o
del tema que se estd

trabajando.

Nota: Elaboracion propia.
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5.4.2 Creacion de propuesta visual para la revista en la web. (Ver anexo 1.)

Bienvenidos a:

Figura 12. Diserio de la revista en la web

5.4.3 Definicion de un cronograma de publicaciones de acuerdo a las
tematicas relacionadas con los pautantes.

e Periodicidad: La revista debera ser alimentada cada ocho dias y el contenido ird variando

para mantener constancia con los temas.
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Tabla 14. Contenido para la revista

Contenido

Croénicas

Foto reportajes

Articulos de interés sobre temas relacionados

Tips

Memorias de un viajero

Lugares para visitar

Rutas historicas

Descripcion

Dedicado a contar historias agradables de
viajes, personajes, lugares o de experiencias en
rutas.

Espacio para los amantes de la fotografia y
pequeiias historias.

Temas relacionados con hoteleria,
gastronomia, experiencias y todo lo pertinente

con viajes y turismo.

Espacio para consejos practicos a viajeros.

Relatos  que  describen  hechos o
acontecimientos vividos durante los
recorridos.

Espacio para mostrar lugares para viajar,

ejemplo: tres iglesias mds antiguas, las
cascadas mads altas en Santander y deportes de
aventura mas realizados, entre otros

Relatos que describan rutas histéricas con su
respectiva explicacion de cémo llegar a estos

lugares.
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Entrevistas Entrevistas a viajeros o perfiles que aporten a
estos temas.
Vivencias de extranjeros Espacio dedicado a los visitantes fordneos para

que cuenten sus experiencias de viaje.

Nota: Elaboracioén propia.

¢ Distribucion de la pauta: Cada dos meses se trabajara una pauta diferente y se incluirdn
espacios durante todos los afios para las alcaldias. A continuacién se muestra un

cronograma con cada uno de los meses y tematicas:

Febrero y marzo: Hoteles

Abril y mayo: Restaurantes

Junio y julio: Centros comerciales
Agosto y septiembre: Diversion
Octubre y noviembre: Invertir

Diciembre y enero: Salud y Bienestar

¢ Anuncios: Los anuncios publicitarios que alli se manejardn deberdn ser interactivos,
visibles, que generen atencién y que logren persuadir al consumidor. Por medio de la
pagina se dispondrad un espacio que permita la biisqueda de hoteles y restaurantes con

acceso directo a reservas.

5.5 Apoyo al equipo de trabajo en actividades de reporteria

Ademds de las actividades principales y programadas dentro de la presente pasantia, se
desarrollaron algunas labores paralelas como apoyo al equipo de trabajo del area de Nuevos

Proyectos:
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5.5.1 Realizacion reporteria para la recoleccion de datos

Dentro de estas actividades de apoyo se realizé recoleccidn de informacién, entrevistas a fuentes
para la creacién de notas y bisqueda de informacion. Estas actividades eran de vital importancia
pues en ocasiones se requeria la informacién con urgencia y normalmente era para notas pagas

las cuales son prioritarias.

5.5.2 Redaccién notas de acuerdo con lo requerido para cada producto

Para el caso de las separatas de los 100 afios que circul6 una por mes, se redactaron
articulos, lo mismo que para otros productos impresos y digitales. A continuacion este es el

reporte de estas actividades:

Actividad: Realizar reporteria nota CATME.
Descripcion o tipo de apoyo: Se realizé la reporteria correspondiente para esta nota.
Fecha: Martes 20 de agosto 2019.
Evidencia:
CATME, 25 anos de alta tecnologia médica al servicio de la salud en

Bucaramanga

Provtae sorvicion de salud con egupos de tecnologls avanzads para La peneracion de imipenes dagndsticas de alts calidad oy of propdnito del
Contro do Alta Tecnologla Médica, CATME, que on Bucaramanga cumple 25 ados brindando Blonestar y satisfacckdn 3 sus usuarios,

Figura 13. Evidencia actividad realizada.

Actividad: Realizar reporteria.
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Descripcidn o tipo de apoyo: se Realiz6 la reporteria a Juliana Salamanca — Disefiadora
de moda para nota en Gente Cabecera.

Fecha: Miércoles 21 de agosto 2019.

Evidencia:

Q  insent
« B O F O B @

Juliana Salamanca - Disefiadora de modas

)) Luz Mébel Bello Quintero <practicante.publicidad1 @vanguardialiberal.com.co>
<% paraPaola *

[ Juliana[1].m4a

Karen Figueroa Nifio
Practicante de Comunicacion Social | Unidad Redaccion Galvis Ramirez & Cia S.A.

Figura 14. Evidencia Reporteria

Actividad: Realizar nota para Revista Posgrados.
Descripcion o tipo de apoyo: Se hizo la reporteria y se redact6 la nota.
Fecha: Lunes 16 de septiembre.

Evidencia:

Titulo

Arte y Animacién

Entradilla

Un posgrado para emprender una propia idea de negocio es posible
Texto

William Castillo Toloza y Nelson Gonzélez Prada salieron como profesionales e iniciaron a trabajar
en docencia con universidades de la regién, los dos con perfil docente cursaron posgrado y
decidieron crear su propia empresa.

“Mi posgrado fue en el tecnolégico de monterrey a través de procesos de educacién virtual,
entonces yo vi todo ese potencial y vi la forma de generar empresa. Estamos nosotros empleados
pero dijimos porque no creamos una linea de creacion de contenidos, las empresas la necesitan y
esa fue como la idea”, explica William Castillo Toloza, comunicador social y Magister en tecnologia
educativa.

Figura 15. Evidencia nota Revista Posgrados
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Actividad: Realizar nota PCG Constructora

Descripcion o tipo de apoyo: Se hizo la respectiva entrevista y luego la redaccién de la nota.
Fecha: Domingo 3 de noviembre 2019.

Evidencia:

Mérito al proyecto VIS Cuesta Central - PCG Constructora

Con mas de 14 anos de experien-
cia, PCC Constructora se ha espe.
cializado en Vivienda de Interés
Social, VIS, con proyectos que su-
peran mas de 1.500 soluciones ha-
bitacionales en los dltimos afos,
encontrandose dentro de las em-
presas lideres en el cambio hacia
la sostenibilidad en proyectos VIS
de |a mano del claster de la cons-
truccion y Camacol

La constructora recibié el recono-
cimiento con su proyecto Cuesta
Central, en el sexto Foro de la
Construccion por su compromiso
en implementar buenas pricticas
de sostenibilidad que contribuyan
a reducir el impacto ambienaal y
por su iniciativa para certificarse
oMo un proyecto sostenible con
el sello EDGE,

“Esperamos ser referentes en el
segmento VIS no solo en la region,
sino en Colombia. Somos el primer
proyecto de interés social con este
tipo de certificacién en Santander
| Teitera NUESIIo COMpPromiso con
las buenas practicas con el medio

ambiente”, explica Oscar Fernando
Gomez, representante de PCG.

“El reconocimiento nos motiva a con
tinuar realizando los esfuerzos econd-
micos y profesionales en pro de ofre-
cer viviendas responsables con nues-
tro entorno’, dice el vocero de esta
Constructora, una de las pioneras en

proyectos sostenibles.

Cuesta Central, ubicado en Piedecues-
13, ademds de estar en proceso de cer
tificarse en sostenibilidad, serd cons-
truido con estructura tradicional y
contard con elementos que le darin
prioridad al confort de los residentes
en un proyecto VIS

Figura 16. Evidencia nota PCG Constructora

Actividad: Apoyar en la creacion de la separata Centenario - Construccién (personajes).

Descripcidn o tipo de apoyo: Se hizo busqueda de informacion y se realizaron algunas
notas.

Fecha: Viernes 15 de noviembre.

Evidencia:
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INICIO  INFOGRAFIA  HISTORIA PERSONAJES  CONSTRUCCION

VISIONARIOS DE UN SIGLO QUE
CONSTRUYERON CIUI A ot

VI TITITTITII I I ITITITI I I I I ITIIIIIIII IS 7

A lo largo del ultimo siglo, un grupo de
foraneos se ha encargado de visionar el desarrollo de Bucaramanga. Otros han
tenido el compromiso de planificar este crecimiento y otros mas, de ejecutar las
obras.

08y

Figura 17. Evidencia separa de construccion.

Actividad: Apoyo en la creacion de la separata Centenario - Construccién (Hitos).

Descripcién o tipo de apoyo: Se realizé la bisqueda de informacién y elaboracion de
algunas notas.

Fecha: Viernes 15 de noviembre.

Evidencia:

Especiales

B Y Vanguardia

INICIO INFOGRAFIA HISTORIA PERSONAJES CONSTRUCCION

)
Er

CONSTRUCCION
EN SANTANDER

I TIPS

Y

Figura 18. Evidencia separata de construccion.

Actividad: Realizar nota Mestre Vila.
Descripcion o tipo de apoyo: Desgrabar audio de entrevista y realizar la nota.
Fecha: Jueves 28 de noviembre 2019.

Evidencia:
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Viseu sy « Rigrmes CoosrCules = Contorade SeroCnnie
&r 010 - 4200 AM

Cooltech el allado para eliminar grasa localizada de manera eficaz

L2 Bepada al mercado de nuevos méSodos para elimings £rasa de manera rigida, efoctiva y sin dolor e cada vez mis acedible para quienes desean
duminuir tejido adipono localizado en diversas partes o s Cuarpo.

Ardes 2 moses post 1 soson
Cocltech abdoemen y lumbares

Figura 19. Evidencia Nota Mestre Vila.

Actividad: Realizar nota Video Newport School.

Descripcién o tipo de apoyo: Se elabord la nota sobre un video del Videos Newport
School.

Fecha: Viernes 6 de diciembre 2019.

Evidencia:

Equitacion como herramienta de
aprendizaje

La equitacion es una practica que ayuda a fomentar el respeto por los animales, desarrollar el
amor por la naturaleza y mejorar la capacidad de concentracion y disciplina.

000 ;

Figura 20. Evidencia nota Video Newport School

Actividad: Hacer nota Video Newport School.

Descripcidn o tipo de apoyo: Se realizé nota Videos Newport School.

Fecha: Viernes 6 de diciembre 2019.
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Evidencia:

Estimulacion sensorial por medio del juego

El juego es una herramienta clave en el proceso educativo, de este modo la estimulacion
promueve el perfeccionamiento del lenguaje, el crecimiento cognitivo y, en los mas pequefios,
la motricidad.

Figura 21. Evidencia Il Nota Video Newport School

Actividad: Cubrir rueda de prensa.

Descripcién o tipo de apoyo: Se realizé reporteria y nota sobre Vioptica Foscal.
Fecha: Lunes 23 de diciembre 2019.

Evidencia:

~ 200 AN

Vioptica: de Santander para el mundo -Vioptica: un lugar para vernos

mejor
0 pasado 17 de dickembre se inaugurd Vicptica en Santander. La nueva dptica liderada por Ia Fundach ftalmoldgica de S der FOSCAL con ol
y ¢l 2poyo dei mvidha Virgitho Gaivis Ramirez.

Figura 22. Evidencia Rueda de Prensa
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6. Conclusiones

Se realizaron articulos como parte del apoyo a las tareas del drea de Nuevos
Proyectos, para contribuir a la difusion de las actividades y perfiles de empresarios
y emprendedores de la region.

Se hizo un andlisis de todas las ediciones de la Revista Santander Inolvidable, para
generar una nueva propuesta definiendo un nuevo formato. Se propuso una nueva
estructura para la revista virtual considerando los aspectos visual, contenido de
interés y temdticas para los pautantes, con la cual se pretende una mayor
aceptacion y posicionamiento de la revista en la Web.

La presente pasantia en Vanguardia fue un espacio propicio de aprendizaje para
adquirir conocimientos en el 4rea de periodismo desde una dindmica real
comprendiendo como funcionan los medios escritos y cudles son las necesidades
y oportunidades de las que debe hacerse cargo el comunicador social- periodista
en la actualidad.

La oportunidad de realizar el ejercicio de pasantia en este medio es muy
gratificante, ya que el trabajar en un medio periodistico como Vanguardia permite

la aplicacion integral y practica de la comunicacion y el periodismo.
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7. Recomendaciones

Para poner en marcha la estrategia de la revista digital Santander Inolvidable se
requiere de un espacio en una pigina web para el desarrollo de los contenidos que
se plantearon y para la construccion del material informativo.

Se recomienda que el disefo de la pidgina web sea creativo con efectos flotantes,
para que este lugar se convierta en una grata experiencia para los usuarios.

La pédgina debe estar divida por secciones para que el usuario pueda encontrar una
mayor facilidad en el uso de la pagina.

El contenido que serd subido a la plataforma debera ser muy grafico, esto incluye
recursos visuales que generen influencia en los usuarios, sea para adquirir
servicios de pautantes o para seguir consumiendo el contenido que va a generar la
revista.

Se debe contar con un equipo de trabajo minimo de tres personas, que seran las
encargadas de la creacion del contenido, la redaccion de los articulos y la persona

encargada de la creacion de piezas gréficas.
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9. Anexos

Ver Propuesta visual en el siguiente link: https://www.youtube.com/watch?v=44GhkxHddSg



http://www.youtube.com/watch?v=44GhkxHddSg

