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Body Positive y la idea de cuerpo femenino promovido por las marcas de ropa interior
Resumen

Este trabajo, realizado durante el primer semestre del 2021, es de caracter documental,
donde se buscé analizar el fenédmeno del Body Positive y la idea de cuerpo femenino promovido
por las marcas de ropa interior en Colombia a través de sus campanas, productos y fotografias
publicitarias. Durante este trabajo de grado se identificaron en total 16 marcas colombianas de
ropa interior de manera aleatoria, de las cuales 2 de ellas tenian en mantenimiento la pagina web
y 3 no contaban con tallas adicionales a las clasicas S-M-L; requisitos importantes para poder
ser estudiadas a profundidad durante este periodo de tiempo por medio de sus redes sociales y
pagina web, dos elementos clave para entender cdmo se comunican estas marcas visualmente,
como es esa relacion del cuerpo-vestido en el ciberespacio y la influencia que esto tiene en el

consumidor.

Para esta investigacién se realizaron en total 7 fichas de lectura, 14 fichas de analisis de
marca, 10 fichas de analisis de redes sociales de las marcas seleccionadas, 2 matrices de doble
entrada para poder comparar la informacion obtenida entre las marcas, 1 encuesta con mas de
130 respuestas y, adicional a esto, se realizaron otros formatos y herramientas que permitieron

complementar el proceso de investigacion.

Palabras clave: Body Positive — Idea de Cuerpo — Ropa Interior — Campafias Publicitarias
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Planteamiento del Problema
Durante los ultimos afos la ropa interior ha presentado un producto y unos referentes que
estaban fuertemente marcados y portados por y para cuerpos hegemoénicos, siluetas muy
delgadas y modelos caucasicas que facilmente podrian ser confundidas con un maniqui; esta
tendencia dominaba el mercado y proponia un ideal Unico de cuerpo a nivel global, como si la
ropa interior fuera solo para un tipo de cuerpo socialmente aceptado tanto para la vida cotidiana

como en las campanas publicitarias.

Debido a las nuevas necesidades que los usuarios demandan, las marcas se sienten
presionadas por demostrar “un poco de inclusidon” en algunas campafas, eventos especiales o
meses con celebraciones importantes, pues entienden que la inclusién vende al ser un factor
clave en el marketing, y reconocen el impacto que genera en los consumidores una marca
socialmente responsable e inclusiva. Sin embargo, consideramos que la inclusion debe ir mas
alla de una campanfa o fecha de celebraciéon, debe demostrarle al consumidor que la prenda es
para todos, de todos los tamanos y colores. Entendiendo y abarcando la inclusion como el
enfoque, tendencia o politica de integrar a todas las personas en la sociedad, con el objetivo de
que estas puedan participar y contribuir en ella con igualdad de oportunidades,
independientemente de sus diferencias culturales, sociales, étnicas, religiosas, de género,

condicion de discapacidad o estilos de aprendizaje.

Es por esto que nos enfocamos en el mercado de la ropa interior femenina, ya que es el
primer momento en el que el usuario tiene una relacién personal, intima, casi sagrada con su

cuerpo-vestido y somos conscientes del papel que tienen los disefadores y las marcas, frente a
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lo que venden, muestran y comunican. Un nicho de mucha sensibilizacién y entendimiento por el

otro, en este caso ese usuario consumidor.

En la actualidad, muy pocas marcas amplian sus referentes y no se circunscriben a los
viejos estereotipos. Hoy los usuarios nos podemos sentir identificados con fotografias y
campafas que muestran las multiples formas de lo que es ser un cuerpo en movimiento, con
cambios y expresiones que nos representan e identifican; una tarea que los disefadores
debemos tener en cuenta, pues desde el proceso de diseno hasta la comunicacién del producto

podemos fomentar la sensibilidad, la empatia y el entendimiento por el otro.

Nuestro vinculo con el usuario debe entender lo mas profundo del ser, no podemos olvidar
que la seguridad fisica hace parte de la piramide de necesidades creada por Abraham Maslow
en 1943, la cual esta organizada de manera jerarquica, siendo esta de segunda necesidad
humana, es por esto que esta en nuestras manos aportar para la solucién de dichas necesidades
desde la disciplina del Disefio de Vestuario y buscar la manera de reconfigurar ese ideal de
cuerpo y belleza que dia a dia promueven de manera intencional o no las marcas, y que ha

creado en las personas multiples conflictos internos.

Es importante aclarar que la lucha contra la igualdad en cuanto a la diversidad de cuerpos
lleva afios implementandose, y esto es gracias al fendmeno del Body Positive, el cual ha tenido
importantes momentos en la historia. Como primer lugar surgié a mediados del afo 1967, con
una campana que luchaba por los derechos de las personas obesas y estaban en contra de la
discriminacioén, posteriormente en el afio 1996 cobro6 fuerza con la intencion de defender los

cuerpos reales de las personas, dejando de lado la perfeccién tanto corporal como facial y
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exigiendo respeto no solo por las personas obesas, sino también por las personas en situacion

de discapacidad, con quemaduras y/o cicatrices, personas transgénero, entre otras.

Y en los ultimos tiempos ha tomado fuerza como un movimiento sélido, donde su objetivo
principal es empoderar a las personas convenciéndolas de que acepten su cuerpo tal y como es,
bajo un lema que refuerza sus ideales “mi cuerpo, mis reglas”. Es por esto por lo que, gracias a
este fendmeno, hoy en dia podemos gozar de un mundo mas inclusivo, como nos lo menciona

Victoria Helena Sanchez en su trabajo de grado:

El objetivo del movimiento es abordar los estdndares de belleza poco realistas y construir tanto la
autoconfianza como en los demas. El movimiento de positividad del cuerpo aborda lo impracticable
de la autoaceptacion, la belleza y la autoestima, estableciendo la nocion de la belleza como un
constructo de la sociedad que no debe infringir la capacidad de sentir confianza o autoestima

(2019, pag. 1).

Debemos reconocer que las redes sociales son una excelente plataforma de publicidad
en la actualidad y han ayudado a la movilizacion y fuerza de este movimiento, desafiando asi los

ideales de belleza femenina e incluso masculina que nos han implantado por afios.

Dicho todo este contexto y teniendo en cuenta que la inclusion se ha instaurado un poco
mas y ha cobrado fuerza, nuestro propdsito en esta investigacién es identificar y analizar la idea
que se tiene de inclusién frente a la diversidad de cuerpos desde las campanas publicitarias y el
producto que ofrecen las marcas de ropa interior femenina al consumidor final en nuestro pais.
También, identificar si lo que nos venden graficamente desde las campafias va conectado con el
producto final, si hay un vinculo real y coherencia con el usuario mencionado anteriormente, para

asi entender que la idea de inclusion va mas alla de los intereses de cada marca a vender porque
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el fendmeno esta de moda o porque en realidad se esta fomentando la inclusion desde el tallaje,

el color o la funcionalidad y existe una preocupacioén en la industria textil.
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Figura 1

Figura 1 - La publicidad en la ropa interior: Inclusién Excluyente.
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Objetivos
Objetivo General
Analizar el Body Positive y la idea de cuerpo femenino promovido por las marcas de ropa interior

a través de sus productos y campafias publicitarias.

Objetivos Especificos
1. Comprender el fendmeno del Body Positive.
2. ldentificar las marcas de ropa interior que implementan la inclusion del cuerpo femenino
a través de sus productos y campaias publicitarias.
3. Relacionar los productos y las campanas publicitarias de las marcas de ropa interior

seleccionadas con el fendmeno del Body Positive.
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Justificacion
Como disefiadoras de vestuario en formacién tenemos la obligacién de responder a las
necesidades y/o problematicas existentes en la actualidad en cuanto al vestir. Desde que
iniciamos nuestra carrera profesional hemos tenido multiples desafios que abarcan inicialmente
la solucion de requerimientos, hasta la conceptualizacién y materializacion de una idea en un

producto totalmente pensado para el usuario.

Personalmente consideramos que existe un vacio que durante cuatro anos largos de
carrera nunca lo abordamos, pero siempre estuvo presente, y es la idea de cuerpos e inclusion
que nos venden las marcas de moda en sus productos y en las campanas publicitarias;

puntualmente las marcas de ropa interior femeninas.

Es por esto, que en este trabajo de grado buscamos entender nuestro papel como
disefiadoras de vestuario frente a este fendomeno al momento de crear un vinculo con el
consumidor que claramente va mas alla de un intercambio entre producto/servicio ya que nuestro
objetivo es sensibilizarnos de acuerdo con las nuevas necesidades y exigencias por parte de los
usuarios, también ser parte del cambio, y salir de la burbuja en la cual la moda y el vestuario han
estado durante muchos anos marcada por estereotipos e ideales de cuerpos, asi que como
disefiadores debemos deconstruir la idea de cuerpo perfecto que se ha ido planteando en la

sociedad y ampliar la percepcion de este.

Somos conscientes que esta investigacion nos ayudara a formarnos y en un futuro
cercano seremos profesionales que entienden la relacion del cuerpo vestido, del contexto y el

espacio, y, sobre todo, disefiadoras mas humanas que empatizan con el usuario y consumidor.
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Por ultimo, queremos que los resultados de este trabajo sean utiles y ayuden a construir
una nueva vision del concepto de inclusién frente a la idea de cuerpo femenino desde el Disefno
de Vestuario. Sabemos que como nosotras existen muchos disefiadores tanto en formacion
como profesionales, que estan conscientes de las ideas de cuerpo promovidas durante los

ultimos afos y que debemos actuar en pro de la sociedad y sus individuos para lograr el cambio.
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Estado del Arte

El presente estado del arte se realiza con el fin de analizar el Body Positive y la idea de
cuerpo femenino promovido por las marcas de ropa interior a través de sus productos y
campanas publicitarias. Se elabora a partir del rastreo de los cuatro conceptos principales:
Cuerpo, Fenémenos, Inclusion y Publicidad. Para la redaccion de este estado del arte se hizo
una busqueda en distintas bases de datos, bibliotecas y buscadores académicos que permitieron
encontrar 4 trabajos de grado, 2 articulos y 1 investigacion que abarcan uno o mas de los
conceptos antes mencionados o estuvieron ubicados en el mismo contexto histoérico o geografico
enunciado en el objetivo. Las fuentes de informacion seleccionadas seran descritas a
continuacion identificando la coherencia y/o la diferencia existente con este proyecto de

investigacion.

Para el desarrollo del concepto Cuerpo, analizamos el trabajo de grado “El cuerpo vestido
en la red: Estudio de caso sobre la construccion de la imagen en tiendas virtuales” de Maria
Camila Pastas Riascos (2015), que define el concepto Cuerpo en la red y como este se reproduce
de diferentes formas en el ciberespacio, influyendo en los consumidores positiva o negativamente
frente a la construccién del cuerpo. El concepto de Cuerpo en la red se asemeja a nuestro trabajo
ya que se realiza un estudio de caso, y se analizan diferentes marcas sobre la idea de cuerpo-

vestido en las tiendas, paginas web y redes sociales.

Por otra parte, Juliana Giraldo Beltran en “Fenédmeno plus size y moda. El concepto de
talla grande y sus implicaciones para el disefio de vestuario en Medellin” (2018), aborda los
conceptos Plus Size y Body Positive como fendmenos contemporaneos, donde determiné que,

desde las marcas, se reconoce a las personas de talla grande como una opcién de mercado
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dado que es un fendbmeno que cada vez gana mayor reconocimiento. Al mismo tiempo, se
advierte que las personas de tallas grandes han sido un publico descuidado y que, frente a la
construccion de prendas, no se han atendido sus particularidades. Desde el aspecto social, se
encontré una vision cultural del fendmeno que evidencia los estereotipos implantados por el
sector moda. Estos conceptos son claves en nuestro trabajo investigativo, especificamente el del
Body Positive y como se ve aplicado por el sector moda en nuestro pais, sin embargo, se

diferencia en que so6lo aborda y analiza una corriente del Body Positive: las personas plus size.

Al hablar del concepto principal de nuestra investigacion: Body Positive, debemos
mencionar el trabajo de grado realizado en Espana por Victoria Helena Sanchez “El Body
Positive, una representacion social del cuerpo” (2020), donde se mencionan los objetivos de este
movimiento que incluyen abordar los estandares de belleza poco realistas y construir tanto la
autoconfianza como en los demas. Este movimiento aborda lo impracticable de la
autoaceptacion, la belleza y la autoestima, estableciendo la nocion de la belleza como un
constructo de la sociedad que no debe infringir la capacidad de sentir confianza o autoestima.
Ademas, este trabajo presenta un cuestionamiento sobre la poca inclusidén presentada ya que
solo se abarcan ciertos tipos de cuerpo aceptados y promovidos en la sociedad. Es por ello por
lo que encontramos semejanzas con nuestra investigacion ya que analiza este fenébmeno como

una construccién de la sociedad y una representacion de esta.

Por otra parte, Aroa Nebot Muioz en “Instagram y el canon de belleza actual: modelos
plus-size.” (2017), aborda igualmente el macro concepto de Inclusién, pero con un enfoque hacia
el concepto Canon de belleza, donde busca comprender la idea del canon actual y sus

variaciones, también la influencia por parte de las modelos en la red social Instagram. Se
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encuentran semejanzas con nuestra investigacion en la manera que se ejecuta el analisis de la
red social, al tener en cuenta que la inclusién no es una moda pasajera, y que las redes sociales

ejercen presion hacia la diversidad.

Por ultimo, para el desarrollo del concepto Publicidad, de Noemi Vargas Ortiz en “Las
representaciones de la mujer de talla grande en la publicidad: caso Forever 21” (2020), aborda
el concepto de Representacion de belleza con el objetivo de determinar si se ha promovido,
aceptado y valorado el concepto de talla grande como una nueva representacion de belleza. Esta
investigacion, aunque se diferencia de la nuestra, es clave para la realizacion de nuestro trabajo
de grado porque se hace un estudio donde se identifican las representaciones generales de la
mujer de talla grande en la publicidad y también se realiza un analisis hermenéutico en el que se
cuestionan, planos, angulos y tomas en la publicidad. Y por ultimo se hace un seguimiento a la
red social de la marca Forever 21 y las imagenes que publicaron durante tres meses, logrando

sustraer las veces que en sus publicaciones incluyeron modelos de talla grande.

Los documentos estudiados estan localizados geograficamente en Espafa, México y
Colombia, y en ellos se puede ver una ausencia en el estudio sobre la idea de cuerpo promovida
por marcas y disefiadores en los ultimos afios. Adicionalmente, se considera necesario resaltar
el papel del disefiador frente a este fendmeno del Body Positive al momento de crear un vinculo
con el consumidor que claramente va mas alla de un intercambio entre producto/servicio ya
que nuestro objetivo es sensibilizarnos de acuerdo con las nuevas necesidades y exigencias por
parte de los usuarios Es importante resaltar en el estado del arte la ausencia del estudio de ideas

de cuerpo promovidas por la disciplina del Disefio de Vestuario.
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Se puede concluir que, a nivel latinoamericano y global, el fenédmeno se ha analizado,
investigado e incluso evidenciado, sin embargo, no se ha hecho desde una perspectiva de la

academia y una responsabilidad del sector moda.
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Tabla 1

Tabla 1 - Cuadro de rastreo documental

19

SUB- TIPODE
CATEGORIA CATEGORIA ALCANCE DOCUMENTO AUTOR TiTULO FECHA SIMILITUDES DIFERENCIAS LINK
TS ITEpOSIOry.UpD.
) ) ) o edu.co/bitstream/han
posas [l watdo sl o et e csy (5878 5ok de M s 131224
Cuerpo Cuerpo enla red Local Trabajo de grado | Riascos, conslrlucc' v de Ia Imaden e 2015  |habla sobre las tipologias de “resenlan erbovestide. en 35/ElNe20cuUerpots20
Maria Camila |- ! imag cuerpo establecidas P i + &1 |vestida%e20en%20la
tiendas virtuales la red v en las tiendas. %20red. pdf?sequenc
e=1&isAllowed=y
. Fendmeno plus size y moda. El .
Giraldo Abarca los temas de plus size
) . concepto de talla grande y sus . ' |Solo se centra en una
Plus Size Local Trabajo de grado Bettran, implicaciones para el disefio de 2018 |moda y el disefio de vestuario comoralidad
Juliana ) . en la ciudad de Medellin
Fendmenos vestuario en Medellin
Internacional ;alcedo El Body Positive: Una Se manciona la Implementacidn 1o, o o sy sacion hips dadd. oy ousls
Body Positve | pL 0 | Trabajodegrado | CRD | eniarion Social del Guerpo | 2020 |de estefenomeno porparte de | (2 TP ROV |andie/10810/37444
P I-Ilnlnm P : : po marcas en redes sociales. P : Lropeo.
El compromiso de las marcas de Visibiliza la exclusidn por parte Tm:;"ls mrﬁ-m;mjd
Intermacional - . Inmaculada  |Iujo con la inclusidn femenina: de las marcas de lujo a las Index.phpisphiera-
Mamea Espafia Artculo Sanchez, |altorepresentacion de las 2019 mujeres con corporalidades Of/article/view/370
Labella Martin |modelos curvy en Instagram diferentes.
Valo ) e . https:/idialnetunirioja.
ntemacional Diaz Solo a ;ES ¥ ES; rett:tl'.p.cés p "Z';i'ms El estudio refleja distintos esisendet/articulo?co
Estereotipos | E‘:c;‘r;a B Articulo n;algmaagal ;;e:::.:;as%t r':;dz dge I 'zaen 2007 |estereotipos de mujer presentes digo=2386503
Inclusién P u en las imagenes publicitarias.
Espafia
hittp :/ire positori. uji.es/
Busca comprender |a idea del mhilgggiﬂ?:g g:irrl?l
Canon de belleza Internacional - Trabaio de qrado Nebot Mufioz, |Instagram y el canon de belleza 2017 canon actual y sus varaciones. ?3—201? Nebothiu®
Espafia Jodeg Aroa actual: modelos “plus-size”. También la influencia que estas £ T
madelos en hstagram C3%B1oz_Aroa.pdf?
’ sequence=1&isAllow
ed=y
La investigacion busca hitps:/idialnetunirioja.
. . determinar si se ha promovido, . . es/sendet/articulo?co
. . . |Las representaciones de la mujer Analiza las representaciones [~
Publicidad Rﬁz’:zz'l‘l‘:;‘j“ '”'E"N“:fc::;a' | ivestigacién Vﬁ'ﬁi‘;g‘,‘“ de talla grande en la publicidad: 2020 :?ngeladmﬂ: "‘::l’:d” f_'d enla publicidad de Ia marca |2180=7484240
' |caso Forever 21 pto de talla grande Como |, g daunidense Forever 21.
una nueva representacion de
belleza.

Nota. Autoria propia, Cuadro de rastreo documental de Pineda, L., Gémez, V., 2021.

Esta tabla muestra las similitudes y diferencias encontradas entre los documentos de apoyo y nuestro trabajo de grado.
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Marco Conceptual

La mirada central de este anadlisis esta puesta a conocer los diferentes conceptos

que abordan nuestro trabajo de grado, para asi poder comprender y analizar

El Body positive y la idea de cuerpo femenino promovido por las marcas de ropa

interior a través de sus productos y campainas publicitarias. Es preciso concebir cada

concepto desde la perspectiva de diferentes autores que dialoguen entre si, tanto su

enfoque como el de nuestra investigacion.

Cuerpo
La categoria central de esta investigacion es el cuerpo, definido por los autores
Russo y Stefano, en la cual nos permite presidir la idea de cuerpo desde una percepcion

alejada de lo meramente material, es interesante como los autores lo describen como,

Una posesion, o la concepcion del yo unicamente como un cuerpo. El cuerpo y mas
concretamente el rostro, es expresion de una biografia, refleja el hacerse vital del sujeto. Por
lo tanto, la maxima belleza del cuerpo, no se limita a unos canones, sino que radica en ser

expresion de una intimidad (2014, pags. 455-466).

También se identificdé que Russo y Stefano les dan valor al concepto al nombrarle
cualidades que van mas alla de solo carne y hueso, algo fundamental para nuestra
investigacion, puesto que este concepto cobra gran significado al momento de vestirlo y

entender esa relacion y significado del cuerpo vestido.

El cuerpo es un sistema de significados que constituye una obra de arte, el objeto estético

por excelencia, porque es expresion de la interioridad del sujeto. Reducir el concepto de
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belleza a lo puramente externo es vaciar el yo, dejarlo hueco, quitarle su significado, su razén

de ser, es rebajarlo a la condicidn de objeto (2014, pags. 455-466).

Por otra parte, Sanchez (2011), analiza la idea de cuerpo del socidlogo Pierre Félix
Bourdie, donde define el cuerpo como algo que no se entiende ni se limita a una materia u
objeto, sino que ademas de eso lo viste de un sentido simbdlico al considerarlo como un

producto social.

El cuerpo es pues, como un texto donde se inscriben las relaciones sociales de produccion
y dominacién. Tendria entonces, un caracter histéricamente determinado, podria decirse que
la historia del cuerpo humano es la historia de su dominaciéon. Pero, ademas, esta
construccion social del cuerpo tiene un correlato en la percepcién social del propio cuerpo.
Es decir, a los aspectos puramente fisicos, se suman otros de tipo estético, como el peinado,
la ropa, los cddigos gestuales, las posturas, las mimicas, etc., que el sujeto incorpora para

si (pags. 227-230).

Canon de belleza

El concepto de canon existe desde la antigiedad como sin6nimo de ideal de
perfeccion. “Dentro de la cultura occidental, ya en la Antigua Grecia, en el siglo IV a.C.,
Policleto habia concebido una estatua considerada luego “el Canon”, pues encarnaba el

ideal de armonia y proporcion de las partes” (Solorza, pag. 3).

Es claro que desde nuestra existencia ha existido una necesidad de buscar un ideal

de belleza, y que la percepcion de canon se ha configurado en cada época y cultura. Algo
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que es imprescindible en nuestra investigacion es entender estos patrones que se han
creado y que aun siguen vigentes. Este concepto fue clave al momento de analizar las
marcas que escogimos, puesto que era necesario observar si aun se presentan dichos

patrones en la actualidad.

Fasano describe el concepto de canon como un hegeménico de belleza, que se

pueden entender como una categoria sociocultural.

Implica un dialogo e incluso un vinculo que cala profundo en nuestra autopercepcion de la
imagen propia. Como un holograma, a veces como una sombra que delimita y talla modelos
de angustia que nos atraviesan, este imperativo conforma una representacion omnisciente

de histdrica recurrencia en el &mbito cinematografico (2018, pag. 1).

A lo largo de toda la historia, cuando la publicidad y el marketing cobraron fuerza,
junto con esto se arraigaron los conceptos de canon, estereotipos e ideales de belleza,
puesto que comenzaron a vendernos una imagen totalmente alejada de la realidad, creando
en cada persona un sinnumero de inseguridades y nuevas necesidades. “Las imagenes
utilizadas en las revistas femeninas promulgan un canon de belleza que ha sobrevivido
durante décadas, siendo los modelos los agentes sociales encargados de soportar una
carga simbodlica de fantasias y generacién de insatisfaccion en la sociedad” (Mufoz, 2017,

pag. 5).
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Body positive

El Body Positive es uno de los conceptos mas importantes de nuestro trabajo de grado,
puesto que engloba el objetivo general: Analizar el Body Positive y la idea de cuerpo
femenino promovido por las marcas de ropa interior a través de sus productos y campanas
publicitarias. Entender este movimiento, tanto su nacimiento, principios y objetivos nos
ayuda a estudiarlo enfocado en lo que nos venden las marcas de ropa interior femenina en

Colombia. Por ello se entiende como:

Un movimiento social, el cual pretende destruir cualquier tipo de discriminacion, de represion
0 abuso sobre la diversidad de los cuerpos y sus capacidades podria ser el precursor de
nuevas formas de entendimiento social, estructural y econdémico; si todos los cuerpos (y por
lo tanto, sus caracteristicas) son validos y aceptados, las relaciones de dominacion basadas
en la discriminacion fisica, étnica y de género ya no tendrian sentido y no serian posibles

(Salcedo, 2019, pag. 16).

Es muy interesante la observacién de la autora y es cémo se puede eliminar todo
tipo de discriminacion si el movimiento cobra fuerza, puesto que se reconfigurarian las
estructuras sociales. En nuestra investigacion esto es clave, porque nos permite entender
si en verdad las marcas de ropa interior femeninas en Colombia estan implementando este
movimiento, logrando asi fragmentar y eliminar los estereotipos que nos han vendido por

mucho tiempo.

Por su parte, Salcedo en el 2019 analiza el trabajo de Jessica Cwynar, donde define

el Body positive como un:
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Movimiento social arraigado en la creencia de que todos los seres humanos deben tener una
imagen corporal positiva; al hacerlo, desafia las formas en que la sociedad presenta y ve el
cuerpo fisico, pues el movimiento aboga por la aceptacion de todos los cuerpos sin importar

la forma, el tamafio o la apariencia (Salcedo, 2019, pag. 1).

Dicho movimiento ayuda a construir valores como la autoconfianza, autoaceptacion
y autoestima quebrantadas por la idea de cuerpo que nos han implantado, abordando los
estandares de belleza que claramente son poco realistas, a su vez supone una critica a las
industrias y los medios que se han encargado de crear una imagen falsa del cuerpo, donde

la moda claramente hace parte de esto (Salcedo, 2019, pag. 1).

Inclusion
Para finalizar, el concepto inclusion también es muy importante en nuestra investigacion,
puesto que es uno de los pilares del Body Positive y es muy importante comprender su

aplicacion en la actualidad, precisamente en el sector moda.

El hablar de inclusioén implica que existe una exclusion.
El desarrollo y construccion de las sociedades han creado parametros, estandares y estilos
que forman prototipos que se han convertido inconscientemente en incluso-res o excluso-

res de los seres humanos, como participes de estas sociedades (Ramirez, 2017).

Como lo afirma el autor Ramirez la inclusién se ha creado a lo largo de nuestra
historia, debido a que se han formado parametros que desligan el concepto de diversidad,
segmentando y a su vez excluyendo a los seres humanos bajo unos estandares

hegemaonicos.
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Todos los conceptos estudiados hasta el momento nos permitieron concebir, desde
la perspectiva de cada uno de los autores, su punto de vista y su apreciacion, por lo cual
es algo imprescindible y muy valioso para nuestra investigacion poder entender que estos
conceptos no solo definen una idea, tal y como lo haria un diccionario, sino que esta viene
acompanada de historia, contexto y un sinfin de cargas simbdlicas. Esto lo podemos
apreciar especialmente en el concepto de cuerpo que claramente va mas alla que definirlo
COmo una coraza, se entiende que es un ser compuesto de connotaciones de los que se
derivan los demas conceptos estudiados tales como canon de belleza, inclusion, Body

Positive, entre otros.
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Marco Metodolégico

El trayecto metodoldgico que se efectud para realizar este proyecto investigativo se
fundamenté en la pregunta de investigacion: ;Cémo las marcas de ropa interior
promueven el Body Positive y la idea de cuerpo femenino a través de sus productos
y campanas publicitarias?, siendo esta la guia y orientacién para la creacion del objetivo
general: Analizar el Body Positivey la idea de cuerpo femenino promovido por las
marcas de ropa interior a través de sus productos y campaias publicitarias. A lo largo
de la construccion de esta investigacion, se logro recopilar la informacion necesaria para

analizar y ejecutar el problema planteado respondiendo asi los objetivos especificos.

El enfoque investigativo de este trabajo de grado es de caracter cualitativo, porque
permite analizar desde la individualidad e interpretacion el fenémeno del Body Positive y la
idea promovida por las marcas de ropa interior en Medellin y en Colombia. Al ser un tema
con cualidades subjetivas y del cual no se encuentra una informacion especifica que se
sitle en nuestra ciudad y en el sector moda, es necesario apoyarse de las herramientas de
recoleccién de informacion construidas segun cada necesidad que surgen en el proceso de
investigacion, para asi documentar y recopilar datos e imagenes de cada marca vy finalizar
con la comparacion y analisis de todas las marcas incluidas en esta investigacién, para mas

tarde poder arrojar los hallazgos y conclusiones finales de este trabajo de grado.

Esta investigacion esta situada en la ciudad de Medellin, Antioquia y se desarrolla
en el primer semestre del ano 2021. Se decide realizar el estudio con marcas de ropa

interior femenina de Colombia preseleccionadas, ya que permite analizar desde nuestro
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contexto y perspectiva: Disefiador — Usuario de ropa interior, el comportamiento de dichas
marcas frente al movimiento del Body Positive y la aplicacién de este en campanas,
productos y fotografias. Estas marcas fueron preseleccionadas segun unos parametros y
requisitos especificos, donde cada marca seleccionada debia cumplir con: ser marcas de
ropa interior nacionales, estar enfocadas en la mujer y abarcar un publico objetivo entre los
18 y 30 afos, asi como, tener pagina web y redes sociales; los cuales son los medios de
comunicacion y difusién digital que permitiran comprender desde cada marca en la red, la

idea de cuerpo promovido.

Nuestras generaciones han venido cargando con unas imposiciones que ha creado
la sociedad a través de la cultura, claramente existia un vacio y/o necesidad de un
movimiento que invitara a la aceptacion y amor propio de nuestro cuerpo, actualmente esto
es posible gracias al Body Positive que se instaurd con un propésito claro, romper todos los

estandares y patrones anteriormente creados.

Desde 2012, gracias al aumento de popularidad de las plataformas de redes sociales, ha
habido una mayor presencia del movimiento. El Body Positive desafio los estandares poco
realistas de la belleza femenina como la piel suave, el tamafio del cuerpo y evitar cualquier
imperfeccion. Las redes sociales como Instagram han sido utilizadas como una plataforma
de publicidad para el movimiento. Mayoritariamente son las mujeres con cuerpos no
normativos las que utilizan las plataformas para publicar fotos con el fin de desafiar los
ideales dominantes de la belleza femenina, incluidas las demandas para producir una piel
suave, que se adhieren a las normas de tamario corporal y evitan los fluidos corporales. Esto
ha sido acompanado a su vez por un aluvion de medios de comunicacién que informan al

publico sobre qué cuentas y medios necesitan en su vida para aumentar la confianza de su



28
Body Positive y la idea de cuerpo femenino promovido por las marcas de ropa interior

cuerpo y cdmo ser un cuerpo positivo en Instagram para obtener mas amor propio (Salcedo,

2019, pag. 7).

El recorte temporal de la investigacion es dado como respuesta a las condiciones
actuales debido a la pandemia por Covid-19 y a las limitaciones que esto conlleva para
nuestro trabajo, sin embargo, es fundamental reconocer la importancia de las redes sociales
en la actualidad y la accesibilidad que permiten con tan solo tener a la mano conexion a
internet y un dispositivo movil con capacidad de conexion. Entendiendo que las redes
sociales no solo se entienden como un medio si no también como un fin de evaluacién en
la investigacion ya que reconocemos la influencia que dia a dia las redes sociales tienen
en las personas y mas que todo aquellas fotografias de marcas y productos, que

constantemente invaden al usuario.

El disefio metodologico de esta investigacién, parte, en un primer momento, de la
planeacion y determinacion de los instrumentos y herramientas necesarias que permitiran
recoger la informacion suficiente. Esta tabla permite tener claro las herramientas e
instrumentos que daran respuesta a los objetivos determinados al inicio de la investigacion.

Ver tabla 2.



Body Positive y la idea de cuerpo femenino promovido por las marcas de ropa interior

Tabla 2

Tabla 2 - Tabla de instrumentos
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medidas propuestas por las marcas

excel, word, tiempo para
desarrollar.

q A o INSTRUMENTO DE TIPO DE RECURSOS INSTRUMENTO DE
OBJETIVO ESPECIFICO ACTIVIDAD AREALIZAR METODO TECNICA RECOLECCION INFORMACION REQUERIDOS ANALISIS
Rastreo documental de trabajos Revision documental Cuadro de rastreo Secundaria Acceso a internet, Fichas de lectura que
relacionados con el Body Positive y la idea documental para articulos, base de datos, [permiten consignar la
Comprender el fenémeno del  |de cuerpo planteada por las marcas encontrar similitudes y computador, softward suficiente informacion
Body Positive. diferencias excel, word, tiempo para  [sobre el fenémeno del
desarrollar. Body Positive
Realizacion de una serie de filtros para Revision documental Cuadro de requisitos para [Secundaria Computador, acceso a Tabla filtro 1, tabla filtro
seleccionar las marcas a analizar que la marca de ropa internet, word, tiempo para |2.
interior sea incluida en desarrollar las 14 fichas.
Identificar las marcas de ropa esta investigacion
interior que implementan la
|nc|u3|o'n del cuerpo femenino a Andlisis del Body Positive en las redes Revision documental obtenida [Fichas de analisis Secundaria Computador, acceso a Ficha de analisis de
través de sus productos y . . . i X . . L.
= blicitari sociales de las marcas escogidas, através de las redes sociales internet, word, tiempo para |informacion
Campenasipublctanias relacionado con los documentos base de las marcas escogidas y desarrollar.
previamente analizadas.
Cualitativo
Determinar las variables para recopilar Revisién documental obtenida |Fichas analisis de marcas |Secundaria Desarrollo de la Matriz de doble entrada
informacion y analizar cada marca (Fecha através de las paginas web y herramienta en excel,
de creacion, slogan, ocasién de uso, redes sociales de las marcas aplicaciones,
tallaje, entre otras) analizadas navegadores, internet,
computador.
Relacionar los productos y las
campanias publicitarias de las
marcas de ropa interior
seleccionadas con el fenémeno |Encuesta a consumidores de marcas de Revisién documental Formulario de google Secundaria Computador, softward Graficos como resultado
del Body Positive ropa interior femeninas excel, word, tiempo para  |de la encuesta
desarrollar.
Tabla de comparacion de tablas de Revision documental Tabla comparativa Secundaria Computador, softward Hallazgos y

conclusiones
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Lo siguiente es la revision documental, siendo esta una técnica que permite rastrear
y consultar informacion, y que facilita la contrastacion de dicha informacion con diferentes
fuentes, para dar cuenta de los objetivos planteados en esta investigacién, y poder entender
las diferentes formas y los interrogantes que han sido abordados en el pasado. Ver Tabla

1.

Se continué con la elaboracion de herramientas o fichas de recoleccion de
informacion, la cual se construyé por medio del disefio de fichas de lectura, que consignan
la informacion detallada y concisa de los documentos base consultados. Esta herramienta
permitié entender el enfoque de cada trabajo investigado que se relaciona de manera
directa e indirecta con nuestra pregunta de investigacion y que son trabajos ya abordados
por estudiantes o docentes conocedores del tema, pero a su vez logra evidenciar como
cada documento aporta algo clave y esencial para la construccién del nuestro, un claro
ejemplo seria la revision de los alcances que se tuvo en cada uno, qué pudo hacer falta, y
lo mas importante, entender qué se ha investigado para asi efectuar otras alternativas de

enfoque o analisis. Ver Tabla 3.
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Tabla 3

Tabla 3 - Fichas de lectura
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FICHA DE LECTURA

Titulo

Nombre

Asesor

Carrera

Tipo de trabajo

Referencia bibliografia apa

ARO

Lugar

Conceptos centrales

Resumen del texto

Aportes

Nota. Autoria propia. Ficha de lectura de Pineda, L., Gémez, V., 2021.
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El segundo objetivo especifico busca identificar las marcas de ropa interior que
implementan la inclusién del cuerpo femenino a través de sus productos y campanas
publicitarias en Colombia, pero para ello se necesitd realizar en un primer momento el
primer filtro entre 16 marcas de ropa interior seleccionadas aleatoriamente del mercado
nacional. Las cuales fueron: Leonisa, Chamela, Laura Ropa Interior, St. Even, Tania,
Touché, Punto Blanco, Susse Lingerie, Lily Pink, Vanessa, LaLingerie, My Gabrielle, Jel
adore, Purpuratta, RA Intimate y Bruna Lingerie. Teniendo en cuenta que las marcas que
apliquen para esta investigacién deben cumplir con una serie de requisitos especificos. Ver

Tabla 4.
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Tabla 4

Tabla 4 - Primer filtro: Requisitos para que la marca de ropa interior sea incluida en esta investigacion

PRIMER FILTRO
Requisitos para que la marca |Debe ser ropa |Debe ser |Debe ser | Debe abarcar |Debe tener |Debe Aplica el
de ropa interior sea incluida |interior para Nacional [un publico pagina web |tener primer filtro
en esta investigacion mujer entre los 18 y redes

30 anos sociales

Leonisa X X X X X X Aplica
Chamela X X X X X X Aplica
Laura Ropa interior X X X X X X Aplica
St even X X X X X X Aplica
Tania X X X X X X Aplica
Touché X X X X X X Aplica
Punto Blanco X X X X X X Aplica
Susse Lingerie X X X X X X Aplica
Lili Pink X X X X X X Aplica
Vanessa X X X X X X Aplica
Lalingerie X X X X X X Aplica
Mygabrielle X X X X X X Aplica
Jel.adore X X X X X X Aplica
Purpurata X X X X X X Aplica

Nota. Autoria propia, Primer Filtro: Requisitos para que la marca de ropa interior sea incluida en esta investigacion de Pineda, L.,

Goémez, V., 2021.

Entre 16 marcas, solo 2 no aplicaron, debido a que no tenian pagina web o se encontraba en construccion.
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Luego, se analizan las 14 marcas resultantes del primer filtro, con una ficha de
analisis de marca que permite consignar la informacién necesaria de cada una de estas
marcas, nombre, fundador, afio de fundacion, slogan, ocasién de uso de la marca y
categorias de ropa interior que proponen al mercado. Ademas de esto se hizo un analisis
de la ultima campana o fotografia que presenta cada marca a través de sus redes sociales
permitiendo asi observar el comportamiento de cada una frente a: la implementacion de
tabla de tallas, los tipos de tallaje disponible en producto, modelos en su ultima campana,

entre otros aspectos que fueron analizados. Ver Tabla 5.

Tabla 5

Tabla 5 - Ficha analisis de marca

FICHA ANALISIS DE MARCA #1

Informacion General

Nombre de Ia

marca

Ao de creacion Fundador
Historia

Pagina web

Pantallazo pagina
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Redes sociales

(Caracterizacioén de las redes sociales, foto y # de seguidores)

Slogan

Ocasion de uso | Descripcion detallada y larga sobre la ocasion de uso de la marca

Tipologia de | (Bras, tops, panty, cachetero)
prendas que

nos interesan

Categorias de las prendas que manejan

¢ Como enuncian las prendas?

INFORMACION SOBRE PRODUCTO

Tallaje existente en producto

tallas

XXS M XXL
XS L XXXL
S XL Incluyen todas las

Tabla de tallas

Tiene tabla de tallas No tiene tabla de tallas
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(Foto de la tabla de tallas)

Observaciones:

INFORMACION SOBRE LAS FOTOGRAFIAS Y CAMPANAS PUBLICITARIAS

(Foto a analizar)

Observaciones:

Tipo de cuerpos

Endomorfo Ectomorfo
Mesomorfo Todos
Grupo poblacional
Indigenas Mestizo
Afrocolombianos Blanco
Todos Otro
Color de piel
Clara Otros
Morena Todos
Estatura
Alta Estandar
Baja Todas
No aplica

Género
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Femenino Masculino
Otro

Rasgo caracteristico
Color de piel Ojos

Tipo de cuerpo

Presenta mas de 3 caracteristicas

Nota. Autoria Propia, Analisis de marca de Pineda, L., Gémez, V., 2021.

Al recoger la informacioén de las 14 marcas de ropa interior era necesario tabular la

informacion obtenida y ser comparada entre ellas, esto para identificar aquellos aspectos

en los que destacan unas mas que otras y los items donde encontramos vacios o una

respuesta débil por parte de estas. Esta tabla se denominé matriz de doble entrada que fue

completada con los hallazgos y conclusiones encontrados. Ver Tabla 6.

Tabla 6

Tabla 6 - Matriz de doble entrada

Marcas

Categorias

Tallas

Tabla
de
tallas

Analisis
fotografias

Hallazgos

Conclusiones

Leonisa

Chamela

Laura Ropa
interior

St even

Tania

Touché

Punto Blanco

Susse
Lingerie

Lili Pink
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Vanessa

Lalingerie

Mygabrielle

Jel.adore

Purpuratta

Hallazgos

Conclusiones

Nota. Autoria propia, Matriz de doble entrada de Pineda, L., Gbmez, V., 2021.

A partir de esta informacién obtenida se descartaron 3 marcas con ayuda de la Tabla
7 denominada segundo filtro; estas 3 marcas: Punto Blanco, Tania y Touché no cuentan
con un tallaje adicional al clasico S-M-L en sus productos y tampoco poseen una tabla de
tallas como guia para el usuario. Ver Tabla 7. Este filtro permite determinar las marcas que
mas adelante seran rigurosamente analizadas por medio de sus redes sociales y que
ademas hacen parte de la Tabla 8, una tabla comparativa de medidas entre las tallas

comerciales planteadas por cada una de estas 11 marcas restantes. Ver tabla 8.
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Tabla 7

Tabla 7 - Segundo filtro: Requisitos para que la marca de ropa sea incluida en esta investigacion
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SEGUNDO FILTRO

Requisitos para que la marca de |Cuenta con Tiene Aplica el |Observaciones
ropa interior sea incluida en esta |tallas tabla de segundo
investigacion adicionales a [tallas filtro
la S-M-L
Leonisa X X Aplica Sus tallas adicionales son XXS-XS-XL-2XL
Chamela X X Aplica Su talla adicional es la XL
Laura Ropa interior X X Aplica Su talla adicional es la XL
St even X X Aplica Sus tallas adicionales son XXS-XL

Solo tiene tallas S-M-L

Solo tiene tallas S-M-L

Solo tiene S-M-L

. . X X Aplica Tiepe disponible tallas adicionales XL-2XL bajo
Susse Lingerie pedido
Lili Pink X X Aplica Sus tallas adicionales son XXS-XS-XL
Vanessa X X Aplica Su talla adicional es la XL
Lalingerie X No tiene |Aplica Su talla adicional es la XL
Mygabrielle X X Aplica Solo tiene tallas grandes: L-XL-2XL
Jel.adore X No tiene |Aplica Solo tiene tallas grandes: XL-2XL-3XL
Purpuratta X X Aplica Su talla adicional es la XL

Nota. Autoria propia, Segundo Filtro: Requisitos para que la marca de ropa interior sea incluida en esta investigacion de Pineda, L.,

Gomez, V., 2021.
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Tabla 8

Tabla 8 - Analisis tabla de medidas entre las 11 marcas

ANALISIS DE TABLADE TALLAJE SUPERIOR EN CM
Base busto
Marcas 28 30 32 34 36 38 40 42 44
2XS XS S M L XL 2XL 3XL 4XL
Leonisa 58-62 63-67 68-72 73-77 78-82 83-87 88-92 93-97 98-102
Chamela 63-67 68-72 73-77 78-85 84-89
Laura Ropa interior 64-68 69-73 74-78 79-84 85-90 91-96 97-102
St even 58-62 63-67 68-72 73-77 78-83 84-89 90-95 96-106
Punto Blanco 65-75 75-85 85-95 95-105
Susse Lingerie 90 94 98 110 114
Lili Pink 59-63 64-68 69-73 74-78 79-83 84-88 89-93
Vanessa 68-72 73-77 78-82 83-87
Lalingerie 68-73 76-81 82-88 89-96
Mygabrielle 105-110 | 111-116 | 117-125
Purpuratta 74-78 79-83 84-88 90-94
ANALISIS DE TABLA DE TALLAJE INFERIOR EN CM
Contorno cadera

Marcas XXS XS S M L XL 2XL 3XL
Leonisa
Chamela 81-86 87-92 93-96 99-104 | 105-110 | 111-120
Laura Ropa interior 80-85 85-95 95-105 105-115 | 115-125 | 125-135
St even 87-92 93-98 99-104 | 105-110
Punto Blanco 85-95 95-105 105-115 | 115-125
Susse Lingerie 92 100 104 112 120
Lili Pink 89-92 93-96 97-99 100-103 | 104-111
Vanessa 97-92 93-98 99-104 | 105-110 | 111-116 | 117-122
Lalingerie 83-93 93-103 103-115 115-125
Mygabrielle 115-120 | 121-126 | 127-133
Purpuratta 87-93 94-100 101-107 | 108-113
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ANALISIS DE TABLA DE TALLAJE INFERIOR EN CM
Contorno cintura
Marcas XXS XS S M L XL 2XL 3XL
Leonisa

Chamela

Laura Ropa interior

St even

Punto Blanco 60-70 70-80 80-90 90-100
Susse Lingerie 72 78 82 90 100

Lili Pink 64-68 73-77 78-82 83-92

Vanessa

Lalingerie

Mygabrielle 89-94 95-100 | 101-110
Jel.adore

Purpuratta
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ANALISIS DE TABLA DE TALLAJE SUPERIOR EN CM
Contorno de busto / copall
Marcas
Talla CopaA | CopaB CopaC Copa D |Copa DD
28 73-75 75-77 77-79 79-81 81-83
30 78-80 80-82 82-84 84-86 86-88
32 83-85 85-87 87-89 89-91 91-93
Leonisa 34 88-90 90-92 92-94 94-96 96-98
36 93-95 95-97 97-99 99-101 | 101-103
38 98-100 | 100-102 102-104 104-106 | 106-108
40 103-105 | 105-107 107-109 109-111 | 111-113
42 108-110 | 110-112 112-114 114-116 | 116-118
Talla CopaA | CopaB CopaC CopaD
28
30 77-80 81-84
Chamela 32 81-84 85-88 88,5-92
34 85-88 88,5-92 93-98 101,5-105
36 93-97 96-102 101,5-106
38 98-101 101,5-106 105,5-109
40
42
Talla CopaA | CopaB Copa C CopaD
28
30 81-84
Laura Ropa interior 32 85-89 8791
34 90-94 92-85 98-102
36 95-99 97-101 103-107
38 100-104 102-106 108-112
40 105-109 107-111 115-117
42 110-114 118-122
Talla CopaA | CopaB Copa C CopaD
28
30 81-84
Steven 32 85-88 88,5-92
34 88,5-92 93-97
36 93-97 98-101
38 98-101 101,5-105
40 102-106 106,5-109
42 107-114 114,5-118
Talla CopaA | CopaB CopaC CopaD
28 74-76 74-76 76-78
30 77-79 79-81 81-83
p— 32 82-84 84-86 86-88
Lili Pink 34| 8789 | 8991 9193
36 92-94 94-99 96-98
38 97-99 99-101 101-103
40 102-104 | 104-106 106-108
42
Talla CopaA | CopaB CopaC CopaD
28
30
Vanessa 32 61-85
34 86-90
36 91-95
38 96-100
40 101-106
42 107-112
Talla CopaA | CopaB CopaC CopaD
28
30
32 87-92
Purpuratta 34 03-97
36 98-102
38 103-107
40
42

Nota. Autoria propia, Analisis de tabla de tallaje: Superior e inferior en las 11 marcas de

ropa interior de Pineda, L., Gobmez, V., 2021.
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El tercer objetivo de este trabajo de grado era relacionar los productos y las
campanas publicitarias de las marcas de ropa interior seleccionadas con el fenédmeno del
Body Positive. En este punto se determind realizar una encuesta a 137 consumidores de
ropa interior, la gran mayoria fueron mujeres, con diferentes edades, lugares del pais y
preferencias frente a la ropa interior; con el propdsito de reconocer qué tan consciente e
informado esta el consumidor frente al fendmeno del Body Positive y la inclusion por parte
de las marcas de ropa interior de nuestro pais, las cuales fueron previamente

seleccionadas. Ver figura 2.

Figura 2

Figura 2 - Formato encuesta

Sobre la idea de cuerpo planteada por las marcas
de ropa interior en Colombia

Investigacion académica, elaborada por estudiantes de Disefo de Vestuario de la Universidad Pontifica
Bolivariana. Los datos serdn Gnicamente utilizados para fin académico, tiempo promedio de encuesta 5
minutos. Agradecemos por su colaboracién porque nos va a permitir desarrollar nuestro trabajo de grado.

Nombre completo

Texto de respuesta breve

Nota. Autoria propia, Encuesta: Sobre la idea de cuerpo femenino planteado por las marcas

de ropa interior en Colombia de Pineda, L., Gémez, V., 2021.
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A partir de las 137 respuestas obtenidas con la encuesta realizada, se procede a
tabular la informacién por medio de la implementacion de graficos y porcentajes con ayuda

de los gréficos arrojados por Google Forms. Ver figura 3.

Figura 3

Figura 3 - Graficos resultado de la encuesta

Edad

137&nbsp;respuestas
@ 15-20 afios
® 21-25 afios
@ 26-30 afios
@ 31-35 afios
@ Mayor de 36 afios

Género

137&nbsp;respuestas
@ Femenino
® Masculino
@ Otro

@ Prefiero no decirlo
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Ciudad

137&nbsp;respuestas

60

40

20

0
Armenia Envigado Madrid Medellin medellin
Bogota Itagui Medellin Rionegro Ant.

;Cuales de las siguientes marcas de ropa interior consumes? Selecciona todas las que

correspondan.
137&nbsp;respuestas

Leonisa

Chamela

Laura Ropa Interior
St even

Susse Lingerie

Lili Pink

Vanessa

Lalingerie
Mygabrielle
Jel.adore
Purpuratta
Ninguna de las anteriores

0 20 40 60 80 100

En las marcas mencionadas anteriormente, ;has visto modelos de talla grande?
137&nbsp;respuestas

®si
% ® No

59.9%
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:En cuales? Selecciona todas las que correspondan.
90&nbsp;respuestas

Leonisa
Chamela
Laura Ropa interior
Steven

Susse Lingerie
Lili Pink
Vanessa
Lalingerie
Mygabrielle
Jel.adore
Purpuratta

=]
N
o
IS
=]
(2]
(=]

80

¢En cudl de las marcas mencionadas anteriormente has visto otro tipo de inclusién? Selecciona

todas las que correspondan.
137&nbsp;respuestas

Leonisa
Chamela
Laura Ropa interior
St even

Susse Lingerie
Lili Pink
Vanessa
Lalingerie
Mygabrielle
Jel.adore
Purpuratta
Ninguna

o
[
o
S
o
[22]
o

80

:Te sientes identificada con la idea de cuerpo promovida por la industria de la ropa interior

femenina?
137&nbsp;respuestas

®si
® No




47
Body Positive y la idea de cuerpo femenino promovido por las marcas de ropa interior

;Sabes qué es el BodyPositive?
137&nbsp;respuestas

® sSi
® No

Nota. Autoria propia, Encuesta: Sobre la idea de cuerpo femenino planteado por las marcas

de ropa interior en Colombia de Pineda, L., Gémez, V., 2021.

A su vez, con la informacion tabulada se procede a realizar 3 mapas mentales con
los resultados obtenidos de la encuesta, a manera de lluvia de ideas y conceptos. Ver

Figura 4.
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Figura 4

Figura 4 - Mapa mental resultado encuesta

Brindar
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personalizada
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Pensar
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Pensar
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comodidad y Diferentes
accesibilidad identidades
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grandes
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: comodidad todos los
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inclusién en una enfermedades
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interior?

Telas

Campafias

y publicidades Variedad dAif:::;s
que soporten para todos los TR s Brindar
la inclusién momentos de bienestar

lavida de la
mujer

Entender

- la diversidad
Ropa interio

para mujeres
con
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Ropa interior
para personas

Preocuparse no binarias

por suplir las
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en lactancia

Sin
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de barbie

Bustos
grandes

49



50
Body Positive y la idea de cuerpo femenino promovido por las marcas de ropa interior

Concientiza

Replantea
la idea
de cuerpo
vendida Da apoyo

Incentiva
aque
ames tu
cuerpo Visibiliza Acompafia
otros cuerpos

Rompe

esquemas ——

contra la
discriminacion,

Ser uno

Devuelve e

el autoestima

/Qué piensas respecto
al fenémeno del
BodyPositive?

Brinda
seguridad

Muestra Mecanismo de
empodera-

Fundamental
para cambiar
la industria

la realidad

miento

Normaliza
lo natural
Invicta a
reflexionar iuch Busca
S aceptacién
marcas
- lo utilizan
Movimiento por

marketizado publicidad

Cuestiona
a la sociedad

Nota. Autoria propia, Mapa resultado de la encuesta de Pineda, L., Gomez, V., 2021.
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Y, por ultimo, con el fin de complementar este tercer objetivo se construye la ficha
analisis de redes sociales, donde se busca relacionar y entender como las 11 marcas de
ropa interior resultantes del segundo filtro entienden, comunican y promueven una idea de
cuerpo establecida segun cada marca de manera intencional o inclusive inconsciente. Ver

tabla 7.

Se toma como fuente de analisis el Instagram de cada marca, ya que esta es la red
social mas fuerte y que segun la autora Inmaculada Sanchez-Labella “La red social
Instagram se presenta como un espacio en el que la interaccién esta liderada por la cultura
de la imagen y la apariencia” (2019, pag. 1) o que para el autor Aroa Nebot en su trabajo

de grado Instagram y el canon de belleza actual: modelos “plus-size", menciona:

Instagram, una red social en aumento de notoriedad y uso por la poblacién. Se concluye con
que la idea de que el canon esta cambiando por la nueva realidad que vivimos, en la que las

imagenes se visualizan de forma veloz y se crean en cualquier medio (2017, pag. 2).

Por lo tanto, se considera que es importante analizar a profundidad la manera en

que se comunican estas marcas de ropa interior a través de esta red social. Ver tabla 9.
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Tabla 9

Tabla 9 - Ficha de analisis de redes sociales

FICHA ANALISIS REDES SOCIALES #1
Informacion General
Fecha Dia/Mes/Ano
Nombre de Ia Tipo de Red Social |[Instagram
marca
URL
Nombre del@
usuario

Pantallazo del perfil donde se vea la informacion de la marca y sus seguidores.

# de publicaciones # de seguidores

Bio de la marca

Link que tienen
enlazado en su perfil

Destacados queDescripcion de sus destacados
manejan

Pantallazo de los destacados
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Informacion Feed

# De publicaciones realizadas en la ultima semana

Menos de 5 publicaciones

Entre 5 — 7 publicaciones

Mas de 7

Pantallazo de las publicaciones realizadas en la ultima semana (ultimos 8 dias)

¢, Como son
comentarios
reciben?

los|Positivos, negativos, sobre la informacién de producto, entre
quelotros.

Pantallazo de los comentarios

¢, Cual es la categoria de

herramienta visual
utilizan para esa
categoria?

ropa que mas
comparten?
. Qué tipo delEditoriales, videos, fotos de producto, entre otros.
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Informacién sobre la Gltima campana

Fecha de publicacion

Nombre de la campaia

Descripcion

Pantallazo de las fotos sobre la campafia o videos.

¢Coémo son los | Positivos, negativos, sobre la informacion de producto, entre
comentarios que | otros.
reciben?

Pantallazo de los comentarios recibidos sobre ESA CAMPANA

Informacion modelos

# de modelos

¢, Como es /son?
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Fotografia donde se evidencie la cantidad de modelos y su apariencia fisica.

Observaciones:

Tipo de cuerpo (s)

Endomorfo Ectomorfo
Mesomorfo Todos
Grupo poblacional
Indigenas Mestizo
Afrocolombianos Blanco
Todos Otro
Color de piel
Clara Otros
Morena Todos
Estatura
Alta Estandar
Baja Todas
No aplica
Género
Femenino Masculino
Otro
Rasgo caracteristico
Color de piel Ojos
Tipo de cuerpo Presenta mas de 3 caracteristicas

Hallazgo o Conclusion

Nota. Autoria propia, Ficha de analisis de redes sociales de Pineda, L., Gbmez, V., 2021.
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A partir de esto se procede a comparar en general las redes sociales de las 11
marcas preseleccionadas del segundo filtro, con ayuda de la tabla Matriz Redes Sociales
se traen a comparacion los aspectos analizados segun la informacién encontrada. Esto con
el fin de tener un panorama general de la situacion y nos permite entender como se estan
comunicando estas marcas por medio de los cuerpos y productos utilizados en redes. Ver

tabla 10.
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Tabla 10

Tabla 10 — Matriz redes sociales

Marcas

Usuario

#de
publicaciones

#de
seguidores

Bio de la
marca

#de
publicacion
es
realizadas
en la ultima
semana

¢ Qué tipo de
herramienta visual

Nombre de
la altima

utiliza mas la marca campaia

para sus redes
sociales?

Informacién
sobre la
ultima
campana

¢Como son
los
comentario
s que
reciben?

Informacién
sobre las
modelos y
productos en la
ultima campaiia

Hallazgo o
conclusion

Leonisa

Chamela

Laura Ropa
interior

St even

Susse
Lingerie

Lili Pink

Vanessa

Lalingerie

Mygabrielle

Jel.adore

Purpuratta

Hallazgo o
conclusion
general

Nota. Autoria propia, Matriz Redes Sociales de Pineda, L., Gomez, V., 2021.
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Para finalizar es importante resaltar que durante el trayecto metodolégico fue
esencial entender que en el proceso surgen nuevos métodos y herramientas que permiten
abordar este tema y esta pregunta de investigacion, por lo tanto, las investigadoras deben

estar replanteando constantemente los pasos a seguir en este marco metodoldégico.
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Hallazgos y conclusiones
Sin duda alguna este trabajo de grado ha sido enriquecedor para nuestra formacién
tanto académica como profesional. Es realmente gratificante y enorgullecedor los
resultados obtenidos. Cada hallazgo encontrado fue vital para la construccién de este cierre
que le damos a nuestra investigacion, ha sido un largo recorrido, donde por medio de la

investigacion de caracter cualitativo pudimos nutrir, aprender y avanzar al siguiente punto.

Como seres humanos es completamente natural y vital evolucionar en todos los
ambitos, especialmente en reconfigurar pensamientos e ideales establecidos desde hace
varios afos. Claramente es respetable cada cultura, ya que visten de otros contextos e
historias, pero como lo mencionamos anteriormente la evolucion hace parte de nuestras

vidas.

Dicho lo anterior, la industria de la moda ha estado permeada y fuertemente influida
por unos estandares e ideales de belleza ligados a un aspiracional, cabe recordar que
dichos patrones existen desde la antigiiedad. Es valido rescatar que en la actualidad esta
industria se ha cuestionado dichos patrones y ha hecho pequefios pasos para la
reestructuracién de estos ideales mencionados anteriormente, pero dichos pasos han sido
cortos, lentos y de alguna manera timidos, puesto que aun estamos rodeados de una
industria que promueve unos ideales de cuerpo alejados de la realidad. En los datos
analizados y arrojados en esta investigacion, pudimos observar que cuando las marcas de
ropa interior femenina proponen otros tipos de corporalidades diferentes a las socialmente
aceptadas y con caracteristicas normativas, en nuestro caso, de talla grande, estas

modelos siguen compartiendo similitudes en cuanto a proporcionalidad, rasgos
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caracteristicos, y cuerpos retocados digitalmente, a pesar de que estan proponiendo
diversidad e inclusion, estos siguen estando bajo los estandares que se han utilizado
siempre, puesto que las modelos siguen respondiendo ante las caracteristicas socialmente

aceptadas.

Puntualmente nuestro tema abarca el Body Positive, un concepto que ha cobrado
fuerza y ha sido de gran apoyo en cuanto a la construccién de un mundo donde todos los
cuerpos estén socialmente aceptados e incluidos en la sociedad, sin embargo, parece que
aun con los afanes de la industria de la moda por ser incluyentes, no se logra abarcar la
inclusion y la diversidad de cuerpos a profundidad y con responsabilidad social, ya que
detras de todo esto existe una presion o ideal de vender, mas que inconformidad y /o
voluntad de hacer parte del cambio y promover el Body Positive, puesto que la mayoria de
las marcas de ropa interior en nuestro pais se quedan cortas a la hora de promover un
ideal de cuerpo alejado de unas caracteristicas hegemonicas, con medidas proporcionales
y visualmente armonioso al cual las prendas interiores se ven con un fit perfecto y sin
problemas. jListo para la venta!  Sera entonces que el asunto del aspiracional en la moda

es intocable e irreversible?

Retomando lo anterior, entre la informaciéon analizada pudimos observar que en el
analisis de redes sociales, que casualmente lo realizamos en el mes de las madres, la
mayoria de las marcas analizadas lanzaron sus colecciones y campafas con modelos de

distintos cuerpos y rasgos caracteristicos, y se pudo determinar que las marcas proponen



61
Body Positive y la idea de cuerpo femenino promovido por las marcas de ropa interior

otros tipos de cuerpos en las fechas especiales y campafas publicitarias, pero en las

demas fotografias de producto y colecciones del afio siguen promoviendo mas de lo mismo.

Por otro lado, al momento de estudiar las marcas seleccionadas de ropa interior
femenina, notamos que la gran mayoria de las marcas no manejan tallas grandes, puesto
que sus productos solo llegaban hasta la talla XL, o inclusive la talla L, algo altamente
preocupante en un pais como el nuestro, ya que segun la OMS el 56% de la poblacién
entre los 18 y 64 afios de edad, esta en condicidn de sobrepeso u obesidad; sin mencionar
que dichas tallas se encuentran en muy pocas referencias y adicional a esto existe un
olvido entre la tipologia y ocasion de uso para las tallas grandes., tales como vestidos de

bano, ropa deportiva, ropa interior para una ocasion especial, entre otras.

Otro hallazgo importante y revelador, es que en las marcas que manejan tallaje
“grande”, encontrar esta oferta por parte de un consumidor requiere de una busqueda
exhaustiva en la pagina web, donde es necesario explorar sus diferentes referencias una
por una para determinar la disponibilidad de tallas, debido a que, en las redes sociales y
campafas de las diferentes marcas, estas utilizan las mismas modelos de cuerpos
delgados y tonificados, aumentado asi la falta de apoyo y coherencia con lo que se
propone. También sucede el caso contrario, donde marcas que promueven a través de sus
campafas y fotografias publicitarias otras corporalidades, a la hora de buscar la
disponibilidad de tallas y productos enfocados en esta poblacion, no se logra ver la inclusion
en el tallaje, ya que la oferta real de la marca cubre hasta la talla L. Todo esto reforzando

la idea de que aun existe ausencia de modelos de talla grande adicional a la S-M-L en el
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mercado, y que son muy pocas las marcas que se atreven a incluir modelos de tallas
diversas. Claramente falta mucho por incluir a las personas de todas las tallas en las
campanas Yy las redes sociales, pues las marcas aun estan permeadas por un estereotipo
e ideal de mujer y a pesar de que promueven vagamente la diversidad, no lo demuestran

en las campafas y su publicidad.

En cuanto a las 137 personas encuestadas, el 883% no
se sienten identificadas con la idea de cuerpo promovida por la industria de la ropa interior
femenina. En general la mayoria de las encuestadas demuestran que aun falta mucho para
que se implemente una real inclusién, puesto que a pesar de que se han logrado avances,
la industria sigue dominada por los cuerpos que encajan en los estereotipos que nos han
impuesto.

Pienso que la industria en general no es incluyente, solo son estrategias de marketing que

al final terminan siendo cosa de 1 campafa, donde utilizan modelos curvy, modelos con

vitiligo, etc., pero después vuelven y ponen sus modelos 90-60-90 por qué esto hace ver las

marcas de una forma aspiracional (Encuestada #8, 2021).

No, no es para nada incluyente. Ya que ya sea en pasarela, revistas, redes sociales y
tiendas, siempre muestran o permanecen las tallas pequefias, la imagen siempre sera el
mismo tipo de modelo, o sacan prendas tipo talla Unica, que en realidad no le sirven a todos,
sé que esto hace parte de ellos ya sea por temas econdmicos y de imagen, sin embargo no

deberia ser asi (Encuestada #123, 2021).

Un 54% mencionaron que el Body Positive es muy movimiento muy importante,

porque visibiliza e incluye la realidad de los cuerpos, rompe esquemas, ayuda a
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amar, aceptar y empoderar todos los cuerpos tal y como son. Reconocieron que es un gran
paso para replantear la imagen promovida de la industria de la moda. Sin embargo, la gran
mayoria mencionaron que este movimiento lo estan utilizando como estrategia de
marketing.
Me parece que es muy importante, pero el exceso de positividad también es malo ya que
las marcas se aprovechan de esto para hacer publicidad. También esta bien sentirse

incémoda con las imperfecciones, y eso también es ser body positive (Encuestada #3,

2021).

Me gusta porque gracias a que ahora es mas visible, mas marcas se estan concientizando
y estan tomando medidas para ser mas inclusivas, aunque siento que de todas formas es
un movimiento muy marketizado pues hay algunas marcas que se jactan de ser parte, pero

a la hora de la verdad lo que hacen es muy poco (Encuestada #9, 2021).

AuUn existe un vacio y un sinsabor entre la industria de la moda y la implementacion
de la inclusion y el fendmeno del Body Positive, muy pocas marcas se atreven a hacer
parte del cambio de raiz, tanto vendiendo productos para todos los cuerpos, como hacer
parte del movimiento del Body Positive de manera consciente para asi generar apoyo y

fuerza al cambio.

Hace mas de 5 afios dejé incluso de consumir productos de ropa intima en Colombia debido
a que esta industria no me ha generado comodidad en sus prendas, muchas marcas incluso
no tienen tallas L, o cuentan con pocas unidades haciendo que pocos sean los que pueden

acceder a un producto o acceden, pero en la talla incorrecta (Encuestada # 95, 2021).
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Es claro como muchas marcas tienen miedo de cambiar la idea de cuerpo
promovida por tantos anos en la industria de la moda, ya que las pocas marcas que utilizan
modelos con diversidad de cuerpos los hacen de forma timida y no es algo constante, ya

que solo se ve en campafas creando asi una falsa idea de inclusién.

Creemos que falta mucho por construir, a nivel personal y profesional
estamos conscientes que somos parte del cambio, y que nuestro papel como
disefadoras hace parte fundamental de esto. jDebemos replantear la idea de cuerpo que

promovemos!

Claramente es necesario una reconstruccion en el sector moda, tanto para el
producto y/o servicio, como para las campafas y fotografias publicitarias que lo sostienen,

lo cual demuestran que aun existen muchos vacios.
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Anexos
Fichas de lectura
FICHA DE LECTURA #1
Titulo El body positive: una representacion social del cuerpo
Nombre Victoria Helena Sanchez Salcedo
Asesor Andrés Davila Legerén Carrera Sociologia
Tipo de trabajo Trabajo de grado
Referencia bibliografia apa Sanchez, V “El Body Positive: Una Representacion Social del

Cuerpo” (2020)

Ano 2018 - 2019 Lugar Espafia

Conceptos centrales

Body Positive - Cuerpos Diversos

Resumen del texto

Trabajo de investigacion sobre el “Body Positive” (positividad corporal), movimiento social
arraigado en la creencia de que todos los seres humanos deben tener una imagen corporal
positiva que aboga por la aceptacion de todos los cuerpos sin importar la forma, el tamafo o la
apariencia.

Aportes

El objetivo del movimiento es abordar los estandares de belleza poco realistas y construir tanto
la autoconfianza como en los demas. El movimiento de positividad del cuerpo aborda lo
impracticable de la autoaceptacion, la belleza y la autoestima, estableciendo la nocién de la
belleza como un constructo de la sociedad que no debe infringir la capacidad de sentir confianza
o autoestima (p.1).

Desde 2012, gracias al aumento de popularidad de las plataformas de redes sociales, ha habido
una mayor presencia del movimiento. El Body Positive desafi6 los estandares poco realistas de
la belleza femenina como la piel suave, el tamario del cuerpo y evitar cualquier imperfeccion. Las
redes sociales como Instagram han sido utilizadas como una plataforma de publicidad para el
movimiento. Mayoritariamente son las mujeres con cuerpos no normativos las que utilizan las
plataformas para publicar fotos con el fin de desafiar los ideales dominantes de la belleza
femenina, incluidas las demandas para producir una piel suave, que se adhieren a las normas
de tamario corporal y evitan los fluidos corporales. Esto ha sido acompanado a su vez por un
aluvion de medios de comunicacion que informan al publico sobre qué cuentas y medios
necesitan en su vida para aumentarla confianza de su cuerpo y cOmo ser un cuerpo positivo en
Instagram para obtener mas amor propio (p.7).

La busqueda de la representacion de "mujeres reales" en la industria de la belleza se considera
una pérdida de tiempo. La industria cosmética, textil, nutricional... se alimenta y beneficia de las
inseguridades de mujeres y hombres, promoviéndolas y financiando camparfas de publicidad y
marketing a su favor (p.8)

Solo se celebran ciertos tipos de cuerpos: Seguramente la critica mas frecuente: si se supone
que el movimiento de positividad del cuerpo trata de celebrar codmo es nuestro cuerpo, no importa
cdmo sea, ¢ por qué el unico cuerpo que se ve es el extremo del espectro de peso? ;Ddonde
estan todas las personas super flacas, musculosas, altas y bajas? La supremacia de las
personas de tallas grandes o “plus size” es notable, y no hay que confundir apoyar el movimiento
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Body Positive con la demonizacién de cuerpos delgados o musculosos. Denuncian que el “body
shaming” o la burla hacia las personas con infrapeso, con cuerpos delgados o “normativos”
dentro del movimiento es recurrente e insultante. Se afirma que, si el movimiento de positividad
del cuerpo quiere seguir siendo relevante y verdaderamente empoderar a las personas, deben
comenzar a incluir otros tipos de cuerpo ademas de obesos mérbidos (p.9).
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FICHA DE LECTURA #2
Titulo El cuerpo vestido en la red
Subtitulo Estudio de caso sobre la construccién de la imagen en tiendas virtuales
Nombre Maria Camila Pastas Riascos
Asesor Claudia Fernandez Silva Carrera Disefio de Vestuario

Tipo de trabajo Trabajo de grado

Referencia bibliografia apa Pastas Riascos, C “El cuerpo vestido en la red: Estudio de
caso sobre la construccién de la imagen en tiendas virtuales”
(2015)

Aino 2015 Lugar Medellin, Colombia.

Conceptos centrales

Cuerpo; Vestido; Imagen; Virtual; Ciberespacio.

Resumen del texto

La siguiente investigacion tiene como objetivo el estudio del cuerpo vestido en la red, y cémo
este se presenta de diferentes formas, ya sea en videos musicales, perfiles de redes sociales,
publicidad, etc.; y los subsecuentes cuestionamientos sobre como se construye la imagen virtual
de un cuerpo vestido, el cual sera reproducido infinidad de veces y de diferentes formas,
manteniendo ciertos elementos que le permitiran ser reconocido y adoptado por personas reales,
casi que sin importar donde éste sea observado. Para estudiar este fendmeno de manera mas
clara, se empleara como método de investigacion un estudio de caso, en el cual se analizaran
tiendas virtuales de vestuario, para tener informaciéon de primera mano que permita entender
sobre qué parametros se construye el cuerpo vestido como imagen. En estas plataformas se
evidencia la relacion entre éste y el cuerpo real, la cual parte de la interaccion fisica entre el
cuerpo y el vestido, elementos que al momento de estar en un espacio ...

Aportes

En el momento en el que el cuerpo entra a la virtualidad, este comienza a trabajar bajo las l6gicas
de esta realidad, lo que implica que éste tiene como base de su construccion los suefios y
fantasias presentes en la realidad. La virtualidad no esta desligada de lo real, por el contrario,
trata de retratar-la de la mejor forma y transformarla de manera que logre borrar las limitaciones
que se presentan en la realidad (p.17).




69

Body Positive y la idea de cuerpo femenino promovido por las marcas de ropa interior

FICHA DE LECTURA #3
Titulo El compromiso de las marcas de lujo con la inclusion femenina:
autorepresentacion de las modelos curvy en Instagram
Nombre Inmaculada Sanchez, Labella Martin
Asesor Carrera Comunicacion

Tipo de trabajo Articulo

Referencia bibliografia apa Sanchez-Labella, Inmaculada (2019). EI compromiso de las
marcas de lujo con la inclusion femenina: autorepresentacion
de las modelos curvy en Instagram, Sphera Publica, (2019),
59-83.

Aio 2019 Lugar Sevilla, Espaia

Conceptos centrales

Curvy, Instagram, marcas de moda de lujo, visibilizar, inclusion

Resumen del texto

La red social Instagram se presenta como un espacio en el que la interaccién esta liderada por
la cultura de la imagen y la apariencia. Con la intencion de profundizar en esta idea, el objetivo
del presente articulo es doble: por un lado, analizar cébmo se autorepresentan las 12
instagrammers de talla XL mas influyentes a nivel internacional. Por otro lado, se analiza si las
marcas de moda de lujo estan presentes en dichos perfiles mostrando asi su compromiso con
las mujeres de esta talla. A partir de un analisis de contenido con 15 indicadores se trabaja con
una muestra de 1.124 publicaciones (imagenes y videos). Los datos revelan que las
instagrammers se autorepresentan y visibilizan sus cuerpos recurriendo a imagenes con pose
sensual como recurso de empoderamiento, a través del cual exaltar la voluptuosidad de sus
cuerpos. Por su parte, se observa la ausencia de compromiso de las marcas de lujo con las
mujeres curvy.
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FICHA DE LECTURA #4
Titulo Valores y estereotipos femeninos creados en la publicidad grafica de las marcas
de moda de lujo en Espana
Nombre Paloma Diaz Soloaga
Asesor Carrera Publicidad

Tipo de trabajo Articulo

Referencia bibliografia apa Diaz Soloaga, Paloma (2007). Valores y estereotipos
femeninos creados en la publicidad gréfica de las marcas de
moda de lujo en Espafna. 27-45.

Ano 2007 Lugar Madrid, Espana

Conceptos centrales

Analisis de contenido, estereotipos, publicidad, revistas femeninas, moda, marcas de lujo.

Resumen del texto

El presente articulo ofrece las primeras conclusiones de la investigacion realizada en el marco
del Observatorio Publicidad y Sociedad del Centro Universitario Villanueva, sobre los
estereotipos creados o consolidados por la publicidad grafica de marcas de moda de lujo en
Espafa. La presencia de estudios de este tipo es escasa en nuestro pais y en el extranjero,
quizd por la consideracion de la moda como «fenémeno menor» en el conjunto de las
manifestaciones culturales que se dan cita en los medios de comunicacion de masas.

Las cifras de circulacion y tirada de las revistas femeninas y suplementos semanales se
mantienen a pesar de las dificultades del sector editorial, y las marcas de lujo no dejan de invertir
en prensa financiando este medio de gran eficacia para sus objetivos comerciales. Sin embargo,
mas alld de su funcién de mercado la publicidad realiza una labor social y educativa al igual que
el resto de los contenidos mediéticos.

Se realizé un analisis de contenido de 290 anuncios graficos pertenecientes a 97 marcas de
lujo. El estudio refleja cinco distintos estereotipos de mujer presentes en las imagenes
publicitarias.
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FICHA DE LECTURA #5
Titulo Instagram y el canon de belleza actual: modelos “plus-size".
Nombre Aroa Nebot Mufioz
Asesor Carlos Fanjul Peyré Carrera Publicidad y relaciones
publicas

Tipo de trabajo Trabajo de grado

Referencia bibliografia apa Nebot Mufioz, Aroa (2017). Instagram y el canon de belleza
actual: modelos “plus-size".

Ano 2017 Lugar Espafia

Conceptos centrales

Canon de belleza, “body positive”, Instagram, modelos, revistas femeninas, influyente.

Resumen del texto

La imagen de belleza parece pertenecer a un canon de mujeres delgadas, altas, rubias y con
los ojos azules. Estas imagenes impregnan todos los espacios posibles, desde las revistas, los
anuncios de publicidad, las paginas web... Dejando a las mujeres con crecientes
insatisfacciones hacia su cuerpo, capaces de provocar graves dafios a su salud mental y fisica.
El movimiento “body positive” da voz a esa parte de la sociedad que desea cambiar la
concepcion de belleza estancada en un unico tipo de mujer, ganando importancia gracias a las
modelos influyentes en sus redes sociales que lideran este movimiento, con cuerpos “plus-size”.
En este trabajo de investigacion buscamos comprender la idea del canon actual y sus
variaciones. También la influencia que estas modelos en Instagram, una red social en aumento
de notoriedad y uso por la poblacion. Se concluye con que la idea de que el canon esta
cambiando por la nueva realidad que vivimos, en la que las imagenes se visualizan de forma
veloz y se crean en cualquier medio. La inclusién como iguales en revistas de moda de modelos
con cuerpos ectomorfos y endomorfos muestra un cambio, apoyado y a veces criticado por el
movimiento “body positive”. Lo que hace arriesgado para marcas y medios utilizar esta
diversidad corporal como una moda pasajera, por la presidn que ejercen las redes sociales y el
dafo que pueden hacer para la su reputacion.
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FICHA DE LECTURA #6
Titulo I;s representaciones de la mujer de talla grande en la publicidad: caso Forever
Nombre Noemi Vargas Ortiz
Asesor Carrera
Tipo de trabajo Investigacion
Referencia bibliografia apa Vargas Ortiz, Noemi (2020). Las representaciones de la
mujer de talla grande en la publicidad: caso Forever 21. Vivat
Academia. Revista de Comunicacion.
Ano 2020 Lugar México

Conceptos centrales

Publicidad, mujer, redes sociales, Instagram, representacion, estereotipos, talla grande,
canones de belleza.

Resumen del texto

La representacion fisica de la mujer es un tema trascendental en la publicidad. Algunas marcas
han apostado por modelos atipicas, que muestran lo que parece diferente, pero es comun y real.
Dentro de ellas se encuentran las modelos de talla grande y esta investigacién analiza sus
representaciones en la publicidad de la marca estadounidense Forever 21. El objetivo es
determinar si se ha promovido, aceptado y valorado el concepto de talla grande como una nueva
representacion de belleza. Se procede con una investigacion en dos fases. La primera identifica
las representaciones generales de la mujer de talla grande en la publicidad, explicando cémo
se han incorporado nuevos roles. Para ello se recurre a diversas fuentes documentales para
observar cédmo la publicidad es promotora de estereotipos y estilos de vida. La segunda parte
indaga en la publicidad de Forever 21, en su cuenta oficial de Instagram, con un analisis
hermenéutico basado en el modelo de Julio Amador Bech, al que se agregan cuestiones de
tipografia, planos, angulos y tomas. Se tomaron en cuenta las imagenes publicadas durante tres
meses, del 1 de marzo al 30 de mayo de 2018, observando que sélo 26 imagenes de las 682
publicadas incluyen modelos de talla grande. Esto representa un 3,8% de los posts. Solo se
eligieron las imagenes donde aparecen, a la vez, las modelos La'Tecia Thomas (de talla grande)
y Fiona Barron. Esto permite, a simple vista, hacer una comparacién, y nos sugiere un analisis
muy rico, inédito y original.
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FICHA DE LECTURA #7
Titulo Fendmeno plus size y moda
Subtitulo El concepto de talla grande y sus implicaciones para el disefio de vestuario en
Medellin
Nombre Giraldo Beltran, Juliana
Asesor Claudia Fernandez Silva Carrera Disefio de Vestuario

Tipo de trabajo Trabajo de grado

Referencia bibliografia apa Giraldo Beltran, Juliana “Fendmeno plus size y moda: El
concepto de talla grande y sus implicaciones para el disefio de
vestuario en Medellin” (2018)

Ano 2018 Lugar Medellin Antioquia

Conceptos centrales

Disefio de vestuario - Moda femenina - tallas para mujeres - prendas de vestir

Resumen del texto

Este texto investigativo aborda el tema de las tallas grandes como fendmeno. Para ello se reviso
tanto la perspectiva del disefio de vestuario para algunas marcas como la mirada social de la
ciudad de Medellin. Desde las marcas, se reconoce como una opcion de mercado dado que es
un fenémeno que cada vez gana mayor reconocimiento. Al mismo tiempo, se advierte que las
personas de tallas grandes han sido un publico descuidado y que, frente a la construccion de
prendas, no se han atendido sus particularidades. Desde el aspecto social, se encontré una
vision cultural del fendmeno que evidencia los estereotipos implantados por el sector moda

Aportes

Desde la definicion basica del cuerpo, hace referencia a aquello que tiene extensién limitada y
perceptible por los sentidos (RAE, 2017), a partir de alli se podra empezar a ahondar en la
relacién de conceptos. La definicion de cuerpo se haya ligada a la de ideal de cuerpo a lo largo
de la historia, puesto que desde la academia se ha creido en la existencia de la perfeccion, y
esta se habia ido adecuando segun el requerimiento académico que lo mencione, es asi como,
por ejemplo, la medicina decia que su ideal de cuerpo bello era el que gozaba de buena salud
(Ramirez, 2014).

Por otro lado, se encuentra el concepto de tallas grandes o “plus size”, el cual es un término
subjetivo y arraigado a cada forma de pensamiento y estética, es asi como se encontré la
concepcion de este término en el sector moda, como una forma de integrar al medio los cuerpos
femeninos mas “normales”, segun escribe Parra en su articulo Modelos plus size: jes justa la
1112 definicion de tallas grandes?, que hace una critica frente a los cuerpos “normales” en el
mundo de la moda, ya que aun, a pesar del aumento de modelos de cuerpos reales o “plus size”,
se ven excluidas por las marcas y por la sociedad, por los estereotipos existentes.

Por otro lado, se encuentra el concepto de tallas grandes o “plus size”, el cual es un término
subjetivo y arraigado a cada forma de pensamiento y estética, es asi como se encontré la
concepcion de este término en el sector moda, como una forma de integrar al medio los cuerpos
femeninos mas “normales”, segun escribe Parra en su articulo Modelos plus size: ¢ es justa la
1112 (p.12).
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definicién de tallas grandes?, que hace una critica frente a los cuerpos “normales” en el mundo
de la moda, ya que aun, a pesar del aumento de modelos de cuerpos reales o “plus size”, se ven
excluidas por las marcas y por la sociedad, por los estereotipos existentes (p.30).
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Fichas analisis de marca

FICHA ANALISIS DE MARCA #1

Informacion General

Nombre de la marca |Leonisa

ARo de creacion 20 de noviembre de 1956 Fundador Julio Emesto Urrea y Joaquin
Eduardo Urrea

Historia

Leonisa fue creada en 1956 en Guatapé, Antioquia, por los hermanos Urrea; Marco Aurelio, Joaquin, Luis
Enrique y Julio. En un principio estos hermanos comenzaron vendiendo telas, camisas, ropa interior,
medias y mas por todos los pueblos de Antioquia, pero en los afios 50 aprovechando la bonanza cafetera
que estaba latente en algunos departamentos de Colombia, se fueron para Armenia donde montaron su
primer almacén llamado el Volga.

Pagina web https://www.leonisa.com/col/

_ tronisa
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LEONISA - 2@

W O Temairem W o e

Colores esenciales
para ti y para tu cléset

Redes sociales Instagram: @Leonisa Facebook: @Leonisasiesmujerlatina

(Caracterizacioén de las redes sociales, foto y # de seguidores)
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nicio Eventos Opiniones o
Informacion
(i ] ina oficial de Leonisa en Facebook

bder en ropa nterior femening
i Lecnssa page, eading bvand in
intimate apparel

Leonisa 85 UNa Marca Que ConocE
2 Ia muger. Desd

ol 1.257,590 personas les gusts esto

Mis -

o Te gusta O Mensaje Q -
* Crear publicacion
roto/video S0y agui UqQuetar amigos
e ¥ ) 2 e Etiquet S
Leonisa ©
5h-O
Queremos cslebrar & i3 MuSr CON Mensayes poderDsos Creados

pof Mujeres poOges:

usStragdoras ColombaNnNas y Juntas Ooeamos

Mirz el vides oNOCE Mas sobre este

Slogan

Leonisa si es mujer latina

Ocasion de uso

Su enfoque es la ropa interior para mujer, hombre y nifios, de uso diario y para
ocasiones especiales, también dentro de la categoria de ropa interior tienen fajas
y brasieres para personas con problemas de postura, que se han realizado la
mastectomia, post quirdrgicos y para la maternidad y lactancia.

Leonisa ofrece otros universos del vestuario como lo son las Pijamas, ropa
deportiva, ropa casual, vestidos de bafio recreativos y tapabocas como respuesta
a la pandemia por el SARS COV-19

Tipologia de prendas
que nos interesan

Panties invisibles, bras para postura, bras de realce, bralettes, panties, tops,
brasieres sin varilla, brasileras, tangas, cacheteros, boxers y fajas.

Categorias de las prendas que manejan

Bras para Postura

Bralottes Panties

Bras de Realce
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Vestidos de Bafio

Ofertas

¢£Como enuncian las prendas?

Ta eres una

Edicion
Limitada

R e T

Leonisa ofrece ropa interior para mujer y hombre, sin embargo, su publico objetivo es la mujer, de
diferentes tallas, colores y cuerpos. Como se ve reflejado en esta campanfa, invitdndolas a quererse tal y
como son, valorarse como personas Unicas, irresistibles y diferentes siendo una “Edicién limitada”
Mostrando diferentes siluetas de brasieres en diferentes mujeres y como cada una tiene un brasier ideal.

INFORMACION SOBRE PRODUCTO
Tallaje existente en producto

XXS x | M x | XXL X
XS x |L X | XXXL
S x | XL X | Incluyen todas las tallas

Observaciones: Ofrecen una gran variedad de tallas para el brasier de la 32B hasta la 42DD.
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Sizes ®

X3 3 M L XL

XXL 326 346 366 386

40B 4268 32C 34C 380

33C 40C 42C 34D 3400

360 360D 35D 35DD 400

400D 42D 4200 | Unigue 4

Tabla de tallas

Tiene tabla de tallas | X | No tiene tabla de tallas |

Foto tomada de su pagina web
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PARA ENCONTRAR LA TALLA
Y COPA DE TU BRASIER

PASO 1- ENCUENTRA LA TALLA

BASE BUSTD o:
) (e TALLA BRASHER e |
USAR UN BRASIER S REALCE.

L BASE DEL BUSTO —

ENCUENTRA TU TALLA DE BRASIER

5662 6367 682 7377 7862 8347 8892 9397 96102

EUEEl » 0 3 3 3% 38 40 2 M

PASO 2- ENCUENTRA LA COPA

COPA

it LA PARTE SUPERIOR DE LA TABLA TE DIRA QUE TIPQ DE COMPA ERES

ENCUENTRA TU TALLA DE COPA

COPA A COPAB  COPAC COPAD COPADD

i B 1375 151 -1 78-81 61-83
CONTORNO BUSTD — 30 16-80 80-82 8284 84-85 85-88
2 83-85 8587 6789 88-51 9193
3 88-80 80-92 972-94 94-86 96-98
36 8385 9547 9749 8%-101  101-103
38 86-100  100-102  102-104  104-106  106-108
40 103105 105107  107-109 %0811 M-I
12 08-10  No-nz N2-14 1416 TI6-Ne
4 nEns s nene e 12123

Tabla de tallas para brasier, tomada del catalogo.
Observaciones: En la pagina web no tienen una tabla de tallas especifica, pero si ofrecen un test para
encontrar el brasier ideal segun las necesidades del usuario. Mientras que en la versién de catélogo se
puede encontrar una tabla de tallas estandarizada.
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INFORMACION SOBRE LAS FOTOGRAFIAS Y CAMPANAS PUBLICITARIAS

(Foto a analizar)

Cabellos
ondulados de
color caféy -
rubio

Maquillaje en tonos célidos
(café, rosado y naranjaco)

URas con
manicure
en un tono
calido

Pieles bronceadas y
aparentemente retocadas
digitalmente
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Modelos que
interactian
entre siy se
tocan.

| Cuerpos que
| comparten la

Campana de fajas Leonisa 4 de octubre de 2020

Pieles lisas, sin
mucha textura.

Observaciones: Estas fotografias son de la lltima campafa para promocionar las fajas.

Para esta campanfa utilizaron 3 modelos de diferentes colores de piel, blanca y morena. La modelo morena
tiene cabello rizado y las otras dos modelos tienen cabello de color castafio y rubio. Las 3 tienen un tipo de
cuerpo parecido y de las mismas proporciones.

Tipo de cuerpos

Endomorfo X | Ectomorfo
Mesomorfo X | Todos
Grupo poblacional
Indigenas Mestizo X
Afrocolombianos X | Blanco
Todos Otro

Color de piel

Clara

‘ X |Otros
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Morena | X | Todos

Estatura
Alta X | Estandar
Baja Todas
No aplica

Género
Femenino X | Masculino
Otro

Rasgo caracteristico

Color de piel x | Ojos
Tipo de cuerpo Presenta mas de 3 caracteristicas X
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FICHA ANALISIS DE MARCA #2

Informacion General

Nombre de la marca |Chamela

Afo de creacion 1989 Fundador No aparece.

Historia

Chamela es una empresa antioquefia que disefia, produce y comercializa ropa interior femenina. Naci6 en
1989 como una marca de lenceria de alta calidad a un precio asequible, pero es en 2002 cuando amplian
su linea de ropa interior para atender a un mercado mucho mas joven y fresco que desea no sélo ropa
intima, también; ropa deportiva; pijamas sexys, vestidos de bafio, salidas de bafo, sandalias y bolsos.

Pagina web https://chamela.com.co/

i
chamela (NUEVO! BARO INTERIOR DEPORTIVO PUAMAS KIDS FAJAS TAPABOCAS HOMBRE a

Redes sociales Instagram @chamela_oficial, Facebook no tienen.
chamela_oficial N K8 -
chamela 4,670 publicaciones 231k seguidores 78 seguidos
Chamela

Moda femenina inspirada en momentos de uso: Deporte « Mar « Descanso
Servicio al clientell301 540 3774

Compra por WhatsApp -l 321 615 8380

TIENDA ONLINE

www.chamela.com.co

Slogan o mantra “Experimentar la vida de una manera mas libre, més apasionada,

“Inspirado para vivir, verse y sentirse lo mejor posible”

Ocasion de uso Chamela ofrece para hombre y mujer vestidos de bafio, ropa interior, ropa
deportiva, fajas, pijamas y kids. De uso diario y para ocasiones especiales. Con
diferentes siluetas, estampados y colores. Inspirados en el mar, las plantas y
animales.
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Tipologia de prendas | Bra, Bralette, body, panty, fajas.
que nos interesan

Categorias de las prendas que manejan

¢ Como enuncian las prendas?

Moda femenina inspirada en momentos de uso: Deporte, mar y descanso

iCompra y comparte tu estilo! -
#Chamela I

e
Sanviiete OmOnNs § fedes e perder N senseaakdad I SOuE 8 W hora or corme ORAMELA tae pars 1 comatitad oom un Wgue venil y Bewcs s mpe Ienor femening gue I 3813
o VOO0 que 1o DunCatim Verte Dien feorias CILis Cmodi SPTONS (9 AUCEDE feta Con huettia Iines Or DS VMO DIFS GMS JOOTEY CONDQUY enCes 0F Mmugel y mps

A0 ey et Que e encargied Ov dBne wie ook artolad y Con e eulic wreco Se CHAMELA Nomobos evienderul Qo o fe eriles (Omatis te weries Yz

Distruta vsar mpe WMBrEr PArS Snger cor esceese gusde y grun comodisad Dale o poce de sabor y color @ B 9 3 G con sty 1o0e Wl CoRORNg Que cembiard o MOTD
€1 CuBGue s Gue tesacm Par DO Swn sl 0 (W3 P1a S0 Con aTHGE Gue Nt Aaniicaste W apartunades son inhaltay oo la lencera calomblena ty
OHANELA

Wirteriaies de afta Calcad vomo Migodn merofitrn fieos elindous deleacy o ricap o) deales jars @ contact oon by pes OAMELA ofeve mmpe WBror de Mager con s
Mecers. e ey Gas Qe e L L con ¥ Brcurs Mt Tatherws Une spanencs remansca § cogueta Sabemos qur o recestas §
A eI CON IRROUTS (U0 S0 § A Ust3 e oo morenty

L DS DIFS NI e F18) Sapet Tenesy Qntrdin shurle CASIDEOUR CORMES § Moy [Ed Gue i D0k Wevy O TrGs ress Motre of ek [kmetien pantey travieas
Dowen y I imiereh G 00 W LSRR AN BRCH
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INFORMACION SOBRE PRODUCTO

Tallaje existente en producto

XXS M x | XXL
XS L x | XXXL
S X XL X Incluyen todas las tallas

Tabla de tallas

Tiene tabla de tallas | X ‘ No tiene tabla de tallas |

chamela
GUIA DE TALLAS

ROPA INTERIOR

TALA | CONTORNO | COPAA | COPAB | COPAC | COPAD
o N :
() COMO MEDIR

1. LATALLA

2 LA COPA
(C)

1 ;

Observaciones: Tienen tabla de tallas, pero NO esta presente en su pagina web ni en las redes sociales
que manejan, la tabla aparece en internet y solo es por tipologias de prenda especificas.
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INFORMACION SOBRE LAS FOTOGRAFIAS Y CAMPANAS PUBLICITARIAS
(Foto a analizar)

Cabello rizado, lisos y
algunos con ondas.

Maquillaje natural y
glowy, en tonos café.

Vitiligo, tatuajes
y protesis

=

1

Mujeres con diferentes |
corporalidades y tonos
de piel

Sonrisas, cuerpos en
movimiento.

Todas tienen las
mismas prendas: bra,
panty y camisa, en
color blanco.

AR
| Pieles con texturas:
| Manchas, celulitis,
~ | exceso de coloracién

Campafa #SoyReal toada de su Instagram oficial
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Observaciones:

Tipo de cuerpos
Endomorfo X | Ectomorfo
Mesomerfo X | Todos
Grupo poblacional
Indigenas Mestizo X
Afrocolombianos X | Blanco X
Todos Otro
Color de piel
Clara Otros
Morena Todos X
Estatura
Alta x | Estandar
Baja x | Todas
No aplica
Género

Femenino x | Masculino
Otro

Rasgo caracteristico
Color de piel Ojos
Tipo de cuerpo Presenta mas de 3 caracteristicas X
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FICHA ANALISIS DE MARCA #3

Informacion General

Nombre de la marca |Laura Ropa interior

Ano de creacion No aparece Fundador No aparece

Historia

Nuestra companiia ha sido reconocida en el medio textil por el disefio, produccién y comercializacién de
prendas femeninas en la linea de ropa interior, pilamas y swimwear con altos parametros de calidad y
buen gusto tanto a nivel nacional en las principales cadenas de almacenes como internacional en 14
paises.

Pagina web https:/iwww.laura.com.co/

E'laura

370,000 ==

TRIANGULAR o 3 PANTIES
x $33.900 - . x $29.700
: o

BAJO EL -
LY AN AT

NULVA COLECEIDN

v

Redes sociales Instagram: Laura_ropainterior Facebook: Laura.ropainterior
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L

-Pijamas-

Inicio Tienda

Informacion

swimwear.

‘Ropa Interi... ‘Blog: -Swimwear- -Tienda Onl... ‘WhatsApp- -#MujeresL...

@ Nuestra compafiia es reconocida en el
medio textil por el disefio, produccion y
comercializacion de prendas femeninas en
la linea de ropa interior, pijamas y

laura_ropainterior =

2,332 publicaciones 111k seguidores 4,431 seguidos

Laura

iConectamos con tu interior!

Canales Online: Ventas WhatsApp: 350 794 7498 §
Tienda Online: Medellin - Colombia
www.laura.com.co

lauragudelom97, r larmirez, i iaal noreno y 1 personas mads siguen esta cuenta

HH PUBLICACIONES 2 16TV (2] ETIQUETADAS

» - 33

Laura Ropa Interior

@Laura.ropainterior - Ropa (marca) © WhatsApp

Informacion Mas w» 1 Me gusta @ Mensaje Q e

Ver todo ’ Crear publicacion
@

& Foto/video o Estoy aqui : Etiquetar amigos

PUBLICACION FIJADA

|b 109,872 personas les gusta esto
@ Laura Ropa Interior
112,451 personas siguen esto . 18 de febrero a las 13:00 - @
@ https://www.laura.com.co/ NUEVA COI.'EC(:.|ON : BAJO EL MAR! = o "
El mar nos inspira, nos libera y nos brinda calma. Esta coleccion redne
R, (4) 2652000 los detalles,Atextyras‘y colores que componen la tranquilidad del
mundo marino; inspirados en los fragmentos compuesto por
= Nivel de respuesta alto a los mensajes naturaleza, corales, arenas suaves y aguas verdes. Lleva al océano en
Enviar mensaje tu interior con prendas que te conectaran con este fascinante mundo -
o B #meconectoconmiinterior #ropamujer #lenceria #brasier #colombia
Slogan Lo que siempre sofié

Ocasion de uso

Laura es una marca de ropa interior para mujer, de uso diario para ropa interior y
pijamas y de ocasién especial para los vestidos de bafio.
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Tipologia de Bras, tops, panty, hilo y cachetero.
prendas que nos
interesan

Categorias de las prendas que manejan

Bralette
Sin Aro
Brastop
Strapless
Essential - Realce Natural
Sculpt Bra - Control

ACCESORIOS

AN N

¢Como enuncian las prendas?

Mujeres con instinto natural que nos hacen sentir en equilibrio. Conectamos con tu armonia.
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INFORMACION SOBRE PRODUCTO

Tallaje existente en producto

XXS M x | XXL
XS L X | XXXL
S X XL X | Incluyen todas las tallas

Observaciones: Ofrecen para la parte superior las tallas 32B, 38B, 34C, 36C, 38B,40C,42C.

32B -

Aareqar al Carrito

Tabla de tallas

Tiene tabla de tallas X No tiene tabla de tallas

Foto recuperada de la pagina web
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Guia de

 TALLAS ROPA INTERIOR MEDIDAS

- TALLAS SWIMWEAR
ROPA INTERIOR

- TALLAS PIJAMAS

O ... ©
TALLA [IPANIEINFERIOR opa 8 £oPA COPAD
30 t4- 68 8-
32 8-1 85-89 -9
3% 7-78 90-%4 g2-96 | 98-102
36 18-84 95-99 97 - 101 103 - 107
38 85-90 100 - 104 102-106 108-m2
40 91-98 W5-109 | qgr.m WS-
&2 97-102 10~ 14 0g-122
!
g i 9_ CONTORKD
I CADERA
/ 1 5 | 80-85
s 85-95
(3¢ ey O
B i L 105- 15
ot X 15-125
J \r‘ I3 XL 125-135
¥ | 9

Observaciones: La tabla de tallas se encuentra en la pagiha web de Laura, con diferentes opciones
entre ellas tabla de tallas para pijama, vestidos de bafio y ropa interior (Bra y Panty)

En la tabla de tallas tienen hasta la XXL, pero en sus productos las tallas son muy reducidas solo hasta
la L.
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INFORMACION SOBRE LAS FOTOGRAFIAS Y CAMPANAS PUBLICITARIAS

Foto a analizar)

p

Modelos que
interactian entre siy
se tocan levemente.

o Maquillaje muy natural
casi imperceptible. '

(&

E] : ' corporalidades y tonos

de piel

Campafa “Bajo el mar’ 2021 Foto recuperada de su instagram
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Modelo de caderas
anchas, abdomen
plano y brazos
delgados.

e
.

Observaciones:

Tipo de cuerpos

Endomorfo x | Ectomorfo

Mesomorfo X | Todos

Grupo poblacional

Indigenas Mestizo X
Afrocolombianos Blanco
Todos Otro
Color de piel
Clara x | Otros

Morena x | Todos
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Estatura
Alta X | Estandar
Baja Todas
No aplica

Género
Femenino x | Masculino
Otro

Rasgo caracteristico

Color de piel Ojos
Tipo de cuerpo Presenta mas de 3 caracteristicas X

FICHA ANALISIS DE MARCA #4

Informacion General

Nombre de la marca | St Even

ARo de creacidn 1989 Fundador No aparece

Historia

Somos una marca colombiana con mas de 30 afios de experiencia en el mercado, nuestra historia
comienza en el afio 1989 con un grupo de pioneros gque unieron sus esfuerzos y expetriencias con un solo
propésito, crear una empresa dedicada al disefio, fabricacién y comercializacién de ropa interior femenina
de la mejor calidad, con variedad de disefios, materiales y colores, en busqueda permanente de satisfacer
las necesidades y gustos de la mujer de aquella época. Hoy en dia contamos con 5 lineas de producto:
Ropa interior, Ropa deportiva, Pijamas, Vestidos de Bafic y Masculino y exportamos nuestros productos a

21 paises.

Pagina web https://mwww.stevensa.com/

@ ENVIO GRATIS DESDE $§69.900 ¢

ST.EVEN &R0

jama HoMmbre Descuentos timas talla

VENTAS POR CATALDGO

Redes sociales Instagram y facebook: Stevenwomen
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stevenwomen LB -

4,732 publicaciones 110k seguidores 132 seguidos

STEVEN

Somos una marca Colombianaco que viste tus emociones de color, disefio y

comodidad.

Q. Compra por Whatsapp 316 808 0395
&f TiEnDA ONLINE[
www.stevensa.com

francesco_mayorga, licornetush, laurasabogaal y 1 personas mas siguen esta cuenta

w @ @

Concurso ... TIENDAS NUEVO

T Vs . oNTRRVHERE.S ]
St. Even
Inicio Tienda Vive Nuestro Instagram Mas - i Me gusta Q
Informacion Ver todo Q Crear publicacién
Q Carrera 46 # 30-61 05000 Medellin, 2
Colombia | Foto/video Q@ Estoy aqui ;‘ Etiquetar amigos

€) Somos una empresa dedicada al disefio,
produccién y comercializacion de ropa
interior femenina, pijamas, deportiva, @ St. Even s
vestidos de bafio y ropa interior 3 demarzo a las 18:00- O
masculing, con calidad y personal

competente. Vestimos tus emociones de
color, disefio y comodidad #stevenwomen #StEven #¥marcacolombiana #ropainterior #mujer

#look

En este mes de la mujer, jatréve con el rojo! @9

€) INDUSTRIAS ST. EVEN S.A es una empresa
dedicada al disefio, produccion y
comercializacion de ropa interior
femenina, pijamas, deportiva, vestidos de
ba... Ver mas

Slogan intimamente bella.

Ocasién de uso St even es una marca especializada en ropa interior, ropa deportiva y trajes de
bafio tanto para hombre como mujer.

Tipologia de prendas | Bralette, brasier, brasilera, cachetero, panty y top.
que nhos interesan

Categorias de las prendas que manejan
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Hombre Proteccion

Ropa Deportiva Pijamas

Descuentos

97

¢ Como enuncian las prendas?

Comodidad, disefio y color
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St. Even e
2demarzoalas 12:00-Q

iSil Asi como lo oyes. Cuando hablamos de sensualidad, no nos vamos
a la vulgaridad o extravagancia, nos referimos a algo mas de la belieza
fisica, es algo que esta en tu interior, tu forma de ser

Recondcete, amate, mirate todos los dias al espejo y créete lo hermosa
que eres y lo bien que te ves, ese, es el verdadero significado de la
sensualidad @,

“La sensualidad se trata de atraer, pero mas importante, se trata de
atraernos." @@

#stevenwomen #marcacolombiana #ropainterior... Ver mas

;Te has dado cuenta i

INFORMACION SOBRE PRODUCTO

Tallaje existente en producto

XXS M x | XXL
XS X L x | XXXL
S X XL X Incluyen todas las tallas

Tabla de tallas

Tiene tabla de tallas | X | No tiene tabla de tallas
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de (o espalda y debajo ael busto
fen la baise del brasier)

e
Micle ¢ torria del bust ?5%2 f \'
" cinia metncaporetiadomas | N
sobresaliente | [ T
|

TALLA | CONTORNO COPAB | GOPAC

28 5662

30 | 64T a1-B4

3z 6872 85-88 | BR.E-82

34 7377 | BBEOE | 9297 |

a6 | 7883 8307 | @801

38 | 9482 96101 | 101.5-105 |

40 5005 | 102-108 |106.5-108

42 | 96-106  107-114 | 1145118

* Los medides esldn dodos en ceniimetios.

SERVICIO AL CLIENTE
SIGUE TU PEDIDO
9 o sstvers bt bl
% 1102021207
LINKS DE INTERES
SEDE ADMINISTRATIVA T
@ .1 14 46 # 3061 Medell
Q, 5767970
e '] 2 018000118636 tica
Ts
VENTAS INTERNACIONALES e
=2
Qo 3146073920
VIVE A TU MEDIDA | INTERIOR-BANO
Conoce tu tolla correcta | e supanor
PASO 1 |
Ubica ta cinta metrica en el conforno / h

| VER GUIA DE TALLAS ‘

VIVE ATU MEDIDA | INTERIOR-BANO

Conoce tu talla correcta | wPurte inferion

< A

Ubica la cinta métnca én la parte mas
sobresaliente de tu cadera.

TALLA  CONTORNO DE CADERA
B a7-a2

M 5a-98

L 96104

AL 106110

" Las medidas estan dadas en cenlimetros.

tallas S-M-L y para brasier de la 29 a la 42.

Observaciones: La tabla de tallas se encuentra en la barra inferior de su pagina web, donde incluyen las
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INFORMACION SOBRE LAS FOTOGRAFIAS Y CAMPANAS PUBLICITARIAS

(Foto a analizar)

M

Pieles sin textura ni
manchas, retocadas /
suavizadas.

REF. 44971
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Poses seductoras

|
;e pas dado cuenta
de toda la sensualidad
que hay dentro de ti?

— N
Magquillaje natural en REF. 4§290 // 47461

un tono café.

e o /4
. . o - \“"‘"
Ultima coleccién de St Even 2021, foto recuperada del instagram de la marca

Observaciones:

Tipo de cuerpos

Endomorfo Ectomorfo

Mesomorfo X | Todos

Grupo poblacional

Indigenas Mestizo
Afrocolombianos Blanco X
Todos Otro
Color de piel
Clara X | Otros
Morena Todos
Estatura
Alta X | Estandar
Baja Todas
No aplica
Género
Femenino X | Masculino

Otro
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Rasgo caracteristico

Color de piel

Ojos

Tipo de cuerpo

X | Presenta mas de 3 caracteristicas
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FICHA ANALISIS DE MARCA #5

Informacion General

Nombre de la marca | Tania

Ao de creacion 1948 Fundador Luis Felipe Acevedo Tamayo y
Angel Cuervo Vallejo

Historia

Fundada en 1948 por Luis Felipe Acevedo Tamayo y Angel Cuervo Vallejo, la empresa subi6 la persiana
de su primer establecimiento en la calle Palacé de Medellin. Actualmente, Bogota es la ciudad principal
para el negocio de Tania, donde cuentan con 22 puntos de venta.

La compania concentra su produccién en Colombia, aunque produce algunas prendas en Peru “por la
calidad del algodén”. El grupo de moda intima da empleo a 407 trabajadores en sus oficinas en Medellin y
genera ofros 94 puestos de trabajo de manera indirecta.

Pagina web www.tania.co

Envios gratis a partir de §90.000 PACIAIN 1 5O

Tania 0in o a ssore Q | wmivousa [0

Tania

osta 5oy yo

Guia de re’nfos CELEBRA EL

para tus J{. de ’ﬂ MU}C'
PERSONAS FAVORITAS

o ANTOJATE AQu/f o

Hasarardn o ~ew tores s ‘ F.s

Redes sociales Instagram: Taniamujeres

taniamujeres TN Bl - 21

3,836 publicaciones 166k seguidores 1,076 seguidos

Tania Mujeres
Esta soy yo
www.tania.co

bolachas_med, lauraguerrac, angelamariaalvarezmoreno y 1 pe

® (¢

Promociones Favoritos Lo nuevo Tiendas Ta... En linea
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Slogan Esta soy yo

Ocasion de uso Tania es una marca que se especializa en ropa interior, pijamas, ropa deportiva y
vestidos de bafio solo para mujeres.

Tipologia de prendas | Brasieres, panties, camisetas, bodies y accesorios
que nos interesan

Categorias de las prendas que manejan

¢£Como enuncian las prendas?

Prendas de todo tipo para mujeres, invitandolas a comprar sus productos, prendas cémodas y de calidad.

INFORMACION SOBRE PRODUCTO

Tallaje existente en producto

XXS M x | XXL
XS L x | XXXL
S X XL Incluyen todas las tallas

Tabla de tallas

Tiene tabla de tallas ‘ ‘ No tiene tabla de tallas X

Foto recuperada de su pagina web parte inferior.
Observaciones: Para la prenda superior tienen disponible las tallas 32, 34, 46, 38 y 40
En su pagina web no aparece una tabla de tallas especifica, la mencionan, pero no se puede acceder a
ella.

INFORMACION SOBRE LAS FOTOGRAFIAS Y CAMPANAS PUBLICITARIAS
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(Foto a analizar)

Mujer adulta

Maquillaje natural en
tonos claros y con un
acabado brillante.

Mujer de contextura no
muy gruesa, pero
tampoco es delgada.

Mujeres sonrientes,
interactuando y tocando
partes de su cuerpo

" | Mujer de tez clara,
" rubia de cuerpo
| bronceado y ejercitado

o

/.

: Mujer de piel oscura,
} cabello rizado, piel con
/ textura y manchas en

la piel
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Fotos recuperadas de su Instagram, ultima campaia en 2020

Observaciones: Estas fotos son las mas recientes donde incluyen varias mujeres.

Tipo de cuerpos
Endomorfo X | Ectomorfo
Mesomorfo X | Todos
Grupo poblacional
Indigenas Mestizo X
Afrocolombianos x | Blanco X
Todos Otro
Color de piel
Clara Otros
Morena Todos X
Estatura
Alta Estandar
Baja Todas
No aplica
Género

Femenino X | Masculino
Otro

Rasgo caracteristico
Color de piel Ojos
Tipo de cuerpo Presenta mas de 3 caracteristicas X
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FICHA ANALISIS DE MARCA #6

Informacion General

Nombre de la marca | Touché Collection

ARo de creacion 1987 Fundador No aparece

Historia

Touché, marca que pertenece al grupo Alternativa de Moda, nacié en 1987 en Medellin y, en la actualidad,
opera en 25 paises a través de 53 establecimientos monomarca, tiendas departamentales y boutiques
multimarca especializadas en lenceria y ropa de bafo.

Pagina web https://touche.com.co/

o8

Redes sociales Instagram: touchecollection, Facebook: Touchestore
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Inicio Informacion Fotos Mas » 1 Me gusta @ Mensaje Q
Informacién Ver todo ' Crear publicacién
Feo

€ MARCA COLOMBIANA EN MEXICO,
TRAJES DE BANO, ROPA DE PLAYA,
LENCERIA, PIJAMAS, ROPA DEPORTIVA
PARA DAMA,

TRAJES DE BANO, ROPA DE PLAYA.
TODO EL MATER... Ver mas

792 personas les gusta esto

790 personas siguen esto

http://www.touchestore.mx/

+52 3336113538 SAL E A\

touchecollection -

ToucHE 2,623 publicaciones 104k sequidores 968 seguidos

|&d Foto/video o Estoy aqui &' Etiquetar amigos

TOUCHE STORE
14 de mayo de 2015 @

90w

Touché Collection

Compras entas al por menor

Inside Scoop On What Goes On At Touché Collection
| Tag your moments #momentostouché

*Prices for IG shopping are in US dollars

@ Worldwide Shipping

linktr.ee/touchecollection

mariaclaudiacruz23, feseb, ruboott y 6 personas mas siguen esta cuenta
i .
Travel diaries WhatsApp Events ECO Compleme... Philanthropy Touché lov...
Slogan Sé diferente, sobresale... tu eres edicion limitada!
Ocasion de uso Disefa, produce y comercializa ropa interior, pijamas, loungewear, ropa deportiva,

vestidos de bafio, accesorios, ropa de playa y pantalonetas de bafio para hombre
a través de las marcas: Touché Lingerie, Touché Balnéaire e llot Swimshorts.

Tipologia de prendas | Conjuntos de brasier, basicos, panties y bodies.
que nos interesan

Categorias de las prendas que manejan

FKoucn i\ Tarjeta Ref ePlaya  Ropa Inte ; Ho
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¢Como enuncian las prendas?

Disefios exclusivos y vanguardistas, elaborados con materiales de altisima calidad ofreciendo siempre un
excelente servicio al cliente.

INFORMACION SOBRE PRODUCTO

Tallaje existente en producto

XXS M x | XXL
XS L x | XXXL
S x | XL Incluyen todas las tallas

Tabla de tallas
Tiene tabla de tallas ‘ ‘ No tiene tabla de tallas X
(Foto de la tabla de tallas)

Observaciones: La marca no tiene tabla de tallas visible, ni es posible encontrarla en internet. Tampoco
tiene tallaje grande, solo llega hasta la L.

INFORMACION SOBRE LAS FOTOGRAFIAS Y CAMPANAS PUBLICITARIAS

(Foto a analizar)

7 _Avomen

e
llll(‘(},. .
Catie

Cabello recogido, el
Mujer delgada madquillaje es

imperceptible.

Foto recuerada de su pagina web




Body Positive y la idea de cuerpo femenino promovido por las marcas de ropa interior

Maquillaje muy sutil

Claviculas marcadas

Foto recuperada de su instagram

Pieles con textura,
marcas, arrugas,
lineas de expresion y
algunos pliegues

110

Observaciones:

Endomorfo

Ectomorfo

Mesomorfo

Todos

Clara

X Otros

Indigenas Mestizo
Afrocolombianos Blanco X
Todos Otro

Morena

Alta

Todos

X Estandar
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Baja Todas
No aplica

Género
Femenino x | Masculino
Otro

Rasgo caracteristico

Color de piel Ojos
Tipo de cuerpo X Presenta mas de 3 caracteristicas
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FICHA ANALISIS DE MARCA

#7

Informacion General

Nombre de la marca

Punto blanco (Grupo Crystal)

Ano de creacion

1969

Fundador

Grupo Crystal

Historia

Punto Blanco, en sus inicios, era una marca exclusivamente masculina que tenia como premisa principal
brindar ‘bienestar y calidad’ a sus compradores. Con el paso de los afios la compafiia se gand la confianza
de los colombianos y se convirtié en el rey de los calcetines para toda la familia.

Pagina web

https://'www.puntoblanco.com.co/

ENVIO

NUEVA

COLECCION ATHLETC

MUJER

-

HOMBRE

TENDENCIAS

REBAJAS

;,,'é‘//

Desconectade  ODeia iy mensaje

Redes sociales

Puntoblancooficial

Instagram: Puntoblancooficial Facebook: vivepuntoblanco y Youtube:
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ONLINE

Tienda

Inicio

Informacion

bienestar.

EL LIVE INT. MASC... TIENDAS INT. FEM ELLA
B8 PUBLICACIONES H GUIAS > REELS 2 IGTV 2] ETIQUETADAS

Fotos

@ Instagram: @puntoblancooficial, Youtube:
Puntoblancooficial

@ cl balance perfecto entre estilo y

. 285,532 personas les gusta esto, incluidos
| %
20 de tus amigos

APde® LD

297,710 personas siguen esto
° 23 personas registro una visita aqui

@ nttp://www.puntoblanco.com.co/

puntoblancooficial ¢ I K -

6,085 publicaciones 479k seguidores 369 seguidos

Punto Blanco Colombia
Descubre lo nuevo (O Disponible aquf
bit.ly/3kPYz6l

alex_grape_, richardpolo70, martinpalombini y 17 personas mas siguen esta cuenta

Punto Blanco @
@vivepuntoblanco - Tienda de ropa

- bitly

Mas » b Te gusta @ Mensaje Q

@

&4 Foto/video

Iconosquare

Ver todo Crear publicacion

o Estoy aqui ;‘ Etiquetar amigos

PUBLICACION FIJADA

Punto Blanco @ .
2 de marzo a las 17:00 - f¢

Colores en tendencia y prendas que generan confort y armonia de
adentro hacia afuera. Compra hoy aqui https://bit.ly/303qaXZ

Slogan

Vive punto blanco.

El balance perfecto entre estilo y bienestar.

Ocasion de uso

Ropa interior, casual y deportiva para hombres, mujeres y nifios.

Tipologia de
prendas que nos
interesan

(Bras,tops,panty, cachetero)
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Categorias de las prendas que manejan

VA
CION

ATHLETIC

NUEVA COLECCION

Interior
Exterior
Athletic

ATHLETIC

Camisetas
Pantalones
Chaquetas y Buzos
Shorts

Tops

Ciclismo

Medias

Accesorios

‘ BEACHWEAR

J ZAPATOS

MUJER

HOMBRE

ROPA INTERIOR

Tops

Brasieres

Panties

Camisetas

3 Panties x 72.990

MEDIAS

Arma tu pack
Athletic
Casual

Relax
Colegial

ROTECCION Y

P
}TAPABOCAS

‘ JUNIOR & KIDS

TENDENCIAS REBAJA

ROPA EXTERIOR
Camisas y Camisetas
Pantalones
Chaquetas y Buzos
Faldas y Vestidos

PIJAMAS Y RELAX

’ ACCESORIOS

|BONOS

¢ Como enuncian las prendas?

INFORMACION SOBRE PRODUCTO

Tallaje existente en producto

XXS M x | XXL
XS L x | XXXL
S x | XL Incluyen todas las tallas

Tabla de tallas

Tiene tabla de tallas

‘ X

‘ No tiene tabla de tallas




115
Body Positive y la idea de cuerpo femenino promovido por las marcas de ropa interior

CERRAR
Medidas Mujeres interior

Par UPEriores

Pochor

Cntura

) Contomo —~— )
Madicia dbe contoero en ls 1 ’.l\ A
: parte mas lona del busto o 13 |
pecha | =
4 S - 9% 75 -85
)¢
L[} B - KT 85 - 95 c as
3 PO hueyo

— |
A el
Mieelicks B comtonno e o \

hueso de la cadera

14\
\ )
¢\ W
| \ |
Caddora \ | \ \
. Madida de contoeno en la \ 1‘. \
{ PO ate ancha dela |1 \‘
iy e ™ terienda en cuanta \ l \
6. & que ks prietnias deben estar ‘
Junitas
95105

W i\
| 01y
Muisle
a0 -9l

\ \
| \ v\
Rataal
Medida do contoeno en of ll \
inuslo s 2.5 cms de \ |
1a Srtrapiama.
o0 (]

g \|

Observaciones: La tabla de tallas se encuentra al seleccionar cada prenda.
tabla de tallas.

Los tops solo llegan hasta la talla L y los brasieres 32, 34 y 36. Sin embargo la talla XL aparece en su

INFORMACION SOBRE LAS FOTOGRAFIAS Y CAMPANAS PUBLICITARIAS
(Foto a analizar)
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Cabello ondulado,
corto y suelto.

Mujer de contextura
delgada

Maquillaje “natural”

| casi imperceptible en

tonos rosa y café.
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Piel bronceada y en un
tono uniforme

T

donde interactiian con
su entorno.

Foto recuperada de su Facebook 2021

Observaciones:

Endomorfo Ectomorfo

Mesomorfo Todos
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Grupo poblacional
Indigenas Mestizo X
Afrocolombianos Blanco
Todos Otro
Color de piel

Clara x | Otros
Morena Todos

Estatura
Alta x | Estandar
Baja Todas
No aplica

Género
Femenino X Masculino
Otro

Rasgo caracteristico

Color de piel Ojos
Tipo de cuerpo X Presenta mas de 3 caracteristicas
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FICHA ANALISIS DE MARCA

#8

Informacion General

Nombre de la marca

Siisse Lingerie

Ano de creacion

2015

Fundador

Lina Mdnera M

Historia

disfrutarnos en libertad.

Siisse es un universo que permite cambiar perspectivas, generar unidad y crear luz para movilizar
mujeres. Es ese espacio en el que se reconoce que lo Unico bondadoso y verdadero es el permitirse ser,
donde la sororidad y el amor propio son las bases fundamentales para transformar una sociedad donde la
inclusion, la fuerza, la sensualidad, la diversidad y la imperfeccion deben ser un acto politico para

Pagina web

https://susselingerie .com/

Redes sociales

Instagram:

Susse Lingerie

SUSSE GALS RECORDAT...

susselingerie AN K -

1,773 publicaciones 21.3k seguidores

SUSSE

Hacer las paces con mi cuerpo para reconocer mi sensualidad

www.susselingerie.com

licornetush, sararpocastrillon, cristinagt16

PERFILES NUDES

33 sequidos

Slogan

Hacer las paces con mi cuerpo para reconocer mi sensualidad.

Ocasion de uso

Es una marca para ocasiones especiales, donde exaltan el cuerpo femenino y
respetan todas las formas de la mujer. Ofrecen bodies, tops y panties y
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actualmente tienen una linea Leisure para estar en casa o sentirte lo mas cémoda
posible.

Tipologia de prendas | Bodies, tops y panties.
que nos interesan

Categorias de las prendas que manejan

susse

TIENDA PERFILES NOSOTROS

LEISURE LINGERIE

ACCESORIOS Bodies

Tops

Panties

¢£Como enuncian las prendas?

Prendas para exaltar el cuerpo femenino, sentirse bien consigo misma y sensual.

INFORMACION SOBRE PRODUCTO

Tallaje existente en producto

XXS M x | XXL
XS L x | XXXL
S X XL Incluyen todas las tallas

Tabla de tallas

Tiene tabla de tallas | X ‘ No tiene tabla de tallas
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Top Laura X

Tabla de medidas

TALLA S M L XL 2XL
Contorno de seno 90 94 98 o 14
Al Contorno de cintura 72 78 82 90 0o
tura tiro Contorno de cadera 92 100 104 2 120
Alura tiro 65-70 75-80 B5-90 90100 100105
--------- Comtorno de seno
--------- Contorno de cintura
--------- Contorno de cadera

Ldmo me mido?

* Para medir el comtorno de seno ubica la cinta métrica sin tensionarka,

en ¢l centro del pecho a la altura de tus pezones

* Busca tu cintura natural, esta es la parte mis pequefia entre tus senos

y tu cadera, mide con la cinta métrica sin tensionarla

* Para medir t cadera, ubica la cinta métrica en la parte mas protuberante,
teniendo como centro of volimen posterior, recucrda que nuestras prendas
tiene una silueta clisica (high leg) lo que hace que el volumen lateral de tus
muslos esté por fucra de la prenda

* Para saber tu altura de tiro o talle, ubica la cinta métrica en la séptima
cervical, donde s¢ unen ol cucllo y los hombros, llevala hacia ¢l centro delantero
de tu cuerpo y toma la medida hasta el tiro delantera

Wi VW N

COLOR

MARFIL

TALLA

Solo 1 disponible.
CANTIDAD

f Medidas

AGREGAR AL CARRITO
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altura del tiro y los contornos de seno, cintura y cadera.

opciones S, My L.

Observaciones: La tabla de tallas se puede encontrar al seleccionar la prenda deseada, aparece como la
opcion de medidas. En esta le especifican al usuario c6mo debe medir su cuerpo, teniendo en cuenta la

Esta marca incluye en su tabla de tallas desde la S hasta la 2XL, pero en su producto solo aparecen las

INFORMACION SOBRE LAS FOTOGRAFIAS Y CAMPANAS PUBLICITARIAS

(Foto a analizar)

i

Cuerpos delgados, de ‘
tez clara. Ay

¥
)

£

El estilismo es natural,
cabellos ondulados y
TOP MARIA magquillaje claro.

$95.000,00

ANDINA

$490.000,00

Foto recuperada de su pagina web, categoria TOPS.
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1

Interactua con su
espacio, en este caso
es hogarefo.

Mujer de cuerpo talla
grande

Piel con textura,
lineas, pliegues y
algunas manchas.

Foto recuperada del Instagram de la marca, marzo 2021.
Observaciones: En su pagina web los productos son mostrados en cuerpos hegeménicos, mujeres
delgadas, mientras que en sus redes sociales comparten fotos de mujeres talla grande con sus prendas.

Tipo de cuerpos

Endomorfo X | Ectomorfo X

Mesomorfo Todos

Grupo poblacional

Indigenas Mestizo X
Afrocolombianos Blanco X
Todos Otro

Color de piel
Clara x | Otros
Morena Todos

Estatura
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Alta X | Estandar
Baja Todas
No aplica

Género
Femenino X | Masculino
Otro

Rasgo caracteristico

Color de piel Ojos

Tipo de cuerpo X | Presenta mas de 3 caracteristicas
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Matriz de doble entrada

Marcas Categorias Tallas Tabla de tallas Anlisis fotografias Hallazgos Conclusiones

Leonisa [Ropa interior, fopa casual, pjamas, |DelaXXSalaXXL,yen |En la pagina web no tienen una tabla de tallas |Estas fotografias son de la Glima camparia para Tiene gran variedad de tallas y _ |Leonisa es una marca con mucho
fajas, ropa deportiva y vestidos de  [brasier ofrecen de la32B  [especifica, pero si offecen un test para promocionar las fajas. Para esta camparia utiizaron 3 ofrecen herramientas que permiten |recorrido en el sector moda, esta bien
bafio tanto para hombre como mujer. |hasta la 42DD. encontrar el brasier ideal segun las modelos de diferentes colores de piel, blancay morena. La |que el consumidor encuentre su  [planteada y organizada. Ofrecen gran

necesidades del usuario. Meentras que enla ~[modelo morena tiene cabello rizado y las otras dos modelos |talla de brasier ideal. En las variedad de tallas, tipologias y disefios
version de catalogo se puede encontrar una  |tienen cabello de color castafio y rubio. Las 3 tienen un tipo ~[fotografias utiizan modelos de |paralas necesidades que presentan
tabla de tallas estandarizada. de cuerpo parecido y de las mismas proporciones. tipologias de cuerpo parecidas, de  [algunos usuarios. Sus fotografias y
color de piel claro y moreno. campafias buscan ser inclusivas y
mostrar mujeres de diferentes
tamafios y colores. Pero se quedan
cortos.

Chamela Ropa interior, ropa deportiva y DelaSalaX. Tienen tabla de tallas, pero NO esta presente |En su ulima campafia utiizaron modelos de diferentes La tabla de tallas NO esta presente [Chamela no tiene Una tabla de tallas

vestidos de bafio solo para mujer. en su pagina web i en las redes sociales queltallas, colores y necesidades distintas. en su pagina web presente en su pagina web, lo que es
manejan, la tabla aparece en intemet y solo fundamental para que el usuario se
s por tipologias de prenda especicas. quie en la compra de su producto

LauraRopa  |Ropa interior, deportiva, pjamas,  |Dela S ala X En la tabla de tallas tienen hasta la XXL, pero_|Utilizan mujeres de diferentes tamaios y color, pero que Tienen claras las medidas para las

interior ropa de descanso y vestidos de bario| en sus productos las tallas son muy [comparten rasgos fisicos parecidos tallas grandes, pero sus productos no
solo para mujer. reducidas solo hasta la L. tienen esa variedad.

St even Ropa interior, vestidos de bafio, De la XS ala XL La tabla de tallas se encuentra en la barra Las modelos que utilizan tienen un cuerpo torneado y Las modelos que utilizan son muy
pijlamas y ropa deportiva tanto para inferior de su pagina web, donde incluyen las |ejercitado, no utilizan modelos talla grande. parecidas fisicamente, su cuerpo es
hombre como mujer. tallas S-M-L y para brasier de la 29 a la 42. voluptuoso y ejercitado. No utilizan

modelos talla grande para sus
[campafias y tampoco manejan talla
larande para su producto

Tania Ropa interior, pijamas, deportivo y DelaSalalL NO tiene tabla de tallas En sus campafias han utilizado modelos de diferentes | Tania es una marca dedicada a la
tiempo libre y vestidos de bafio solo edades y colores mujer, en sus utimas camparias
para mujer. utiizaron modelos de diferentes

edades tratando de cautivar este
publico. Modelos de diferentes colores,
pero no de tallas.

Touché Ropa interior, ropa de bafio, vestidos |DelaSalalL No tiene tabla de tallas Modelos de contextura delgada, algunos huesos se marcan, [No incluye la talla XL La marca no |Es una marca para un tipo de cuerpo
de bafio y pijamas tanto para hombre peinados clasicos y recogidos tiene tabla de tallas visible, nies  |especfico, no manejan talla grande por
. mujer y nifio posible encontrarla en internet.  [lo tanto no es necesario que utilicen

Tampoco tiene talaje grande, solo | modelos talla grande en sus fotografias
llega hasta la L. y campafias.

Punto Blanco |Ropa interior, casual y deportiva para|De la S a la L La tabla de tallas se encuentra al seleccionar |Modelos de contextura delgada y tonificada. De cabello rubio [No incluye la talla XL Es una marca para toda la familias, sin
hombres, mujeres y nifos. cada prenda. Los tops solo llegan hastala |y castario. lembargo sus productos solo llegan

talla L y los brasieres 32, 34 y 36. Sin hasta la talla L tanto para mujer como,
lembargo la talla XL aparece en su tabla de hombre.
tallas.

Susse Lingerie [Ofrecen bodies, tops y panties y _ [DelaSalal Esta marca incluye en su tabla de tallas En su pagina web los productos son mostrados en cuerpos |Incluye las tallas grandes solo bajo |Es una marcalocal, de una produccion|
actualmente tienen una linea Leisure desde la S hasta la 2XL, pero en su producto |hegemdnicos, mujeres delgadas, mientras que en sus redes [pedido. En la pagina web muestran |baja, tienen la opcién de productos tallal
para estar en casa o sentirte lo mas solo aparecen las opciones S, My L. sociales comparten fotos de mujeres talla grande con sus |un tipo de cuerpo'y en sus redes  |grande solo bajo pedido, pero esta
comoda posible. prendas. sociales otro. opcion no es visible como opci6n en su

pagina web.

Lii Pink Ropa interior de Uso diario, pilamas, |De la XS a la XL La tabla de tallas se encuentra al seleccionar |Modelos de contextura delgada, cabello rubio y castaio | Tienen gran variedad de tallas, pero|Lii Pink ofrece una gran variedad de
medias, ropa deportiva, vestidos de cada prenda. Los panties y los tops van claro. No utiizan modelos talla grande. en las fotografias y camparias |productos para nifias y mujeres,
bafio para mujeres y nifas. Y linea desde la talla 4, hasta la XL y los brasieres publicitarias las modelos tienen el - [manejan tallas hasta la XL pero no
con productos de belleza y articulos desde la 28 hasta a talla 40. mismo tipo de cuerpo. utiizan modelos talla grande.
para el hogar bajo su marca Yoi.

Vanessa Ropa interior para mujer deuso _ |DelaSala XL En su pagina web tiene un cuadro de tallas, _|Las modelos tienen un tipo de cuerpo similiar y de las [Vanessa ofrece tipologia de ropa
diario y para ocasiones el cual redirige a los productos disponibles | mismas proporciones. son de color de piel similar, entre interior para toda ocasion. manejan
especiales, pijamas, vestidos de bario| dependiendo de la talla. Los brasieres llegan |blancay triguefia. Y de color de cabello color castafio variedad de tallas, sin embargo, en sus
y accesorios. Dentro de la categoria desde la talla 32 hasta la 42, . los panties y los|oscuro, [campaias y publicidad las modelos
de ropa interior manejan para tops desde la talla S hasta la XL manejan un mismo tipo de cuerpo.
hombres.

Lalingerie Ropa interior de uso diario,y para_ |De la S ala XL En su pagina web tiene un cuadro de tallas, |Estas fotografias son de la Glima camparia para Lalingerie ofrece tallas hasta la XL y en
ocasiones especiales como bodies y el cual rediige a los productos disponibles  |promocionar la nueva coleccion de ropa interior ideal para su ttima camparia utiizaron modelos
bralettes también tienen pjamas, dependiendo de la talla. Los tops los tienen  |San Valentin. de talla grande.

Vestidos de bafio y complementos desde la talla 32 hastala 36 y los panties  |Para esta camparia utiizaron modelos de diferentes colores

para el uso de prendas interiores desde la talla S hasta la XL. de piel, blanca y triguefia. En cuanto al color del cabello

para ocasiones especiales. priman el castafio y rubio. En esta campafia hay cuerpos de
'geremes [

Mygabrielle | Su enfoque es la ropa interior de uso [De la L a la XX En la pagina web en cada producto aparece |El enfoque de esta marca son las modelos curvy. Parala _|Ofrece gran variedad de tallas para |Mygabrielle es una marca difigida hacia
diario y para ocasiones especiales. una tabla de tallas disponible desde la L, XL Y |lima coleccion utiizaron 3 modelos todas de color piel  [las personas de talla grande. la mujer de talla grande, ofrece
Ofrece otros universos del vestuario L blanca y cabello color castafio. Las 3 tienen un tipo de Variedad de tipologias de ropa interior,
como lo son las Pijamas. cuerpo similiar y de las mismas proporciones. entre casual, ocasiones especiales y

otros universos del vestuario como
pijamas

Jel.adore Ropa interior para de mujer talla De la Ma la 5XL En su pagina web tiene un cuadro de tallas, |El enfoque de esta marca son las modelos curvy. Estas. Ofrece gran variedad de tallas para |Jel adore es una marca enfocada en
grande, de ocasién de uso diario y el cual redirige a los productos disponibles  |fotografias son de las Gltimas publicaciones en Instagram.  |las personas de talla grande. las mujer de talla grande, ofreciendo
para ocasiones especiales. dependiendo de la talla. Los panties van Las modelos comparten similitudes en el color de la piel y el variedad de tallas hasta la 5XL y
[ También ofrece otros universos del desde la talla L hasta la 5XL y los bralette tipo de cuerpo y sus proporciones
vestuario como lo son las Pijamas. desde la talla 36 hasta la 44.

Purpuratta |Ropa interior para mujer, de uso _ |Dela S ala XL La tabla de tallas se encuentra al seleccionar |Estas fotografias son de la Glima coleccion. Tiene algunos productos con talla_|Apesar de que tengan gran variedad de
diario y para ocasiones especiales. cada prenda. Los panties van desde la talla S |Para esta camparia utilizaron 2 modelos con similitudes en XX tallas, en sus fotografias y camparias
Ofrece otros universos del vestuario hasta la XL y los brasieres desde a talla 32 [el color de la piel, color y tipo de cabellos y tipo de cuerpo. las modelos por lo general tienen el
como lo son las Pijamas. hasta la 40. mismo tipo de cuerpo.

Hallazgos | La mayoria e las marcas se enfocan en la fopa interior, pero también ofrecen otros universos del vestuario. Ofrecen variedad de tallas, pero estas solo llegan hasta la XL. En la mayoria de paginas web, existe una guia de tallas, para saber la talla

exacta, tanto de prendras superiores como inferiores. Muchas e las marcas manejan sus productos hastala talla XL pero no no en todas las referencias, pero se debe investigar en la pagina web de cada marca su existencia, porque en sus redes
sociales manejan modelos con el mismo tipo de cuerpo delgado y ejercitado.

Conclusiones

(Gran parte de estas marcas esta enfocada en la mujer y en sus diferentes momentos del dia y ocasiones especiales, desde la ropa interior, Ia deportiva y Ia ropa casual. Existe ausencia en cuanto a la variedad de tallas grandes, algunas marcas
Imanejan talla XL pero en su publicidad no lo demuestra. La mayoria de marcas en su paginca web tiene el cuadro de tallas disponibles para cada producto. Alin existe ausencia de modelos de talla grande en el mercado, son muy pocas las marcas que
se atreven a incluir modelos de tallas diversas. Claramente falta mucho por incluir a las personas de todas las tallas en las campafias y las redes sociales, las marcas atn estén permeadas por n estereotipo de mujer apesar de que manejen talla

[grande, no lo demuestran en la publicidad.

Fichas analisis de redes sociales
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FICHA ANALISIS REDES SOCIALES | #1
Informacion General
Fecha 30/04/2021
Nombre de la Leonisa Tipo de Red Social (Instagram
marca
URL https://mww.instagram.com/leonisa/?hl=es-la
Nombre de @Leonisa
usuario
leonisa @ IEEEEN 0 -
4,111 publicaciones 833k sequidores 264 seguidos
Leonisa
Since 1956, Leonisa has created Innovative, high-end intimate apparel to enhance and
express the intimate beauty of women
Shop the look
www.leanisa.com/shop-instagram
# de publicaciones 4,111 # de seguidores 833k

Bio de la marca

Desde 1956, Leonisa ha creado ropa intima innovadora y de alta
gama para mejorar expresar la belleza intima de las mujeres.
Compra el look:

Link que tienen
enlazado en su

https://www.leonisa.conm/shop-instagram/

perfil
Destacados que En total tienen 20 destacados en su perfil, entre los cuales
manejan muestran sus productos mas recientes, su servicio de personal
shopper, sus productos de proteccion ante la contingencia actual,
sus categorias de uso como shape wear, la cual son las prendas de
contencidén y moldeo de la silueta y la categoria sportwear su ropa
deportiva. Adicional a esto tienen otras dinamicas y encuestas
realizadas.
b4 8 ® ® = A
FAMILIA
6-‘”.\‘!‘-\
FAMILIA LE... M L Y V] & L L
' g
[ £ Leonisa 360 3 rd FAMILIA LE as
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Informacion Feed
# De publicaciones realizadas en la ultima semana

Menos de 5 publicaciones Entre 5 — 7 publicaciones Mas de 7 X 8

| REFS81 |

e

| REFOV2981 |

. Como son los Los comentarios que reciben son muy variados, algunos
comentarios que positivos otros negativos; también muchos otros solicitando
reciben? informacién de producto.
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homewear all day!

descanso [l

LEDNISA. com

leonisa The best of being at home: wearing your
El mejor momento del dia: usar prendas de

Conoce nuestra nueva coleccion de HOMEWEAR
en nuestras tiendas, catalogo y pagina web

#Homewear #Leonisa #QuedateEnCasa
; ' angieapc Publicidad en inglés?

leonisa @ Eangieapc que rico
saludarte. Nuestras publicaciones las
(jntfuvnlms tanto gn Iu\ql(os COmo en francy_7105 A
Espafiol, ya que Leonisa es una marca Q ==

con presencia en muchos paises y el Respor
inglés es una lengua que se maneja a

nivel mundial. Lindo dia . cceron WU GQUUNS

s tatilanarico Como hago para comprar en la
& =

leonisa @ @tatilanarico un placer
saludarte. Te compartimos informacidn
&n un mensaje al Direct. Linda tarde

betica1805rojas Calidad inigualable

rosariovenegass « W G % W muy lindas

o cotto.mary Me encama

@ lilipinksocialselling Super! @
0 luci_varcam02 &

F ? esthermirandagonzales 2 W

pond

ofertasnaturacolombia Super la comodidad con
esas prendas g

€

la_maria_pepinillos Mala experiencia, mucha

] demaora en entregas y la empresa de envios
Bue express poco seria, mala atencion al
cliente y ni si quiera me entregron el paquete!!
Pérdida de tiempo, prefiero emprendimientos
locales: al menos responden y actuan
justamente

ropa que mas
comparten?

¢ Cual es la categoria de

ropa interior y la ropa deportiva.

Las categorias que mas se ven en el feed de esta marca son la

¢ Qué tipo de
herramienta visual
utilizan para esa
categoria?

La mayoria son editoriales y fotos de producto para mostrar
disponibilidad de colores y detalles. También video.
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Informacion sobre la Ultima campahia

Fecha de publicacion | Finales de marzo de 2021

Nombre de la Panty Flex
campana
Descripcion El producto es un panty que segun la marca lo menciona es

talla Unica, que se adapta a todos los tipos de silueta y no se
marca, de apariencia invisible y la silueta es tipo cachetero.

) Apariencia i

& totalment

¢Como son los Algunos sobre la funcionalidad del producto y otros sobre las

comentarios que modelos. Uno en especifico hace burla del tipo de modelo

reciben? utilizado ya que considera que todas las modelos de la
campaha son flacas.
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J

diana.uribe2 En las personas con kilos de mas
se marca?

Responder

‘ leonisa @ @diana.uribe2 {Con este
panty cachetero talla Unica que se

adapta a tu cuerpo, no tendras que
pensar en tus medidas para elegirlo,
ni dejar de usar tu panty favorito si tus
medidas cambian! Su ajuste flexible
tiene una caracteristica de elongacion
que se ajusta a diferentes tallas y
medidas. Se adapta perfectamente a
tu cintura sin partir tu cuerpo ni dejar
marcas en tu piel, jsiente el conforty la
suavidad de esta prenda las 24 horas
del dia! Su apariencia es invisible y no
se marca en la ropa, al estar libre de
elasticos y costuras en los gluteos. <3

Responder

genoveva_azul Es talla Gnica?

Responder

leonisa @ @genoveva_azul {Nos
encanta saludarte! Este panty cachetero
talla unica que se adapta a tu cuerpo, no
tendras que pensar en tus medidas para
elegirlo, ni dejar de usar tu panty favorito
si tus medidas cambian. Saludos

1 Me gusta Responder

cabeza_de_oro Jajajajajjaa y son puras flacas

e www

Informacion modelos

# de modelos

3

s Como es /son?

Son 3 modelos de cuerpo delgado y tonificado.

1. Modelo caucasica de cabello rubio y tez blanca
2. Modelo de tez bronceada, cabello café

3. Modelo afro, de piel oscura y bronceada.
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Observaciones:

Tipo de cuerpo (s)

Endomorfo Ectomorfo X

Mesomorfo Todos

Grupo poblacional

Indigenas Mestizo X

Afrocolombianos X Blanco X

Todos Otro
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Color de piel

Clara x |Otros
Morena X |Todos

Estatura
Alta X  |Estandar
Baja Todas
No aplica

Género
Femenino X  [Masculino
Otro

Rasgo caracteristico

Color de piel x  [Ojos
Tipo de cuerpo Presenta mas de 3 caracteristicas

Hallazgo o Conclusion

Al igual que en el primer analisis realizado con la marca Leonisa, sus modelos son las
mismas, el peinado y el maquillaje utilizado también es muy parecido en ambas
campafas. El objetivo de estas dos campafas analizadas es promocionar productos que
se adaptan a varios tipos de silueta y que en la fotografia son portados por cuerpos
delgados, tonificados y que corresponden a un estereotipo que se ve mucho en la
industria de la ropa interior. La campafa es visualmente bonita, pero falta demostrar que
este producto es para “todos” los tipos de cuerpo y no solo 1.

Leonisa es una marca que constantemente interacttia con sus usuarios de redes
sociales, en este caso a través de la plataforma Instagram realiza publicaciones diario y
responde comentarios y mensajes directos. Adicional a esto tienen un acompafiamiento
al usuario / consumidor por medio del Personal shopper, donde una asesora muestra
sus productos mas recientes, resuelve dudas y presenta diferentes formas de utilizar el
producto.

Segun los datos analizados y arrojados en este trabajo de grado, Leonisa es la marca de
ropa interior mas completa respecto a la disponibilidad de tallaje, ocasiones de uso y
siluetas presentadas por la marca, pero frente a la Idea de cuerpo promovida por medio
de sus campafias publicitarias, se quedan cortos y responden con estereotipos que son
comun mente utilizados en este sector.
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FICHA ANALISIS REDES SOCIALES

#2

Informacion General

Fecha 30/04/2021

Nombre de la Chamela Tipo de Red Social [Instagram
marca

URL https://www.instagram.com/chamela_oficial/?hl=es-la
Nombre de @Chamela_Oficial

usuario

chamela

4,849 publicaciones

Chamela

Inspirado en momentos de uso:

& Deporte » @ Mar + J Descanso
Linea de Whatsapp 301 540 3774
Op 1 Servicio al cliente

Op 2 Compras

TIENDA ONLINE
www.chamela.com.co

chamela_oficial 1l B -

300k seguidores

106 seguidos

# de publicaciones

4,849 # de seguidores

3000k

Bio de la marca

'whatsapp

Inspirado en momentos de uso: Deporte, mar, descanso. Linea de

Link que tienen
enlazado en su

www.chamela.com.co

sobre el pago contra entrega.

perfil
Destacados que En total tienen 7 destacados: Informacion sobre tiendas, whatsapp,
manejan wallpapers, envié exprés, amelia, Compra online e informacién

Tiendas WhatsApp

Wallpapers Envio Exprés Amelia

Compra On...

Contra Entr...

€
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Informacion Feed

# De publicaciones realizadas en la Gltima semana

Menos de 5 publicaciones

Mas de 7

Entre 5 — 7 publicaciones

25

1

> 8 i

Observaciones: De las 25 publicaciones realizadas en la ultima semana, 7 son
fotografias de producto, 7 son editoriales, 5 son fotografias o video reposteadas por la
marca de usuarios con las prendas y 6 son mensajes aspiracionales o0 memes.

¢ Como son los
comentarios que
reciben?

Positivos, algunos son hacia las modelos, las prendas interiores
y los vestidos de bafio, muchos otros son sobre informacion

acerca de la disponibilidad de tallaje.
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4 chamela_oficial Complementa tu look Chamela
==} con un hermoso sombrero, quedaras fantdstica
— .a
#Chamela #mar #swimwear

adriana_ramirez. 92798 e e

I Reaponder

@ chamela_oficial @adriana ramirez 92798
< Jddd

I Reospondar

yurimartinez_ Prexio

A Respondar

chamela_oficial @yurimartinez_ Hola ya
. te vamos a enviar mas informacion
RAeuponder

ankadial Me encanta

¥ Responder

) chamela_oficial @ankadial Si gustas

7 lo puedes encontrar en nuestra tienda
online www.chamela.com.co con la
referencia 26425

Respoartier

marielagiraldo Chamela siempre a la moda e
innovando para toda mujer con buen gusto

1 Magusta Responder

C_)\ chamela_oficial @marietagiralde eled
Y dee

Reapondaer

maryburbanomedina Precio del sombrero por
favor

Responder

) chamela_oficial @maryburbanomedina
- Hola es una accesorio, vendemos el
vestido de bafio si gustas lo puedes
encontrar en nuestra tienda online
www.chamela.com.co con |a referencia
26425

Responder

leonardoescobarciro Amazing woman e

Ras pondar

chamela_oficial La combinacion perfecta entre
delicadeza, comodidad y sensualidad &2
Encuéntralo en nuestra tienda online &
chamela.com.co

gchamela #mood #lingerie

nancycar63 Qué. Costo tiene Por favor

min  Responder

logancadc Si quieres verte femenina, sentirte
comoda y lucir sexi, la ropa interior e chdmela
s la mejor opcion

Responder

rodletty Hola que precio tiene el juego gracias

Retpondes

paolabarrios? Los mas comodos del mundo!!l!
| Me gusta Respander

) chamela_oficial @paciabarrios? Y lo
7 mejor de todo es que nos hace sentir
hermosas

Responder
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Q\ adripmakeup YWY
v Respornde

q chamela_oficial @adripmakesup P

y \ luisahlopera HermosaaaaaaaaQp
) @melisatobon23

% psicologazully Precio por fa

@luisahlopera efeled
q 3amela_ofu:lal.q uisahlopera ¢leded abveria Ve a7

, () chamela_oficial @silveraandrea Hola
melisatobon23 INLOVESs ar se s 50 fw préximamente estard disponible en talla
R S nuevamente

q chamela_oficial @melisatobon23 §
A' a nataramirez22 Cuanto tiempo tardan en enviar
¢ los pedidos, desde que se realiza el pago?

/ karinkipke Que divina
@ .pk, - )\ chamela_oficial @nataramirez22 Hola

feliz dia! Los envios se demorande 7 a9
dias habiles
q chamela_oficial @karinkipke Se pasaaa
' AAA

¢ Cual es la categoria de|Vestidos de bafio y ropa deportiva
ropa que mas
comparten?

¢ Qué tipo de Editoriales y fotografias de producto.
herramienta visual
utilizan para esa
categoria?
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Informacion sobre la Gltima campana o coleccion

Fecha de publicacion |18/04/2021

Nombre de la

No tiene un nombre especifico, son las fotografias realizadas

campana o coleccion | para su Ultima coleccion.

Descripcion

La coleccién presenta prendas interiores, pijamas, vestidos de
bafio y ropa deportiva.

& Como son los
comentarios que
reciben?

Positivos, uno sobre déonde es la mano de obra de la empresa
y otros son sobre la disponibilidad del producto

=] #Chamela

[ 22 ]

2 chamela_oficial Colores que siempre amaras 43

< Compra en nuestra tienda online &
www.chamela.com.co

Rasponder

. rebecca.latinkizomba W W

A, chamela_oficial @rebecca latinkizomba

Responder

rebecca.latinkizomba ustedes dénde producen
sus prendas?

Responder

) chamela_oficial @rebecca latinkizomba
./ Si asi es toda nuestra mano de obra es
en colombia también

1 Me gunta Reaponder
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Informacion modelos

de modelos

3

. Como es /son?

1. Modelo caucasica, rubia y tez blanca
2. Modelo afro, piel morena y cabello crespo
3. Modelo de tez bronceada y cabello oscuro

s modelos que utilizé Chamela en la ultima coleccién son 3,
fotografiadas individualmente. Las 3 modelos tienen en comtin el mismo tipo de cuerpo,
alto, delgado y ejercitado, con busto grande- mediano.

Observaciones: La

Tipo de cuerpo (s)

Endomorfo Ectomorfo X
Mesomorfo Todos

Grupo poblacional
Indigenas Mestizo X
Afrocolombianos x |Blanco X
Todos Otro

Color de piel

Clara x |Otros
Morena X |Todos
Estatura
Alta x  |Estandar
Baja Todas
No aplica
Geénero
Femenino x  [Masculino

Otro
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Rasgo caracteristico

Color de piel x  |Ojos

Tipo de cuerpo Presenta mas de 3 caracteristicas

Hallazgo o Conclusion

Al igual que la marca #1 Leonisa, Chamela utiliza el mismo estereotipo de 3 mujeres:
Blanca, mestiza con cabello café y afro de cabello rizado para sus fotografias, todas 3
son modelos con la misma silueta y estatura.

Esta marca en especifico solo presento 1 campana con cuerpos diversos en lo que lleva
delafo 2021, Nombrada #SoyReal, realizada en el mes de marzo. Mes de la mujer,
fecha de celebracion. Campafa analizada en la Ficha de analisis de marca. Donde
fueron utilizadas 5 modelos con diferentes rasgos entre ellos modelos con vitiligo, afro,
en situacion de discapacidad y modelo talla grande.
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FICHA ANALISIS REDES SOCIALES

#3

Informacién General

Fecha 01/05/2021

Nombre de la Laura Ropa interior Tipo de Red Social |Instagram
marca

URL www.laura.com.co

Nombre de @Laura_ropainterior

usuario

laura_ropainterior m

2.426 publicaciones 4,469 seguidos

117k seguidores

Laura - Medellin - Colombia

jConectamos con tu interior!
Canales Online: Ventas WhatsApp: 350 794 7498 {f]

Tienda Online: (@ [

www.laura.com.co

# de publicaciones

2,426

# de seguidores

117 mil

Bio de la marca

iConectamos con tu interior!
Canales Online: Ventas WhatsApp: 350 794 7498 4

Tienda Online: M) [1]0

Link que tienen
enlazado en su

https://Ammww.laura.com.co

“WhatsApp: ‘Tiendas-

perfil
Destacados que Tienen 9 destacados en total, entre ellos muestran sus ultimas
manejan referencias y colecciones, opiniones de los usuarios, paso a paso
para comprar en la tienda online, la linea de WhatsApp y la
ubicacion de las tiendas a nivel nacional.
BEIYA COLDAEITEA ? i ; i
l-l‘ ) | = e
PARbo : J'_;o
* Leopardo « -Ropa Interi... #MujeresL... -Pijamas- ‘Blog- -Swimwear- -Tienda Onl...
v &
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Informacion Feed

# De publicaciones realizadas en la ultima semana

Menos de 5 publicaciones

Entre 5 — 7 publicaciones

Mas de 7

10

e St ta feiewn

P e il e aew cale e Bk S Aeee
s cagmectnd 40w

BROCHES

‘-v!&;f

¢ Como son los
comentarios que
reciben?

Positivos, las mujeres hacen preguntas sobre disponibilidad de

alla y color.
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. albarocicalvarezvesga me gusta que cuesta
d O

3

julisaduran.b Cémo puedo saber mi talla?

andet

laura_ropalinterior @julisaduran.b,

te invitamos a conocer nuestras

tablas de medidas en Tienda Online
woww. laura.com.co, alli en la parte
inferior encontraras un link que dice
TABLA DE MEDIDAS. También podemos
brindarte asesoria mas personalizada
por WhatsApp: 350 794 7498 «f

§h  Respoode

‘ , lisagomez_29 Ese entero esta hermoso !

laura_ropainterior Hola lisagomez_29,
jtodo esta hermoso! Te invitamos

a conocer mas en Tienda Online:
www.laura.com.co en el link de DiAS
AZULES. jLindo dia!

1 Re

laura_ropainterior
(@atbarocioalvarezvesga, ies
espectacular! El brasier ref. 101075
tiene un valor de $70.900. Disponible en
Tiendas Fisicas y Canales Online: Tienda
Ondine: www laura com.co y Ventas
WhatsApp: 350 794 7498

edilia.castano,98 Me encanta

laura_ropainterior [@edilia castano 98,
ies hermoso! Te invitamos a conocer
mas de la Coleccion Leopardo en Tienda
Online: www.laura.com.co

danniela__rios Buenas tardes, ya lo tienen
disponible en la tienda fisica de mayorca?
| e

laura_ropainterior @idanniela__rios,

jun placer saludarte! En la Tienda de
Mayorca lo tenemos disponible péro no
en este estampado. Puedes adquiririo
por Canales Online: Tienda Online
www.laura.com.co y Ventas WhatsApp
350 794 7498

albarocicalvarezvesga que colores hay

laura_ropainterior
(@albarocioalvarezvesga, jesta
referencias la tenemos en varios
colores! El brasier ref. 101075 viene

en: blanco, perla, nude, verde piedra,
rojo carmin, nude estampado, carameio
estampado, vino y negro. Disponibles en
Tiendas Fisicas y Canales Online: Tienda
Ondine: www.laura com.co y Ventas
WhatsApp: 350 794 7498

alejavesga20 Buena 1ardes que precio tiene

1 Aw gumie

laura_ropalnterior @alejavesga20,
igracias por escribimos! El brasier ref
101075 tiene un valor de $70.900. jLindo

¢ Cual es la categoria de|Ropa interior y pijamas.
ropa que mas
comparten?

¢ Queé tipo de
herramienta visual
utilizan para esa
categoria?

la modelo)

Fotografias de producto a detalle y fotografia tipo catalogo (con
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Informacion sobre la ultima coleccion

Fecha de publicacion |29 de abril de 2021

Nombre de la Leopardo
coleccion
Descripcion Inspirada en la época de las cavernas cuando las pieles eran

utilizadas para protegerse del viento y el frio. El animal print
leopardo ha llegado para quedarse. Esta coleccion retine la
textura del leopardo combinada con colores neutros que
armonizan las prendas.

‘NUEVA COLECCION-

LEO ME
PARDO®

a1s Svous Coleccion 5xth |vpisats ve 13 sccs g9 bad 23
LN U LRC R TP T ) v e B sweal
privt Lagparde bu lugate pecy gamterie

HECHD 0% ANGS DL OMBAMG

A8 pmert 00 rosrd b0 1001010 &0 L009019e OB RaRN (08 COle's
ERRIINE BN STV AN 1 P

U e esen fx w00 a2 Sande Paller wn ba stened)
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¢Como son los
comentarios que
reciben?

Positivos

dia!

i laura_ropainterior CONECTAMOS CON LAS
\ MADRES NATURALES

iTu instinto nos permite entender tu interior!

#meconectoconmiinterior #brasier #leopardo
#colombia #ropainterior #ropainterioroolombia
#tendencia #style #moda #¥mamas
#diadelamadre £sonreir #natural

. pilar_torralb72 Hola quiero comprar

laura_ropainterior @pilar_torralb72,

jun gusto saludarte! Puedes adquirir
nuestras prendas por Tiendas Fisicas

y Canales Online: Tienda Online
www.laura.com.co y Ventas WhatsApp
350 794 7498. jQue tengas un hermoso
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Informacion modelos

de modelos 3

; Como es /son? Son 3 modelos de cuerpo delgado y tonificado.

1. Modelo caucéasica de cabello rubio y tez blanca

2. Modelo de tez bronceada, cabello castafio y talla grande
3. Modelo afro, de piel oscura y bronceada.

Observaciones: Cuerpos tonificados, de piel lisa, proporcionales, cabellos organizados y
magquillaje en tonos tierra.

La modelo plus size tiene abdomen plano y caderas anchas.

Tipo de cuerpo (s)

Endomorfo Ectomorfo X

Mesomorfo Todos
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Grupo poblacional

Indigenas Mestizo
Afrocolombianos x  |Blanco
Todos Otro
Color de piel

Clara x |Otros
Morena X [Todos

Estatura
Alta x  |Estandar
Baja Todas
No aplica

Género
Femenino x  [Masculino
Otro

Rasgo caracteristico

Color de piel x |Ojos
Tipo de cuerpo X |Presenta mas de 3 caracteristicas

Hallazgo o Conclusidén

Al igual que la marca Leonisa, Laura hace uso del mismo combo de modelos con las
mismas caracteristicas, a diferencia de que la modelo de cabello castafio que utilizan
para su campafia es modelo plus size. En las fotografias se alcanza a apreciar el
retoque que reciben estas pieles, todas lisas y sin textura.
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FICHA ANALISIS REDES SOCIALES

#4

Informacion General

Fecha 14/05/2021

Nombre de la St Even Tipo de Red Social (Instagram
marca

URL https://www.instagram.com/stevenwomen/?hl=es-la
Nombre de @Stevenwomen

usuario

stevenwomen B -

4,938 publicaciones

ST.EVEN

117k seguidores

138 seguidos

Nos encanta vestir tus emociones de color, disefio y comodidad @9

co 100% Colombiana
& Compra por Whatsapp 310 2021207
% Compra Online www.stevensa.com

linktr.ee/ST.EVEN

# de publicaciones 4,938

# de seguidores

117k

Bio de la marca

Nos encanta vestir tus emociones de color, disefio y comodidad &
co 100% Colombiana
Q, Compra por Whatsapp 310 2021207
Compra Online www.stevensa.com

Link que tienen
enlazado en su

https://linktr.ee/ST.EVEN

perfil
Destacados que ([Solo tienen 2 destacados en su perfil, el primero y mas reciente es
manejan sobre la ubicacién de las tiendas y el segundo es sobre las nuevas
referencias.
TIENDAS NUEVO
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Informacion Feed

# De publicaciones realizadas en la ultima semana

Menos de 5 publicaciones

Entre 5 — 7 publicaciones

Mas de 7

23

=k 25,
¢ Como son los
comentarios que
reciben?

—

P

ositivos, varias personas preguntan sobre precios y
isponibilidad de producto. Hacen uso de emoijis.




149
Body Positive y la idea de cuerpo femenino promovido por las marcas de ropa interior

¢ Comentarios vV
/w stevenwomen Contagiate de amor con nuestras stevenwomen Nuestras telas son tan suaves
prendas que resaltan tu belleza natural y te dan ‘ y ligeras que mama querrd llevarlas puestas a

la confianza necesaria para sentirte bien contige

toda hora &) . Encuentra el regalo perfecto en
misma sin mayores esfuerzos sl

WY Stevensa.comi
5 - L 1 Ve
kad Visita nuestra pagina web www.stevensa.com #ropaimerior #brasieres fpanties ¥Steven

#Regalos # i J r
#encaje ¥ropainterior #bracieres #panties egaios #Mamé #Disdelamadra

#5teven #Regalos #Mama #Diadelamadre

fernando_miguei_arrascaeta @
wellbuiltinternational80 A A A A A % 1 ‘

jannethgranadosm Siii es verdad y las pijamas
son excelentes prendas §@

stevenwomen Encuentra en

wdWWw stevensa.com regalosyg hechos de
corazon que llegaran hasta fa puerta de mama
Adiclonalmente, tendras el regalo en un empaque
especialf§@

%)
c‘, clalupab9 Lo quiero_.. Como lo adguiero?

#ropainterior #brasieres #panties #Steven
#Regalos #Mama #Diadelamadre

9 jessi_vb31 Me regalas el precio
. marthajanethd Precio

G maryluna5678 Precio

otrastendencias_ Buenas noches, precio del
palo rosa

jannethgranadosm La caja es divina 2 gracias
STEVEN G S

¢ Cual es la categoria deRopa interior
ropa que mas

comparten?
¢ Que tipo de \Videos de la campafia mas reciente, fotografias de producto y
herramienta visual fotografias tipo catalogo,

utilizan para esa
categoria?
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Informacion sobre la Ultima campana

Fecha de publicacion |Mayo de 2021

Nombre de la No tiene nombre
campana
Descripcion Campaha para la nueva linea juvenil.

¢.Como son los Son positivos, pero reciben muy pocos comentarios en las
comentarios que ultimas fotografias de la campanfa.
reciben?
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F stevernrwornen En St Even somos fans de las

| prendas llenas de comodidadWP, por €30 hemos
disefado piezas para ti que puedes llevar puestas
&n todo momento gracias a sus detalles que te
aportan confort en cade movimienta

Cormpira en Sitiendas fisicas; | Pagna web
www stevensa comi_Whatsapp 310 2021207

2ora ¥hrasienes Fpamies #Steven sRelax #Mujer
#Regalos #AMarna ADisdetamadre

jannethgranadosm Cizefos Lnicos y comodos
W% GRACIAS ™M

/_ﬂ wdm.nf Ad
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Informacion modelos

de modelos

2

¢ Como es /son?

Observaciones:

1. Modelo de cabello largo rubio, tez blanca, cuerpo delgado y
tonificado.

2. Modelo de cabello negro y corto, tez blanca, pero bronceada,
cuerpo delgado y ejercitado.

Ambas modelos poseen poco busto y gluteos.

Tipo de cuerpo (s)
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Endomorfo Ectomorfo X
Mesomorfo Todos
Grupo poblacional
Indigenas Mestizo X
Afrocolombianos Blanco X
Todos Oftro
Color de piel
Clara X |Oftros
Morena Todos
Estatura
Alta x  [Estandar
Baja Todas
No aplica
Género
Femenino x  [Masculino
Otro
Rasgo caracteristico
Color de piel Ojos
Tipo de cuerpo Ninguna X

Hallazgo o Conclusion

St Even es de las pocas marcas que no presenta un cambio en los modelos, ni siquiera
para las fechas o eventos especiales, como lo es el dia de la mujer y el dia de la madre.
Cosa que normalmente suelen hacer las demas marcas. La idea de cuerpo que
promueve St Even por medio de las modelos que utilizan en sus redes sociales y pagina
web es de cuerpos altos, delgados y ejercitados.
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FICHA ANALISIS REDES SOCIALES

#5

Informacion General

Fecha 14/05/2021

Nombre de la Susse Lingerie Tipo de Red Social |Instagram
marca

URL https://www.instagram.com/susselingerie/?hl=es-la
Nombre de @susselingerie

usuario

susselingerie

1,824 publicaciones 21.7k seguidores 35 seguidos

SUSSE

Hacer las paces con mi cuerpo para reconocer mi sensualidad

www.susselingerie.com

# de publicaciones (1,824

# de seguidores

21,7k

Bio de la marca

Hacer las paces con mi cuerpo para reconocer mi sensualidad

Link que tienen
enlazado en su

hitps://susselingerie .com/

prendas de la marca.

perfil
Destacados que [Tienen 5 destacados por el momento, recordatorios para los clientes,
manejan prendas en ofertas y mujeres que comparten sus fotos con las

RECORDAT...

SALDOS

SUSSE GALS PERFILES

NUDES
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Informacion Feed
# De publicaciones realizadas en la ultima semana

Menos de 5 publicaciones Entre 5 — 7 publicaciones [x Masde 7

¢ Como son los
comentarios que reciben? fotros.

& Comentarios Y

susselingerie Laura + Brief Trio . nothing more
SUSSE 1 comfortable

5 sem

juango_toro Bellisim@
o sem Responder

¢ Cual es la categoria de |Ropa interior
ropa que mas comparten?

¢ Que tipo de herramienta |Fotografias de la hueva campaiia, fotos de producto y
visual utilizan para esa fotografias tipo asimilacion de la realidad, donde buscan
categoria? realizar fotografias mas casuales y hogarefas.




156
Body Positive y la idea de cuerpo femenino promovido por las marcas de ropa interior

Informacion sobre la ultima campana

Fecha de publicacion |23 de abril de 2021

Nombre de la MADRE.
campana
Descripcion Campafia conmemorativa por el dia de la madre. Celebrar

diferentes cuerpos y mujeres que son importantes para la
duefa de la marca, incluyéndola.
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¢Como son los
comentarios que
reciben?

Todos son comentarios positivos y buenos para esta nueva
campana y para las fotografias que la sostienen. Muchas
personas hacen comentarios acompanados de emojis de
llamas, corazones y caras de felicidad.

& Comentarios

" pieldesemilla Que b

6 lauratru @

f_,,_) susselingerie @pieldesemilla & A @&

& Comentarios Y

susselingene Juntas somos mas fuenes _ [l
M) @doctorav_

Q miclattdesign Espectacular

Q susselingerie (imiclottdesign te amo

v

/ susselingerie La sensualidad es un estado mentai
st | & Freya for all @doctora.v_ @iuznaturalfotos wholly.puro . &

,@ mariettevalsan Oh wow. This is beautiful g2

ellezaaaaa @

@ méa_menn -

@ claudishuciaperez @
‘ saracorrear 5




Body Positive y la idea de cuerpo femenino promovido por las marcas de ropa interior

159

Informacion modelos

de modelos

Mas de 5 modelos

;. Como es /son?

Para esta campafia utilizaron diferentes modelos, de diferentes

edades, tallas y colores.

Observaciones:

Tipo de cuerpo (s)

Endomorfo Ectomorfo
Mesomorfo Todos
Grupo poblacional
Indigenas Mestizo
Afrocolombianos x [Blanco X
Todos Otro
Color de piel
Clara x |[Ofros
Morena X [Todos
Estatura
Alta x  |Estandar X
Baja Todas
No aplica
Geénero
Femenino x  [Masculino
Otro

Rasgo caracteristico
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Color de piel

Ojos

160

Tipo de cuerpo

Presenta mas de 3 caracteristicas

Hallazgo o Conclusion

Susse es de las pocas marcas que presentan modelos con diferentes corporalidades, en
esta oportunidad por ser el dia de la madre realizaron esta nueva campana donde
buscan resaltar otro tipo de bellezas y recordad que todos los cuerpos se pueden
celebrar. Sin embargo si se comparan las dos fichas, ficha de analisis de marca y esta,
sigue siendo una marca que en la pagina web muestra un tipo de corporalidad diferente
a la que promueven en sus redes sociales.
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FICHA ANALISIS REDES SOCIALES | #6
Informacion General
Fecha 24/05/2021
Nombre de la Lili Pink Tipo de Red Social |Instagram
marca
URL https://www.instagram.com/lilipinkcol/
Nombre de @lilipinkcol
usuario
lilipinkcol | sequir |
LiliePink 2,635 publicaciones 585k seguidores 359 seguidos

La mejor marca de ropa interior femenina #/ilipink

iConoce en nuestras tiendas, todo lo que tenemos para ti! ¥
Compra online o por WhatsApp
linktr.ee/lilipink

# de publicaciones

2,635

# de seguidores

585k

Bio de la marca

La mejor marca de ropa interior femenina #lilipink jConoce en
huestras tiendas, todo lo que tenemos para til Compra online o por
WhatsApp

Link que tienen
enlazado en su

https://linktr.ee/lilipink

perfil
Destacados que En total tienen 11 destacados: Lililovers, tips Lili Pink, Lili te cuida,
manejan maquillaje, recorrido, informacidén importante, tiendas, web, eventos,
real e informacion de contacto.
Lilllovers Tips Lill Pink Lili Te Cuida Maquillaje Recorrido Importante Tiendas
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Informacion Feed
# De publicaciones realizadas en la Gltima semana
Menos de 5 publicaciones Entre 5 — 7 publicaciones Mas de 7 X 10

$17.900

e o

L, Fi¥

$39,900

ESTOS PANTEES TE VANA

$9.900 ’ % 1

1878 Faallong - LM-Piric 0% Feadiog - Lal-Pink

[ ———

TN B g Hrs

Observaciones: De las 10 publicaciones realizadas en la ultima semana, 7 son
fotografias de producto, donde la mayoria son ropa interior y por Ultimo 1 fotografia de
producto de belleza femenino.

¢ Como son los En general los comentarios son positivos, preguntan sobre los

comentarios que precios, estan interesados en la compra, pero también hay

reciben? comentario negativos sobre la calidad del producto e
inconsistencias con los reclamos.
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Informacion sobre la Gltima campana o coleccion

Fecha de publicacion Mayo de 2021

Nombre de la campana o Mujeres Unicas, mujeres poderosas

coleccion

Descripcion Es una campafia que busca realzar la belleza de la mujer,
sin encajar en un prototipo, hablan de que todas las
mujeres son unicas, sin estereotipos, sin miedos.

MUJERES UNICAS,
MUJERES PODEROSAS

BRA X2 fnessrao AHORA $29900

¢ Como son los Los comentarios son positivos, los usuario utilizan emojis,
comentarios que reciben? |y demuestra su interés de compra.
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"
¢

. officialle_ wevevee

1sam 1 Me gusta Responder

blanca_1378 s ww

1sem 1 Megusta Responder

yulieth_rubio e ewe

1sem 1 Megusia Responder

astridyileny Donde los puedo -
pedir?? '

1sem Responder

Ver respuestas (1)

adriana93154 Ddnde los consigo o

1 sam Responder

—— Ver respuestas (2)

piliramirezm Hola. Hoy lunes
festivo esta abierto en Bello,
Antioquia?? Gracias

1sem Responder

—— Ver respuestas (1)

lalyvergara No vi ninguna
referencia de la foto en la s¢
linea europea. W

1sem 1Me gusta Responder

—— Ver respuestas (1)

anamilenavillabona

Bucaramanga direccion por favor.

1sem 1Me gusta Responder

—— Ver respuestas (1)
edymariamedrano Me interesa
donde los consigo

1sem 171 Megusta Responder
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! de modelos ‘Més de 5 modelos

; Como es /son? Para esta campanfa utilizaron modelos de diferentes tallas,
colores, tipo de cabello y mujeres con tatuajes.

as y on ww.llllplnk.:ocﬁ
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Observaciones: Cuerpos con pieles lisas, sin textura, se puede apreciar que son
retocadas digitalmente, maquillaje color tierra.

Tipo de cuerpo (s)

Endomorfo Ectomorfo
Mesomorfo Todos X
Grupo poblacional
Indigenas Mestizo X
Afrocolombianos x [Blanco X
Todos Otro
Color de piel
Clara X |[Ofros
Morena X |Todos
Estatura
Alta x  [Estandar X
Baja Todas
No aplica
Género
Femenino x  [Masculino
Otro
Rasgo caracteristico
Color de piel Ojos
Tipo de cuerpo Presenta mas de 3 caracteristicas X

Hallazgo o Conclusién

Lili Pink es una marca que tiene muy marcado el uso de modelos con las mismas
caracteristicas, entre ellas, mujeres con el cabello rubio, castafio claro, delgadas,
tonificadas y altas. Para su ultima campafa del mes de Mayo, utilizé modelos de
diferente tipo de cuerpo, diferente altura, diferente tipo de cabello, mujeres tatuadas, e
inclusive una modelo plus size, aunque la diferencia con las modelos delgadas es poca,
son muy timidos a la hora de mostrar modelos plus size.
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FICHA ANALISIS REDES SOCIALES #7
Informacion General
Fecha 24/05/2021
Nombre de la  anessa Tipo de Red Social |Instagram
marca
URL https://mwww.instagram.com/vanessaropainterior/
Nombre de @vanessaropainterior
usuario

vanessaropainterior e B -

1,997 publicaciones 23.4k seguidores 3,580 sequidos

Vanessa Ropa Interior

Creamos nuestros disefios jpara que siempre seas tu misma's”
&4 Condcelos aqui &3

WWW.vanessa.com.co

# de publicaciones 1,997 # de seguidores 23.4k

Bio de la marca Creamos nuestros disefios jpara que siempre seas tl misma!d O
Condcelos aqui O

Link que tienen

enlazado en su https://vanessa.com.co/

perfil

Destacados que |En total tienen 5 destacados: productos en descuento, brasieres, tips
manejan con amor, compra online y linea de WhatsApp.

a ‘,j‘

SALE Brasieres Tips con a... Compra O... WhatsApp
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Informacion Feed
# De publicaciones realizadas en la ultima semana
[Menos de S publicaciones Entre 5 — 7 publicaciones X Masde 7 6

A o o aiian s T
EXCLUSIVOPARA Ti
Nueva coleccién

20% DCTO
b b4 ol T ge Ty
|¢Como son los Las publicaciones de esta semana no han recibido
comentarios que reciben? jcomentarios
O vanessaropainterior ®Entra a e vanessaropainterior #Panty Party!
\ vanessa.com.co, elige tu conjunto Lleva tus prendas favoritas de panties
favorito y nosotros lo enviamos a la con el 30% DCTO #oferta vélida del

puerta de casa jAsi de facil!® 20 al 23 de mayo de 2022.

7 h il

; Cual es la categoria de |Ropa interior
Fopa gue mas comparten?
EQué tipo de herramienta [Editoriales y fotografias de producto tipo catalogo

isual utilizan para esa
ategoria?
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Informacion sobre la Gltima campana

Fecha de publicacion |Mayo de 2021

Nombre de la No tiene nombre especifico

campana

Descripcion Es la nueva coleccion que se encuentra en pre lanzamiento,
habla de nuevos comienzos, sensualidad, delicadeza y
glamour.

)a Lv(A. PRI Sy N .{4 'y ; .
EXCLUSIVO PARA TI' =5 g,

Nueva colecciéon .

20% DCTO A
del 14 8118 de mayo ﬂ:‘#ﬁ'

¢, Como son los Positivos
comentarios que
reciben?

& vanessaropainterior #;Detalles de
\ color y disefio son el mejor obsequio
para decir: "te quiero, mama! &

1 sem

6 torodriguez882 AN AAANPY o
VY9V ovovow

1sem Responder
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Informacion modelos

# de modelos 1

; Como es /son? Modelo caucasica, cabello ondulado y castafio oscuro, cuerpo
delgado y tonificado.

Observaciones:

Tipo de cuerpo (s)

Endomorfo Ectomorfo X

Mesomorfo Todos

Grupo poblacional

Indigenas Mestizo X
,Afrocolombianos Blanco
Todos Otro
Color de piel
Clara x [Oftros
Morena Todos
Estatura
Alta x |Estandar
Baja Todas
No aplica
Género
Femenino x  |Masculino

Otro
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Rasgo caracteristico

Color de piel Ojos

Tipo de cuerpo X |Presenta mas de 3 caracteristicas

Hallazgo o Conclusion

Vanessa es una marca que esta fuertemente marcada por utilizar modelos con los
mismos rasgos y caracteristicas. Es dificil apreciar las diferencias entre las modelos, ya
que todas comparten similitudes fisicas, entre color de piel, color de cabello, tipo de
cuerpo y proporciones.

Es importante mencionar que Vanessa tiene productos disponibles de talla XL en la

pagina web, pero en las redes sociales y campafas publicitarias no lo demuestran, ni lo
mencionan.
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FICHA ANALISIS REDES SOCIALES

#8

Informacion General

Fecha

25/05/2021

Nombre de la
marca

Lalingerie

Tipo de Red Social

Instagram

Ropa Interior & Pijamas

Despertamos tus sentidos
~ 10am a 1230 | 2 a 6pm

URL hitps://www.instagram.comv/lalingerie_/
Nombre de @lalingerie_
usuario
lalingerie_ IEEEN B -
LALINGERIE 932 publicaciones 142k seguidores 5,605 seguidos

¥ Calle 98 # 58 -20 Local 202 C.C Plaza 98

WebSite & Whatsappid
beacons.page/lalingerie

# de publicaciones [932

# de seguidores

142k

Bio de la marca

Despertamos tus sentidos+

perfil

Link que tienen
enlazado en su

https://beacons.page/lalingerie

manejan

Destacados que

En total tienen 18 destacados en su perfil, donde dan la
informacién de sorteos, linea de WhatsApp, su hueva coleccioén de
dia de madres, sets disponibles, tienda, tallas, ventas al por mayor
y demas informacién sobre las diferentes tipologias disponibles.

, ‘*\ 3
: iy L e
-~ Q‘ ‘,.':jr.!o
Sorteo flash Whatsapp Mother's .. Sets Tienda #LaliGirls Gifts
Informacion Feed
# De publicaciones realizadas en la dltima semana
Menos de 5 publicaciones Entre 5 — 7 publicaciones X Masde?7 6
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3PRENDAS
. PARADUEEL
L TOXICONUNCA TE OLVIDE

;. Como son los
comentarios que reciben?

Los comentarios que reciben son positivos, las personas
de muestran interés de compra, preguntan por los precios y

utiliza emojis.

ubicados

d4d 2 Megusta

5 rossibelarteaga Donde estan

#1 aleja.martinez09 Siempre e

o @

Responder

Ver respuestas (1)

Q

dicho, que en una relacién, como
para la mujer, no le debe faltar la
lenceria = Eso debe ser algo

unico en todo su esplendor.. ¥ |

5d 1Megusta

Responder

sofiaavila2000 Precio por favor

D
6d 1Megusta Responder
Ver respuestas (1)
andreaaguilar84 Precio? ©
6d 1Megusta Responder
Ver respuestas (1)
deillyrivera_99 =amew o

5d 1Megusta Responder

Ver respuestas (1)

¢ Cual es la categoria de
ropa que mas comparten?

nterior y las pijamas.

Las categorias que mas se ven de esta marca son la ropa

2 Qué tipo de herramienta
visual utilizan para esa
categoria?

memes.

La mayoria de sus fotografias son de tipo editorial, también
bodegones donde se resalta el producto y videos tipo
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Informacion sobre la Ultima campana

Fecha de publicacion | Abril de 2021

Nombre de la Endless Love
campana
Descripcion Nueva coleccién de pijamas para el dia de madres.

Mother’s Day

Happy
Mothers
Day!

LALINGERIE

¢Como son los Los comentarios son positivos, en general el publico
comentarios que demuestra interés de compra, pregunta por el precio,
reciben? disponibilidad de tallas y material de fabricacién.

También reciben mensajes positivos sobre la coleccién.
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mendozaalimis Que vale

1 Me gusta Responder

Ver respuestas (1)

spacn21 Alguna de las pijama es
en algoddon?

marguicar26 Hermosass me
encantan ese disehow %

melissalalinde Las Amoo todas W

piedradeoro_ Me encanto® & =

skintify.co Divino!

1 Me gusta Responder

vivianlopezpe Wowwwu'¥

a

® 2 © @

Q

@

mai.hernandezt Precio?

1 Mea gusta Responder

dinasanes Tienen talla M? Que
precio tienen me gustan las 2

kief_ef wow v

necesito 2

| Mo gusta Responder

Informacion modelos

de modelos 2

¢ Como es /son?

delgado.

1.Modelo tez blanca, cabello largo, rubio y ondulado, cuerpo

2.Modelo bronceada, cabello largo castafio rojizo, disefio de
sonrisa y cuerpo delgado.
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Observaciones:

Tipo de cuerpo (s)
Endomorfo Ectomorfo X
Mesomorfo Todos

Grupo poblacional

Indigenas Mestizo
Afrocolombianos Blanco X
Todos Otro
Color de piel
Clara X [Oftros
Morena Todos
Estatura

Alta x |Estandar
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Baja Todas
No aplica

Género
Femenino x  [Masculino
Otro

Rasgo caracteristico

Color de piel Ojos
Tipo de cuerpo X |Presenta mas de 3 caracteristicas

Hallazgo o Conclusion

Lalingerie es una de las marcas que no presenta cambios, ni nuevas propuestas en
cuanto a las modelos, ya que tiene muy marcado el prototipo de mujer delgada, alta y
tonificada, tanto en sus colecciones, campahas publicitarias y fechas especiales como el
dia de la madre que es muy comun que las marcas propongan diferentes siluetas.
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marca

FICHA ANALISIS REDES SOCIALES #9
Informacion General
Fecha 25/05/2021
Nombre de la Mygabrielle Tipo de Red Social |Instagram

URL https://www.instagram.com/mygabriellecurvy/
Nombre de @mygabriellecurvy
usuario

mygabriellecurvy I B -

320 publicaciones 14.9k seguidores 563 seguidos

MyGabrielle

La Unica talla que nos define es la de nuestra sensualidad
«Lenceria en tallas plus

;Lista para amar tu reflejo? Click aqui
taplink.cc/mygabriellecurvy

# de publicaciones (320

’# de seguidores 14.9k

Bio de la marca

La Unica

*Lenceria en tallas plus
¢Lista para amar tu reflejo? Click aqui 00

talla que nos define es la de nuestra sensualidad +/

perfil

Link que tienen
enlazado en su

https://taplink.cc/mygabriellecurvy

manejan

Destacados que

clientes,

En total tienen 7 destacados, en los cuales dan testimonios de los

real donde invitan e interactiian con sus clientes, noticias y la
informacién de medidas disponibles.

preguntas, videos, compra al por mayor “sofadoras”, mujer

Testimoni...

@ ) 3 ...
i -- 5 L o

Preguntas

Videoas Sofiadoras Mujer reai! Noticias!!! Medidas
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Informacion Feed

# De publicaciones realizadas en la ultima semana

Menos de 5 publicaciones

Entre 5 — 7 publicaciones X Mas de 7

Pasicos de’s
\ LENCERIN
o peatakes

Belkis

Mamags |

¢;Como son los
comentarios que reciben?

Los comentarios que reciben son positivos, en general son
personas interesadas en compra, preguntan por los precios
de los productos y utilizan emojis. También se encontré un
comentario muy importante de una persona aconsejandolos
sobre la variedad de tallas para todos los tipos de cuerpos, y

>

P
&

1 Me gusta

loren.cami Quiero 1 =

Responder

Responder

rociomonikrgc Dios mio no
puedo creer que hermoso ¥

Responder

joha_narvaez Precio. ?? ¢

las diferencias entre las prendas inferiores y superiores.
Q vanedzgdos Hola, myGabrie
Q queria comentarme algo. Qu
puede servirte. Como yo habemos
mujeres que solo somos tallas
grandes de la cintura hacia abajo
imaginate mi bra es talla 34 y no lo
lleno @ por favor tenos en cuenta
por qué me gusta mucho tus
colecciones son super sexys.

3 Me gusta Responder

¢ Cual es la categoria de
ropa que mas comparten?

Ropa interior
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¢ Queé tipo de herramienta [Fotografias tipo editorial y tipo catalogo.
visual utilizan para esa
categoria?

Informacion sobre la Gltima campana

Fecha de publicacion |Mayo del 2021

Nombre de la No tiene nombre
campana
Descripcion Nueva coleccién

a8
¢Como son los Los comentarios que reciben son positivos, las personas
comentarios que demuestran su interés preguntando por los precios de los
reciben? productos.

3

° jinetham Que precio tiene?

espuestias

kritolezama que precio tient

esponde

ha.ns822 v

Resr
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Informacion modelos

de modelos 2
; Como es /son? 1.Modelo plus size de tex blanca, cabello largo ondulado de
tono rojizo.

2.Modelo plus size bronceada, cabello largo negro

o S i

Observaciones:

Tipo de cuerpo (s)

Endomorfo X Ectomorfo

Mesomorfo Todos

Grupo poblacional

Indigenas Mestizo
Afrocolombianos Blanco X
Todos Otro
Color de piel
Clara x |Otros
Morena Todos

Estatura
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FICHA ANALISIS REDES SOCIALES #10
Informacion General
Fecha 25/05/2021
Nombre de la e 'adore Tipo de Red Social [Instagram
marca
URL https://www.instagram.com/jel.adore/
Nombre de @dJel.adore
usuario

jeladore B B8 -

544 publicaciones 17k seguidores 4,007 seguidos

Plussize and Curvy

Lo que mas te gusta en Tallas Grandes Colombia =
Ropa interior y pijamas a tu medida

Ideal para mujeres con curvas.,
www.jel-adore.com.co

# de publicaciones (544 ’# de seguidores 17k

Bio de la marca Lo que mas te gusta en Tallas Grandes Colombia 00
Ropa interior y pijamas a tu medida Ideal para mujeres con curvas.

Link que tienen https://www.jel-adore.com.co/

enlazado en su pefrfil

Destacados que En total hay 9 destacados, donde dan informacion de productos

manejan nuevos, promociones, lenceria, testimonios de los clientes, tabla de
medidas. También brindan informacién para cuidar las prendas y
los pasos para comprar.

Promo & Lenceria Testimonios Cémo co.. Tabla Med.. Cuida tu p..
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Informacion Feed

# De publicaciones realizadas en la ultima semana

Menos de 5 publicaciones

X [Entre 5 — 7 publicaciones Mas de 7

A

¢Como son los Reciben muchos mensajes positivos que demuestran interés
comentarios que reciben?|de compra, las personas preguntan el precio de los
productos e informacion de envios.
-~ mahechaolgapilar Q precio tiene o
1d 1Megusta Responder a shirleybonilla947 Hola, precio por
favor, contraentrega también para
" i?
” estela.mosquera.566 Hola precio -, Cali 1
porfavor Me gusta Responder
a1 1 Me gusta Responder Ver respu (1)
e zoeuribeperez Hola!! Que precio  , mahechaolgapilar Son tallaje %
tiene la cajita? ==  pequefo o solo esas tallas i
1 Me gusta Responder 1 Me gusta Responder
‘ carmen.carolina.391 Precio? o .
1 Me gusta Responder margie.Im95 Cémo estan ™

victoria.662 Precio por faver yo
las quiero son hermosas

e

manejando el envio para el valle ya
on que se presenta el paro. ?

1 Me gusta Responder

¢Cual es la categoria de
ropa que mas comparten?

Ropa interior

¢ Qué tipo de herramienta
visual utilizan para esa
categoria?

Fotografias de producto tipo bodegén y fotografias tipo
catalogo con las modelos.




185
Body Positive y la idea de cuerpo femenino promovido por las marcas de ropa interior

Informacion sobre la Gltima campana

Fecha de publicacion |Mayo del 2021

Nombre de la No tiene nombre
campana

Descripcion Nueva coleccién
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¢Como son los
comentarios que
reciben?

Los comentarios son positivos, preguntan por el precio de los
productos.

-

sandrapaola2795 Que precio !
tiene ?? @jel.adore

1sem 1 Me gusta

A, paoisaza36 $$$
7

| sen 1 Me gusta

. sandra_posada_1020 Buenas
noches precio x favor

2 sem 1 Me gusta

Responder

g

RE‘H{)','JH'.’IF(

Responder

Informacion modelos

de modelos

2

; Como es /son?

1.Modelo de talla grande, cabello castafio oscuro con rubio.
2.Modelo delgada, cabello largo color negro y con tatuajes.
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Observaciones:

Tipo de cuerpo (s)

Endomorfo X |Ectomorfo X
Mesomotfo Todos
Grupo poblacional
Indigenas Mestizo
Afrocolombianos Blanco X
Todos Otro
Color de piel
Clara x  [Otros
Morena Todos
Estatura
Alta Estandar X
Baja Todas
No aplica
Género
Femenino X  |Masculino
Otro
Rasgo caracteristico
Color de piel x  |Ojos
Tipo de cuerpo X Presenta mas de 3 caracteristicas

Hallazgo o Conclusion

Je I'adore es una de las pocas marcas que tienen como publico objetivo a las mujeres de
talla grande. Tienen variedad de tallas y ocasiones de uso, ya que no solo ofrece ropa
interior para el dia a dia, sino que también ofrece lenceria para ocasiones especiales.
Sus publicaciones de manera constante van acompafadas de frases motivadoras con el
fin de acercarse e interactuar con el publico objetivo y fortalecer el empoderamiento.
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FICHA ANALISIS REDES SOCIALES #11
Informacion General
Fecha 25/05/2021
Nombre de la Purpuratta Tipo de Red Social |Instagram
marca
URL https://www.instagram.com/purpuratta/
Nombre de @purpuratta
usuario

purpuratta s B8 -

P tt 57 publicaciones 43.2k seguidores 417 seguidos
PURPURATTA

§322 764 6922
Compra Online- Worldwide shipping &
linktr.ee/purpuratta

# de publicaciones [57 # de seguidores 43.2k

Bio de la marca 0322 764 6922
Compra Online- Worldwide shipping 000

Link que tienen https.//linktr.ee/purpuratta

enlazado en su perfil

Destacados que En total tienen 5 destacados, donde muestra la informacion de la
manejan guia de tallas, y los demas destacados estan separados por

tipologia de prenda, donde muestran la variedad de los productos.

body bra lop fit panty
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Informacion Feed
# De publicaciones realizadas en la Gltima semana

Menos de 5 publicaciones Entre 5 — 7 publicaciones Mas de 7 X

/ ";E\
-

Prafe mom.. "S-

t’-‘&.‘/l‘ ¥
 /

Ry

¢ Como son los Los comentarios que reciben son positivos, donde las

comentarios que reciben? personas demuestran interés en la maca, utilizando
emoticones, preguntando el precio, variedad de colores y
también preguntan otros puntos de venta diferentes al

internet.
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?’ davidsierra_

. luisafernandasierra Solo venden
por internet?

Ver puestas (1) e meriyka Hola, que precio tiene?

Q lorecilia Q precio tiene este
brasier

o candycalderon28 Q color mas

hay

- casa_cafe_retriever Plop. AW

¢Cual es la categoria de |Ropa interior
ropa que mas comparten?
¢ Que tipo de herramienta [Fotografias tipo editorial y tipo catalogo.
visual utilizan para esa
categoria?

Informacion sobre la Gltima campana

Fecha de publicacion |Mayo del 2021

Nombre de la Beautiful begins underneath
campana

Descripcion Nueva coleccion




191

Body Positive y la idea de cuerpo femenino promovido por las marcas de ropa interior

¢ Como son los
comentarios que
reciben?

La coleccion recibié muchos comentarios positivos, cual los
cuales las personas comentaron emoticones y demas, sin
embargo, la marca esta aplicando un método para los clientes
por medio de unos cadigos, algo que no fue muy entendible ni
acogido por los clientes, quienes comentaron de forma
negativa que era algo excluyente, que no recibieron el cédigo
e incluso que pareciera que “no quieren vender”.

mercecampuzano afadadel

Ivalgarcia Esta brutal ests
coleccion &

lorena39_33

la_cudris_curly oW

g mariaantonietavirgen Qus tiste
este metodo soy cliente hace
afios no reci codiga

° rubiaobsesion ‘ol estoy
registrada y no recibi el cddiga,

Lambeén he comprade y he sica
felz, pero que trste que leyendo
las mensajes pargan tanto
problema a sus clientes, sean de
10 aftos de 1 afa o 1 semana
parcciara gua no quaran vander

-

:

vero_Im16 Ya me suscribi y no

re<ibl ningln codigo de acceso?
¥ la verdad no entiendo porque

pusieran un cédigo de compra,

esc no €3 excluyente?

. johanna3sa @purp
Y 5 apenas os
conocemos hace dos

afhos y hemos comprado
no somos clientes?

Informacion modelos

# de modelos

1

Observaciones:

¢ Como es /son?

Modelo blanca, delgada, tonificada, de cabello castafio oscuro vy

busto pequefio.

Tipo de cuerpo (s)

Endomorfo

Ectomorfo

Mesomorfo

Todos
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Grupo poblacional
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Indigenas Mestizo
Afrocolombianos Blanco
Todos Otro

Color de piel

Clara X  |Otros
Morena Todos

Estatura
Alta X |Estandar
Baja Todas
No aplica

Género
Femenino X [Masculino
Otro

Rasgo caracteristico

Color de piel Ojos

Tipo de cuerpo

X |Presenta mas de 3 caracteristicas

Hallazgo o Conclusién

Purpuratta es una marca que sigue marcada por un ideal tinico de cuerpo, ya que, al

momento de utilizar modelos, todas comparten las mismas caracteristicas. Es curioso
que en la pagina web aparezcan productos con disponibilidad de talla XL, pero en las
redes sociales solo muestren una modelo talla S.
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