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1. INTRODUCCIÓN 

El proceso de pasantía  que soportó esta intervención buscó visibilizar y divulgar las 

actividades artísticas y culturales del Teatro Corfescu, debido a que la participación e interés 

del público santandereano en ocasiones es bajo y se necesita para el éxito de la misma, una 

recepción por parte de la audiencia más determinante y activa entorno a la variablidad de la 

oferta cultural ofrecida por el Teatro. 

Para promover la participación de los diferentes públicos de la ciudad, se recurrió a los 

medios de comunicación tradicionales y digitales, creando un conjunto de acciones 

comunicativas que llegaron a variados segmentos de población, con mensajes y contenidos 

acordes a las características de los mismos; uno de los objetivos de la pasantía.  Asimismo, 

más allá del efecto económico medible en las taquillas, lo que se buscaba con la propuesta de 

comunicación era influir positiva y socialmente en la promoción de la cultura en 

Bucaramanga y su área metropolitana.  

Las ejecuciones de las acciones comunicativas se ajustaron a la actualidad de los medios 

de comunicación, para alcanzar un significativo rango de audiencia, por eso los medios de 

comunicación tradicionales se encargaron de llevar a los ciudadanos asiduos al teatro la 

información completa de los eventos, esto para los que en su diario vivir tienen como 

costumbre ver televisión, escuchar radio o leer la prensa.  

 Por su lado, los medios digitales, atrajeron audiencia neófita y joven; ampliando el rango 

de usuarios y logrando una interacción rápida y con mayor influencia, esto para todos 

aquellos que cuentan con redes sociales.  
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Al vincular los medios tradicionales, con los digitales e implementar las acciones 

comunicativas, se contribuyó a la promoción de los eventos artísticos y culturares de 

Corfescu, visibilizando el teatro por medio de contenido creativo que atrajo a la audiencia.  

Es importante decir que los medios tradicionales aún siguen siendo esenciales para la 

promoción de estas actividades y las plataformas digitales cada vez envuelven más a los 

nuevos ciudadanos, todo lo anterior contribuyo a visibilizar la organización, generando un 

gran impacto.  
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2. CONTEXTO INSTITUCIONAL1 

 

El Teatro Corfescu en la década de los 60 fue conocido como el Teatro Andalucía, escenario 

que por años recibió a miles de espectadores, debido a sus éxitos taquilleros de la época. Con 

más de 50 años el Teatro Andalucía, ahora conocido como Corfescu, ha sido la sede oficial de la 

Corporación Festival de Cuenteros CORFESCU, nombre que adopto desde agosto del 2011.  

Corfescu es una entidad cultural sin ánimo de lucro que por años ha experimentado en el área 

de producción artística, así como en el mercadeo cultural, caracterizados por sus altos estándares 

de idoneidad y calidad en el desarrollo de las actividades del teatro. 

Como herramienta de promoción los derechos y valores humanos, se desarrolló en el 

programa Domingos en Familia, una exitosa alternativa cultural que brindó un escenario para 

que los niños de 0 a 100 años disfruten de una amplia oferta de unciones durante cada domingo. 

Un sin número de emociones son las que dan vida al teatro y el corazón de todo un equipo que 

se esfuerza día a día por cumplir cada uno de los programas; orgullosos por aportar al desarrollo 

cultural de Santander. Un escenario donde la música, danza, teatro, narración, comedia, magia y 

circo son interpretados por una gran variedad de artistas locales, nacionales e internacionales con 

un alto reconocimiento y trayectoria artística. 

Una de sus principales metas es aumentar las oportunidades de participación del sector 

artístico y cultural de Bucaramanga y su área de metropolitana, es por eso que el Festival 

Internacional de la Palabra (Abrapalabra) cada año convoca artista de todo el mundo para que2 

                                                           
1 La información fue suministrada por el Teatro Corfescu, y parte de ésta se encuentra disponible en línea: 
www.corfescu.com 

 

 

http://www.corfescu.com/
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sean partícipes de los programas articulados al festivas, donde el escenario son parques, 

universidades, colegios, teatros, ágoras y plazoletas para que cada rincón de Santander disfrute 

de la palabra, reuniendo nuevos públicos y los ya conformando a lo largo de la historia. 

 

Pese a sus años, la infraestructura del teatro se ha conservado en un alto porcentaje, también 

se ha sometido a remodelaciones, con el fin de lograr una mayor comodidad al público. 

Convirtiéndose en un punto de encuentro cultural, que vive para contar historias, siendo este el 

teatro más visitado de la ciudad. El amor por el arte los apasiona, esto los lleva a unir esfuerzos 

para apostarle a la cultura. 

 

 

2.1.  Misión institucional 

Promover, producir y difundir la cultura y el arte con propósitos de formación, investigación, 

capacitación y comunicación, dirigidos al público en general y a clientes corporativos. 

  

2.2.  Visión institucional  

Para el 2020 seremos reconocidos por ser la primera empresa cultural en la región, gestora de 

ABRAPALABRA como marca cultural de la ciudad de Bucaramanga, líderes en nuestro sector 

en Santander con una clara vocación nacional e internacional. 
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3. JUSTIFICACIÓN 

 

La Corporación Festival de Cuenteros Corfescu, más conocida como el Teatro Corfescu ha 

buscado siempre visibilizar sus eventos artísticos y culturales, ya que la participación y el interés 

del público en ocasiones no corresponde con el esfuerzo de la corporación y priman más otras 

variables como el tipo  de evento, precio o día, situación que hace difícil la gestión cultural en la 

ciudad.  

 

Buscando caminos de divulgación acordes a las nuevas realidades del contexto se proyectó la 

comunicación desde la interacción con las redes sociales pero, infortunadamente esta es a veces  

baja, los usuarios  poco comentan o dan like y eventos culturales importantes por su magnitud, 

impacto y tradición en la ciudad como el Festival Abrapalabra, Santander Tierra de Metal y 

Santa Clown requieren de la mayor participación del público bumangués.  

 

Los medios digitales en esta propuesta tuvieron el reto de atraer audiencias de todo tipo y 

ampliar el rango de visitantes y usuarios de los servicios del teatro, por su parte, los tradicionales 

adquirieron una nueva dinámica integrando herramientas digitales que permitieron un continuo 

acercamiento a la audiencia por diferentes canales, donde la información y la comunicación llegó 

a muchas más personas, más rápido, con mayor influencia y con la facilidad de conocer de 

primera mano las opiniones e ideas directamente de los usuarios.   
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Ambos tipos de medios se eligieron como promotores permanentes de divulgación, difusión y 

promoción y lo que se espera es que sigan llamando la atención de los diferentes públicos en la 

sociedad.  

 

Esta propuesta de intervención tuvo como plus la convergencia de los medios tradicionales y 

digitales buscando  la implementación de acciones comunicativas que aportaran a la difusión de 

las actividades culturales y artísticas del Teatro Corfescu, con el fin de promocionar cada uno de 

los eventos, para que los diferentes públicos objetivo asistieran al teatro. Para ello, fue 

importante la creación de contenidos creativos, informativos y promocionales para que las 

campañas publicitarias fueran efectivas en términos del público, pero también del impacto 

cultural y social que se requiere en la región. 
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4. OBJETIVOS 

 

4.1.  OBJETIVO GENERAL: 

Divulgar y visibilizar a través de la gestión de la comunicación las actividades culturales y 

artísticas del Teatro Corfescu, con ello promover la participación de sus diferentes públicos. 

 

 

4.2.  OBJETIVO ESPECÍFICO:  

 

1- Elaborar material informativo de las actividades culturales y artísticas del Teatro 

Corfescu para difundir a través de los medios de comunicación tradicionales. 

 

2- Generar contenido promocional para postear en la página web y las redes sociales del 

teatro dando a conocer cada evento o programa del Teatro Corfescu. 

 

3- Realizar campañas publicitarias tanto en redes sociales como en los medios de 

comunicación tradicionales para elevar el alcance de los públicos objetivo asistentes al Teatro 

Corfescu.    

 

4-  Apoyo comunicativo a las actividades culturales y artísticas del Teatro Corfescu. 
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5. MARCO REFERENCIAL 

 

5.1.  Cultura y sociedad 

La cultura es un grupo o conjunto de expresiones de una sociedad, que dan al hombre 

capacidad de reflexión a través del arte. Las artes escénicas en la actualidad, se enfrentan a 

transformaciones, una de ellas es la relación de éstas con los medios audiovisuales y las nuevas 

tecnologías. El vínculo entre la historia del teatro y otros medios comunicativos y artísticos 

mediados por la tecnología, entregan conocimientos importantes (Revista de Colombiana de las 

Artes escénicas, 2009). Es así como la implementación y renovación de los recursos, ayudan a 

actualizar el esquema tradicional, al igual que benefician a toda una sociedad, creando diálogos 

con la variedad de artes que responde a los acontecimientos contemporáneos.  

En Colombia: 

La Ley 1493 de 2011 (Ley de Espectáculos Públicos), busca generar recursos para el 

mejoramiento de la infraestructura de los escenarios artísticos. Además, desde el año 2010, el 

ministerio entrega un auxilio por más de $124.000 millones; recursos que han apoyado 

proyectos culturales en todas las áreas. La cooperación del sector privado también ha 

fortalecido y permitido alcanzar metas importantes que han tenido un impacto positivo en las 

comunidades. El Ministerio de Cultura recauda este tributo en todo el país y gira los recursos 

a los municipios y distritos, con el fin de que los inviertan en la construcción, adecuación, 

mejora y dotación de escenarios para la presentación de espectáculos públicos de las artes 

escénicas (Ministerio de Cultura, 2017, p.104).  

Todo lo anterior, tiene como objetivo hacer más accesible a todo tipo de públicos las 

ventajas de la promoción de la cultura desde sus diferentes manifestaciones y con ello, 
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contribuir no solo a la masificación sino a la transmisión de generación en generación de los 

valores e identidad colombiana. 

 

5.2.  Comunicación y cultura 

La comunicación es fundamental para las organizaciones culturales, ya que por medio de 

esta se conocen sus idéales, sus propósitos y sus formas de contribución a la sociedad, al igual 

que visibilizan su marca, sus productos o servicios y la oferta cultural que hacen a cada ciudad.  

Si hay conflictos en las comunicaciones, el resultado puede ser una imagen confusa de la 

organización, por eso, actualmente se utiliza el concepto de comunicación integrada, como 

vemos en la figura, unifica y coordina todos los instrumentos de comunicación y el resto de 

instrumentos de marketing para conseguir un mensaje claro y convincente de la organización 

y las marcas de sus productos culturales (Quero, p.2).  

En la figura a continuación se esquematiza el propósito que orienta el sentido de la 

intervención mediática en Corfescu, la pretensión de una comunicación integrada trasciende 

el plano de lo comercial y se centra en la promoción de la cultura con todos sus componentes. 

 

 

 

 

 

 

Figura 1. Comunicación integrada en organizaciones culturales  

Fuente: Adaptado de Amstrong, Kotler, Merino, Pintado y Juan (2011, pp. 293) 
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Para lograr una comunicación asertiva con los públicos objetivo, es necesario tener en cuenta 

cada una de las acciones relacionada con la audiencia (información actualizada, solución de 

dudas, recordar su valor agregado, mantener la interacción, entre otras) para persuadir a cada 

individuo, con el fin de que todo receptor obtenga el mismo mensaje e influya en su entorno 

cultural.  

 

5.3.  Divulgación cultural 

La comunicación genera recursos de divulgación para todo tipo de usuarios, especialmente los 

que se encuentra en constante obtención de la información es por eso, que la difusión de 

actividades artísticas y culturales, contribuyen en algún porcentaje a la satisfacción de esta 

necesidad y  al desarrollo cultural de la sociedad, pues estas expresiones de algún modo permiten 

la conexión  de los públicos con su identidad cultural. 

Lo audiovisual, la comunicación digital, los medios masivos, los medios tradicionales, la  

Internet entre otros, sin duda ayudan al éxito del alcance comercial, pero más allá de esta realidad 



21 
 

 
 

lo que se busca al llegar con contenidos culturales es influenciar a una sociedad sobre los 

mecanismos de identidad que le permiten al individuo sentirse parte de una sociedad. 

La divulgación de forma creativa de contenidos culturales visibiliza a personas y colectivos 

que en muchos casos no gozan de reconocimiento más allá de los límites del barrio, pero que 

realizan importantes intervenciones culturales que merecen ser contadas y difundidas, ya que 

este aporte beneficia a una comunidad (Proyecto TIC, 2018). 

Es por esto que la ‘cultura masiva’ hace que los receptores se conecten, participen y den su 

opinión, logrando así atención en la audiencia, generando consumo mediante la difusión de 

información, y al lograr esto, se accede a un público variado que va creciendo, al igual que va 

aprendiendo. 

 

5.4.  Medios tradicionales de divulgación cultural 

La promoción cultural es un grupo de acciones, técnicas y estrategias, utilizadas para 

persuadir o recordar al público los productos o servicios culturales de una organización.  Para 

implementar una acción comunicativa promocional, se hace uso de los distintos medios 

tradicionales (televisión, radio, prensa), estos son utilizados como herramienta de difusión de 

mensajes, que crean efectos sobre la cultura contemporánea y sobre todo en el consumidor. 

Los medios impresos tienen como objetivo informar, esto lleva a que la difusión cause un 

efecto más duradero en el público, porque les permite volver a la publicación, citarla, compararla 

o compartirla; es por eso que la prensa permite seleccionar la audiencia debido a que existe 

contenido para todo grupo social. Por su lado, los medios audiovisuales se apoyan en imagines y 

sonidos para persuadir a los individuos, por medio de la calidad de sus recursos, crean así una 

mayor visibilidad a través de una variedad de formatos de entretenimiento que permiten 
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transmitir información de forma rápida. Así mismo, los medios radiofónicos atraen mediante la 

magia de las voces, que crean imágenes sin necesidad de mostrarlas, de este modo construyen un 

conjunto de oyentes, llevándoles contenido inmediato y de primera mano. 

Es por eso, que en la actualidad los medios de comunicación inciden en la educación, 

moldean gustos y tendencias en públicos de todas las edades. Los medios se han vuelto más 

gravitantes en la formación cultural, en la manera de relacionarse con el mundo y los semejantes 

(Mercader, 2004). La publicidad por ejemplo, se erige como el vínculo de la amplitud de la 

comunicación, pues contiene una alta dosis de creatividad, para gestionar acciones 

promocionales entorno a los eventos artísticos y culturales que conectan al público con los 

productos o servicios. Lo anterior, traduce que los públicos puedan elegir no leer la prensa, pero 

si oír radio o ver televisión, enterarse por redes o hacer búsquedas de información on line, de 

alguna forma, el contenido persuasivo llegará a ellos, y es en ese momento, donde los mensajes 

deben estar a la vista para ser seleccionados por los ciudadanos receptores. 

 

5.5.  Medios de comunicación digital para la promoción de la cultura  

Para utilizar las redes sociales como promotoras culturales y que la estrategia comunicativa 

resulte efectiva hay que tener en cuenta que las nuevas tecnologías ofrecen múltiples 

posibilidades de acceso a la información, brindando a los receptores una variedad de contenido 

cultural. La promoción cultural no solo debe informar, también debe crear interés, expectativa y 

una variedad de contenido para que así el mensaje que se emita llegue de forma clara.  

Rodríguez y Camargo (2014) afirman que evidentemente las redes sociales han aportado al 

sector cultural, contribuyendo a la difusión de la información, porque al identificar sus 
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ventajas al momento de usar estas herramientas comunicativas, se puede llegar a ampliar el 

público objetivo entorno a la cultura. 

Ventajas: 

 Participación instantánea del usuario 

 Comunicación multidireccional 

 Facilita las relaciones entre usuario – organización 

 Facilidad de la obtención de la información 

 Permite intercambiar actividades, intereses o aficiones.  

 

Parafraseando a Izquierdo, Álvarez y Nuño…los ámbitos de la comunicación y la 

divulgación se han visto sensiblemente catapultados a transformaciones profundas por su 

protagonismo en el contexto socio-cultural, estos recursos han modificado la forma de acceder 

y compartir información, fomentando gran interés en los seres humanos…(2017, p.2). Es 

indudable que en la actualidad las redes sociales ayudan a la difusión de contenido de 

cualquier tipo, y desde luego deben ser incorporadas como herramientas para beneficio de la 

divulgación cultural, ya que cuentan con inmediatez para alcanzar públicos, haciendo que el 

usuario se interese en la organización. El comportamiento de las personas está influenciado 

por los estímulos que percibe constantemente, determinando una serie de características que 

influyen en los procesos de percepción (personalidad, estado de ánimo, motivaciones, 

experiencias y actitudes). 

Para el caso, no obstante, los medios tradicionales deben seguir generando contenido 

persuasivo, creativo y a la vanguardia para sostenerse y mantener los públicos ya capturados, 

fieles a la organización, para que los medios digitales masifiquen y lleguen a nuevos públicos 
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con mensajes culturales. De ahí el sentido de la intervención comunicativa en CORFESCU 

que toma los mejor de ambos tipos de medios para la gestión de la comunicación en la 

divulgación cultural. 

 

 

6. PROPUESTA COMUNICATIVA 

 

Retomando con el principal objetivo que fue divulgar y visibilizar cada uno de los eventos del 

Teatro Corfescu, abarcando los diferentes públicos de la ciudad, en donde niños y adultos se vieran 

beneficiados por las actividades culturales y artísticas que promueven el desarrollo cultural de la 

región.  A continuación, se darán a conocer las actividades que se llevaron a cabo para cumplir 

con los objetivos planteados. En la tabla se muestra las acciones implementadas por cada uno de 

los objetivos específicos y el alcance de su cumplimiento.
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6.1.  Plan de intervención 

TABLA 1. Acciones estratégicas  

Objetivo Estrategia Acción Tiempo de ejecución 

Oct. Nov. Dic. Ene. 

Elaborar material informativo 

de las actividades culturales y 

artísticas del Teatro Corfescu 

para difundir a través de los 

medios de comunicación 

tradicionales. 

Recopilar información de 

cada espectáculo, agrupación, 

artista o festival para una amplia 

difusión en los diferentes medios 

de comunicación. 

Boletines de prensa                 

Ronda de medios                 

Jornada de volanteo                 

Perifoneo                 

Generar contenido 

promocional para postear en 

la página web y las redes 

sociales del teatro dando a 

conocer cada evento o 

Junto con el equipo de diseño 

se realizan imágenes llamativas, 

creativas e informativas 

acompañadas de un respectivo  

copy para que los diferentes 

Publicaciones diarias en 

las redes sociales 

                

Enviar correos masivos                 

Contenido para la 

página web 
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programa del Teatro 

Corfescu. 

públicos sientan atracción con 

los eventos. 

Realizar campañas 

publicitarias tanto en redes 

sociales como en los medios 

de comunicación 

tradicionales para elevar el 

alcance de los públicos 

objetivo asistentes al Teatro 

Corfescu.    

Elaborar imágenes y guiones 

creativos, con información 

puntual para su difusión en los 

diferentes canales 

comunicativos. 

Pautas en redes sociales                 

Avisos de prensa                 

Cuñas radiales                 

Apoyo comunicativo a las 

actividades culturales y 

artísticas del Teatro Corfescu. 

Contribuir al área comunicativa 

durante los eventos del teatro. 

Toma de videos, fotos y 

entrevistas para su 

publicación al instante. 
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7. RESULTADOS 

 

7.1.  Desarrollo del plan de intervención 

Objetivo 1: Elaborar material informativo de las actividades culturales y artísticas del Teatro  

Corfescu para difundir a través de los medios de comunicación tradicionales. 

TABLA 2. Descripción detallada de la ejecución del objetivo 1      

Acción Descripción Evidencia 

Boletines de 

prensa 

Fue una de las herramientas más eficaces 

para difundir información clave (día, hora, 

boletería, reseña de la obra y del colectivo) 

por cada uno de los eventos se desarrollaba 

uno o más comunicados de prensa. Estos 

fueron enviados a través del correo 

electrónico a los periodistas de Santander 

para que difundieran esta información en sus 

medios de comunicación y se alcanzaran 

otros públicos.   

Ver anexos del 

01 al 05. 

Ronda de medios Se realizaron tres agendas de medios durante 

los 4 meses, visitando los medios de 

comunicación (prensa, radio y televisión), 

para que la ciudadanía conociera a detalle los 

eventos más significativos del teatro. Estas 

fueron coordinas y agentadas por el 

Ver anexos del 

06 al 12. 
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departamento de comunicaciones, una o dos 

semanas previas a la entrevista, encuentro 

que se llevaba a cabo tres o más días antes al 

evento. 

La primera intervención fue la directora de 

Corfescu, dando a conocer la programación 

del ‘Festival Abrapalabra’; la segunda fue 

por el organizador de ‘Santander Tierra de 

Metal’;  y en la tercera la directora de la obra 

‘Santa Clown’. 

Jornada de 

volanteo 

Para el ‘Festival Abrapalabra’, ‘Santander 

Tierra de Metal’ y la obra navideña ‘Santa 

Clown’ se realizaron jornadas de volanteo, 

las cuales se ejecutaron una semana previa a 

cada evento. Es por eso, que el departamento 

de comunicaciones se encargó de diseñar 

rutas estratégicas, por calles más 

transcurridas de Bucaramanga y a la hora 

donde el porcentaje de persona fuera  alto, 

para que el personal de logística entregara los 

volantes a la ciudadanía. 

Ver anexos del 

13 al 21. 
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Objetivo 2: Generar contenido promocional para postear en la página web y las redes sociales 

del teatro dando a conocer cada evento o programa del Teatro Corfescu. 

TABLA 3. Descripción detallada de la ejecución del objetivo 2 

Acciones Descripciones Evidencias 

Publicaciones 

diarias en las redes 

sociales 

Usando diariamente las redes sociales del 

Teatro Corfescu (Facebook, Instagram, 

Twitter), se logró un acercamiento constante 

a los públicos objetivo, potenciando cada uno 

de los eventos y programas. En Facebook se 

realizaron publicaciones por cada función, al 

igual que se posteaba en tiempo real cada 

espectáculo, asimismo, se informaba a la 

comunidad sobre temas culturales publicados 

por los medios de comunicación. Instagram, 

contaba con posts e historias de las 

actividades culturales del teatro (un promedio 

de 5 post por día). Twitter, fue usado para 

subir contenido en tiempo real, mostrando 

cada una de las funciones en simultánea, 

dando información del artista y el programa. 

Ver anexos del 

22 al 39. 

Enviar correos 

masivos 

Con la finalidad de informar la 

programación del teatro en los 4 meses se 

enviaron 3 correos masivos a una base de 

Ver anexos del 

40 al 43. 
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datos de más de 20 mil personas, clientes 

frecuentes del Teatro Corfescu, empresas, 

artistas, medios de comunicación, aliados, 

patrocinadores, entre otros. Esta información 

se difunde días previos a cada evento para 

generar expectativa en los clientes de 

Corfescu.  

Contenido para la 

página web 

La página web se usó como herramienta 

principal para subir toda la programación del 

teatro, en especial la del ‘Festival 

Abrapalabra’, Santander Tierra de Metal’ y 

‘Santa Clown’. Allí se podía observar los 

detalles de cada evento, reseñas de los artistas 

invitados, costo, hora y día; todas las piezas 

impresas o virtuales direccionaban a la 

página web para obtener mayor información.  

Ver anexos del 

44 al 51. 

 

 

 

Objetivo 3: Realizar campañas publicitarias tanto en redes sociales como en los medios de 

comunicación tradicionales para elevar el alcance de los públicos objetivo asistentes al Teatro 

Corfescu. 

TABLA 4. Descripción detallada de la ejecución del objetivo 3 
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Acciones Descripción Evidencias 

Pautas en redes 

sociales 

Para potenciar el número de seguidores, 

generar interacción con la marca y 

promocionar las actividades artísticas y 

culturales del Teatro Corfescu, se elaboraron 

anuncios pagos en Facebook e Instagram, con 

objetivo de difundía información sobre los 

programas y haciendo énfasis en el ‘Festival 

Abrapalabra’, ‘Santander Tierra de Metal y 

‘Santa Clown’, a su vez se realizaron 

concursos para ganar seguidores y aumentar 

el número de público en las funciones. 

Ver anexos del 

52 al 61. 

Avisos de prensa El Teatro Corfescu trabaja con una alianza 

consolidada con el periódico de la región 

(Vanguardia Liberal), donde estos avisos son 

publicados casi que diariamente en la sección 

Sociales del impreso, con un promedio de 5 

por semana. Estos son realizados por el 

equipo de diseño del teatro, luego de esto 

pasan por el equipo de comunicaciones para 

revisarlos y enviarlos al medio. 

Ver anexos del 

62 al 69. 

Cuñas radiales Se elaboraron más de 10 cuñas radiales 

genéricas para el ‘Festival Abrapalabra’, 

Ver anexos del 

70 al 75. 
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‘Santander Tierra de Metal’ y ‘Santa 

Clown’, ayudando a promocionar cada 

evento, aumentado el público al cual iban 

dirigidos. Estas cuñas se transmitieron por 

RCN radio, gracias a una alianza que se 

logró para impulsar las actividades artísticas 

y culturales. 

 

 

Objetivo 4: Apoyo comunicativo a las actividades culturales y artísticas del Teatro Corfescu.  

TABLA 5. Descripción detallada de la ejecución del objetivo 4 

Acciones Descripción Evidencias 

Toma de videos, 

fotos y entrevistas 

para su publicación al 

instante. 

Previamente y en el transcurso de cada 

actividad artística y cultural del Teatro 

Corfescu se realizaban fotografías, videos o 

entrevistas para su publicación en tiempo 

real, acompañado de su respectivo copy, el 

cual ampliaba la información, generando 

interacción constante con la audiencia.    

Ver anexos del 

76 al 82. 

 

Para lograr difundir información esencial de los programas del teatro, el envío de 

comunicados de prensa a los periodistas y la ronda de medios, fueron claves, para las 

publicaciones de notas de prensa escrita en los diferentes medios de la ciudad. Asimismo, se 
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obtuvo un convenio con el Diario ADN para que realizara cubrimiento y notas escritas en su 

periódico (ver anexos del 83 al 90). 

De igual forma, en las plataformas digitales del teatro se dieron a conocer estas actividades 

artísticas y culturales, para que los medios virtuales de la región realizaran cubrimiento en sus 

redes sociales, posteando o transmitiendo en vivo los eventos y las entrevistas (ver anexos del 91 

al 105).   
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8. CONCLUSIONES 

 

La comunicación tradicional sigue siendo indispensable para promocionar y visibilizar las 

actividades artísticas y culturales del Teatro Corfescu; por medio de éstas se logra tener un 

impacto positivo en la audiencia ya que se mantiene un alto alcance y con el transcurso del 

tiempo han generado una credibilidad y fidelización en los santandereanos, además la mayoría de 

los seguidores frecuentes  del teatro aún tienen como hábito diario ver televisión, leer el 

periódico o escuchar la radio, es así como terminan por enterarse de los eventos. 

En Contraste, en la actualidad las plataformas digitales se han vuelto fundamentales para la 

sociedad, siendo esto un factor positivo para la divulgación y promoción de los eventos del 

teatro, lo anterior, se destaca porque otros tipos de audiencias se encuentran en constante 

interacción con las redes sociales, segmento que es cliente potencial y que debe ser activado 

permitiendo aumentar el poder de convocatoria hacia las actividades del Teatro CORFESCU, 

con publicaciones sugestivas, divulgadas de manera masiva y con mensajes claros y 

contundentes. Afortunadamente, los medios digitales son medibles y el impacto de estos 

mensajes también, lo que permite mejorar de manera permanente las acciones comunicativas. 

Vale la pena mencionar que la mixtura de lo comunicativo y lo publicitario, tanto en medios 

tradicionales como digitales jugaron un papel fundamental a la hora de la difusión de las 

actividades culturales del teatro, generando un impacto inmediato, un alto índice de atención y 

credibilidad y un fuerte nivel de recordación y respuesta en el público frente a la oferta cultural, 

esto se evidenció principalmente en el Festival Internacional de la palabra, Abrapalabra, que para 

efectos económicos, agotó toda la boletería en sus funciones.  
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La efectividad en la comunicación de los eventos culturales del teatro es positiva tanto en los 

medios tradicionales, como en los digitales, debido a que cada uno está enfocado en diferentes 

públicos, mejorando la eficacia y eficiencia del contenido en tiempo real, para crear opiniones a 

través de estos canales comunicativos. La radio, televisión y prensa, fueron los encargados de 

mantener los públicos ya integrados a Corfescu, por su lado, las redes sociales amplificaron los 

mensajes publicitarios para alcanzar usuarios y aumentar la audiencia. Al crear una integración 

de medios de comunicación se logra una persuasión e interacción amplia con todo tipo de 

público que se siente atraído por los eventos integrados a Corfescu, esto se ve reflejado en la 

intercomunicación y la participación de los ciudadanos en actividades promovidas desde el 

Teatro 

Es importante mencionar que, Santander cuenta con una buena agenda cultural, pero a los 

bumangueses aún les falta amor y gusto por el arte. El teatro CORFESCU debe competir 

diariamente con otros escenarios que ofrecen eventos recreativos y de ocio más llamativos en 

algunos casos.  Sin embargo, aunque las acciones divulgativas tengan un fuerte impacto o logren 

visibilizar el servicio, probablemente no se vea reflejado en la audiencia asistente al teatro como 

se quisiera esperar, lo cual no significa que no se deba seguir insistiendo y se busquen nuevas 

acciones comunicativas no solo para promover eventos sino para promover la cultura en los 

habitantes del AMB. 

Finalmente, en la actualidad  la sociedad se encuentra en constante búsqueda de información, 

entretenimiento e interacción cualquier día de la semana, a cualquier hora del día, por esta razón 

la implementación la Web 2.0 incorpora a los usuarios como agentes activos y no únicamente 

como clientes o receptores, ya que existe una comunicación multidireccional que facilita la 

obtención de información en cualquier parte del mundo; es por eso que las instituciones tienden a 
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dar un gran salto al uso de las herramientas que ofrece las Web 2.0 porque tienen la necesidad de 

divulgar temas artísticos y culturales para llegar a nuevos segmentos de la población. 

 

 

9. RECOMENDACIONES 

 

 Buscar un espacio en televisión, radio o prensa escrita, para generar contenido creativo y 

persuasivo que logre responder dudas, hablar de temas de interés artístico y tener mayor 

interacción con el público, para así contribuir a que la ciudadanía tenga más interés por el arte 

(esto también puede llevarse a cabo en Youtube o un blog integrado a la página web).  

 

 Ya que la sociedad busca acceder a la información fácil y rápido, se podría realizar un 

protocolo de respuesta, para redes sociales, donde se refleje la esencia del Teatro, resuelva dudas 

del usuario y se esté en constante interacción con el público, porque esta acción, es poco 

aplicada. (El protocolo debe estar debidamente aprobado por la dirección de Corfescu). 

 

 La elaboración de un chronopost ayudaría a planificar mes a mes las publicaciones diarias 

y por evento; realizándolo dos semanas antes del mes, para obtener las piezas graficas al inicio 

de este, así programarlas y en su debido tiempo resolver dudas del usuario o generar más 

contenido que ayude la visibilizar la actividad.  

 

 Invertir en redes sociales es algo que se puede hacer desde mil pesos colombianos, es por 

eso, que sería bueno considerar incluirlo en cada actividad artística y cutural del teatro y no solo 
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darles este beneficio a los eventos más importante de Corfescu. (Si es un evento externo al 

Teatro Corfescu se podría incorporar en el paquete de venta).  
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11. ANEXOS 

 

Anexo 01 

¡Dona los leídos!  

Obsequia los libros que ya leíste para que otros lo hagan en el Festival Abrapalabra. 

 
 

Todos los ciudadanos están invitados a donar libros, cuentos, novelas, enciclopedias, 

diccionarios y demás piezas literarias que ya hayan leído, para ser entregados en el 

‘Rincón del Trueque’ del programa ‘Ciudad Palabra’, el cual se llevará a cabo en el 

parque RECREAR del Norte.  

¿CÓMO DONAR? 

 

CASA DEL LIBRO TOTAL 

 

Los interesados pueden acercarse a la Casa del Libro Total de Bucaramanga, ubicada 

en la Cl. 35 #9-81 para donar dos o más libros por persona, a cambio recibirán una 

boleta para el concierto de cierre (Máximo una boleta por persona, hasta agotar 
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existencia), de lunes a viernes 4:00 p.m. a 7:00 p.m. Es necesario que la persona lleve 

su cédula para realizar el trueque.  

 

TEATRO CORFESCU 

 

También pueden acercarse al Teatro Corfescu en la Cl. 34 #26-46 barrio Antonia 

Santos y donar la cantidad de libros que deseen de lunes a viernes de 8:00 a.m. a 

12:00 del mediodía y de 2:00 p.m. a  6:00 p.m. sábados: 8:00 a.m. a 12:00 del mediodía 

o pueden comunicarse a los teléfonos 6344016- 6457729 y dar una dirección para que 

un funcionario del teatro pueda ir a reclamarlos.  

 

INFORMES:  

Para mayor información por favor comunicarse a través de las líneas telefónicas: 634 

4016 / 645 77 29.  O visitar nuestras redes sociales en Facebook: Festival Abrapalabra 

/ Twitter: @eventoscorfescu/ Instagram: @TeatroCorfescu y nuestra página web 

www.corfescu.com 

¡Esta es la fiesta de la Palabra!  La cual se realiza del 26 de octubre al 3 de septiembre 

bajo el lema ¡Un Jardín de Palabras! Un evento organizado por la Corporación 

Festival de Cuenteros CORFESCU y el Teatro Corfescu. 

Abrapalabra 2018 es un Festival que contó con el apoyo de:  

Gobernación de Santander 

Alcaldía de Bucaramanga – Secretaría de Desarrollo Social 

Cámara de Comercio de Bucaramanga 

Universidad Autónoma de Bucaramanga 

Hotel Chicamocha  

Casa del Libro Total 

TESICOL 

Parque Recrear del Norte 

Vanguardia Liberal 

RCN Radio  

http://www.corfescu.com/
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Diario ADN 

ABC Producciones SAS 

Defensa Civil Colombiana  

TRACK TARIMAS Y CARPAS 

IMPACTO Eventos y Producciones 

Sabor Aquí 

Libardog  

El Zurrón  

Restaurante Barbatusco 

Venetto La Artesanal 

Provincia 1.622 

El Viejo Chiflas 

Zona Argentina Tango 

Da Fiorentino 

Clásicos Forever 

Con Arte Café - Resto - Bar 

Hamburguesas El Garaje 

Tiene Huevo… y más 

Dulcería Alba 
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Anexo 02 

Este domingo: Amuka, una aventura 

espacial 
 

 
 

El programa Domingos en Familia se empeña en brindar escenarios para que las 

familias bumanguesas puedan disfrutar de una amplia oferta de espectáculos 

escénicos de gran calidad de distintas agrupaciones artísticas. 
La cita se cumplirá el domingo 28 de octubre a las 10:30 a.m. quienes deseen asistir 

pueden reclamar sus entradas sin costo en las taquillas del Teatro y/o en la Secretaría 

de Desarrollo Social Municipal ubicada en el Centro Cultural del Oriente. Los horarios 

de atención en la taquilla del Teatro son de lunes a viernes de 8:00 a.m. a 7:00 p.m. 

jornada continua y sábados: 8:00 a.m. a 12:00 del mediodía.  

 
Para mayor información por favor comunicarse a través de las líneas telefónicas: 643 

4016 / 645 77 29.  O visitar nuestras redes sociales en Facebook: Culturales Corfescu 

/ Twitter: @eventoscorfescu/ Instagram: @TeatroCorfescu  
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Amukan, una aventura espacial: 

Dos amigas que viven en un planeta llamado ‘Amukan’, deciden visitar el Planeta Tierra 

en búsqueda de algo extraordinario. Aterrizan en Latinoamérica, donde descubren la 

magia de la música, algo nuevo para ella. Estos personajes intergalácticos, superan 

sus miedos a lo desconocido, invitan a respetar, soñar y jugar. Un viaje con grandiosas 

aventuras, canciones, juegos y humor. 

Este espectáculo pretende poner en valor la cultura latinoamericana, por medio de 

contenido académico de una manera didáctica y divertida. “La música y el teatro como 

lugar de encuentro para compartir emociones y reflexiones, mensajes de alegría y 

respeto”. 

 

Compañía Culturica: 

La compañía origina espectáculos de índole musical y teatral. Sus narraciones, 

divertidas conmovedoras y emocionales le han conferido un sello. Se han convertido 

en un referente dentro del panorama teatral dirigido a toda la familia. Un show que se 

ha presentado en escenarios colombianos:  

 

 Festival del Arte - Centro Comercial San Gil Plaza – San Gil, Santander. 

 Festival de los niños – Centro Comercial El Puente – San Gil, Santander. 

 Semana Cultural – Colegio El Rosario – San Gil, Santander. 

 Aniversario – El Totumo, Escuela viva – Guane, Santander. 

 Ciclo artístico Luna – Da – Barichara, Santander. 

 VI Festival de los Planetas – Bucaramanga, Santander. 

 Novena Navideña de TeleSangil – Parque La Libertad – San Gil, Santander. 

 Celebración del Día del Niño – Colegio Liceo Rafael Pombo – San Gil, 

Santander. 

 37° Aniversario – Colegio Santa Cruz de la Nueva Baeza – San Gil, Santander. 

 Vacaciones recreativas – Parque para las Artes – Barichara, San Gil. 
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 Centro Comercial San Fernando – Cartagena de Indias, Bolívar. 

 Centro de Formación de la Cooperación Española – Cartagena de Indias, 

Bolívar. 

 Museo Naval – Cartagena de Indias, Bolívar. 

 Patiesitio Cultural – Ministerios de Cultura – Cartagena de Indias, Bolívar. 

 VII Festival de los Planetas – Bucaramanga, Santander.  
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Anexo 03 

 

¡Más de 60 espectáculos, distribuidos 

en 5 teatros y todos en un solo parque! 
 

El sábado 27 de octubre inicia ‘Ciudad Palabra’, gran evento que abre sus puertas desde las 10:00 

a.m. en el Parque RECREAR del norte, programa que culminará el 2 de noviembre. 

 

En el segundo día del Festival Internacional de la Palabra, habrá una variedad de 
actividades para divertirse durante todo el día; diferentes artes escénicas deleitarán a 
todo el público.   
 
 

CIUDAD PALABRA 
 
El Parque RECREAR del Norte abre sus puertas este sábado 27 de octubre para dar 
inicio al programa ‘Ciudad Palabra’ el cual se llevará a cabo hasta el viernes 02 de 
noviembre. Ciudad Norte, un jardín de palabras, contribuyen para que en ese bonito 
parque se presenten variedad de espectáculos, distribuidos en diferentes teatros.  
 
Durante 8 días los niños, jóvenes y adultos disfrutarán de cuentos, teatro, títeres, circo, 
magia, danza y mucho más. Es un evento que promete llenar de ilusión, historias e 
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imaginación a los ciudadanos; al igual que las ludotecas donde se podrá jugar, 
alrededor de palabras que florecen para nutrir el léxico de niños de 0 a 100 años.  
 
Ciudad palabra abrirá durante 7 días desde las 10:00 a.m. a 4:00 p.m. La entrada es 
totalmente libre y como es el mes de los niños, las personas podrán asistir con su 
disfraz favorito.  
 
 
MAPA DEL PARQUE RECREAR DEL NORTE: 

 
GENTE DE PALABRA: MARATÓN DE COMEDIANTES 
 
Una maratón donde 10 maravillosos comediantes deleitarán al público bumangués con 
un Stand-Up Comedy, que promete llenar a los ciudadanos de emoción y mucha risa. 
Espectáculo creativo donde grandes artistas a nivel internacional lograrán sumar con 
su carisma al Festival Abrapalabra 2018.  
 
En las tablas del Teatro Corfescu estará el artista chileno Niño Ardilla, los artistas 
nacionales; Freddy Beltrán, William Aguirre, Paulo Hernández, Silvia Castañeda, 
Jonathan Lenis, Anderson Niño, Henry Delgado, Tavo Rodríguez y Jairo Cubides. 
La boletería se puede adquirir en la taquilla del teatro, por un costo de $10.000 (Plena) 
$5.000 (Tarjeta Corfescuplus). 
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SANTANDER TERRITORIO DE CUENTOS 
 
El sábado 27 de octubre también se llevará a cabo uno de los eventos del programa 
‘Santander Territorio de Cuentos’, en la Casa Cultural Kussi - Huayra en 
Piedecuesta; espectáculo que dará inicio a las 6:00 p.m. con entrada libre. En esta 
oportunidad se presentarán los cuenteros Jesús Buiza (España) y Leonardo Ramos 
(Colombia).  
 
 

INFORMES:  

Para mayor información por favor comunicarse a través de las líneas telefónicas: 634 

4016 / 645 77 29.  O visitar nuestras redes sociales en Facebook: Festival Abrapalabra 

/ Twitter: @eventoscorfescu/ Instagram: @TeatroCorfescu y nuestra página web 

www.corfescu.com 

¡Esta es la fiesta de la Palabra!  La cual se realiza del 26 de octubre al 3 de septiembre 

bajo el lema ¡Un Jardín de Palabras! Un evento organizado por la Corporación 

Festival de Cuenteros CORFESCU y el Teatro Corfescu. 

Abrapalabra 2018 es un Festival que contó con el apoyo de:  

Gobernación de Santander 

Alcaldía de Bucaramanga – Secretaría de Desarrollo Social 

Cámara de Comercio de Bucaramanga 

Universidad Autónoma de Bucaramanga 

Hotel Chicamocha  

Casa del Libro Total 

TESICOL 

Parque Recrear del Norte 

Vanguardia Liberal 

RCN Radio  

Diario ADN 

ABC Producciones SAS 

Defensa Civil Colombiana  

http://www.corfescu.com/


48 
 

 
 

TRACK TARIMAS Y CARPAS 

IMPACTO Eventos y Producciones 

Sabor Aquí 

Libardog  

El Zurrón  

Restaurante Barbatusco 

Venetto La Artesanal 

Provincia 1.622 

El Viejo Chiflas 

Zona Argentina Tango 

Da Fiorentino 

Clásicos Forever 

Con Arte Café - Resto – Bar 

Hamburguesas El Garaje 

Tiene Huevo… y más 

Dulcería Alba 
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Anexo 04 

Concierto teatral “El jardín de los sueños” 

 

El programa “Domingos en Familia” se ha caracterizado por presentar espectáculos de gran 
calidad, teniendo una gran acogida por el público bumangués que ha aceptado la invitación 
de la Alcaldía de Bucaramanga, para disfrutar junto a su familia un espacio de esparcimiento 
cultural. En esta oportunidad, el Teatro Corfescu trae un show musical y teatral titulado “El 
jardín de los sueños”, una obra infantil, el cual es realizado por el colectivo Triquiñuela. La 
cita se cumplirá este domingo 7 de octubre a las 10:30 de la mañana. 
 
La Alcaldía de Bucaramanga invita a todas las familias de la ciudad a disfrutar de este 
maravilloso show, quienes deseen asistir pueden obtener sus boletas sin costo en la taquilla 
del Teatro y en la Secretaría de Desarrollo social de la Alcaldía de Bucaramanga (máximo 4 
boletas por persona). Los horarios de atención en la taquilla del Teatro son: lunes a viernes: 
8:00 a.m. a 12:00 del mediodía y 2:00 p.m. a 6:00 p.m. / Sábados: 8:00 a.m. a 12:00 del 
mediodía. 
 
Para mayor información por favor comunicarse a través de las líneas telefónicas: 634 4016 / 
645 77 29.  O visitar nuestras redes sociales en Facebook: Culturales Corfescu / Twitter: 
@eventoscorfescu/ Instagram: @TeatroCorfescu  

Sobre el concierto 

“El jardín de los sueños” es un acto musial y teatral que va dirijido al público familiar. Esta 
historia épica inicia con un cuarteto de artistas musicales, el cual se encuentra ya preparado 
para dar un gran concierto, pero no contaban con la aparición de una chelista algo 
deschavetada, que amenaza con alterar el orden de la función. Entonces es cuando llega la 
mágia  de uno de estos fantasticos seres, a salvar la puesta en escena con color, música y 
diversión logrando transforma todo en un maravilloso y alegre espectáculo. 
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Sobre la agrupación 
Triquiñuela, es un colectivo bumangués fundado en el 2009, como escuela de música 
dedicada a trabajar con niños desde la primera infancia. En el 2016 iniciaron con “El jardín 
de los sueños” y en el 2017 fue estrenada en el Teatro Corfescu, en el cual han realizado 
diversas presentaciones. Así mismo, participado en noveno Festival Centro en la ciudad de 
Bogotá, en la franja infantil y en la programación Vecinos y Amigos de la Universidad 
Industrial de Santander, al igual que en el programa pequeños vecinos New Cambridge.  
 

Integrantes 

Sandra Natalia Sánchez. Creación, Composición, Dirección General y Violonchelista  
Olga Lucia Santos. Cantante y Composición  
María Alejandra Delgado. Guitarrista y composición.  
Luisa Fernanda González. Flautista  
 

Producción 

Luis Fernando Velasco. Dirección escénica  
Maritza Cano Vélez. Asistente en escena  
Coqui Jasbón. Diseño de escenografía.  
Jesús Mendoza Elaboración de títeres. 
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Anexo 05 

¡Este sábado gran concierto de cierre 
con Los Rolling Ruanas! 

 

Los amantes y fieles del Festival Abrapalabra han escuchado historias del mundo 
entero, historias que han quedado grabadas en la memoria colectiva de los ciudadanos 
de Bucaramanga y de los municipios de Santander.  

 
Para cerrar con broche de oro y como es tradición del Festival Abrapalabra culminará 
con un concierto de cierre inigualable. Como teloneros se presentarán las 
agrupaciones santandereanas Música para el Pie Izquierdo, Los Irreventr3s y la artista 
LuxaMara, el concierto culminará con la presentación especial de Los Rolling Ruanas 
quienes serán los protagonistas de la clausura del Festival Abrapalabra 2018. 
 

Sobre las agrupaciones: 
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Los Rolling Ruanas - Bogotá / Colombia: La banda 
decidió adoptar la música campesina de Los Andes 
colombianos, la carranga, para conectarla con el rock 
y es así como inicia una exploración sonora para 
cautivar a su público; armados con instrumentos 
tradicionales de la carranga y vestidos con la típica 
ruana campesina. 

 
Los Irreverentr3s Bucaramanga / Colombia: Esta 
muestra musical, alardea de las tonadas 
latinoamericanas para incentivar el humor de las líricas 
simpáticas que los hace sobresalir a nivel mundial, 
haciendo un recorrido musical por las mejores 
canciones que llevan como base la mofa. 
 
LuxaMara Bucaramanga / Colombia: LuxaMara es 
cantante, bailarina y docente de expresión corporal y 
danza. Ha trabajado en la producción de proyectos 
artísticos de la ciudad para diferentes colegios y 
compañías como Studio G y Gremios Cheer. 
Exparticipante de Yo Me Llamo 2018 del Canal 
Caracol, actualmente participa como artista y 

coreógrafa en el Colectivo que actúa en la obra Cabaret Vodevil la Noche en Cueros.  

 
Música para el Pie Izquierdo - Bucaramanga / Colombia: Es 
una agrupación santandereana cuya propuesta musical se 
fundamenta en interpretar ritmos tradicionales de la música 
colombiana, acompañado de un lenguaje urbano y sarcástico. 
Han realizado presentaciones en varias ciudades de Colombia, 
Cuba, Ecuador, Francia e Italia. 
 
 

 
¿Cómo participar?  
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Quienes deseen obtener la boleta de ingreso al concierto, deben acercarse a de 9:00 
a.m. a 12 del mediodía y de 4:00 p.m. a 7:00 p.m. a la Casa del Libro Total de 
Bucaramanga con su cédula y llevar dos libros que ya hayan leído, a cambio se 
entregará como trueque una boleta (Máximo una boleta por persona, hasta agotar 
existencia). 

 
RECOMENDACIONES PARA EL CONCIERTO  
 
1. Como es tradición del Festival por favor asistir vestido de blanco como un gesto de 
tolerancia, convivencia, cultura y respeto por el otro.  
2. Llevar zapatos cómodos.  
3. No llevar sombrilla ni bolso.  
4. Se les recomienda a las mujeres en estado de embarazo no asistir.  
5. Llegar con anticipación al concierto de cierre (ingreso desde las 3:30 p.m.) las 
puertas se cerrarán a las 5:30 p.m.  

 

PROHIBICIONES  
 
1. No asistir bajo efectos de alucinógenos y alcohol. 2. No se permite ingreso de 
comidas y bebidas, la organización del evento suministra la venta de estos productos 
dentro del recinto  
3. No se permite ingreso de menores de 10 años. 
 

INFORMES:  

Para mayor información por favor comunicarse a través de las líneas telefónicas: 634 

4016 / 645 77 29.  O visitar nuestras redes sociales en Facebook: Festival Abrapalabra 

/ Twitter: @eventoscorfescu/ Instagram: @TeatroCorfescu y nuestra página web 

www.corfescu.com 

¡Esta es la fiesta de la Palabra!  La cual se realiza del 26 de octubre al 3 de septiembre 

bajo el lema ¡Un Jardín de Palabras! Un evento organizado por la Corporación 

Festival de Cuenteros CORFESCU y el Teatro Corfescu. 

Abrapalabra 2018 es un Festival que contó con el apoyo de:  

Gobernación de Santander 

http://www.corfescu.com/
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Alcaldía de Bucaramanga – Secretaría de Desarrollo Social 

Cámara de Comercio de Bucaramanga 

Universidad Autónoma de Bucaramanga 

Hotel Chicamocha  

Casa del Libro Total 

TESICOL 

Parque Recrear del Norte 

Vanguardia Liberal 

RCN Radio  

Diario ADN 

ABC Producciones SAS 

Defensa Civil Colombiana  

TRACK TARIMAS Y CARPAS 

IMPACTO Eventos y Producciones 

Sabor Aquí 

Libardog  

El Zurrón  

Restaurante Barbatusco 

Venetto La Artesanal 

Provincia 1.622 

El Viejo Chiflas 

Zona Argentina Tango 

Da Fiorentino 

Clásicos Forever 

Con Arte Café - Resto - Bar 

Hamburguesas El Garaje 

Tiene Huevo… y más 

Dulcería Alba 
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 Evidencia de la ronda de medios en Bucaramanga y su área metropolitana  

Anexo 06 

 

Anexo 07 

 

Anexo 08 

 

Anexo 09 

 

Anexo 10 

 

Anexo 11 

 

Anexo 12 
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 Evidencia de las rutas para las jornadas de volanteo, con fotos de la ejecución 

Anexo 13 

Parque del Agua 

- Se sale de la calle 34 con carrera 26 

- Se sube por la calle 34 hasta llegar a la carrera 33 

- El recorrido continúa por la carrera 33ª ubicada a la izquierda 

por el viejo chiflas 

- A la derecha se encuentra la Gasolinera Esso (carrera 34) 

cruzar por esa hasta llegar al Parque del Agua ubicado en 

Diagonal 32 #30A-51. 

NOTA: Es importante que repartan volantes por cada uno de los 

lugares (peluquerías, restaurantes, edificios casas, etc.) Al llegar 

al Parque del Agua en su entrada también se deben repartir 

volantes. 

 

 

Anexo 14 

Parque Las Palmas 

- Se sale de la calle 34 con carrera 26 

- Subir a la carrera 28 y dirigirse a la derecha hasta llegar calle 40 

- Subir por la calle 40 pasar por el Parque Mejoras Públicas 

- Del parque cruzar a la derecha por carrera 29 hasta llegar al 

Parque Las Palmas ubicado en  Carrera 29 #44-14. 

NOTA: Es importante que repartan volantes por cada uno de los 

lugares (peluquerías, restaurantes, edificios casas, etc.) Al llegar 

al Parque Las Palmas también se deben repartir volantes. 
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Anexo 15 

Parque San Pío 

- Se sale de la calle 34 con carrera 26 

- Bajar a la carrera 25 cruzar a la izquierda hasta llegar a la calle 

45 donde se encuentra ubicada Lechona Don Lucho 

- De la Lechona Don Lucho subir por la calle 45 hasta llegar al 

Parque San Pío ubicado en Carrera 33 #45 

NOTA: Es importante que repartan volantes por cada uno de los 

lugares (peluquerías, restaurantes, edificios casas, etc.) Al llegar 

al Parque San Pío también se deben repartir volantes. 

 
Anexo 16 

Parque Turbay 

- Se sale de la calle 34 con carrera 26 

- Subir a la carrera 27 y dirigirse a la derecha hasta llegar al 

Parque Turbay ubicado en Carrera 27a #49-39 

NOTA: Es importante que repartan volantes por cada una de las 

aceras y por cada uno de los lugares (peluquerías, restaurantes, 

edificios casas, etc.) Al llegar al Parque Turbay también se deben 

repartir volantes. 

 

 

Anexo 17 

Parque García Rovira 

- Se sale de la calle 34 con carrera 26 

- Bajar por la calle 34 hasta llegar a las carrera 21 y dirigirse a la 

izquierda para llegar a la calle 36 
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- Por la calle 36 se baja hasta llegar al Parque García Rovira 

ubicado en Carrera 11 con Calle 35  

NOTA: Es importante que repartan volantes por cada uno de los 

lugares (peluquerías, restaurantes, edificios casas, etc.) Al llegar 

al Parque García Rovira también se deben repartir volantes. 

Anexo 18 

 

Anexo 19 

 

Anexo 20 

 

Anexo 21 
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 Evidencia de las publicaciones en redes sociales (Twitter, Facebook, Instagram) 

Twitter: 

Anexo 22 

 

Anexo 23 

 

Anexo 24 

 

Anexo 25 
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Anexo 26 

 

Anexo 27 

 

 

Facebook: 

Anexo 28 

 

Anexo 29 
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Anexo 30 

 

Anexo 31 

 

Anexo 32 

 

Anexo 33 
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Instagram: 

Anexo 34 

 

Anexo 35 

 

Anexo 36 

 

Anexo 37 

 

Anexo 38 

 

Anexo 39 
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 Evidencia del envío de correos masivos 

Anexo 40 

 

 

Anexo 41 
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Anexo 42 

 

 

Anexo 43 
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 Evidencia de la información suministrada para la página web 

Anexo 44 

 

 

Anexo 45 
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Anexo 46 

 

 

Anexo 47 
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Anexo 48 

 

 



68 
 

 
 

Anexo 49 

 

Anexo 50 
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Anexo 51 

 

 Evidencia de las pautas realizadas para redes sociales 

Anexo 52 

 

Anexo 53 
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Anexo 54 

 

Anexo 55 

 

Anexo 56 

 

Anexo 57 

 

Anexo 58 

 

Anexo 59 
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Anexo 60 

 

Anexo 61 

 

 

 

 

 

 Evidencia los avisos publicados en la versión impresa de Vanguardia  

Anexo 62 
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Anexo 63 

 

 

 

 

Anexo 64 

 

 

 

Anexo 65 
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Anexo 66 
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Anexo 67 

 

 

 

Anexo 68 
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Anexo 69 

 

 

 

 Evidencia de los guiones para la realización de cuñas radiales  

Anexo 70 

PROMO GENÉRICO - RADIO 

Abrapalabra 2018 

Octubre 26 a noviembre 3, 

¡Un Jardín de Palabras! 

 7 países, 34 escenarios, 160 funciones, 9 programas, 9 días de festival, artistas de los 

cinco continentes. 

¡Participa! Hay más de un evento para ti 

FESTIVAL ABRAPALABRA 2018 

Más información en: www.corfescu.com 

 

http://www.corfescu.com/
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Anexo 71 

PROMO CUENTOS AL ÁGORA – RADIO 

Abrapalabra 2018 presenta: 

Desde el ágora de los barrios San Cristóbal, Esperanza II, Kennedy y Porvenir 

Cuentos al Ágora 

Grandes historias con los mejores comediantes y cuenteros internacionales  

Cuentos al Ágora lunes 29 de octubre – 4 de la tarde  

FESTIVAL ABRAPALABRA 2018 

Un Jardín de Palabras 

Más información en: www.corfescu.com 

 

 

 

 

Anexo 72 

PROMO CIUDAD PALABRA – RADIO 

Festival Abrapalabra 2018 te trae Ciudad Palabra 

60 espectáculos, entre; comedia, cuentos, teatro, títeres, circo, magia y danza 

Te esperamos en el Parque Recrear del Norte  

Desde el sábado 27 de octubre al viernes 2 de noviembre de 10 de la mañana a 4 de la 

tarde 

FESTIVAL ABRAPALABRA 2018 

Un Jardín de Palabras 

Más información en: www.corfescu.com 

 

 

http://www.corfescu.com/
http://www.corfescu.com/
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Anexo 73 

PROMO PALABRAS AL PARQUE – RADIO 

Abrapalabra 2018 se une al encanto dominical del parque 

 Comediantes y cuenteros te esperan el domingo 28 de octubre desde las 10 de la 

mañana en 8 escenarios diferentes para compartir con todas las familias de la ciudad 

 Escoge el parque más cercano a tu casa 

FESTIVAL ABRAPALABRA 2018 

Un Jardín de Palabras 

Más información en: www.corfescu.com 

 

 

Anexo 74 

PROMO PALABRAS AL TABLERO – RADIO 

Abrapalabra 2018 

Llega con espectaculares historias a los salones de clase  

Más de 5 mil niños de colegios  

Disfrutarán grandes jornadas de cuentería   

Palabras al Tablero en colegios públicos y privados 

Del 29 de octubre al 2 de noviembre a las 10 de la mañana 

FESTIVAL ABRAPALABRA 2018 

Un Jardín de Palabras 

Más información en: www.corfescu.com 

 

 

Anexo 75 

PROMO CUENTOS EN LA U – RADIO 

Abrapalabra 2018 

http://www.corfescu.com/
http://www.corfescu.com/
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Estará en las universidades 

La UDES, UNAB, UPB, UTS recibirán  

relatos e historias de los cuenteros del Festival  

Cuentos en la U 

Jueves 1 de noviembre – 4 de la tarde 

FESTIVAL ABRAPALABRA 2018 

Un Jardín de Palabras 

Más información en: www.corfescu.com 

 

 

 

 

 

 

 

 Evidencia de las publicaciones realizadas en tiempo real (en apoyo al teatro) 

Anexo 76 

 

Anexo 77 

 

http://www.corfescu.com/
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Anexo 78 

 

Anexo 79 

 

Anexo 80 

 

Anexo 81 

 

Anexo 82 
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 Notas de prensa realizadas por los medios de comunicación, entorno a los eventos del 

teatro 

Anexo 83 

 

https://eventsite.com.co/bucaramanga/eventos/culturales/festival-abrapalabra-2018 

Anexo 84 

 

https://www.radionica.rocks/que-pasa-en/todo-lo-que-debe-saber-de-abrapalabra-2018-el-

festival-de-la-oralidad-en-santander 

https://eventsite.com.co/bucaramanga/eventos/culturales/festival-abrapalabra-2018
https://www.radionica.rocks/que-pasa-en/todo-lo-que-debe-saber-de-abrapalabra-2018-el-festival-de-la-oralidad-en-santander
https://www.radionica.rocks/que-pasa-en/todo-lo-que-debe-saber-de-abrapalabra-2018-el-festival-de-la-oralidad-en-santander
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Anexo 85 

 

http://caracol.com.co/emisora/2018/10/25/bucaramanga/1540464937_797021.html 

Anexo 86 

 

https://www.bucaramanga.gov.co/noticias/llega-a-bucaramanga-el-23-festival-internacional-

abrapalabra/ 

http://caracol.com.co/emisora/2018/10/25/bucaramanga/1540464937_797021.html
https://www.bucaramanga.gov.co/noticias/llega-a-bucaramanga-el-23-festival-internacional-abrapalabra/
https://www.bucaramanga.gov.co/noticias/llega-a-bucaramanga-el-23-festival-internacional-abrapalabra/
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Anexo 87 

 

https://www.vanguardia.com/entretenimiento/farandula/448767-manana-comienza-la-edicion-

23-del-festival-internacional-abrapalabr 

Anexo 88 

 

https://www.pressreader.com/colombia/adn-bucaramanga/20181025/281986083543576 

Anexo 89 

 

https://www.vanguardia.com/entretenimiento/farandula/448767-manana-comienza-la-edicion-23-del-festival-internacional-abrapalabr
https://www.vanguardia.com/entretenimiento/farandula/448767-manana-comienza-la-edicion-23-del-festival-internacional-abrapalabr
https://www.pressreader.com/colombia/adn-bucaramanga/20181025/281986083543576
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http://unabradio.com/23o-festival-internacional-de-la-palabra-abrapalabra-2018/ 

Anexos 90 

 

http://m.elfrente.com.co/index.php?ecsmodule=frmstasection&ida=57&idb=95&idc=30131 

 

 

 

 

 

 

http://unabradio.com/23o-festival-internacional-de-la-palabra-abrapalabra-2018/
http://m.elfrente.com.co/index.php?ecsmodule=frmstasection&ida=57&idb=95&idc=30131
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 Publicaciones en las redes sociales de los medios de comunicación 

Facebook: 

Anexo 91 

 

Anexo 92 

 

Anexo 93 

 

Anexo 94 
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Anexo 95 

 

 

Instagram: 

Anexo 96 

 

Anexo 97 

 

Anexo 98 
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Anexo 99 

 

Anexo 100 

 

 

Twitter: 

Anexo 101 

 

Anexo 102 

 

Anexo 103 

 



87 
 

 
 

Anexo 104 

 

Anexo 105 

 

 


