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ANALISIS DE LA COYUNTURA Resumen
ECONOMICA €N LAS
EMPRESAS DEL MUNICIPIO DE (5 coyuntura econdmica hace referencia al conjunto de elementos econémicos
SABANETA - ANTIOQUIA  aue como consecuencia de su dindmica conforman la situacion de una region
0 pals. En la actualidad, el principal instrumento para realizar un analisis de co-
yuntura economica son las encuestas de opinion. Mediante estas, es posible
conocer la situacion actual de las empresas al igual que las expectativas de los
empresarios de diferentes sectores.
En esta investigacion se emplearon las encuestas de opinién empresarial y la
metodologia establecida por la CEPAL para realizar un analisis de coyuntura
econémica con las empresas de los sectores de construccion, industria, ser-
vicios y comercio ubicadas en el municipio de Sabaneta — Antioquia durante el
periodo comprendido entre octubre del 2012 a marzo del 2013. De los resulta-
Palabras clave: dos obtenidos, se evidencio que el sector con mayores expectativas para los
proximos seis meses fue el sector de la construccion y el de menor expectativa
coyuntura econémica  fue el sector industrial. De igual forma, se obtuvo un indicador de confianza
encuestas de opinion empresarial ~ empresarial general de 60,34, lo cual indica, que en general las expectativas
ndicadores de confianza empresarial  G€ los empresarios de la region son optimistas para los proximos 6 meses.

Clasificacion JEL: A12, M21y R11

ECONOMIC SITUATION Abstract
ANALYSIS USING SURVEYS
OF BUSINESS OPINION IN THE The economic situation references the set of economic elements that as a con-

MUNICIPAUTY OF SABANETA - sequence of their dynamic form the situation of a country or region. Currently,
ANTIOQUIA the main instrument to analyze the economic situation is the survey of opinion

that shows the current situation of companies as well as the expectations of bu-
sinessmen in different sectors. This research uses surveys of business opinion
and the methodology established by CEPAL to analyze the economic situation
of businesses in the sectors of construction, industry, services and commerce,
located in the municipality of Sabaneta — Antioguia in the period October 2012 —
March 2013. The obtained results evidenced that the construction sector is the
Kegwor'ds: one with greatest expectations in the next six months, and the one with the least

Fconomic Situation is the industrial sector. Also, a business trust indicator of 60,34 was obtained,
Surveys of Business Opinion which indicates that the general business expectations in the region are optimist
Business Trust Indicators 0T the next six months,
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Resumo

A conjuntura econdmica faz referéncia ao conjunto de elementos econémicos
que como consequéncia de sua dinamica conformam a situagdo de uma
regiao ou pais. Na atualidade, o principal instrumento para realizar uma ané-
lise de conjuntura econémica sao as enquetes de opiniao. Mediante elas, €
possivel conhecer a situagao atual das empresas ao igual que as expectativas
dos empresarios de diferentes setores. Nesta investigagao se empregaram as
enquetes de opinido empresarial e a metodologia estabelecida pela CEPAL para
realizar uma andlise de conjuntura econdmica com as empresas dos setores de
construgéo, industria, servigos e comércio localizadas no municipio de Sabaneta
— Antioguia no periodo compreendido entre outubro do 2012 a margo do 2013.
Dos resultados obtidos, se evidenciou que o setor com maiores expectativas
para 0s proximos seis meses foi 0 setor da construgao e o de menor expecta-
tiva foi 0 setor industrial. De igual forma, obteve-se um indicador de confianga
empresarial geral de 60,34, o qual indica, que em geral as expectativas dos
empresarios da regiao sao otimistas para 0s proximos 6 meses.
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I. INTRODUCCION

En la actualidad, las expectativas del desarrollo econdmico
de las regiones al igual que las condiciones que aportan
para su crecimiento se han convertido en una de las prin-
Cipales preocupaciones de los agentes econémicos para
poder tomar decisiones e implementar polfticas acordes a
las necesidades que son evidenciadas (Claveria, O., 2003),
sin embargo, en muchas ocasiones aungue esto se ha plas-
mado como una necesidad, en el mundo empresarial no es
sencillo mantener una perspectiva general o global de estos
acontecimientos, ya que en la mayorfa de las empresas, la
persecucion de los objetivos estratégicos que son trazados
acorto, mediano y largo plazo junto con el cumplimiento de
las tareas diarias, absorben en gran medida la mayor parte
del tiempo del trabajo de los directivos, imposibilitandolos
en muchas ocasiones a la busqueda y el analisis de infor-
macion relevante que les permita conocer la direccion y el
rumbo actual de la economia.

Es porlo anteriory debido alas coyunturas que se presentan
periddicamente en €l pais, que instituciones como FEDESA-
RROLLO hanimplementado desde el ano 1982 las encues-
tas de opinién empresarial, con las que construye los indica-
dores de confianza de las empresas ubicadas en sectores
como elindustrial, construccion, comercio y de servicio, bajo
la metodologia establecida por la Comision Econdmica para
Ameérica Latinay el Caribe (CEPAL), (Gallardo, M. y Pedersen,
M., 2007). Dichas encuestas e indicadores, han favorecido
que los directivos puedan tener un panorama general de las
principales variables que pueden afectar de forma positiva
0 negativa la actividad de las companias y de igual forma
han facilitado el conocer la confianza y expectativas de 10s
empresarios con relacion a sus proyecciones, sin embargo,
estos indicadores solo arrojan informacidn general con rela-
cion al pals v no especffica de una region, imposibilitando en
ocasiones una correcta toma de decisiones.

Teniendo en cuenta esta problematica, se hizo necesario un
estudio méas especifico sobre la coyuntura que se presenta
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en el municipio de Sabaneta, con el fin de determinar el
impacto que este ha tenido sobre el desempeno de las
empresas durante el segundo periodo delano 2012, aligual
Que para conocer las principales expectativas de los empre-
sarios con relacion a la evolucion econdmica de la region en
los proximos meses. Para ello, se empled la metodologia
ajustada propuesta por la CEPAL, en donde se usaron
las encuestas de opinién empresarial como herramienta
para la recoleccion de la informacion y construccion de 1os
indicadores de confianza.

Estainformacion le servira a los empresarios, académicos y
analistas, para conocer su actualidad y la tendencia de os
sectores econémicos gue se estudian a nivel regional, de tal
manera que se puedan tomar decisiones mas acordes a los
resultados obtenidos de esta investigacion. De igual forma,
invita a entidades como la Cémara de Comercio Aburra Sur
a implementar indicadores que periddicamente permitan
medir la coyuntura empresarial del municipio y de la region.

2. BASES CONCEPTUALES

2.1 Coyuntura econémica

El término "Coyuntura Economica”, hace relacién al con-
junto de elementos econdmicos que debido a su dinamica,
conforman la situacion de un pals o region. En ella se da
una convergencia de los sucesos de percepcion por parte
de los agentes econdmicos v las acciones de respuesta
durante un periodo v espacio determinado, o que puede
fraer consigo la expansion, continuacion o estancamiento
de una determinada actividad econémica. Dependiendo
entonces de la ubicacion y del lapsus de tiempo los agentes
econdmicos pueden catalogar un acontecimiento de forma
positiva 0 negativa (Soler, Y., 2000).

La coyuntura econdmica puede estar determinada
por el estado vy el constante cambio que presentan
las variables mas importantes en el campo econdémico
tales como la demanda, el tipo de interés, el indice

Revista Ciencias Estratégicas. Vol. 22 - No. 30 (Julio - Diciembre 2013)



Andlisis de la coyuntura economica en las empresas del municipio de Sabaneta - Antioquia

general de precios, la disponibilidad y el costo de
la mano de obra, el déficit presupuestario y el de la
balanza de pagos, la accesibilidad a los mercados
exteriores, la politica nacional e internacional, entre
otros. Todos estos factores, generan un entorno
donde la actuacion empresarial puede crecer o por €l
contrario presentar una contraccion. La coyuntura tiene
una caracteristica inalienable a su condicion y es que
es de facil mutabilidad y constantemente cambiante
(Enciclopedia de Economia, 2012).

2.2 Analisis de coyuntura
econémica

El andlisis de coyuntura econémica hace relacion al es-
tudio de la evolucion reciente de las principales variables
econdmicas que pueden afectar las empresas y el pals en
general, por tanto, puede ser aplicado tanto a nivel micro-
economico como a nivel macroecondémico. Uno de sus
objetivos, es darle seguimiento al ciclo de actividad de un
sector en particular mediante el analisis de series temporales
de carécter economico. En dicho andlisis se busca evaluar
el comportamiento de variables a corto plazo, 1o que cubre
a suvez, la evaluacion de estas, en etapas como: pasado
reciente, presente vy futuro inmediato (Cristobal, A., 1999),
lograndose construir entonces, lo que podria suceder en
una economia si el rumbo de estano es el deseado y no se
toman las medidas pertinentes como el establecimiento de
politicas econdmicas y estrategias encaminadas a mejorar
una situacion especifica.

Para autores como (Trivez, F, etal., 2007) es importante que
en un andlisis de coyuntura se incluyan aspectos relaciona-
dos con una correcta evaluacion y medicion de las circuns-
tancias pasadas y presentes que afectan la economia que
se estudia, de tal forma que se puedan realizar predicciones
de calidad y poder obtener un corecto diagnostico de la
misma. Por ofro lado (Espasa, A., 1994), plantea que la
importancia de un andlisis de coyuntura esta dado, debido
a que la actividad econdmica tanto a nivel macro como
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micro debe estar atada a un proceso de planificacion de
tal manera que se puedan corregir defectos del pasado
y alcanzar los objetivos propuestos. Dicha planificacion
esta sujeta a la implementacion de acciones por parte de
los agentes decisores y pueden ser formuladas mediante
diferente tipos de estrategias.

Para realizar un analisis de coyuntura econémica objetivo v
Util, es importante que los agentes que 1o estéan dirigiendo
tengan en cuenta los siguientes factores, ya que estos se-
ran los que determinaran el éxito del mismo: como primera
instancia, se debe definir claramente la actividad o sector
que se desea estudiar, comenzando por la identificacion de
las principales variables que conforman su esencia. Seguido
de esto, se debe definir cudles son las expectativas o los
objetivos que se esperan lograr a través de dicho analisis y
por Ultimo se debe definir una frecuencia adecuada de ana-
lisis, la cual es recomendable gue se encuentre en funcion
del periodo que sea necesario para que las variables que
caracterizan la actividad fuente de estudio, puedan tener
cambios significativos (Piskulich, R., 1997).

2.3 Tipos y metodologias
para realizar un analisis
de coyuntura econémica

Segun (Delgado, A., 1998), pueden establecerse dos tipos
de andlisis de coyuntura los cuales pueden ser globales
0 parciales. Para el primer caso el sistema econdmico es
considerado como un todo y esta compuesto por las prin-
Cipales variables macroeconémicas, mientras que para €l
segundo caso, se escogen y estudian variables puntuales,
sin embargo, estos resultados parciales generalmente de-
ben ser equilibrados con los que se obtienen en un analisis
de coyuntura econémico global.

En cuanto a la forma de realizar un andlisis de coyuntura se
plantean varias metodologias dentro de las cuales se en-
cuentran los métodos estadisticos-economeétricas. Dichos
métodos, permiten tratar de forma adecuada la informacion
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dela que se dispone y generar una serie de resultados que
facilitan realizar la valoracion v diagndstico de las variables
que son fuente de estudio (Mordéjar, J, 2007). Este tipo de
métodos, constituyen un componente fundamental para
elaborar un andlisis coyuntural objetivo v riguroso, por tal
razén es importante contar con modelos a través de los
cuales se puedan proyectar hacia adelante las variables
estudiadas aligual que cual podria ser su evalucion (Trivez,
F,etal, 2007).

Por ofro lado, existen otros métodos para la realizacion de
analisis de coyuntura economica basados en las encues-
tas de opinion empresarial, las cuales sirven como fuente
de apoyo para el seguimiento de las principales variables
economicas y para tener un diagndstico de cdmo es su
comportamiento v cual sera su tendencia (Misas, M. y
Ripoll, M. 1993).

Para (Jarefio, J., 2007) las encuestas de opinion empresarial
comparado con ofros métodos utilizados para el analisis
de coyuntura, presentan como ventaja su rapida disponi-
bilidad y su poder informativo. De igual forma su rapidez
de difusion representa ofra de sus caracteristicas, ya que
el desfase que existe entre la fecha en que son publicados
los datos es muy estrecha con relacion a la que se refiere la
informacion. Adicionalmente este autor también afirma que
“mientras que las variables economicas de tipo cuantitativo
reflejan el resultado de la interaccion de las decisiones de
los distintos agentes economicos, las encuestas de opinion
permiten aproximar la percepcion subjetiva que tienen estos
agentes sobre su situacion economica, tanto del pasado
mas reciente, como del futuro lo, que representa un ele-
mento esencial a la hora de entender dichas decisiones”.

Otra de las caracteristicas de las encuestas de opinion
empresarial es su cardcter cualitativo, sin embargo, la infor-
macion que se recolecta a través de ellas sirve de base para
la construccion de los indicadores de confianza empresarial
que corresponde a una informacion cuantitativa, mediante
la cual los empresarios de un sector determinado pueden
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tomar acciones pertinentes de acuerdo con los resultados
Que sean obtenidos. También es posible, que en ocasiones
Se encuentren encuestas en donde existe una mezcla entre
lo cualitativo y cuantitativo, sin embargo, en estos casos
se pierde la naturaleza de sencillez para el encuestado (La
Fuente, M., etat., 2002).

Para (Claveria, O., et al., 2003), las encuestas de opinidn
empresarial son de gran utilidad para el andlisis coyuntural,
ya que a través de ellas se puede obtener informacion de
alta relevancia para los sectores que son evaluados. Estas
se encuentran compuestas por diferentes preguntas que
permiten caracterizar la situacion actual de las companias
al igual gue su evolucién esperada en un corto plazo.
Pueden cambiar dependiendo del sector en el que se
desenvuelva la empresa y en ellas el funcionario que la
resuelve generalmente tiene de fres a cinco opciones para
escoger, dependiendo de como haya sido el desempeno
de la variable que se esté evaluando (Estrada, A. y Urtasun,
A. 1998). La informacion que se obtiene a través de estas
hace relacion a la direccion de cambio de la variable que
es fuente de estudio, lo que significa que no se obtienen
cifras exactas, favoreciendo que los anélisis sean menos
Propensos a errores de muestreo y medicion que los que
son obtenidos a través de encuestas basadas en informa-
cion histdrica (Claverfa, O. y Pons E., 2003).

Una vez es obtenida la informacion a través de las en-
cuestas, es posible la implementacion del indicador de
confianza empresarial, el cual corresponde a un indicador
sistémico de difusion que valora las expectativas que tienen
los empresarios de sectores como el de la construccion,
semvicios, industriay comercio, con relacion ala evolucion de
sus negocios. En su construccion, se debe tener en cuenta
la suma ponderada de los indicadores correspondientes a
cada uno de los sectores anteriormente mencionados, los
cuales a su vez son elaborados con base en balances de
respuestas positivos, negativos o neutrales que son obte-
nidos de las personas encuestadas. Estos balances estan
relacionados con preguntas como variaciones en ventas,
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produccion, contratacion de empleados, nivel de inventarios,
precios de los insumos v perspectivas de la situacion de
negocios actuales y de los proximos meses.

3. METODOLOGIA

Para la investigacion se empled la base de datos suminis-
trada por la Camara de Comercio Aburra Sur de la cual se
obtuvieron 2.576 empresas ubicadas en el municipio de
Sabaneta - Antioquia y cuya actividad economica se en-
marco dentro de los sectores: comercio, industria, servicios
y construccion.

Cada una de las empresas fue categorizada dependiendo
del sectoren el cual se ubicabay su tamano. La clasificacion
segun el tamano fue la siguiente: Microempresas (activos
hasta 250.000.000), empresas peqguenas (activos entre
250.000.001 hasta 2.040.000.000), empresas medianas
(activos entre 2.040.000.001 hasta 12.240.000.000) y em-
presas grandes (activos desde 12.240.000.001 en adelante).
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Una vez realizada la clasificacion y con el fin de hacer
mas representativa la muestra, se realizd una depuracion
de aquellas empresas cuyos activos fueron menores a
$50.000.000 millones de pesos.

Luego de depuradas las empresas con activos menores a
$50.000.000, se procedié a calcular la muestra para aplicar
la encuesta de opinién empresarial. Para ello se empled
la formula de muestreo estratificado, mediante la cual se
calculé el nimero de empresas a las cuales se les realizo
la encuesta segun su sector y tamano.

La férmula empleada fue la siguiente:

n=Ni/(1+ (%)

Doénde:

N Cada uno de los totales de las empresas segin su ta-
mano, Z = 1.96 para un grado de confiabilidad del 95%, p
= probabilidad de éxito 50%, q = probabilidad de fracaso
50%, @ = % de error muestral (5%) (De la Mora, E., 2006).

Tabla 1: Total de encuestas a aplicar por tamario de la empresa y ubicacion sectorial.

SECTOR E. GRANDE E. MEDIANA E. PEQUENA E. MICRO
Comercio 8 23 46 51
Industrial 17 24 40 23
Servicios 4 25 28 29
Construccion 3 5 5 7

Totales 32 77 119 110

Fuente. Elaboracion propia con base de datos de Camara de Comercio.

Una vez definida la muestra de estudio, se procedio al envio de las encuestas, las cuales fueron divididas en fres secciones.
La primera seccion correspondia a los datos generales de las empresas, la segunda a datos especificos y por Ultimo una
seccion gue permitié el andlisis del desempeno actual de las empresas v las expectativas de las mismas. El analisis basico
para cada uno de los sectores fue realizado en Excel a través de tablas dinamicas.
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La construccion de los indicadores de confianza empresarial se realizd con base en la metodologfa propuesta por la CEPAL
(Gallardo, M. y Pederson, M., 2007):

Donde:

ICE: Indicador de confianza empresarial en un tiempo determinado.

ICINDUS: Indicador de confianza empresarial del sector industrial.,

ICCONST: Indicador de confianza del sector construccion.

ICCOME: Indicador de confianza del sector comercio.

ICSERYV: Indicador de confianza del sector senvicio.

wi: Corresponde al ponderador sectorial correspondiente a su participacion en la suma agregada de los cuatro sectores.

Tabla 2: Indicadores de confianza empresarial por sectores

SECTOR FORMULAS SIGNIFICADO

PE: Balances de respuestas de produccién esperada.

ICINDUST = DT: Balance de respuestas de demanda total por la produccion

Sector industrial
(PE + DT - IPT)/3 de la empresa.

IPT: Balance de respuesta de los inventarios de producto ter-
minado.

ICONST = D'!': Balance de respuestas de la demanda Total por la produc-
cion de la empresa (nivel actual).

Sector construccion
(DT +E)/2 E: Balance de respuestas de las expectativas de empleo (ten-
dencia futura).

SEA: Balance de respuestas de la situacion empresarial en la
actualidad.

ICCOME = (SEA + SEF — SEF: Balance de respuestas de la situacion empresarial espera-

IPV)/3 da. (tendencia futura).

IPV: Balance de respuestas de los inventarios de productos para
la venta (nivel actual).

Sector comercio

SAN: Balances de respuestas de situacion del negocio.

ICSERV =
Sector Servicios DAN: Balance de respuestas de demanda actual del negocio.

(SAN + DAN — DEN)/3

DEN: Balance de respuestas de demanda esperada del nego-
cio (demanda futura).

Fuente: Elaboracion propia con informacion obtenida de Gallardo, M. y Pederson, M., 2007.
La construccion de cada uno de los balances de respuestas fue realizada mediante ponderacion simple segln lo establecido
en (Gallardo, M. y Pederson, M., 2007), en donde a cada respuesta que fue suministrada por cada una de las empresas,

se le atribuy6 un peso dependiendo de la importancia que esta presentd para la muestra y construccion del indicador. La
férmula empleada para ello fue la siguiente:
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B= (Zn:witxi)tloo

i=1

Donde wi represento la ponderacion otorgada a cada
respuesta dependiendo de su importancia (Tamano de la
empresa) y Xi fue (1) cuando la respuesta fue optimista, (-1)
cuando larespuesta fue negativa y (0) cuando la respuesta
fue neutral,

Cada uno de los balances fue presentado en forma de indi-
ce de difusion para lo cual se empled la formula siguiente:

. Bj+100

ID) = B —

Donde Bj es el balance correspondiente a cada pregunta
en cada sector. Los valores de los indices de difusion estan
centrados en 50 con un valor maximo de 100 y un valor
minimo de cero. Cuando se obtienen valores superiores
a 50, se indica que los empresarios tienen una posicion
optimista, mientras que valores por debajo de este, indican
una posicion pesimista (Gallardo, M. y Pederson, M., 2007).

4. RESULTADOS

4.| Sector construccion

El indicador de confianza empresarial para el sector de
la construccion se situd en 53,24, Esto demuestra que la
confianza de los empresarios estuvo 3,24 puntos por encima
delvalor medio, lo que evidencia un nivel leve de optimismo
en cuanto a las variables analizadas.

La demanda actual de este sector al igual que la situacion
general de las empresas se mostraron positivas con un
indice de 52 y 53,74 puntos. La evolucion del nivel de
produccion los Ultimos seis meses, también evidencio un
comportamiento positivo con 51,75 puntos.

jel municipio de Sabaneta - Antioquia
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En términos de expectativas, las mas optimistas fueron la
evolucion de la situacion general y financiera de la empresa
con un indice de 58,90 y 58,15 respectivamente.

Para el caso del empleo, este se mostré también optimista
con 54,48 puntos, al igual que los salarios, precios de venta
y precios de los insumos con un indice de 55,98 para el
primero y 57,53 para los dos Gltimos.

En la Tabla 3, se pueden evidenciar cada uno de los balan-
ces de respuestas de las variables analizadas en el sector
construccion al igual que el porcentaje de respuestas asig-
nadas a cada una de ellas.
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Tabla 3: Indicador de difusion sector construccion.

Juan de Dios Uribe Zirene, Alejandro Zapara

VARARLE Buena Normal Mala B. de respuestas
SITUACION ACTUAL
Situacion general empresa 45% 50% 5% 53,74
Ordenes de pedido 85% 10% 5% 52
Evolucién nivel de produccion 15% 75% 10% 51,75
EXPECTATIVAS
Situacion general empresa 60% 40% 0% 58,9
Empleo 30% 65% 5% 54,48
Precios de venta 15% 80% 5% 57,53
Precio de insumos 30% 70% 0% 57,53
Salarios 30% 70% 0% 55,98
Situacion financiera empresa 50% 50% 0% 58,15
indice de difusion del sector construccion 53,24

Fuente: Elaboracion propia con informacion de las encuestas de opinion empresarial.

4.2 Sector comercio

El indicador de confianza empresarial para el sector co-
mercio se situd en 63,24 puntos lo que demuestra que las
expectativas de los empresarios son optimistas con relacion
a las variables analizadas.

La situacion general de las empresas se mostro positiva
conun nivel de optimismo de 77,89 puntos y los inventarios
con 52 puntos, ubicandolos en un optimismo leve. Para el
caso de la evolucion del nivel de ventas en los Ultimos seis
meses, también se evidencid un comportamiento positivo
con 70,84 puntos.

En términos de expectativas, las méas optimistas fueron la
evolucion del empleo con un indice de 95,98 v la situacion
financiera de la empresa con el 83,13 puntos, seguida de la
evolucion de la situacion general de las empresas con 68,52
y el precio de los insumos con 63,84 puntos.

Para el caso del empleo, este se mostrd también optimista
con 60,34 puntos, al igual que los precios de venta con un
indice de 59,28.

Enla Tabla 4, se pueden evidenciar cada uno de los balan-
ces de respuestas de las variables analizadas en el sector
comercio aligual que el porcentaje de respuestas asignadas
a cada una de ellas.
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Tabla 4: Indicador de difusion sector Comercio.
Buena Normal Mala B. De respuestas
VARIABLE .
SITUACION ACTUAL
Situacion general empresa 59% 38% 3% 77,89
Nivel de Inventario 8% 92% 0% 52
Evolucién nivel de ventas 1% 40% 19% 70,84
EXPECTATIVAS
Situacion general empresa 59% 33% 8% 68,52
Empleo 31% 63% 6% 60,34
Evolucidn de las ventas 64% 29% 7% 70,28
Precios de venta 38% 54% 8% 59,28
Precio de insumos 55% 42% 3% 63,84
Salarios 83% 17% 0% 95,98
Situacion financiera empresa 65% 32% 3% 83,13
Indice de difusién del sector comercio 63,24
Fuente. Elaboracion propia con informacion de las encuestas de opinion empresarial.
43 Sector industrial En términos de expectativas las méas optimistas fueron la

evolucion de los salarios con 91,42 puntos, seguida por la
situacion financiera y la evolucion de la situacion general de
laempresa con 91,42y 67,7 puntos respectivamente. Para el
caso de las otras variables, también se mostraron optimistas
con excepcion de la variable empleo que obtuvo un balance
derespuesta de 47,5 lo que indica expectativas pesimistas.

Elindicador de confianza empresarial para el sector indus-
trial se situd en 51,72, 1o que demuestra un nivel leve de
optimismo en cuanto a las variables analizadas.

La demanda actual de este sector se mostrd pesimista con
un indice de difusién de 33,3 puntos al igual gue los niveles
de inventario con 47,5 puntos, mientras que la situacion
general de las empresas se mostro positiva con un balance
de respuesta de 54,47.

Enla Tabla 5, se pueden evidenciar cada uno de los balan-
ces de respuestas de las variables analizadas en el sector.
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Tabla 5: Indicador de difusion sector Industrial

Buena

Juan de Dios Uribe Zirene, Alejandro Zapara

B. De respues-

Normal Mala

VARIABLE tas
SITUACION ACTUAL
Situacion general empresa 36% 52% 12% 54,47
Ordenes de pedido 3% 71% 26% 333
Nivel de inventario de producto terminado 8% 89% 3% 47,5
EXPECTATIVAS
Evolucion de la produccion 55% 29% 15% 69,36
Situacion general empresa 54% 36% 10% 69,7
Precios de venta 50% 47% 3% 55,27
Empleo 27% 61% 12% 42,34
Salarios 78% 21% 1% 91,42
Situacion financiera de la empresa 57% 37% % 77,21
indice de difusion del sector industrial 5170

Fuente: Elaboracién propia con informacion de las encuestas de opinion empresarial.

4.4 Sector servicios

Elindicador de confianza para el sector servicios, se situd
en 66,83 mostrando que la confianza de los empresarios
estuvo 16,82 puntos por encima del valor medio, o cual
da evidencia que existen expectativas optimistas entre las
variables analizadas.

La evolucion de la demanda los Ultimos seis meses, se
mostré poco optimista ya que se obtuvo un valor muy
cercano al umbral de 50,03 puntos. Para el caso de la
situacion general de la empresa, las respuestas fueron po-
sitivas puesto que se alcanzé un balance de 73,46 puntos.
En cuanto a la evolucion del negocio los Ultimos 6 meses,
también se abtuvieron respuestas optimistas por parte de
los empresarios con un balance 67,81 puntos.

Por ofro lado, las expectativas de evolucion de los salarios
se mostraron muy optimista con un valor de 94,25 puntos,
aligual que la evolucion de la demanday la situacion finan-
ciera de la empresa con unos indices de difusion de 82,64
y 84,31 respectivamente.

Para el caso del empleo, este se mostrd también optimista
con 75,77 puntos, al igual 1os precios de ventas y precio
de los insumos con 60,55 v 72,73 puntos en cada caso.

Enla Tabla 6, se pueden evidenciar cada uno de los balan-
ces de respuestas de las variables analizadas en el sector
servicios aligual que el porcentaje de respuestas asignadas
a cada una de ellas.
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Tabla 6: Indicador de difusion sector servicios.
Buena Normal Mala B. De respuestas
VARIABLE
SITUACION ACTUAL
Situacion general empresa 51% 46% 3% 73,46
Evolucién demanda ultimos 6 meses 41% 51% 8% 50,03
Evolucidn situacion del negocio los ultimos 6 meses  34% 56% 10% 67,81
EXPECTATIVAS
Situacion general empresa 37% 62% 2% 79,84
Evolucion demanda préximos 6 meses 64% 26% 10% 82,64
Empleo 39% 61% 0% 75,77
Precios de venta 31% 57% 11% 60,55
Precio de insumos 61% 38% 2% 72,73
Salarios 70% 30% 0% 94,28
Situacion financiera empresa 37% 62% 2% 84,31

indice de difusion del sector servicios 66,83

Fuente: Elaboracion propia con informacion de las encuestas de opinion empresarial.

45 Resultados generales

Enel grafico 1, se pueden observar los indicadores de con-
fianza para los sectores comercio, construccion industria y
senvicios. Se puede evidenciar que el sector con mejores
expectativas es el sector servicios y el de expectativas mas
bajas es el industrial. De igual forma, se aprecia que el in-
dicador de confianza empresarial para el municipio fue de
60,34 puntos, lo que da muestra de expectativas optimistas
anivel general,

Gréfico 1: /ndicador de confianza empresarial por sectores.

Indicadores de confianza
empresarial por sectores

g

66,83 63,24

53,24 51,72
Indicador de confianza
empresarial general
40 -
100
20 60,34
50
Sector Sector Sector Sector
0

Comercio  Construccion  Industrial

3

E:

Fuente: Elaboracion propia con datos obtenidos de encues-
tas de opinién empresarial.
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5. DISCUSION Y
CONCLUSIONES

Las empresas ubicadas en el municipio de Sabaneta mos-
fraron expectativas optimistas en cuanto al crecimiento de
algunas de las variables mas importantes analizadas para el
periodo comprendido entre octubre y marzo del ano 2013,
ya que el indicador de confianza empresarial se ubico en
un valor de 60.34

El sector que arrojo mejores expectativas fue el de servicios
puesto gue obtuvo un indice de difusion de 66,83 puntos,
viéndose especialmente beneficiado el valor obtenido, por
las expectativas de los empresarios en cuanto a la evolucion
de la demanda, es decir, los empresarios esperan que las
ventas de sus negocios incrementen durante este periodo.

Por otro lado, el sector con menores expectativas fue el
industrial 1o cual se explica por una baja demanda en sus
rdenes de pedido, sinembargo, se encontrd gue este aln
se ubica por encima del umbral, lo que da evidencia que los
empresarios tienen expectativas levemente optimistas para
los proximos seis meses. Al contrastar la informacion a nivel
pais, el Indicador de confianza industrial para el municipio
de Sabaneta arroj¢ 51,72 puntos, mientras que este mismo
indicador revelado por FEDESARROLLO para el mismo
periodo fue de 48,7 puntos. Estos dos valores exponen una
leve superioridad del Indicador de confianza del municipio
sobre el nacional, mostrandose que las expectativas para
el caso de Sabaneta - Antioguia son levemente optimistas,
mientras que a nivel pals son pesimistas. Estas diferencias
de resultados entre un municipio y el pais en general invitan a
laimplementacion de indicadores de confianza empresarial
por departamento y regiones, de tal manera que se puedan
realizar estudios mas detallados que permitan establecer
estrategias acordes a las necesidades reales.

En cuanto al sector comercio, se pudo apreciar que las ex-
pectativas también son optimistas tanto para la regién como

para el pals, ya que al contrastar la informacion obtenida
para las empresas del municipio de Sabaneta con los datos
proporcionados por FEDESARROLLO, los indicadores
se ubicaron en valores similares tales como 63,24 y 61,4
puntos, siendo las expectativas del municipio 1,84 puntos
superiores que a nivel pals.

A modo de cierre

Detras de una cifra como o es el Indicador de confianza
empresarial, existe un ndmero de variables que de forma
directa e indirecta afectan el resultado del mismo, por lo que
es pertinente analizar cada una de ellas de forma detallada
y profundizar asf en las verdaderas causas de su deterioro
0 mejoramiento, ya que si se observa solo un resultado, se
podria especular cuando en realidad se deben tener analisis
profundos y veraces que permitan la facil identificacion de
las causantes.
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