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EDITORIAL

Semilleros de Investigacion en Publicidad y Afines en Colombia

Mg. Isabel Cristina Torres Estrada” | isabel.torres@upb.edu.co
Universidad Pontificia Bolivariana
PhD. Paola Andrea Gémez Montoya™ | paogomezm@gmail.com

ko

PhD. Ingrid Zacipa Infante™ | zingridza@gmail.com

Comprometidos con el desarrollo investigativo del pais, la Facultad de Publicidad de la
Universidad Pontificia Bolivariana, quiere hacer un homenaje a los semilleros de
investigacién colombianos, reconociendo en ellos, un espacio que potencializa las
capacidades de los estudiantes para alcanzar un proceso formativo integral, permite su

vinculacion a la vida laboral y contribuye a la vision critica de la publicidad.

Gracias al trabajo conjunto que se ha desarrollado con RELAIP — Red Internacional de
Investigadores en Publicidad y afines-, de quien la UPB es fundadora, hoy es posible
entregar la radiografia de los semilleros de investigacion. La importancia de esta
publicacion, radica en brindar informacion valiosa que permita articular esfuerzos para

seguir apostandole al estatuto cientifico de la publicidad y a los procesos de calidad.

* Publicista y Magister en Desarrollo de la Universidad Pontificia Bolivariana, Doctoranda en Comunicacion
Estratégica, Publicidad y Relaciones Publicas de la Universidad Autonoma de Barcelona. Docente investigadora y
miembro del Grupo de Investigacion Epilion de la UPB-Medellin. Editora de la Revista Publicuidad y fundadora de
la Red Internacional de Investigadores en Publicidad — RELAIP.

** Doctora en Comunicacion de la Universidad de Huelva y Coordinadora del Capitulo Semilleros y Jovenes
Investigadores de RELAIP.

“** Doctora en Ciencias Sociales de la Universidad Nacional de Colombia y Presidenta actual de RELAIP.
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RELAIP, es la primera red de investigadores en publicidad en América Latina y desde
sus inicios, siempre le ha apostado a la solidez y la visibilidad de la investigacion en
publicidad del pais, gracias a ello, hoy es posible presentar productos de calidad como
libros, capitulos de libro, eventos cientificos y publicaciones como estas, que superan
las barreras de cada institucién y programa y constituyen una red de colaboracion y

crecimiento conjunto.

En el seguimiento que se le ha hecho a este proceso formativo, se han encontrado
deferentes tipologias de semilleros, la primera de ellas es la del semillero que surge
como historico de la propuesta formativa y la capacidad investigativa de los programas.
La segunda es la modalidad de semillero, cuya tematica se desarrolla a partir de los
intereses particulares de uno o varios docentes. El tercer tipo de semillero, es el
interdisciplinar, que esta conformado por estudiantes y profesores de diversas
disciplinas y que de manera integral aportan a la soluciébn de una problemética. Y
finalmente, esta el semillero independiente, que no esta articulado a ninguna institucion

y que permite la participacion de profesionales de diferentes programas e instituciones.

Esperamos que esta publicacién, sirva de guia a los programas de publicidad y afines,
tanto a aquellos que apenas inician en esta tarea, como a quienes cuentan ya con una
trayectoria, para seguir trabajando por el mejoramiento continuo. Asi mismo,
esperamos que la investigacion en publicidad en Colombia, se siga proyectando como
la de un pais que ha liderado procesos importantes en este ambito en la region.

A continuacién se presenta el inventario de los semilleros, acompafado de su
respectiva ficha técnica y de un infografico que a manera de resumen recoge los
aspectos mas representativos de este proceso formativo en el pais. La publicacion es
el resultado de la experiencia y la informacién recopilada en los encuentros realizados

por la Red, en sus 9 afios de trayectoria.



|
|

l i |
Semilleros de Investigacion |
€l PUBLICIDAD

afines _ _

posibilidades tematicas 1 T

\ \
\

.Grupo Epika
.Marca
e .Entorno
i .Rocket :
.Alejandria .Grupo Epika
.Futuro de la Publicidad
.Emico
P WA .Muthesius
.Narrativas e Historia T =TSN B .Crisélida
del Consumo en Colombia '
.Nautilus
.#YoTeRetoYoutube

: .Rocket
.Creativi
.Muthesius

.Demiurgo
.Futuro de la Publicidad
.Creatividad, Innovacion y

Mensaje Publicitario " - “SMART

.Gimpu

.Marca » 7 L/

.Demiurgo L T [ .Grupo Epika

.Inventiva L LA T [~ .Crisalida \
.Creatividad, Innovaciény = 7 L ‘Msica y Comunicacién \
Mensaje Publicitario < >L L L LS \AX,

7 .Creatividad, Innovacion y

.Semillero Especifico Mensaje Publicitario
en Comunicacién .Marca

Grafica Publicitaria .Medios y Publicidad
.Pequenos Demiurgos .Nautilus

.Crisélida .Alejandria

Red Internacional \
de Investigadores
14,2 en Publicidad Revista Latinoamericana de Publicidad

http://dx.doi.org/10.18566/publicuidad.v08n01.a01



http://dx.doi.org/10.18566/publicuidad.v08n01.a01

Revista Latinoamericana de Publicidad.

Revista Publicuidad | Vol. 8, N° 1, 2019 | ISSN 2422-1619 (en linea) | p.p. 1-17 | Medellin-Colombia
http://dx.doi.org/10.18566/publicuidad.v08n01.a01

SEMILLEROS DE INVESTIGACION EN PUBLICIDAD Y AFINES EN COLOMBIA

UNIVERSIDAD NOMBRE DEL SEMILLERO TEMATICAS
Universidad Sergio Arboleda Grupo Epika Estética, cultura y consumo.
Universidad Santiago de Cali Adland
Universidad Pontificia Bolivariana / Marca Persuasidn, estrategia, economia del consumo, marca.
Palmira
Demiurgo Marca y estrategia.
Universidad Pontificia Bolivariana / Entorno Consumidores, ciudad, punto de venta.
Medellin Se Organiza Comunicacion para la gestion en las organizaciones y
(Facultad de Comunicacién Social — comunicacion y grupos de interés.
Periodismo)
Pensamiento divergente, procesos creativos, cognicion
Creatividad, innovacién y mensaje creativa, medidas conductuales en la decodificacion de
publicitario mensajes publicitarios.
Universidad Jorge Tadeo Lozano - Bogota | Futuro de la comunicacién publicitaria Publicidad, comunicacion politica, postdigitalismo,
reconocimiento de voz, reconocimiento de emociones.
Rocket Antropologia, caza de tendencias, comportamientos de
consumo.
Universidad de Santander Inventiva Creatividad, comunicacidn y sociedad.
Universidad de Medellin Semillero Especifico en Comunicacion Metodologia de investigacion para el disefio visual,
Gréfica Publicitaria ilustracién grafica y comunicacion visual.
Universidad Central Narrativas e historias del consumo en Colombia
Universidad Catdlica Luis Amigo Emico Publicidad social.
Universidad Catodlica de Oriente Musica y comunicacion Estéticas, sensibilidades y mediaciones de la musica.
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SEMILLEROS DE INVESTIGACION EN PUBLICIDAD Y AFINES EN COLOMBIA

UNIVERSIDAD NOMBRE DEL SEMILLERO TEMATICAS
Universidad Catdlica de Manizales Alejandria Audiencias y pantallas, consumidor, comunicacién de
la responsabilidad social, medios e interactividad y
estudios en disefio desde la comunicacion critica.

Universidad Auténoma de Occidente Gimpu Mercadeo y publicidad.

Medios y Publicidad Produccion y recepcion de medios, publicidad,
estrategia de medios, impacto.

Transmedia, produccién audiovisual, ecosistema
Fundacién Universitaria Los Libertadores | Nautilus mediatico, tecnologias inmersivas, storyhacker,
storytelling, cine, contenidos inmersivos, creacion de
historias, narrativas digitales, narrar en 360°.

Pequefios Demiurgos Teoria y métodos de disefo, historia del disefo,
gestién del disefio.
Fundacion Universitaria Cervantina San | #YoTeRetoYoutube Practicas de aprendizaje en la cultura digital / Nuevas
Agustin tecnologias de la investigacidon y teoria de la
comunicacién multimedial.
Fundacion Muthesius: Muthesius Publicidad relacionada con: arte, cultura,
Creativos e Investigadores comunicacion, investigaciéon, educaciény tendencias.

Independientes

Pedagogia del disefio, disefio, comunicacién y estética,

Fundacion Academia de Dibujo Crisdlida disefio, cultura y sociedad, disefio, tecnologia y medio

Profesional ambiente.

EAFIT Semillero de Investigacion SMART Mercadeo social, verde, comportamiento del
consumidor, mercadeo en general.

Corporacidn Universitaria Unitec Creativi Estereotipos masculinos, publicidad, tendencias de
consumo.
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FICHA TECNICA DE LOS SEMILLEROS DE INVESTIGACION EN PUBLICIDAD Y AFINES DEL PAIS

UNIVERSIDAD NOMBRE LINEAS TEMATICAS NOMBRE CORREO ELECTRONICO ANO DE
SEMILLERO COORDINADOR COORDINADOR FUNDACION
Universidad Sergio Grupo Epika Estética, culturay Fabio Andrés Ribero fabio.ribero@usa.edu.co 2012
Arboleda consumo.

El semillero EPIKA tiene como objetivo que los estudiantes involucrados de pregrado adquieran
competencias investigativas que contribuyan a su formacidén integral, a través de la realizacion de
actividades formativas en investigacion como el desarrollo de proyectos, el estudio en temas
Aspectos relevantes del semillero particulares y el intercambio de experiencias académicas con los otros miembros del grupo.
Dentro de la formacién de los jovenes investigadores se plantean capacitaciones adicionales a las
clases ofrecidas en el pénsum como: cdédigo cultural, cartografia etnografica, campafas
electorales en la era digital, teoria fundamentada y coolhunting entre otras.

UNIVERSIDAD NOMBRE LINEAS TEMATICAS NOMBRE CORREO ELECTRONICO ANO DE
SEMILLERO COORDINADOR COORDINADOR FUNDACION
Universidad Pontificia Marca Persuasidn, estrategia, | Mg. Gustavo Garcia gustavo.garcia@upb.edu.co 2014
Bolivariana / Palmira economia del

consumo, marca.

En el 2012, surge la iniciativa de un grupo de estudiantes de aportar desde la publicidad al
entorno. Inicialmente, el grupo hacia propuestas desde el ambito creativo, posteriormente se
hicieron ejercicios de impacto con la comunidad. Resultado de ello, se realizaron diferentes
Aspectos relevantes del semillero ponencias y escritos, de igual forma se acompafiaron trabajos de grado. En la actualidad, se
adelantan desde el semillero procesos de consultoria con el sector de micro empresarios y
procesos emergentes, asi mismo, se desarrollan los lineamientos de los trabajos de grado.
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NOMBRE CORREO ELECTRONICO ANO DE

FUNDACION

SEMILLERO
Universidad Pontificia | Entorno
Bolivariana /

Medellin

LINEAS TEMATICAS

COORDINADOR
Mg. Martin Moreno
Restrepo

COORDINADOR
martin.moreno@upb.edu.co

2007

Consumidores,
ciudad, punto de
venta.

Aspectos relevantes del semillero

UNIVERSIDAD NOMBRE

SEMILLERO

Entorno nace como producto de la sistematizacidon y anadlisis de todos los trabajos de grado
realizados a la fecha en la Facultad de Publicidad de la UPB Medellin, de tal forma que reconoce
historicamente las fortalezas y los intereses investigativos de los estudiantes.

Las investigaciones que se han realizado han alcanzado evaluaciones meritorias en RedColsi, sus
resultados han sido publicados en libros, capitulos de libros y revistas nacionales e internacionales
y han logrado menciones honorificas otorgadas por la universidad. La formacién de estudiantes en
el semillero, desarrolla competencias que impactan directamente el ejercicio profesional, aspecto
qgue se ha convertido en un valor agregado para los estudiantes y que les permite vincularse
rapidamente al sector productivo.

ANO DE
FUNDACION

CORREO ELECTRONICO
COORDINADOR

LINEAS TEMATICAS

NOMBRE
COORDINADOR

Universidad Pontificia
Bolivariana /
Medellin

Demiurgo

Marca y estrategia. Mg. Laura Suarez laura.suarezdi@upb.edu.co 2005

Diaz

Aspectos relevantes del semillero

El semillero nace como respuesta a las necesidades investigativas de la Facultad de Publicidad de la
UPB, las cuales desde sus inicios, evidenciaron claramente que el Publicista Bolivariano tenia un
perfil estratégico.

El propdsito del semillero es indagar por los elementos que influyen en el desarrollo de estrategias
de comunicacién publicitaria y su relacién con la construccién de mensajes, los contenidos, los
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Aspectos relevantes del semillero

modos de produccidn de sentido, las cualidades narrativas, los recursos a los que acude el mensaje
publicitario y las maneras en que los elementos comunicativos se interrelacionan para lograr
efectos persuasivos en las audiencias.

Son muchos los logros del semillero, el primero de ellos es que ha logrado formar a los
profesionales para cumplir con el objetivo del relevo generacional de los docentes. La participacion
del semillero en RedColsi, ha recibido evaluaciones meritorias y ha obtenido publicaciéon de sus
investigaciones en capitulos de libros y revistas nacionales e internacionales.

UNIVERSIDAD NOMBRE
SEMILLERO
Universidad Pontificia | Se Organiza
Bolivariana /
Medellin

(Facultad de
Comunicacion Social
— Periodismo)

LINEAS TEMATICAS NOMBRE CORREO ELECTRONICO ANO DE
COORDINADOR COORDINADOR FUNDACION

Comunicacidn para Mg. José Luis Vahos jose.vahos@upb.edu.co 2007

la gestion en las Montoya

organizacionesy
comunicacion y
grupos de interés.

Aspectos relevantes del semillero

El Semillero Se Organiza ha participado en encuentros regionales y nacionales de Semilleros de
Investigacion con calificaciones sobresalientes. También ha representado a la UPB en espacios
académicos nacionales e internacionales (Espafia y Perd). Ha recibido los reconocimientos:
Medellin Investiga 2012 “Premio a estudiantes de pregrado destacados por su vinculacion a la
investigacion” y el Premio Cecorp 2013 (Centro Colombiano de Relaciones Publicas y Comunicacién
Organizacional) Categoria “Mejor Proyecto de Investigacidon Universitario”.

Asi mismo se han publicado articulos, entre ellos: Diagnéstico del uso de las TIC como estrategia
comunicacional en organizaciones culturales de Medellin.

Red Internacional
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{29\ en Publicidad




UNIVERSIDAD

Universidad Jorge
Tadeo Lozano -
Bogota
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Creatividad,
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CORREO ELECTRONICO ANO DE
COORDINADOR FUNDACION

NOMBRE

LINEAS TEMATICAS
COORDINADOR

Pensamiento PhD. Guillermo guillermo.rodriguez@utadeo.edu.co 2009
divergente, procesos | Andrés Rodriguez
creativos, cognicion Martinez

creativa, medidas
conductuales en la
decodificacién de
mensajes
publicitarios.

Aspectos relevantes del semillero

UNIVERSIDAD

NOMBRE

El semillero se fundd con el propédsito de aportar en la formacidon de nuevas generaciones de
investigadores a partir del planteamiento y ejecucidon de proyectos de investigacion que tengan al
pensamiento creativo como objeto de estudio, en el contexto de la ideacién, elaboracion,
recepcién y decodificacion de mensajes publicitarios.

Las tematicas que se han desarrollado son: Cartografia mental y procesos creativos publicitarios,
Bisociaciones y métodos sinécticos de creacion publicitaria, Teoria del flujo y trabajo a presion, en
el contexto del oficio publicitario, Incidencia de la orientacidn gravitacional del cuerpo sobre la
percepcién visual y el pensamiento divergente, Técnicas de investigacién eye-tracking en el
contexto del mercadeo y la publicidad y Efectos de congruencia semantica manifestados en la
decodificacién de piezas publicitarias.
LINEAS TEMATICAS NOMBRE

CORREO ELECTRONICO ANO DE

Universidad Jorge
Tadeo Lozano -
Bogota

SEMILLERO
Futuro de la
comunicacion
publicitaria

COORDINADOR COORDINADOR FUNDACION

Publicidad, Daniel Fernando danielf.sabogaln@utadeo.edu.co 2018
comunicacion Sabogal Neira
politica,

postdigitalismo,
reconocimiento de
voz, reconocimiento
de emociones.
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Aspectos relevantes del semillero

UNIVERSIDAD NOMBRE
SEMILLERO

Rocket

Universidad Jorge
Tadeo Lozano -
Bogota

Semillero creado para determinar hacia donde deben dirigirse las acciones de la comunicacion
publicitaria y politica en el futuro inmediato, para anticipar y establecer nuevas formas de hacer
contacto con audiencias que empiezan a reducir voluntariamente la saturacién digital y,
progresivamente, el acceso a informacién a través de pantallas.

ANO DE
FUNDACION
2016

CORREO ELECTRONICO
COORDINADOR
carlosa.arangol@utadeo.edu.co

LINEAS TEMATICAS NOMBRE
COORDINADOR

Carlos Arango

Antropologia, caza
de tendencias,
comportamientos de
consumo

Aspectos relevantes del semillero

UNIVERSIDAD

NOMBRE
SEMILLERO
Universidad de Inventiva

Santander

El Observatorio de comportamientos culturales de la Universidad Jorge Tadeo Lozano, se nutre a
través del trabajo de campo de los estudiantes del Programa de Publicidad, integrantes del
semillero de investigacion Rocket, registrando tendencias de mercado y fendmenos publicitarios
con el propésito de crear una memoria que funcione como recurso de consulta y base de creacidn
para todos los publicos que se aproximen con el animo de enriquecer ideas y procesos creativos. El
trabajo de los estudiantes ha quedado registrado en dos publicaciones, el libro "Yo reinaré: el
divino nifio en la comunicacion publicitaria" y el libro "12-18 Centennials: una generacion sin
etiquetas".

LINEAS TEMATICAS NOMBRE CORREO ELECTRONICO ANO DE
COORDINADOR COORDINADOR FUNDACION

Creatividad, Laura Rocio Duran la.duran@mail.udes.edu.co 2012

comunicacion y Fernandez

sociedad.

Aspectos relevantes del semillero

Actualmente el semillero desarrolla dos proyectos de investigacidon: “Los nativos digitales y las
plataformas de comunicacién on line como herramientas de recuperacion de la identidad regional
de Bucaramanga y su area metropolitana” y “Modelo de buenas practicas de comunicacion digital
como apoyo al desarrollo de una ruta turistica gastrondmica en la ciudad de Bucaramanga”, con los
resultados de dichos proyectos, han participado en encuentros nacionales de investigacion.
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UNIVERSIDAD NOMBRE LINEAS TEMATICAS NOMBRE CORREO ELECTRONICO ANO DE

SEMILLERO COORDINADOR COORDINADOR FUNDACION
Universidad de Semillero Metodologia de Maria Isabel Zapata mizapata@udem.edu.co 2004
Medellin Especifico en investigacion para el | Cardenas
Comunicacién disefio visual,

Grafica Publicitaria | ilustracion graficay

comunicacion visual.

Semillero dedicado a explorar areas relacionadas con la comunicacién visual, las representaciones
graficas y su papel en la generacién del conocimiento y el perfil profesional de los estudiantes del

Aspectos relevantes del semillero

pregrado.
UNIVERSIDAD NOMBRE LINEAS TEMATICAS \[0]}%]:13{3 CORREO ELECTRONICO ANO DE
SEMILLERO COORDINADOR COORDINADOR FUNDACION
Universidad Catdlica | Emico Publicidad Social Mg. Jimena Isaza jimena.isazaal@amigo.edu.co 2010
Luis Amigé Alvarez

Es un grupo abierto a docentes y estudiantes de la Universidad Catdlica Luis Amigd; creado para
generar conocimientos, reflexidn y profundizacién en el campo de la investigacidn publicitaria. El
semillero, busca la formacién de profesionales que desarrollen dicha labor con sentido ético y
social; ademas de propiciar la generacién de productos de investigacion innovadores y que sirvan
Aspectos relevantes del semillero para el desarrollo integral de la sociedad. A partir del 2018, el semillero adopta el nombre de
Semillero de investigacién publicitaria Emico, con el fin de abarcar aspectos desde los ambitos
psicoldgicos y conductuales de los consumidores, para generar propuestas que se articulen a las
estrategias implementadas en la publicidad social.

UNIVERSIDAD NOMBRE LINEAS TEMATICAS NOMBRE CORREO ELECTRONICO ANO DE
SEMILLERO COORDINADOR COORDINADOR FUNDACION
Universidad Catdlica | Musicay Estéticas, Carlos Andrés carango@uco.edu.co 2015
de Oriente Comunicacion sensibilidades y Arango
mediaciones de la
musica
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Aspectos relevantes del semillero

UNIVERSIDAD NOMBRE

SEMILLERO
Fundacidn Medios y
Universitaria Los Publicidad

Libertadores

Empezd como un encuentro en el programa de Comunicacidn Social, donde se reflexiona sobre los
vinculos entre la musica y la comunicacién. Luego de un afo de trabajo, y varios productos
experimentales, comienza la labor de sistematizar los productos, presentarse a convocatorias
internas y externas de investigacidn, articular trabajos de grado y a fortalecer la presencia externa
del semillero con productos de divulgacién en prensa y radio local y regional. Mas de 10 ponencias
nacionales, varios capitulos de libro, estimulos en fondos de emprendimiento e innovacién, asi
como tres temporadas del programa de radio Oriente Sonoro, tres proyectos de investigacion y un
libro, son algunas de las felicidades que hemos producido en el semillero.
LINEAS TEMATICAS (o] V:1:{4 CORREO ELECTRONICO ANO DE
COORDINADOR COORDINADOR FUNDACION
Producciony Andrés Lépez alopezg0l@libertadores.edu.co 2015
recepcion de medios, | Giraldo
publicidad,
estrategia de
medios, impacto.

Aspectos relevantes del semillero

UNIVERSIDAD NOMBRE

SEMILLERO
Nautilus

Fundacion
Universitaria Los
Libertadores

A lo largo de estos afios se ha contado con la participacién de estudiantes de Publicidad vy
Mercadeo y Comunicacién Social y Periodismo. Se han abordado investigaciones como "los jingles
publicitarios mas recordados de los 80 y su efectividad" y el humor en la publicidad televisiva
colombiana en los afios 90.

El semillero ha participado en diferentes eventos locales, nacionales e internacionales y los
estudiantes desarrollan también sus propios proyectos de investigacién para sus trabajos de grado.
LINEAS TEMATICAS NOMBRES CORREO ELECTRONICO ANO DE
COORDINADORES COORDINADOR FUNDACION
Jorge Herndn jhgutierrezp@libertadores.edu.co 2017

Transmedia,

produccién Gutiérrez, Ricardo
audiovisual, Bohdrquez y
ecosistema Eduardo Franco
mediatico,
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tecnologias
inmersivas,
storyhacker,
storytelling, cine,
contenidos
inmersivos, creacion
de historias,
narrativas digitales,
narrar en 360°.

Aspectos relevantes del semillero

Somos un grupo compuesto por estudiantes y docentes de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion de la Fundacion Universitaria Los Libertadores, que promueven la capacidad
investigativa mediante el estudio tedrico y la aplicacidon del conocimiento a las nuevas narrativas,
transmediales, multimediales, audiovisuales, cinematograficas y tecnologia inmersiva, mediante
sinergia, para promover el estudio permanente y facilitar la interaccidon entre lo académico y lo
practico.

Con el semillero hemos participado en diferentes escenarios y encuentros investigativos con
ponencias y posters como RELAIP, REDCOLSI, entre otros.

En el area audiovisual nos hemos venido fortaleciendo gracias a los espacios abiertos dentro de la
misma universidad para la creacion de cortometrajes y apoyando la realizacion del festival
internacional de cortos universitarios CINESTESIA FEST. Dénde se muestran los trabajos realizados
en cuento a: Ficcion, documental, animacion y publicitario.

UNIVERSIDAD NOMBRE
SEMILLERO
Fundacion Pequefiios
Universitaria Los Demiurgos

Libertadores

LINEAS TEMATICAS o] V]:1:{4 CORREO ELECTRONICO ANO DE
COORDINADOR COORDINADOR FUNDACION

Teoria y métodos de | Alexis Castellanos alexis.castellanos@javeriana.edu.co 2014

disefio, historia del Escobar

disefio, gestion del

disefio.
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Aspectos relevantes del semillero

UNIVERSIDAD

NOMBRE

El semillero tiene como misién contribuir al acercamiento y la estructuracién discursiva de los
estudiantes en teorias que sirvan para pensar el disefio e historiarlo, a través de un espacio
propicio para la creatividad y la innovacién. Adicionalmente ha trabajado en proyectos de
investigacion financiados por la Fundacién Universitaria Los Libertadores.

El semillero ha presentado ponencias y pdsters en diferentes actividades como las que organiza
RedColsi y en instituciones como la Universidad Nacional de Colombia, la Universidad de Bogota
Jorge Tadeo Lozano, la Corporacién Universitaria |Iberoamericana y la Universidad Pontificia
Bolivariana.

LINEAS TEMATICAS

ANO DE
FUNDACION

CORREO ELECTRONICO
COORDINADOR

NOMBRE
COORDINADOR

Fundacion
Universitaria
Cervantina San
Agustin

SEMILLERO
#YoTeRetoYoutube

Practicas de Luisa Vélez Hurtado Icvelezh@correo.udistrital.edu.co 2017
aprendizaje en la
cultura digital /
Nuevas tecnologias
de la investigacion y
teoriadela
comunicacion

multimedial.

Aspectos relevantes del semillero

Este semillero nace con el propdsito de estudiar, comprender y aprovechar las dindmicas de
aprendizaje nacidas en el contexto de la cultura digital, ademds de consolidar practicas que
favorezcan un juicio critico entre los estudiantes de las facultades de comunicacién, frente al uso
de plataformas web como Youtube en las aulas de clase, como herramienta de transmision de
saberes.

Misién: El semillero de investigacién “#YoteRetoYouTube”, tiene por finalidad estudiar fenédmenos
socioculturales relacionados a procesos de aprendizaje, dados a través de plataformas social media
en jévenes estudiantes de facultades de comunicacién.
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ENTIDAD

NOMBRE

Vision: El semillero de investigacion “#YoteRetoYouTube”, pretende en un futuro cercano
convertirse en un epicentro de formacién investigativa sobre comunicacion digital para los
estudiantes de la facultad de arte y comunicacién de la comunidad Unicervantina.

ANO DE
FUNDACION

LINEAS TEMATICAS NOMBRE CORREO ELECTRONICO

COORDINADOR

Fundacidn
Muthesius:
Creativos e
Investigadores
Independientes

SEMILLERO
Muthesius

COORDINADOR
Paola Andrea
Gémez Montoya

Publicidad
relacionada con:
arte, cultura,
comunicacion,
investigacion,
educaciény
tendencias.

fundacionmuthesius@gmail.com 2013

Aspectos relevantes del semillero

La Fundacidn Muthesius tiene como propdsito aportar a la nueva generacidon de publicistas y
profesionales de areas afines de Cali, la posibilidad de ejercer su quehacer, a través de la formacidn
de jovenes investigadores, comprometidos con la creatividad y el desarrollo interdisciplinar de la
publicidad comercial y social, bajo criterios: académicos, cooperativos y lectura permanente de
contextos que construyen e influyen en los mensajes publicitarios en pos de la investigacion, la
cultura, el arte y la educaciéon independiente.

Entre los logros estd la creaciéon de cuatro eventos de ciudad como lo son: Catedra Nicholls
(homenaje al padre de la publicidad colombiana) Diversa Universitaria (homenaje a la poblacion
estudiantil LGBTIH), Tendenciosos (homenaje a la cultura y talento calefio) y Marcas que Marcan
(homenaje a las empresas que aportan al crecimiento y desarrollo del Valle). Otras satisfacciones
gue se han obtenido, es ganar el primer Petronio en Clave Digital (Ministerio de Cultura), ganar el
disefio a la mascota de los juegos departamentales (Gobernacidon del Valle) y ser los disefiadores de
la imagen y publicidad de la Revista Internacional Comunicar (la mejor revista de comunicacién del
mundo actualmente).
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UNIVERSIDAD NOMBRE LINEAS TEMATICAS NOMBRE CORREO ELECTRONICO ANO DE
SEMILLERO COORDINADOR COORDINADOR FUNDACION
Fundacion Academia | Crisdlida Pedagogia del Margarita M. proyectopublicidad@fadp.eu.co 2014
de Dibujo Profesional diseno, disefo, Carvajal V.

comunicacion y
estética, disefio,
cultura y sociedad,
disefio, tecnologia 'y
medio ambiente.
Somos un grupo de estudiantes y egresados del programa de Produccién en Publicidad,
interesados en profundizar en temas del mundo publicitario contemporaneo, a través de
actividades propias de formacidn investigativa, tales como: proyectos de investigacion, grupos de
Aspectos relevantes del semillero estudio, talleres formativos, divulgacién de la investigacion e interaccidn interinstitucional.
Buscamos experiencias y razones que nos permitan orientar nuestros esfuerzos, proyectandonos
como: futuros profesionales con habilidades y competencias diferenciadoras, en la practicay
ejercicio del profesional en Publicidad.

UNIVERSIDAD [\\[0]7/]:13{3 LINEAS TEMATICAS [\\[0])7/]:]3{3 CORREO ELECTRONICO ANO DE
SEMILLERO COORDINADOR COORDINADOR FUNDACION
EAFIT Semillero de Mercadeo social, Maria Claudia Mejia mmejiagi@eafit.edu.co 2007
Investigacion verde, Gil
SMART comportamiento del

consumidor,
mercadeo en
general.

El semillero SMART reune estudiantes de diferentes carreras para planear, construir, ejecutar,
analizar y presentar, proyectos de investigacion en las diferentes areas del mercadeo. En este
Aspectos relevantes del semillero sentido, los integrantes aprenden a identificar problemas de investigacién, construir proyectos
para resolver dudas, planear la recoleccidn de los datos en campo, recopilar los mismos, analizarlos
y construir informes de presentacién de resultados de investigacion.
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Aspectos relevantes del semillero

NOMBRE
SEMILLERO
Creativi

UNIVERSIDAD

Corporacion
Universitaria Unitec

Los estudiantes que lo integran pertenecen a las carreras de Mercadeo, Administracién de
negocios, Negocios internacionales, Ingenieria de disefio de producto, Comunicacién social,
Psicologia, entre otras. Son jovenes curiosos, responsables y aplicados, que desean ampliar los
conocimientos adquiridos en la carrera con actividades de extension que les brinden
oportunidades para aplicar lo aprendido en las aulas de clase.

LINEAS TEMATICAS o] V:1:{4 CORREO ELECTRONICO ANO DE
COORDINADOR COORDINADOR FUNDACION
Estereotipos Carolina Jiménez docentecarjim@unitec.edu.co 2015

masculinos,
publicidad,
tendencias de
consumo.

Aspectos relevantes del semillero

Estamos en la busqueda constante de innovacidn, es por eso que abordar temas como la
construccién del consumo masculino, los estereotipos masculinos y su influencia en la sociedad,
permite que podamos descubrir o reafirmar que la publicidad tiene un impacto que determina la
construcciéon de tendencias que cada vez deben ser mds incluyentes y consecuentes con los
consumidores de hoy.

El semillero inicia con un primer acercamiento tedrico a los estereotipos masculinos y como éstos
se reflejan en la publicidad, para ello, se analizaron piezas graficas en contraste con la oferta de
Arturo Calle, como caso de estudio. Con los resultados de la investigacidn, el semillero participd en
el 2do Encuentro del Capitulo Semilleros y Jovenes Investigadores — RELAIP 2016 en Bogota.

En el afio 2016, se continda trabajando en la misma linea, esta vez se hace el reconocimiento de los
estereotipos en las redes sociales y se aplica una prueba piloto para estudios netnograficos. Como
resultado de ello, se presentan resultados en el 3er Encuentro del Capitulo Semilleros y Jévenes
Investigadores — RELAIP 2017 en Medellin. Actualmente, los estudiantes contindan trabajando la
temdtica como su opcién de grado.
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