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EDITORIAL

La publicidad como campo de conocimiento, se nutre de saberes y disciplinas de las
ciencias sociales y humanas, tomando prestado de ellas teorias y metodologias que
enriquecen su quehacer. Esta naturaleza de la publicidad, aparentemente fragil, le
permite establecer puentes que, por un lado, posibilitan la construccion de nuevo
conocimiento, y por el otro, abre un campo de accién que le ofrece a profesionales de la
publicidad y de otras disciplinas, un escenario muy amplio para hacerse

permanentemente preguntas que alimentan el ambito publicitario.

Este interés en doble via, tanto de los profesionales del propio campo por otros
saberes, asi como de profesionales de otras disciplinas por la publicidad, se evidencia,
tanto en las investigaciones que se plantean, como en las reflexiones tedricas que se
propones y que finalmente se hacen tangibles en el ejercicio profesional. Este
acercamiento interdisciplinar no es nuevo, pero podria decirse, que se ha efectuado con

mayor contundencia en los ultimos 10 afios en lo que a Colombia se refiere.

En esta edicion de la revista, encontraran dos articulos que precisamente evidencian la
interdisciplinariedad que permea el campo publicitario, dichos articulos hacen referencia
a los aportes que la neurociencia puede hacer a la publicidad. Asi mismo, encontraran
dos articulos de consumo, que vinculan conocimiento de la antropologia y la sociologia,

enriqueciendo la mirada y el andlisis de los estilos de vida y las dinamicas de consumo.
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