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pasantia realizada en Burson Cohn & Wolfe Medellin, desde agosto de 2018 hasta enero de
2019, la cual tuvo como objetivo apoyar la gestion de comunicacién que desarrolla la
organizacion internamente y con sus clientes de Medellin, mediante distintas acciones que se
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enmarcan en el desarrollo de estrategias de relaciones publicas estipuladas en los planes de
comunicacion de los clientes de BCW, consultora lider mundial en comunicaciones
estratégicas, relaciones publicas y asuntos publicos. Por medio de este trabajo, se recalcara
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Introduccion

Las organizaciones actualmente perciben a la comunicacién como un elemento
clave para cumplir sus objetivos y posicionarse en un mercado especifico, a través de
estrategias que permiten que sus stakeholders las reconozcan.

De esta manera, nace la importancia de las relaciones publicas en el area
corporativa, como lo menciona Harold Burson, fundador de Burson-Marsteller “las
relaciones publicas son el arte de persuadir a la gente para que haga las cosas que nuestros
clientes querrian que hicieran”. (Burson-Marsteller, 2018)

Burson-Marsteller, consultora de comunicacion que recientemente cambi6 su
nombre a “Burson Cohn & Wolfe” cuenta con la capacidad de atender las necesidades de
sus clientes de manera estratégica, creando, fortaleciendo y protegiendo su reputacion
corporativa, por medio de un modelo de servicio diferenciador.

Este modelo de servicio se basa en cinco practicas especializadas que permiten que
las empresas reciban una asesoria personalizada, de acuerdo con sus necesidades de
comunicacion y su sector econdémico.

Las practicas se dividen en Asuntos Publicos, Asuntos Corporativos, Marca y
Consumo, Salud y Bienestar, Tecnologia, Innovacién y Planeacion Digital. Ademas, la
organizacion cuenta con una oficina en la ciudad de Medellin, en la cual fue donde se
realizo la pasantia.

Durante seis meses, la pasantia tuvo como principal objetivo apoyar la gestion de

comunicacion que desarrolla Burson Cohn & Wolfe internamente y con sus clientes de
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Medellin, por medio del desarrollo de estrategias de relaciones publicas estipuladas en los
planes de comunicacion.

El relacionamiento con periodistas regionales y nacionales fue fundamental para el
desarrollo de la pasantia ya que, por medio de este, se lograron numerosos impactos en
medios de comunicacion, fortaleciendo la visibilizacion de las distintas organizaciones que
estuvieron a cargo.

Mediante indicadores y resultados cuantitativos, BCW logra demostrarles a sus
clientes su eficiente gestion, la cual esta basada en el desarrollo de una comunicacion
acertada y asesoria con mirada estratégica.

Por esto, durante la pasantia fue indispensable realizar monitoreo de medios,
seguimiento de la informacién que se difundia e implementar diariamente los procesos
diferenciadores de la organizacion, teniendo como fin superar las expectativas de los

clientes.



Capitulo 1

Identificacion de la organizacion

Burson Cohn & Wolfe Colombia S.A.S (BCW)
Carrera 25 # 1 A Sur - 155, Edificio Platinum Superior, Oficina 544.

Medellin, Colombia.
e Qué hace?

Burson Cohn & Wolfe es la primera y Unica agencia del mundo creada para ofrecer
soluciones de comunicaciones integradas en todos los sectores a escala global. BCW crea
ideas grandes y basadas en la percepcion que conectan a personas y marcas en todo el
mundo. Sus procesos patentados de investigacion y descubrimiento aseguran una conexion
adecuada con audiencias claves.

Ya sea por medio de la investigacion y datos, ideas, ejecucion y medios, BCW
aporta intrepidez, integridad y una mente abierta a cada proyecto. La organizacion cuenta
con mas de 2.500 profesionales, conectados por una red global propia para compartir su
experiencia, conocimiento y mejores practicas en 109 paises.

En Colombia, BCW cuenta con dos oficinas, en Bogota y Medellin con un equipo de mas
de 60 profesionales de diversas areas como comunicacion y periodismo, ciencias politicas,
sociologia y marketing.

BCW ofrece a sus clientes conocimiento y experiencia en comunicacién de todas
las industrias y ambientes en los que se desarrollan sus negocios. Por esto cuenta con seis

areas de especializacion: Asuntos Publicos, Asuntos Corporativos, Marca y Consumo,
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Salud y Bienestar, Tecnologia e Innovacion y Planeacion Digital. (Burson Cohn & Wolfe,
2018)

e Historia

Burson Cohn & Wolfe es una compafiia de relaciones publicas de reciente creacion,
que nace de la fusion entre Burson-Marsteller y Cohn & Wolfe. EI movimiento se enmarca
en un proceso de horizontalidad que esta llevando a cabo WPP.

De esta manera, la organizacion anteriormente llevaba el nombre de Burson-
Marsteller, la cual se ubica en el afio 1953 en Estados Unidos, cuando el relacionista
publico Harold Burson y el publicista Bill Marsteller unieron esfuerzos para consolidar la
primera empresa con un portafolio de servicios que combind ambas especialidades.

En Colombia, esté presente desde el afio 1998 en Bogota y desde 2013 en Medellin,
posicionandose como la agencia con mayor trayectoria en el mercado local, con 19 afios
de experiencia. La organizacion cuenta con equipos especializados por industrias de
acuerdo con la naturaleza del negocio de sus clientes.

Burson hace parte del WPP, el holding mas amplio de comunicaciones y servicios
a nivel global, con mas de 150 compaiiias de publicidad, consumo, identidad de marca,
area digital y otras disciplinas claves. (Burson Cohn & Wolfe, 2018)

e Mision

“Apoyar a nuestros clientes en la consecucion de sus objetivos de negocio, a traves

del disefio e instrumentacion de estrategias de comunicacion que los vinculen, de manera

efectiva, con sus audiencias clave. A partir del manejo de las percepciones de sus
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audiencias, apoyamos a nuestros clientes a alcanzar sus metas, construyendo una imagen
solida para sus organizaciones, productos y servicios.” (Burson Marsteller, s.f.)
e Vision
“Proveer un desempefio estandar de excelencia —para nuestros clientes, nuestra
gente y nuestros accionistas — como un negocio global que fluye y posee una cultura unica.”
(Burson Marsteller, s.f.)

e Valores corporativos

Segun lo establecido por BCW, los valores corporativos son:

Transparencia: Nos comprometemos a ser transparentes en todos nuestros
contactos profesionales, asi como también con grupos de interés externos. Esto significa
que identificaremos nuestros clientes, contactos externos, asi como los materiales
producidos o distribuidos a nombre de nuestros clientes.

Honestidad: Nos comprometemos a ser honestos en todos nuestros tratos
profesionales, incluyendo aquellos que sean externos. Asi como también, a nunca
comunicar informacion falsa y a tomar precauciones razonables para evitar hacerlo sin
darnos cuenta.

Confidencialidad: Nos comprometemos a no revelar ninguna informacién
confidencial que sea proporcionada en el transcurso de nuestro trabajo para clientes. Esto,
a menos que sea explicitamente autorizado o requerido por gobiernos u otras autoridades
legales.

Excelencia: Nuestro objetivo como empresa es alcanzar la excelencia por medio

de la ayuda que le prestamos a nuestros clientes, para que a su vez ellos tengan éxito. Esto
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significa que BCW se compromete a ser mas: estratégico, creativo, y riguroso en calidad
sin olvidar de basarse en evidencia clara.

Integridad: Nos comprometemos a soOlo trabajar para organizaciones que
estén dispuestas a defender nuestros valores de transparencia y honestidad en el curso de

nuestro trabajo para ellos. (Burson Marsteller, s.f.)



Capitulo 2
Objetivos
Objetivo general
Apoyar el fortalecimiento de la gestion de comunicacion que desarrolla Burson Cohn &
Wolfe internamente y con sus clientes de Medellin.
Objetivos especificos
e Orientar la gestion de los colaboradores de BCW Medellin.
e Desarrollar las estrategias de relaciones publicas estipuladas en los planes de
comunicacion de los clientes de BCW.
¢ Identificar oportunidades y clientes potenciales en el mercado regional para BCW
Medellin.
e Apoyar las diversas iniciativas de comunicacion que desde las diferentes lineas de

negocio de la organizacion se requieran.
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Capitulo 3

Referente conceptual

Para el correcto desarrollo de las funciones como pasante en Burson Cohn & Wolfe,
fue necesario tener claridad en lo que significa ejecutar estrategias de relaciones publicas
y los conceptos que se relacionan para el cumplimiento de los objetivos de las
organizaciones, como lo son comunicaciones estratégicas, reputacion corporativa y
consultoria, los cuales desde la teoria permitieron relacionar la practica con lo aprendido
en el aula de clase.

De esta manera, las relaciones publicas se definen como “el conjunto de medios y
técnicas utilizados por una organizacion, publica o privada, para comunicarse con sus
diferentes publicos con el objeto de acrecentar su notoriedad y/o de mejorar su imagen”
(Martinez, 2011, p.31).

En BCW, la consultoria de comunicaciones estratégicas a organizaciones tiene en
cuenta elementos como, segun Argenti (2014):

o ldentificar las acciones de comunicacion que contribuyen en medida a la
generacion de valor.

e Evaluar el desempefio de las acciones de comunicacion frente a otras
empresas del sector.

e Aportar inteligencia en la toma de decisiones estratégicas y operativas,
evitando posibles riesgos reputacionales y gestionando grandes cambios

organizativos.
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e Demostrar el impacto de la comunicacion en el desempefio financiero y su

contribucion a la generacion de valor.

De esta manera, se afirma la importancia de crear relaciones a largo plazo con
medios de comunicacion para que las organizaciones sean reconocidas como fuentes de
informacion en determinados sectores, dando a conocer su aporte a la comunidad y
fortaleciendo su reputacion corporativa.

Reputacion corporativa se entiende como “el conjunto de evaluaciones colectivas
suscitadas por la organizacion en sus grupos de interés que motivan conductas capaces de
generar valor”. (Allozas, Carreras, Carreras, 2013).

Para BCW es indispensable la ejecucion de estrategias en los planes de
comunicacion que fortalezcan la reputacion de las organizaciones a las que asesora, por
medio de la difusion de sus novedades y eventos a la opinion publica, teniendo en cuenta

lo noticioso y lo de importancia para los medios de comunicacion.
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Capitulo 4

Acciones desarrolladas

Durante los seis meses de pasantia en Burson Cohn & Wolfe se desarrollaron diferentes

acciones que tuvieron como fin apoyar la gestion de comunicacion que realiza la

organizacion con sus clientes actuales de Medellin. De esta manera, se planted el siguiente

cronograma que permite identificar de qué manera se llevo a cabo cada actividad:

Apoyar el fortalecimiento de la gestion de comunicacion que desarrolla Burson Cohn & Wolfe internamente
y con sus clientes de Medellin.

Objetivos
especificos

Orientar la gestion
de los colaboradores
de BCW Medellin.

Acciones

Caracterizar el
ciclo de servicio
ejecutivo de BCW.

Tiempos de ejecucion

Diciembre Enero

Octubre  Noviembre

Agosto  Septiembre

Disenfiar protocolos
de gestion para los
cargos del ciclo
ejecutivo.

Planear la
socializacion de los
protocolos a los
empleados de

comunicacion de los
clientes de BCW.

BCW Medellin.

Planear y elaborar
Desarrollar las | contenidos
estrategias de | teniendo en cuenta
relaciones publicas | las necesidades de
estipuladas en los | comunicacién de
planes de | las organizaciones.

Difundir
contenidos
informativos de los
clientes a medios
locales, regionales
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y nacionales,
dependiendo el
alcance planeado.

Realizar
seguimiento a la
informacion
emitida mediante el
contacto de
periodistas.

Identificar el
contenido
publicado mediante
el monitoreo de
medios de
comunicacion.

Determinar el
impacto que tuvo la
gestién de prensa
para cada cliente,
con frecuencia
mensual.

Participar en
eventos
organizados por los
clientes y ruedas de
prensa, mediante la
coordinacion de
entrevistas y
reporteria para
generar contenido.

Convocar a medios
de comunicacién a
eventos.

Realizar
acompafiamiento
en entrevistas y
giras de medios a
VOCEros.

Identificar
oportunidades y
clientes potenciales
en el mercado

Revisar medios de
comunicacion e
identificar
oportunidades de
nUevos Negocios
para BCW.
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regional para BCW
Medellin.

Mantener una
sélida base de
conocimientos
sobre los clientes
actuales y su
industria
diariamente.

Participar en
reuniones de
planeacion de
propuestas para
nuevos negocios de
BCW.

Aportar ideas
creativas para la
creacion de planes
de comunicacion
segun las
necesidades de los
negocios.

Construir
documentos que
aporten
informacion
valiosa para las
nuevas propuestas.

Recolectar
informacion y
material
audiovisual para
los distintos
proyectos
corporativos.

Apoyar las diversas
iniciativas de
comunicacion que
desde las diferentes
lineas de negocio de
la organizacion se
requieran.

Asistir a reuniones
de socializacion e
informes con
publicos internos y
externos de la
organizacion.

Generar contenido
desde la oficina de
Medellin para las
redes sociales de
BCW.
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Actualizar bases de
datos de periodistas
regionales.

Validar noticias de
los clientes con la
empresa encargada
del monitoreo de
medios.

Realizar el disefio
de los informes
ejecutivos y de
gestion.

Desarrollar matriz
de pendientes por
cliente.

Realizar
segmentacion de
periodistas para
determinados
temas de los
clientes.

Tabla 1. Cronograma. En esta tabla estan expuestas las acciones realizadas para alcanzar los
objetivos, teniendo en cuenta los tiempos de ejecucion.
4.1 Orientar la gestion de los colaboradores de BCW Medellin. (100%b)
4.1.1 Caracterizar el ciclo de servicio ejecutivo de BCW.

Con el fin de orientar la gestion de los colaboradores de Burson Cohn & Wolfe
de la oficina de Medellin, se realizé un analisis del ciclo de servicio ejecutivo, ciclo
que incluye a los practicantes, al asistente ejecutivo y al ejecutivo de proyectos, por
medio de la descripcion de funciones, fases y procesos, que son desarrollados

diariamente en funcion de la visibilizacién de cada cliente.
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4.1.2 Diseinar protocolos de gestion para los cargos del ciclo ejecutivo.
En este ciclo se ejecutan acciones que dependen de los planes de comunicacion
estipulados para los clientes y la linea de negocio a la que se pertenezca dentro de la
organizacion, ya que a pesar de que los procesos son los mismos, varia el impacto de
acuerdo con el objetivo que se busque alcanzar.

La identificacion y descripcion de los procesos que se realizan en el ciclo
ejecutivo se llevo a cabo durante ocho semanas, teniendo en cuenta archivos de BCW
y laretroalimentacion de la persona que se encuentra desempefiando el puesto ejecutivo
en la oficina de Medellin, esto para complementar el modelo de servicio de la
organizacion.

4.1.3 Planear la socializacién de los protocolos a los empleados de BCW Medellin.

La socializacion se cumplio y esta a la espera de las instrucciones globales para
ajustar todos los protocolos de induccion de la compafiia en las dos oficinas de Colombia.
4.2 Desarrollar las estrategias de relaciones publicas estipuladas en los planes de

comunicacién de los clientes de BCW. (100%0)
4.2.1 Planear y elaborar contenidos teniendo en cuenta las necesidades de
comunicacién de las organizaciones.

Para el desarrollo de las estrategias estipuladas en los planes de comunicacion
de los clientes de BCW, es necesario la creacion de contenidos que tienen como
finalidad comunicar novedades, eventos o informacion de valor a medios de

comunicacion. De esta manera, es importante analizar y estructurar el contenido que se
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busca difundir, teniendo presente las necesidades y oportunidades de cada
organizacion.

Durante el mes de agosto se realizaron comunicados de prensa para uno de los
clientes de BCW Medellin, que buscé posicionar EXPOCAMACOL como una de las
ferias mas importantes del sector de la construccién en América Latina, dando a
conocer los temas tratados y negocios pactados, esto como resultado de la reporteria
realizada en la feria.

Asi mismo, en septiembre se realizaron dos comunicados de prensa con los
resultados cuantitativos de esta feria, los cuales fueron elaborados para dos medios de
comunicacion especializados en el tema de la construccion. Ademas, en este mismo
mes, BCW apoyd y asesor6 a Cotelco con Colombia Travel Expo, evento de tres dias
consecutivos en el que se realizé reporteria y elabor6 comunicado de prensa con
informacion relevante.

En diciembre se redactd el texto que acompafié el videocomunicado sobre las
novedades que tendra Colombiatex de las Américas 2019. Para esta misma feria, se
realizaron documentos para dos giras de medios realizadas en enero, los cuales
sirvieron de instrumento para los voceros.
ANEXO A. Comunicados de prensa elaborados durante la pasantia.
4.2.2 Difundir contenidos informativos de los clientes a medios locales, regionales
y nacionales, dependiendo del alcance planeado.

Por medio de correo electronico se difundieron contenidos informativos de los

clientes a medios de comunicacion, con el objetivo de visibilizarlos y posicionarlos en
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la region. Este es un elemento fundamental, ya que al mantener al tanto a la prensa
sobre informacion relevante de las organizaciones, se fortalecen las relaciones con
periodistas y se obtienen impactos a través de sus medios de comunicacion.

Durante los seis meses de pasantia se difundieron diferentes comunicados de
prensa e invitaciones de eventos realizados por los clientes a medios de comunicacion
regionales y nacionales, de los cuales se obtuvieron publicaciones en radio, prensa y
television.

A partir de octubre, semanalmente se compartio la agenda de actividades de la
UPB a los periodistas de Medellin, esto para que estuvieran al tanto sobre lo organizado
por la Universidad, después de realizar su disefio y organizar la informacion.

De esta manera mensualmente se compartio contenido de valor para los medios de

comunicacion sobre los clientes actuales de la oficina de Medellin:

CONTENIDOS DIFUNDIDOS

11
9
7 7
I | I
' I
Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero

Figura 1. Contenidos difundidos. Esta grafica muestra el nimero de contenidos

difundidos por mes a medios de comunicacion. Fuente: Autoria propia
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Durante los meses de pasantia diferentes clientes tuvieron eventos y novedades,
de los cuales se construy6 informacion informativa para medios de comunicacion
regionales y nacionales, alcanzando impactos positivos para la visibilizacion de estas
organizaciones.

ANEXO B. Contenido de clientes difundido a medios de comunicacion durante los seis
meses de pasantia.

4.2.3 Realizar seguimiento a la informacion emitida mediante el contacto de
periodistas.

Después de la liberacion de los comunicados de prensa, se identificaron cuéles
eran los periodistas claves por cada medio de comunicacion, teniendo en cuenta el tema
que se deseaba transmitir. De esta manera, se contacto al periodista, con el fin de
confirmar la recepcion de la informacién y recibir solicitudes de entrevistas,
dependiendo el caso.

Diariamente se tuvo contacto y relacion con periodistas para generar confianza
y cercania con ellos, esto encaminado a gestionar de forma eficiente la publicacion y el
cubrimiento a eventos organizados por los clientes de BCW Medellin.

Con esto se construy6 un estatus detallado de lo que cada periodista expreso
sobre su interés en la informacion difundida, teniendo presente las distintas solicitudes
respecto a mas informacion, contenido multimedia o entrevistas del tema.

ANEXO C. Publicaciones destacadas obtenidas por los clientes, luego del seguimiento

de la informacion y convocatoria a periodistas.
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4.2.4 Identificar el contenido publicado mediante el monitoreo de medios de
comunicacion.

Durante los seis meses se realizd monitoreo diariamente a medios de
comunicacion, identificando el impacto de la UPB y describiendo sus menciones
directas, el sector y su competencia. Ademas, por medio de un documento diario se
consolidaron las publicaciones con su titulo, fecha, medio de comunicacion y link, de
esta forma el cliente se mantuvo informado sobre el impacto de la gestion de BCW y
lo que se evidencio en prensa relacionado con la organizacion.

4.2.5 Determinar el impacto que tuvo la gestion de prensa para cada cliente, con
frecuencia mensual.

Mensualmente se realizaron informes de gestion que destacaban el numero de
publicaciones obtenidas por cliente, su audiencia, valor publicitario, el tipo de medio y
su alcance.

Los informes tuvieron como objetivo mostrarle el impacto que ha tenido la
organizacion en medios de comunicacion, por esto, a través de imagenes se muestran
las notas obtenidas, su fecha y medio.

Ademas de esto, por medio de estos informes se demuestra la importancia de
las relaciones publicas y del trabajo que realiza el equipo de BCW, su gestién y
dedicacion por obtener resultados.

ANEXO D. Ejemplos de gréficas con cantidad de publicaciones obtenidas por clientes

mensualmente o eventos realizados.
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4.2.6 Participar en eventos y ruedas de prensa organizados por los clientes,
mediante la coordinacidn de entrevistas y reporteria para generar contenido.

Durante agosto y septiembre se estuvo presente en el desarrollo de dos ferias
nacionales e internacionales, como lo fueron EXPOCAMACOL y Colombia Travel
Expo, en las cuales se estuvo presente por medio de la logistica, convocatoria a medios
de comunicacion, acompafiamiento, reporteria y relacionamiento.

Ademas de otros eventos mas pequefios realizados por otros clientes, en los
cuales se debieron coordinar entrevistas y acompafarlas, con el fin de obtener
publicaciones en medios de comunicacién y fortalecer la relacion entre voceros y
periodistas.

Durante el mes de octubre se particip6 en los Premios Medellin Investiga 2018,
por medio de la convocatoria a medios y acompafiamiento a voceros. Asi mismo, se
estuvo presente en un taller para periodistas sobre el Sistema Comando de Incidentes,
desarrollado por la UPB, actividad realizada en marco del Simulacro Nacional.

En noviembre, se asistié a dos importantes eventos liderados por Camacol
Capitulo Antioguia e Inexmoda, la participacion constd de convocatoria,
acompafamiento y seguimiento.
ANEXO E. Fotos de la participacion en eventos realizados por los clientes durante el
tiempo de pasantia.
4.2.7 Convocar medios de comunicacion a eventos.

Antes de cada uno de los eventos anteriormente mencionados, se realizo la

pertinente convocatoria a medios de comunicacion, invitdndolos e informandoles la
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importancia de las actividades, teniendo en cuenta la necesidad del cliente para el
cubrimiento de periodistas.

Por medio de correos electronicos, llamadas y mensajes se realizaron las
invitaciones a periodistas de medios de comunicacion de la ciudad a cada evento una
semana antes, logrando captar su atencion mediante la informacion que se transmitio.
Durante el desarrollo de los eventos se debi¢ realizar un registro de cada periodista
asistente, con el fin de tenerlo como evidencia de la gestién de BCW y actualizar base
de datos.

4.2.8 Realizar acompafiamiento en entrevistas y giras de medios a voceros.

Teniendo en cuenta las solicitudes de los medios de comunicacion, se
coordinaron entrevistas con los voceros en cada evento realizado y se acompafié cada
una de ellas, con el fin de generar una mayor cercania con los periodistas, estando
pendiente de cualquier cosa que necesitara. Igualmente, se estuvo presente en las ruedas
de prensa realizadas por cada organizacion.

Para los 70 afios de Radio Bolivariana se coordind y acompafié una gira de
medios con cuatro de los medios de comunicacién mas importantes de Medellin, como
lo fueron El Tiempo, El Colombiano, Telemedellin y Hora 13 Noticias. De esta manera,
se acomparfio al vocero de la emisora en cada una de las entrevistas realizadas durante
el dia.

Durante octubre se acompafiaron entrevistas en los Premios Medellin Investiga
y en el simulacro de caida de avidon. Asi mismo, en noviembre se participé en el Foro

Economico Sectorial y en el Cierre de Epica: Reto de Innovacion.
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ANEXO F. Fotos del acompafiamiento en entrevistas y gira de medios a los clientes

durante la pasantia.

Durante la pasantia se desarrollaron las estrategias de relaciones publicas
estipuladas en los planes de comunicacion de los clientes de BCW Medellin en un 100%,
se generaron importantes resultados en medios de comunicacion de la ciudad, alcanzando

un impacto positivo para las organizaciones.

4.3 Identificar oportunidades y clientes potenciales en el mercado regional para BCW
Medellin. (100%)
4.3.1 Revisar medios de comunicacion e identificar oportunidades de nuevos
negocios para BCW.

Con el fin de conocer las oportunidades de nuevos negocios para BCW, se ha
mantenido atento de la actividad empresarial en Antioquia, por medio de la revision de
medios de comunicacion regionales y nacionales, identificando las empresas que
pueden ser de interés para la organizacion.

4.3.2 Mantener una sélida base de conocimientos sobre los clientes actuales y su
industria diariamente.

Es importante estar al tanto de lo que se dice en medios de comunicacion sobre
los clientes y su sector, por esto se ha hecho una revision y monitoreo permanente de
las noticias en las cuales son relacionados, esto para que el equipo de trabajo esté

actualizado y pueda ser mucho mas eficiente en la ejecucion de estrategias.
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4.3.3 Participar en reuniones de planeacion de propuestas para nuevos negocios
de BCW.

Con el objetivo de concretar nuevos negocios para la oficina de BCW en
Medellin, en octubre se realiz6 una reunién de contexto con el equipo, analizando el
brief de una empresa en especifico e identificando sus necesidades de comunicacion.
Asi mismo, se asignaron tareas entre todos para construir una propuesta estratégica de
comunicacion integral.

4.3.4 Aportar ideas creativas para la creacion de planes de comunicacion segun
las necesidades de los negocios.

Luego del andlisis del sector y el negocio de la empresa, se aportaron ideas
creativas y valiosas para el planteamiento de un plan de comunicacién, teniendo en
cuenta aspectos como el servicio al cliente, la experiencia y satisfaccion de los usuarios,
esto con el fin de posicionar la organizacion y fortalecer su reputacion corporativa.
4.3.5 Construir documentos que aporten informacion valiosa para las nuevas
propuestas.

Seguido de la asignacion de tareas, para complementar la presentacion de la
propuesta de negocio a esta empresa, se realizaron documentos que contenian una
descripcion del sector, con el objetivo de contextualizar el equipo. Ademas, se
desarroll6 una investigacion sobre los influenciadores con mayor numero de seguidores
en redes sociales de este sector, en busca de exponerle una informacién consolidada a

este cliente potencial.
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Asi mismo, se identificaron los periodistas de la fuente turismo con mayor
importancia del pais, lo cual se tuvo en cuenta para acompafiar una tactica de
relacionamiento corporativo planteada en la propuesta, teniendo como objetivo

posicionar a la organizacion en su sector.

Durante la pasantia se estuvo en permanente revisién de medios de comunicacion
sobre el sector empresarial en Antioquia y los clientes de BCW, por esto, este objetivo se
cumplid en un 100%, ya que se tuvo presente la identificacion de clientes potenciales para
la organizacion.

4.4 Apoyar las diversas iniciativas de comunicacion que desde las diferentes lineas de
negocio de la organizacion se requieran. (100%o)
4.4.1 Recolectar informacion y material audiovisual para los distintos proyectos
corporativos.

Con el objetivo de apoyar planes de comunicacion desarrollados por la oficina
de BCW Bogota, en el mes de noviembre se realizo la produccion de un material
videografico de una orquesta de masica tropical reconocida del pais. Con esto, se
consolidaron los videos y audios y fueron enviados a la practica de Marca y Consumo.
ANEXO G. Imégenes de la produccion del material audiovisual.

4.4.2 Asistir a reuniones de socializacion e informes con publicos internos y
externos de la organizacion.

Se ha participado en distintas reuniones internas con el equipo de Bogota en las
que se hablaron distintos temas y novedades de la organizacion, como el empleado del

mes, la presentacion de una linea de negocio mensualmente.
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Por otra parte, semanalmente se asistio a reuniones de estatus con los clientes,
en las que se discutieron los temas programados para el segundo semestre del afio y
distintos temas a tratar, ademas de la presentacion de informes sobre el impacto
obtenido en medios de comunicacion.

4.4.3 Generar contenido desde la oficina de Medellin para las redes sociales de
BCW.

Durante diciembre se tuvo una conversacion con la persona encargada de las
redes sociales de BCW para que tuviera en cuenta a la oficina de Medellin en sus
publicaciones. La persona mostro cual era el objetivo de las publicaciones, pero hasta
el momento la oficina de Medellin no ha generado ningln contenido de interés, se esta
esperando que haya un evento grande para ser mostrado en redes sociales.

4.4.4 Actualizar bases de datos de periodistas regionales.

Con el fin de que la gestion de BCW sea mucho mas eficiente, se ha realizado
una actualizacion semanal a la base de datos de periodistas de Medellin, eliminando a
las personas que ya no estan en medios de comunicacién y afiadiendo a nuevas personas
que han realizado cubrimiento a los eventos desarrollados.

4.4.5 Validar noticias de los clientes con la empresa encargada del monitoreo de
medios.

Durante el tiempo de pasantia, Prensanet no monitored algunas notas sobre los
clientes y sus eventos, por lo que se debid hacer contacto con la empresa, transmitiendo
informacidn sobre la publicacion que se necesitaba identificar, obteniendo un resultado

favorable con la gestion.
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Esta accion se realizo para que todos los resultados obtenidos en medios de
comunicacion puedan ser vistos por los clientes junto a su valor publicitario,

evidenciando de esta manera la gestion de la consultora y su rentabilidad.

4.4.6 Realizar el disefio de los informes ejecutivos y de gestion.

Para el informe ejecutivo de EXPOCAMACOL 2018 se realizo su disefio,
teniendo en cuenta los colores institucionales de la organizacion y el material
fotografico obtenido durante la feria, consolidando informacion cualitativa y
cuantitativa de los impactos en medios durante los 4 dias de evento.

De igual forma en septiembre se realizé el disefio para el informe de gestion del
Concurso Latinoamérica Habla, liderado por uno de los clientes de BCW Medellin, en
el que se destacaron los resultados cuantitativos y cualitativos del proyecto en medios
de comunicacion.

Por otra parte, para un entrenamiento de voceros, se disefid la presentacion,
teniendo en cuenta los colores institucionales de la organizacién y la informacion a
tratar con la vocera. Ademas, BCW particip6 en los Premios Medellin Investiga 2018,
por esto, para presentar sus resultados se realiz6 un informe ejecutivo. Asi mismo, en
diciembre se realiz6 un disefio personalizado para Colombiatex 2019, en el que se
estaban realizando todos los informes de gestion.

ANEXO H. Disefio de algunos informes realizados durante septiembre y octubre
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4.4.7 Desarrollar matriz de pendientes por cliente.

A partir del mes de noviembre, se comenzd a realizar una matriz en la que cada
integrante del equipo debe completar los pendientes que se tienen con cada cliente,
teniendo en cuenta la fecha, la importancia, el estado y comentarios. De esta manera,
el equipo de la oficina esta al tanto sobre lo que se necesita realizar para cada empresa.

ANEXO I. Estructura de la matriz de pendientes de un cliente.

4.4.8 Realizar segmentacion de periodistas para determinados temas de los
clientes.

Durante octubre se realizaron dos listados de periodistas segmentados por
fuente, uno fue para un evento de politica y otro para un taller sobre el Sistema
Comando de Incidentes en marco del Simulacro Nacional, esto con el objetivo de
convocar su asistencia.

Ademas, durante noviembre se realiz6 una segmentacion de periodistas para
unas tarjetas de navidad que un cliente deseaba regalarles, teniendo en cuenta su
participacién en los eventos realizados durante el afio y su cubrimiento de temas.

Para la feria Colombiatex de las Américas 2019 se realizaron distintos
documentos con los periodistas claves en la temética de moda y negocios, priorizando

los medios de comunicacion mas importantes de la region.
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Capitulo 5

Conclusiones y recomendaciones

Realizar la pasantia en Burson Cohn & Wolfe fue valioso para el crecimiento
profesional de la estudiante ya que logré conocer la importancia de las relaciones publicas
en las organizaciones, el acercamiento a periodistas y la creacion de contenidos noticiosos
para generar un impacto en los medios de comunicacion.

Asi mismo, durante la pasantia se obtuvieron resultados visibles que permitieron
reconocer la manera en que los procesos desarrollados en BCW son eficientes y el valor
agregado que le aporta a cada uno de los planes de comunicacion para los clientes, son
indispensables para posicionarse en el mercado antioquefio.

Los objetivos planteados en este trabajo, se basaron en acciones diarias que tuvieron
como finalidad apoyar el fortalecimiento de la gestién de comunicacion que desarrolla
BCW internamente y con sus clientes de Medellin.

Principalmente en este proceso de aprendizaje, se desarrollaron las estrategias de
relaciones publicas estipuladas en los planes de comunicacion de los clientes de BCW a
través de la planeacion, elaboracion y difusion de contenidos a medios de comunicacion,
ademas del seguimiento de la informacién para determinar un impacto cuantitativo y de
visibilizacion a los clientes.

Ademas, la participacion en eventos y el acompafiamiento en entrevistas y giras de
medios permitié que la asesoria de BCW a sus clientes fuera completa y diferenciadora.

De la misma manera, logro que los medios de comunicacion reconocieran a la organizacion
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como una intermediaria con sus fuentes, haciendo necesaria su presencia en eventos
organizados por los clientes.

Por otra parte, dentro de la organizacion se lograron identificar los atributos
diferenciadores del modelo de servicio de BCW, especificamente del ciclo ejecutivo, el
cual se encarga de realizar cada una de las técticas que estan alineadas a las estrategias
planteadas en los planes de comunicacion.

El entorno de BCW también es de vital importancia para darse a conocer, por esto,
durante la pasantia se mantuvo informado sobre los clientes actuales y su sector, asi como
de las oportunidades de nuevos negocios. Ademas, se aportaron ideas creativas para la
creacion de planes de comunicacion.

Finalmente, durante los seis meses se apoyaron las diversas iniciativas de
comunicacion que desde las diferentes lineas de negocio de la organizacion se requerian,
por medio de la participacion en reuniones internas y externas y de la disposicion para que
la gestién de BCW fuera mas eficiente con sus clientes.

Realizar la pasantia en BCW fue gratificante porque el apoyo y acompafiamiento
del equipo fue permanente. Ademas, la interaccion con periodistas, empresarios Yy
comunicadores fue de gran valor para el crecimiento profesional de la estudiante.

Las recomendaciones que se destacan al finalizar el proceso de pasantia son:

Es importante que BCW continle complementando el modelo de servicio y ponga en
practica los protocolos de entrenamiento, con el fin de fortalecer la cultura organizacional

de la nueva compafiia.
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En la ciudad de Medellin, BCW es reconocida como una de las consultoras lider en
comunicaciones estratégicas, asuntos publicos y relaciones publicas, por esto, debe
continuar creando percepciones positivas en los clientes actuales y potenciales.

A raiz del lanzamiento de la nueva identidad de marca, BCW podria generar un
mayor acercamiento con sus publicos clave, con el propdsito de continuar posicionandose
en el mercado antioquefio.

Contar con un equipo especializado es clave para fortalecer la reputacion
corporativa de BCW, por esto, es indispensable que la compafiia utilice las nuevas

herramientas digitales que la fusion le ha aportado.
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AnNexos

ANEXO A. Comunicados de prensa elaborados durante agosto y septiembre de 2018.

i EXPOz01 s =vm EXPO;01 s
“x:(::n:;gm CAMACOL DOCUMENTO DE PRENSA ;:(:T:;zm CAMACOL DOCUMENTO DE PRENSA

INTERNACIONAL INTERNACIONAL
ISTRUCCIGN

22 al 25 de agosto ISTRUGEICH: 22 al 25 de agosto
MEDELLIN - COLOMBIA + DISENO MEDELLIN - COLOMBIA

EXPOCAMACOL 2018 presento las cinco claves 4. Sistemas constructivos y estructuras:

pﬂ.l'a una mﬂ.yﬂl' eﬁciencia en los pl'UCeSoS de No solo existen materiales mas eficientes, sino también sistemas c'nnstructufns que
.. permiten que los edificios sufran menos consecuencias frente a los fendmenos sismicos,
construccion aisléndalos del suzlo con dispositivas de respuesta que disipan |2 onda, par medic de la

mezcla de materiales gue reducen el peso de la edificacion.

5. Sostenibilidad:
®  Alejandro Botero, Director Técnico de Innovacién de Camacol Antioquia, destaca

cinco elementos que permiten que los proceses constructivos sean més eficientes Es importante tener en cuenta que los proyectos arquitectdnicos deben tener una
respecto al uso de recursos v s optimizacion del tiempo. adecuzds planeacin para el shorro de tiempe v recursos. Asi mismo, la sostenibilidad es
»  EXPOCAMACOL, en su vigesimotercera edicion, recales el valor de Iz investigacion, una de los elementas que actualmente CAMACOL resslts para el aprovechamienta de
inncvacién y desarralle tecnolégico en la industria de la construccién. materiales compuestos que se utilizan para agregados reciclables v material de

construccion, asi comoe €l uso de equipos con poco consumo energético.
Medellin, 25 de agosto del 2018. Lz g=stion de | construccion, |z automatizacién v Ia

digitalizacién, el uso de materiales de calidad, los sistemas constructivos v estructuras v la De ests maners, | industriz de |z construccion esta implementande herramisntas

sostenibilided sen slgunos de los clementos que Alejendro Botero, Director Técnice de innevadoras que antes no existizn, *a pesar de que los procesos en el sector siempre han sido

Innovacisn de Camacol Antioquia, resalte para tener una mayer eficiencia en la operacién y muy ortesanales, hemos observado la necesidad de mejorar la calidad y acelerar los procesos

cjecucién de proyectos en esta industria, con relacién a =l tiempo, la calidad, la operasion y &f mantenimients”, come lo menciona
Botera.

1. Gestidn de |z construccion:

El cambio en el desarrollo de proyectos contribuye a que la gestion de la censtruccien
sea muche mas eficiente y conveniente, por medio de |z correcta y oportuna
identificacién de instrumentos y oportunidades, estudiando Iz factibilidad v |z utilizacién
de materiales resistentes ante agentes ambientales, para que no exista ningun riesgo en
el cicle de la edificacidn.

2. Autematizacion y digitelizacian

Es indispensable adaptarse a las novedades tecnologicas que actualmente brinda la
industriz de |z censtruccién, como le explica Botera “ahora estomos adelantando
procesos de prefabricacion y preproduccién con el fin de que los proyectos y las obras se
conviertan en mentajes, permitiendo tener mayor control en las dimensiones y calidad de
los materigles”

3. Materiales de calidad:

A pesar de que en Calombia siempre ha predominade el concrete v la arcilla en la
industria de la construccidn, estos materiales han evolucionado y se han adaptade para
multiples usos, mejorando su resistencia ante cualguier novedad ambiental. Ademas, se
han implementado materiales plasticas y compuestos como | fibra del banano.

Comunicado de prensa 1.



ARTICULO — REVISTA CONSTRUYENDO NOTICIAS

EXPOCAMACOL 2018 se consolida como
la feria que dinamiza la industria de la
construccion en América Latina

EXPOCAMACOL 2018 cants con la porticipacion de mds de 400 empresas expositoras de 20
paises, y con la asistencio de 55.265 visitantes nacionales e internacionales.

*  Como resuitodo de ia ferig, los expectativas de negocio fueron por mds de USD 343 miliones.
Adicionalmente, se generoron negocios en sitio por USS 22,5 millones de délares

= Desde el miércoles 22 y hasta el sabada 25 de agasto, se desarralld en Medellin la
vigesimatercera edicion EXPOCAMACOL 2018, la feria mds importante de la industria de la
construccidn en Latinoamérica.

De manera exitosa se desarrolld EXPOCAMACOL 2018, la feria de negocios, relacionamiento
v conocimiento mds importante de la industria de la construccidn en Latinoamérica.
Durante cuatro dias consecutivos, |a feria reunid 417 empresas expositoras, provenientes
de 20 paises; se tuvo una asistencia de 55265 visitantes, de los cuales 1.420 fueron
internacionales; se realizaron més de 150 conferencias y demostraciones de productos v
servicios en el recinto ferial. La Cdmara Colombiana de la Construccidn— CAMACOL —ratifica
a través de estos eventos su compromiso y aporte para dinamizar |z industria y contribuir
con el desarrollo del pals.

Comunicado de prensa 2.
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ARTICULO — REVISTA CONSTRUYENDO NOTICIAS

Empresarios del sector de |a construccidn, se dieron cita en EXPOCAMACOL 2018, espacio
en el gue presentaron sus productos y servicios a diferentes actores de la industria,
afianzaron relaciones comerciales y generaron nuevos negocios. Durante los cuatro dias de
feria, se proyectaron expectativas de negocio por mas de USD 343 millones, reflejando las
oportunidades que ofrece la Feria, a través de la muestra comercial, a los empresarios
nacionales e internacionales.

"EXPOCAMACOL 2018 se proyectd internacionalmente como la Ferio especializoda del
sector de la construccion mds completa de América Latina. Este es un evento del gremio que
reunié a mds de 55.000 wvisitantes de 46 paises, fortalecic la imagen de Colombia en el
exterior y le permitié o los empresarios nacionales e internacionales afianzor relaciones a
largo plaze”, comenta Eduardo Loaiza Posada, Gerente de Camacol Antioguia

Con relacidén a la muestra comercial, la feria contd con 11 pabellones divididos por tipos de
productas y servicios, con una dimensidn de 24 mil metros cuadrados, que reunieron a las
417 emp) itoras, i de 20 paises, entre los que se encuentran Estados
Unidos, México, Perd, Chile, Brasil, Portugal, Espafia, Alemania, entre otros, siendo este
altimo, el pais invitado cen una representacidn de 16 compaiias.

Por otra parte, en el encuentro comercial organizado por ProColombia y la Alcaldia de
Medellin, los 238 compradores de 26 paises participantes lograron negocios en sitio par
més de US$22,5 millones, es decir, mas del doble de lo conseguido en 2016, cuando el
resultado lleg a US$10,8 millones. Panam fue el pais con el mayor nimero de negocios
cerrados con US5$8,5 millones, seguido de Ecuador (US$4,4 millones), Peri (US53,7
millones) y Estados Unidos (US$1,7 millones).

Ademés de los espacios comerciales ofrecidos en EXPOCAMACOL 2018, los expositores y
visitantes tuvieron la oportunidad de participar en mas de 150 conferencias y
demostraciones para lanzar y conocer productos e innovaciones. Adicionalmente, se
realizaron importantes eventos académicos, enmarcados en el Encuentro Técnico de la
Construccidn — ETC -, el cual conté con la participacion de mas de 40 conferencistas, que
presentaron casos de éxito y buenas practicas de empresas de esta industria.

Para EXPOCAMACOL 2018, fue de gran importancia que los visitantes conocieran los
procesos constructivos de la region. Por este motivo, se realizaron visitas técnicas a lo largo
de la Feria, en las que se destacd el recorrido de arquitectura de Medellin. “Este tipo de
recorridos nos pone en contacto con la vida ciudadana, con la gente en su movimiento y sin
duda alguna, con los mejores ejemplos y referentes de nuestra arguitectura” indica Ledn
Restrepo Mejia, profesor de arguitectura de la Universidad Macional

Gracias a EXPOCAMACOL 2018, la ciudad de Medellin contd con una derrama econdmica
de USD12 millones, representados en renglenes econémicos asociados al turismo, como
restaurantes, comercio, hoteleria, transporte, entre otros, y con una ocupacién hotelera
cercana al 98%, de acuerdo con el Sistema de Indicadores Turisticos de Medellin — SITUR —



ARTICULO — REVISTA EQUIPAR

Industria de la construccion en Colombia
se proyecta internacionalmente gracias a
EXPOCAMACOL 2018

* Desde el miércoles 22 y hasta el sabado 25 de agosto, se desarrolid en Medellin lo
vigesimatercera edicion EXPOCAMACOL 2018, ia feria mds importante de lo industria de lo
construccidn en Latinoamérica.

EXPOCAMACOL 2018 contd con lo participacion de mds de 400 empresas expositoras de 20
paises, y con la asistencia de 55.265 visitantes nacionales e internacionales

*  Como resultado de la feria, los expectativas de negacio fueran por mds de USD 343 millones.
Adicionaimente, s generaron negotios en sitia por USS 22,5 millones de délares

Las compaiias mds importantes de la industria de la construccién en Colombia participaron
en EXPOCAMACOL, feria que desde hace mas de 30 afios se consolida come el escenario de
mayer importancia de América Latina en materia de negocios, relacionamiento y
actualizacién para los empresarios y profesionales de la industria de la construccién.

Le edicién nimero 23 de EXPOCAMACOL demostro el aporte y dinamisma que genera el
sector de la construccién & la economia nacional, ademds de su contribucidn con la
generacion de ciudades de calidad en el pais. Desde el miércoles 22 y hasta el sabado 25 de
agosto, se contd con la participacidn de 417 empresas expositoras, de 20 paises; con una
asistencia de 55.265 visitantes y una proyeccidn de negocios cercana a los USD 343 millones.

Comunicado de prensa 3.
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Transcurre con éxito Colombia Travel Expo

2018 en su segundo dia

Medellin, septiembre 7 de 2018. Colombia Tr
nacional inicid su segundo die con cifras pos
atraviess el pais. Durante su primera rueda de negocios, s¢ cumplieron 950 citas que
‘cjaron un prondstico de transacdones de $7.900 millones de pesos, superando las
expectativas que se tenian para el primer dia de la feria.

el Expo 2018, I3 plataforma de turismo

o por ¢l que

© graciss =l sugs turistic

“La expectativa de esta feria para nosotros es precisamente poder encontrar nuevas
slianzas en temas de proveedores, que nos sirvan para desarroliar productos turfsticos
en todo el territorio nacional con Ia oportunidad de ofrecerlos a todes las agenciss
Interesadas en Colomba”, reitera Alejandro Sudrez, represantante de la empresa
mayorista de turisme receptive, Macondo DMC y participante de la rueda de n

E80Cios.

Colombia Travel Exgo 2018, cuenta con I3 participacion de 224 empresas expositorss en
150 stands, pertenecientes a diferentes departamentos del pais y que hen tenido le
oportunidad de dar a conocer sus stractivos turisticos  todos los visitantes de I feris
En Ia feria estamos buscando darle un giro positvo 3 nuestro municipio, destacindoio
como destine turkstico, por medie de |a promocidn de su arquitectura, culturay
gastronomia” coment Rese Lozano, Directora de Culturs y Turismo de Honda, Telima

Comunicado de prensa 4.

oos

35

ARTICULO — REVISTA EQUIPAR

“EXPOCAMACOL 2018 se proyectd internacionalmente como ia Feria especializada del
sector de la construccidn mas completa de América Lating. Este es un evento del gremio que
reunié a mds de 55.000 visitantes de 45 paises, fortalecis lo imagen de Colombia en el
exterior y le permitié a los empresarios nocionales e internacionales afianzar relaciones o
largo ploza”, comenta Eduarde Loaiza Posada, Gerente de Camacal Antioquia

Lz feria contd con 11 pabellones divididos por tipes de productos y servicios, con una
dimension de 24 mil metros cuadrados, que reunieron a las 417 empresas expositoras,
provenientes de 20 paises, entre los que se encuentran Estados Unidos, México, Perd,
Chile, Brasil, Portugal, Espafia, Alemania, entre otros, siendo este Gltima, el pais invitado
con una representacién de 16 compafifas.

Por otra parte, en el encuentro comercial organizado por ProCclombia y la Alcaldia de
Medellin, los 239 compradores de 26 paises participantes lograron negecios en sitio por
més de US$22,5 millones, es decir, mas del doble de lo conseguido en 2016, cuando el
resultado llegé a US510,8 millones. Panama fue el pais con el mayor ndimero de negocios
cerrados con US$8,5 millones, seguido de Ecuador (US$4,4 millones), Peri (USS$3,7
millones) y Estados Unidos (US$1,7 millones).

Gracias 8 EXPOCAMACOL 2018, la ciudad de Medellin contd con una derrama econdmica
de USD12 millones, representados en renglones econémicos asociados al turismo, como
restaurantes, comercio, hoteleria, transporte, entre otros, ¥ con una ocupacidén hotelera
& wana al 98%, de acuerdo con el Sistema de Indicadores Turisticos de Medellin - SITUR —.

Los expositores y visitantes tuvieron la oportunidad de participar en mas de 150
conferencias y demostraciones para lanzar y conocer productos e innovaciones.
Adicionalmente, se realizaron importantes eventos académicos, enmarcados en el
Encuentro Técnico de la Construccion — ETC - el cual conté con |a participacién de mas de
40 conferencistas, que presentaron casos de éxito y buenas practicas de empresas de esta
industria.

Para EXPOCAMACOL 2018, fue de gran importancia que los visitantes conocieran los
proceses constructivos de |a regian. Por este motivo, se realizaron visitas técnicas a lo largo
de la Feria, en las gue se destacd el recorrido de arguitectura de Medellin. “Este tipo de
recorridos nos pene en contacto con la vido civdodana, con la gente en su movimiento y sin
duda alguna, con los mejores ejemplos y referentes de nuestra arguitectura” indica Ledn
Restrepo Mejia, profesor de arquitectura de la Universidad Nacional

EXPOCAMACOL 2018 no sdlo se proyecta come una muestra comercial, sino ung apuesta
del io de la ion y lo edificadora para construir pais y fomentar su
desarrollo desde Medellin para el mundo.

o P

Durante el segundo dia de Colombia Travel Expo 2018
conferencias brindada:

participaron de las diferen

res nacionsles = sles del sector, compartieron diversas tematicas de g

mpacto empresanal, como la publicidad digital enfocada en el sector, destinos turist
sostenibles y demostraciones folcldricas de algunas regiones del pais, en Ias que se
destacaron El Amazonas, Valle del Cauca y =l Eje Cafetero,

05

Parn mis mformacion contactar 2.




ANEXO B. Contenido de clientes difundido a medios de comunicacion.

LEONISA E INEXMODA SE UNEN Y LLEVAN
A COLOMBIAMODA POR TODO EL PAIS

10 - 08 - 2018 - NEIVA

DESFILE LEONISA
IRRESISTIBLE

Lugar:
Plazolet

Invitacidn Leonisa e Inexmoda.

5>
JUSTICIA

: /A3am.
Viernes 17 de agosto de 2018

ABIERTA: " Ur]_i,veﬁ,sidad Pontificia Bolivafiana

DIALOGOS CON LA
COMUNIDAD DE ANTIOQUIA

Au|a"Magna Manuelgosé Sierra<Rios

Laureles, Medellin

Talleres pedagogicos sobre sentencias Rendicion de cuentas del Conferencias sobre
de unificacion de las secciones Segunda Tribunal Administrativo precedente judicial y
y Tercera del Consejo de Estado de Antioquia tutela contra sentencia
\ iversidad —_— ~ /| Konrad / “;‘\
!ﬂug?"ﬂﬁcg i 2. | Adenauer (646
Bolivariana CONSEJO DE ESTADO y Stiftung R

Acrediaeiin Institucional de Alta Catidid Woprema Extade e Dorvcha pare Latimsaminica

Invitacion a evento “Justicia abierta. didlogos con la comunidad de Antioquia”.
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BRONCO

MAPEI presentara en EXPOCAMACOL 2018 ocho
categorias de productos innovadores y de alto
desempeiio para la construcciéon

+ Gon mas de 80 arios de historia y respaido, la compariia es lider mundial en la
fabricacidn de productos quimicos para la construceion y la industria. MAPEI,
fundada en Mildn, ltalia, cuenta con 79 fabricas en 34 paises de los 5 continentes.

o EXPOCAMACOL es una de ias ferias més importantes de la industria de la
constuccidn en América Latina. Su edicién nimero 23 contaré con la participacién
de més de 400 empresas, de 20 paises, 60 mil visitantas y prevé negocios
superiores a los USD250 miliones.

« MAPEI, esté en Colombia desde el 2017 gracias a la adquisicion de Productos
Bronco y actualmente cuenta con una planta de produccidn y centro logistico en
Medellin, tendré préximamente plantas de produccion y centros logisticos en
Bogota v Barranquilla y cuenta con cinco oficinas regionales distnbuidas en fedo el
pais. Tendré un centro de invesfigacion y desarrollo ubicado en Medeliin y un
laboratorio de concreto y ensayo de materiales en Bogota.

Medellin, agosto de 2018 - MAPEI y sus marcas BRONCO y POLYGLASS anuncian su
participacién en EXPOCAMACOL 2018, una de las ferias mas importante de |a construccidn
en América Latina. La multinacional, con mas de 80 afios de trayectoria, presentara a sus
visitantes y compradores, de mas de 20 paises, productos innovadores, con altos
estdndares de calidad y de tecnologia de punta italiana.

Desde el 22 al 25 de agosto, MAPE! expondra en la muestra comercial de EXPOCAMACOL
las ocho lineas de productos para la industria de la construccion con las que esta ando
sus operaciones en Colombia. Los mas de 60.000 visitantes a la Feria tendran la
oportunidad de conocer y ver el desempefio de aditivos para concreto y mortero
i il llad| dhesivos eldsticos, morteros de reparacion y proteccién
de estructuras, grouts de nivelacion y anclaje, estucos y masillas, adhesivos cerdmicos,
pinturas, entre otros.

“EXPOCAMACOL 2018 seré el escenario ideal para preseniar oficialmente nuestras
marcas a los aclores mas importantes de la indusina de la constiuccion en Golombia y
Améiica Latina, dar a conocer nuestros productos y concretar nNegocios ¢on empresarios
de la construscién”, asegura Miguel Perilla, Gerente General de MAPEI Colombia.

Esta sera la primera vez que MAPEI y sus marcas BRONCO y POLYGLASS participaran
en EXPOCAMACOL come una sola compaiiia. A principios de este afio se anuncié el inicio
de operaciones de la multinacional italiana MAPEI y su adquisicion de la compariia
colombiana BRONCO, una unién que le permitira a los constructores y trabajadores de este
sector conocer y utilizar productos de vanguardia en el mundo y visibilizar en otros paises
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los productos desarrollados en Colombia y con alto potencial de comercializacion en el
exterior

Colombia es un nuevo pais de la region al que llega la compaiifa italiana, teniendo en cuenta
que ya tiene presencia en Argentina, México, Panama, Costa Rica, Puerto Rico, Republica
Dominicana, Brasil, Perii y Venezuela. Latinoamérica se ha convertido en uno de los
principales retos de MAPEI en el mundoe, por lo que su estrategia de internacionalizacién
que inicié en 1960, le apunta a fortalecer su operacién en la region, apalancado siempre en
la investigacion y desarrollo de producte adecuados para cada uno de sus mercados, para
lo cual la compafiia destina el 12% de su recurso humano y el 5% de la facturacién global

A fravés de su participacién en esta importante Feria de la construccion en el continente
americano, MAPEI v sus marcas se consolidan como los aliados estratégicos de los
diferentes segmentos de la construccion en el pais

“MAPEI hace una apuesta agresiva por Colombia, con la que espera aportar al desarrolio
del sector de la construccion a través de la transferencia de conocimiento, innovacion y
experiencia, aspectos que caracterizan la compariia y que han edificado su liderazgo en el
mundo. Junta a esto, buscamos convertimos en un aliado cercano y confiable de nuestros
clientes, aportando siempre al cumplimiento de los objetivos de aquelios que acuden a
nosotros”, sefiala Miguel Perilla, Gerente General de MAPEI Colombia.

Ademds de su participacién en la muestra comercial, MAPEI y sus marcas, realizaran
demostraciones de sus productos durante el tiempo de feria en el stand 38 del Pabellén
Verde de Plaza Mayor Medellin. Cabe destacar que el 75% de los productos que se
comercializarén seran elaborados en el pais, mientras que el porcentaje restante seran
importados desde diferentes fuentes del exterior.

Fotografias disponibles en el siguiente link: hitps /fileshare-latam bm com/l/22rJZBNHHT
Sobre MAPEI

MAPEI es una multinacional italiana fundada en Mildn en 1937 Actualmente es la empresa lider en
|a fabricacién de productos quimicos para la construccion y |a industria, con presencia en 34 paises,
con 79 fébricas y 28 centros de investigacion en los cinco continentes. Genera mds de 10.000
empleos, tiene mas de 66 000 clientes alrededor del munde y cuenta con mds de 5 000 productos
en su amplio portafolio. A partir de 1960, MAPEI inici6 su estrategia de internacionalizacion para
lograr una mayor cercania a las exigencias locales y una posicion estratégica en los mercados, entre
los cuales Latinoamérica, se ha convertido en uno de sus principales retos. La multinacional italiana
liegd a Colombia en el afio 2017 mediante la adquisicion de la empresa Productos Bronco, fundada
en Medellin en 1984.

Mas informacion para medios de comunicacion:
Carlos Andrés Cote Sierra
Asociado Senior / Burson-Marsteller

Cel - 3102350067
Carlos cote@bm.com

Comunicado de prensa “MAPEI presentara en EXPOCAMACOL 2018 ocho categorias de
productos innovadores y de alto desemperio para la construccion”.



MAPEI en EXPOCAMACOL 2018 y su apuesta para
conquistar el mercado de productos quimicos de la
construccion en América Latina

Medellin, 25 de agosto de 2018 — La multinacional italiana, MAPEI — Materiales Auxiliares
Para la Edificacion y la Indusiria, rafificé su interés de conquistar el mercado de productos
quimicos para la construccién en el confinente americano, a través de su parficipacion en
EXPOCAMACOL 2018

Con la reciente adquisicién de la marca colombiana BRONCO y su parficipacién en la Feria
més importante de la indusfria de la construccidn en América Latina, MAPEI se consolida
como el mejor aliado del sector, gracias a su tecnologia de punta y a su innovador portafolio
de producios.

Durante EXPOCAMACOL 2018, MAPEI reallzo mas de 20 demosfraciones de ocho
categorias de y afianzd rel con y actores de |a industria de
la construccion, provenientes de mas de 20 paises.

“Ests ha sido is presentacion oficial de MAPE! como marca sombrills de lss marcas
BRONGO, POLYGLASS, aditivos pars cemento y de productos para la construccion de
obras subtemne&s Hemas tenido una gran acogida por parte de los visitantes, los cuales
han Ia Innovacion y fecnologia de nuestros productos”, afirma Miguel Perilla,
gerente general de MAPE| Colombia.

Por ofra parte, la inversion que esta realizando la multinacional italiana sera de
aproximadamente 30 millones de euros, recursos destinados para el ingreso al pais y el
desarrollo de toda la infraestructura que soportara la capacidad de produccion y procesos
logisticos.

“MAPEI hace una spussta stiida pnr Colombia, con la que espera sportar al desarrolio del
mismo a través de ls RoCImiE Nt idn y expertise, aspectos que
caracterizan ia compaiiiz y que han edificado su Jldbrazgr.' en ef mundo. Junio & esio,
buscamas convertirnos en un sliado cercano y confiable de nuesiros clientes, aportando
siempre al cumplimiento de los objetivos de aguellos que acuden & nosotros”, seﬁala Migue!
Perilla, gerente general de MAPE! Colombia.

Durante los cuatro dfas de Feria, los visitantes a Plaza Mayor Medellin pudieron
expenmentar &l dessmpeno de adltlvns para con:lam ¥ moﬂem impermeabilizantes,
sa\ladnresy adhesivos elasticos, morteros de V] de routs
de nivelacion y anclaje, estuces y masillas, adhesives cerdmicos, pinturas, entre mrﬂe

Sobre MAPEI:

MAPEI es una multinacional italiana fundada en Milan en 1937. Actualmente es |a empresa
lider en la fabricacion de produclos quimicos para la construccion y la industria, con
presencia en 34 paises, con 79 fibricas y 28 cenfros de investigacion en los cinco
continentes. Genera mas de 10.000 empleos, tiene més de 66.000 clientes alrededor del
mundo y cuenta con mas de 5.000 productos en su amplio portafolio. A parfir de 1960,
MAPEI inici¢ su estrategia de infernacionalizacion para lograr una mayor cercania a las
exigencias locales y una posicion estralégica en los mercados, entre los cuales
Latinoamérica, se ha convertido en uno de sus principales retos. La multinacional italiana
liegd a Colombia en el afio 2017 mediante |a adquisicion de la empresa Productos Bronco,
fundada en Medeliin en 1954.

Mas informacién para medios de comunicacién:

Carlos Andrés Cate Sierra
Asociado Senior / Burson-Marsteller
Cel.: 3102350057
Carlos.cote@bm.com

Comunicado de prensa “MAPEI en EXPOCAMACOL 2018 y su apuesta para conquistar el
mercado de productos quimicos de la construccion en America Latina”.
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Arte que integra inteligencia artificial y gravedad cero.

Conferencias, misica y muche color. Cierre de Escuela de Verano UPB 2018

- Albert Barqué-Duran y Marc Marzenit. My Artificial Muse (M musa artificial)
y The Zero-Gravity Band (La banda en gravedad cero)

- Performance internacional My Arificial Muse, por primera vez en

Latinoamérica. Festival nocturno Ignite, el viernes 31 de agosto.

Ignite Fest: primer festival de la ciudad donde confluiran artes interactivas,

multimediales, luminotecnia y sonido. Encuentro de cierre de la Escuela de

Verano UPB 2018.

La Universidad Pontificia Bolivariana tendré como acto de cierre de la Escuela de
Verano presentaciones artisticas, interactivas y multimediales. Como invitados
estardn Albert Barqué Duran, investigador vy artista, doctor en Ciencias Cognitivas
de la Universidad de la City de Londres, y Marc Marzenit, producter intemacional de
techno, ingeniero de sonido y profesor de produccion musical

Los dos proyectos que presentaran en tres conferencias el 28 y 29 de agosto son
My Artificial Muse y The Zero-Gravity Band. My Artificial Muse es una creacion de
ambos artistas junto con Mario Klingemann, que explora como la inteligencia
artificial puede colaborar con los humanos en procesos artisticos y creativos. Asi
mismo, The Zero-Gravity Band es un proyecto de ambos artistas con Elisa Ferré
que explora el concepto del arte fuera del planeta Tierra y sobre como la produccion
y percepcidén del arte cambian cuando no estan limitadas por las leyes de la fisica.

Ademéds de los espacios académicos se presentara el perfermance internacional
My Artificial Muse Wold Tour, por primera vez en Latinoamérica; un espectaculo
con una duracién aproximada de 1 hora, donde el “artista humano’ Albert Barqué-
Duran presenta un proceso de pintura en vive reproduciendo una pieza de arte 100
efiada por una Red Neuronal Artificial. La presentacién es acompariada por
musica experimental generativa que se reproduce a través de sensores que siguen
los movimientos del artista en escena. Este performance sera la presentacion
central del Ignite Fest y se llevara a cabo el viemes 31 de agosto alas 7:00 p.m.

El Ignite Fest es el primer festival en la ciudad en donde convergen las artes
interactivas y multimediales, con espacios y actividades para al publico en general

durante una jornada nocturna en el Campus de la UPB. El Ignite es una nueva
plataforma para presentar proyectos relacionados con las nuevas manifestaciones
del arte y la interaccidn surgidas de la investigacién, la innovacidn, la
experimentacién y |a reflexion en el entorno académico

Conciertos, performances, espectaculos e instalaciones multimediales se podran
disfrutar en el Ignite Fest desde las 4:00 p.m. y hasta la 1:00 a.m. Ademas, del
show central con My Artificial Muse el festival tendrd invitados como Femando Sierra
(Den Elvis), Jorge Barco, Dj FAFO (David Torres) y Polybius FM.

Asi mismo, el publico asistente podra disfrutar en esta noche de un Media Lumens
y del proyecto del CORExperience, una experiencia social y participativa que se
convertira en el primer experimento MP3 en Colombia, ya llevade a cabo en grandes
ciudades como Nueva York.

Los eventos son con entrada libre para todo publico. Para el Festival Ignite se debe
realizar inscripcion para ingreso después de las 8:00 p.m. y maximo hasta las 10:00
p.m. al campus en http://bit ly/Registrol GNITE2018. Se debe presentar documento
de identidad original para ingresar al campus de la UPB.

Contacto:

César Alejandro Buritica Arbeldez | Coordinador de Medios y Prensa |
Universidad Pontificia Bolivariana | +57(4) 354 45 44 Ext. 10827 | Celular: 300 399 78 64
cesar.buritica@upb.edu.co | www.upb.edu.co

Karen Susana Arenas Arango | Coordinadora de Extension Cultural y Comunicaciones|

Sistema de Biblit |U i Pontificia ivari; | Tel: +57(4) 443 23 88 Ext.
15612 | Celular: 301 2062038

Comunicado de prensa “Arte que integra inteligencia artificial y gravedad cero”.
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EXI EXI
“Logramos estrechar i relosidn entrs '3 aferto v o demando del ssctor tw
eoporunidodes de negocio ¥ WEIWAMKIQE, N £5tD versidn impulsomas i empr
. . innowasidn y la construceidn ds productes industria en &l pa
Colombia Travel Expo 2018 conto con 8.530 Andrea Martinez, Directors Ejecutiv

de Gofelg Antioguia. Tuvimos
rigueza d Ios s=is regi biz y continua:
turismo gel pols”, enfatiza

visitantes y sento las bases para un buen afio del
sector Turismo

mpresariales. oz visitantes a Colombia Travel
o 2 2 familias que buszan un préxime desting

Luego de cos dis
Expo durante el tercer y Gltimo diz, fue enfoc
turistico dentro del territoria nacional. £l sibada fus &l momento pracisa pars que las amprasss
turisticas expesitoras, lograran cauthar a las personas que sz encuentrzn en [z feriz para
deleitarlos con los di lturales de las regiones colombianas.

=ra que IDs visitantes se interssaran e
mpresarios que conforman Iz cadena product nuestro mayor
stra culturz y por eso hemas sido el departamenta con mayor interés en la
rugds de nsgocios. Colombia Travel Expo nes ara s=guir fomentando &l turisma
ional v en especial &l eje cafetera v sus 2l

Informaciéon de contacto:
Camilo Lopez Galeano | Burson-Marsteller
camilo.lopez@bm.com | Celular: 215 671 8845

Medellin, Antioquia, 10 de septiemibre de 2018 — Colombiz Travel Expo 2015, Iz plataforma mis
del sector turismo, cerrd este sibado con un balance de 8.530 visitantes, los cuales se
en 2l pais, rueda e nego:

de diferentas ofert:
un salcn del conocimiento con una diverss oferta de conferencias v conversatorios.

pursnte los 3 diss de feria, los consumidores
los compradores empresariales o por volumen, pudieron conoce
recibic propusstas sspecizles de los sspositars
negorios qua 3porten =l desarrolio turistico el pais

scuentes de vigjes  turismo, los compradores
Iz pfertz

erparizlizados

comprar a precios diferencisles v gnersr

Mediants unz agenda concertada. Iz R
empreszrial comercizles con 125 comprado
U, Espafia. Replblics Dominicana y Panama.
0 durante dos dias y se registraron
$15.282.330 millones de pesos en sxpectativas de negocios durante Colombiz Travel Expo 2018,

de Megocios logrd cerca de 2.455 encuentros
s e wizles y turismo nacionzles e

nternzcionzles de paizes coma Iiéxico. Ecuader, 7

Comunicado de prensa “Colombia Travel Expo 2018 conté con 8.530 visitantes y sentd las bases

para un buen ario del sector Turismo”.
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BCapital, la gran apuesta de Inexmoda para la moda colombiana en Bogota

El evento Smart, Fashion y Caol de la capital, se realizara el 17, 18y 19 de octubre
de 2018,

Este afio BCapital se toma el centro de la ciudad de Bogots, dando lugar a sus
diferentes momentos en el Teatro Faenza, Mapa Teatro y Teatro México.

Jorge Duque v Laura Laurens, respectivamente, estardn encargados de las
pasarelas de apertura y cierre de BFashion, el eje de moda del evento,

Septiembre 2018, Durante tres dias, Bogotd vivira BCapital, el espacio disruptivo de la
moda colombiana, que congrega nuevas formas de expresion, retando las convenciones
establecidas y abriendo el didlogo con diferentes formas de pensar, hacer, sentir y vivir la
moda, en la bisqueda de conectar al consumidor del Sistema Moda con lo mejor del disefio
local.

Para su cuarta edicién, el evento vanguardista de Bogot, erganizado por Inexmoda, el
Instituto que Conoce, Conecta y Transforma al Sistema Moda en Calombia, se toma el
centro de la ciudad, que del 17 al 19 de octubre respirara moda en lugares emblematicos
como el Teatro Faenza, el Teatro México y Mapa Teatro; tres espacios que por su cercania,
le permitiran a los asistentes, apropiarse, disfrutar y vivir el centro de la ciudad de Bogotd

BCapital, es el punto de confluencia del espiritu vanguardista de los creadores del pais y,
por extensidn, de todo campo creativo que contribuya a fortalecer la sensibilidad hacia 2
moda. EL evento mantiene sus tres ejes fundamentales: BSmart, generando conocimiento
a través de conferencias v conversatorias gratuitos; BFashion, visibilizando el talento del
disefio colombiano a partir de diversas expresiones de moda; y BCoel, siendo un espacio
social y de estilos de vida, con exhibiciones de moda y expresiones artisticas.

Para esta edicién, BCapital permitira reflexionar sobre los vinculos que existen entre moda,
saberes y patrimonio; entendiendo que la identidad cultural de Colombia posee una rica
oferta de saberes practicos tradici que han sido conti visitades por los
disefiadores, para enaltecerlos y preservar la tradicin.

CAPITAL]

Teatro Faenza | Teatro México

Estos vinculos trascienden lo material y fortalecen la idea de comunidad, intercambiando
una serie de valores orientados a constituir rasgos de identidad para una moda pensada,
disefiada y producida en Colombia para un contexto global.

Para la temporada otafio - invierno 2018/2019, BFashion inicia presentando una coleceién
inspirada en los fendmenos sociales y culturales relacionados con la creacidn de nuevas
tribus que estén i en la sociedad c dnea, pasarela a cargo de Jorge
Dugue, con una propuesta cromatica amplia que llenara de riqueza visual la puesta en
escena, Por su lado, el cierre de BFashion encuentra su inspiracién en la selva colombiana
v una tribu indigena Embers Chami que allf habita, con la que la disefadora Laura Laurens,
logra un didlogo estético y artesanal, que deja come resultado la coleccion que estara
presentando para <l cierre del evento.

Los asistentes a BCool, disfrutarén de un espacio donde las marcas y los disefindores
presentardn colecciones exclusivas, con exhibiciones de moda que llevarn a las personas
avivir experiencias a través de plataformas novedosas. Adicional a esto, gracias a la gestin
entre Inexmoda y ProColombia, se contard con la presencia de compradores calificados,
tanto nacionales come internacionales.

Finalmente, BSmart en su biisqueda por a democratizacién del conocimient, prepara un
espacio dirigido a todos los apasionados del Sistema Moda (estudiantes de disefio,
consumider final y empresarios del sector textil, confeccién y moda), con conferencias ¥
conversatorios que buscan formar y actualizar bajo la temdtica de moda, saberes y
patrimonio, entendiendo que estos vinculos, trascienden la inspiracién e implican
reflexionar sobre temas como tradicién y modernidad, inclusién social, apropiacién
cultural, preservacion del patrimonio y resignificacion.

Este 17, 18 y 19 de octubre, los bogotanes no se podrdn perder la experiencia de
conocimiento, moda y estilos de vida que se vivira en BCapital, el evento vanguardista y
disruptive de la mada colombiana.

Comunicado de prensa “BCapital, la gran apuesta de Inexmoda para la moda colombiana en

Bogota ™.
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Cultivo sostenible de peces y lechugas en una
casa inteligente

- sy por an 6n de alimentos.

- Sistema combinado de produccion sostenible de vegstaiss y peces en la cass
inteligente de le UPS.

- Reduceidn de haste un 90 % en el consumo de ague de un sistema acuicola ¥
reduccion en uso de tierra y consumo de energia.

La Facultad de Ingenieria i de la U Pontificia Bol
desarrolid un proyecto de acuaponia, donde por medio de la colabora
plantas y peces, buscan la generacion de alimentacion y energia sostenible.

n entre

La técnica utilizada para el desarrollo del proyecto es la acuaponia, técnica de
produccion de alimentos que combina las técnicas de hidroponia y acuiculiura,
donde se cultivan los alimentos sin sustrato o tierra, esto puede ser sobre cualquier
‘superficie como piedras, agua, espuma, enire otros.

Asi mismo, dentro del proyecto se utiliza la técnica de acuicultura, entendida como
el cultive de peces en estangue, en la cual puede presentarse una dificultad para
cultivar los peces que es la gran cantidad de agua que se usa para mantener el
habitat saludable, por lo que esta técnica se combina con la hidroponia,

Al consumir los alimentos, los peces producen residuos gue ensucian el agua,
desde el proyecto se busca aprovechar el agua sucia resultante y entregdrsela alas
plantas como forma de alimento.

Con esto se logra obtener el susirato del que se alimentan las plantas para convertir
los nitratos en nitritos, que son parte de los nutrientes que necesitan las plantas para
crecer, por su parte, las plantas facilitan |a limpieza del agua para volverla a retomar
alos peces.

Proyecto para endas

El cultivo de alimentos resultante de la aplicacion de la acuaponia es totalmente
orgdnico, ademds pueden producirse en silios pequeiios evitando el uso de
transporte en largas distancias, lo que permite una produccion local con alimentos
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Foto boletin “La Universidad Pontificia Bolivariana inaugura nuevas instalaciones en Bogotd’

frescos gue se adquieren facil y rdpidamente. A futuro, estas caracteristicas podrian
converlirse en soluciones para zonas de escasez de alimentos, mala nufricién y
contaminacion de las aguas.

“Condit como el pH, la a, el una cantidad de nutrientes
necesarios para las planias debieron ser tenidas en cuenia para ejercer un correcto
control de los peces, asi como la implementacién de un sistema de recirculacion de
aguas y un sistema gue permitiera coniener a las plantas y los peces. Como
referentes se encontraron proyectos solo de hidroponia o acuicolas, ademds del
contacto con empresas y personas que ya tenian experiencia en estos temas’,
comenté César Alejandro Isaza, docente investigador de la Facultad de Ingenieria
nica de la U idad Pontificia i

El proyecto apunta a la sostenibilidad con la reduccion de

- Un 80y 90 % del consumo de agua en un sistema acuicola

- Eluso de tierra para cultivo de plantas y el gasto de energia,

Utilizacion de estanques resultantes de ofros procesos generando una
economia circular, la reulilizacion de productos y la minimizacion del
consumo de materiales nuevos.

El proyecio ya pasd la etapa de operacion y se encuenira en la Casa Inieligente,
ubicada en el campus de la UPB en Medellin. En estos momentos estd en
funcionamiento el habitat a escala de laboratorio y se busca terminar el proyecto a
escala real para irasladarlo al corregimiento de La Danta en Sonsan, Antioquia, de
la mano del proyecto Taller Integrativo Habitat Sostenible.

Este proyecte surgié desde el Grupo de investigacion en Energia Termodindmica
de la UPB, se planted desde el curso “médule de ingenieria aplicada’ de |a carmrera
de Ingenieria Mecanica

Contacta:
César Alejandro Buritica Arbelez | Coordinador de Medios y Prensa |

Universided Pontificie Bolivariana | +57(4) 354 45 44 Bxt. 10827 | Celuler: 300 300 78 64
cesar buritica@upb.edu co | www upb.edu.co

Comunicado de prensa “Cultivo sostenible de peces y lechugas en una casa inteligente ”.
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-
K VBonacs Agenda de eventos UPB

Agenda de eventos
8 al 12 de octubre de 2018

XX Encuentro Internacional de RECLA

Fecha: Pre Encuentro el 9 de ociubre. Encueniro del 10 al 12 de octubre de
2015

Lugar: Sede central UPE Medellin

Programa Aula Abierta de arte, cine y cultura | UPB

Frutos del rio Amarillo: tres Augustos, cinco Emperadores, una cultura
milenaria.
Fecha: Del 9 de octubre al 11 de diciembre de 2015
Hora: Martes 6:30 p.m. a 5200 p.m.
Lugar: Auditorie Pio XII, bloque & Campus Laureles, Medellin.
Entrada libre, cupo limitado.

Conversatorio "Crisis Militar y Migratoria Colombia-Venezuela”

Fecha: 10 de octubre
Hora: de 6 p.m. a & p.m.
Lugar: UPB Bogota, sede Edificio Teleskop, Carrera 7 # 33 - 91
Entrada libre, cupo limitado

Feria Arquididocesis de Medellin 150 afios

Fecha: del 12 al 14 de octubre de 2013
Lugar: Polideporiivo de la UPB, Campus Laureles
Entrada libre

Agenda de eventos de la UPB compartida a periodistas semanalmente.
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En el transcurso de la jornada se presentaran dos conferencias, una nacional y ofra

ﬁ internacional donde se tralaran las temadticas de sostenibilidad y QDS asi como
Universidad - H f=t) sostenibilidad y educacion. Finalmente, en este dia se desarrollaran 3 talleres
! Bgﬂegm : AgeNCIa de NOtICIas UPB grupales sobre innovacién y sostenibilidad, que brindaran a los asistentes un
i >>> Boletin de prensa : . - -

| espacio de de y
. En el segunde dia de este espacio académico se presentard una conferencia
Director del SENA abre encuentro nacional fitulada “Teritorios socialmente responsables™ para frafar la vinculacion
- . | REC 201 B entre Universidad, Empresa, Estado a través de la Educacién Continua. Igualmente,
|ntemac' ona LA - se contara con la muesira de 12 casos de éxito de experiencias significativas de las
“ .. . . - Universidades Iberoamericanas que participaron en el proceso de seleccion y

La educacién continua y el desarrollo sostenible fueron favorecidas para la presentacién

Finalmente, el Gltime dia permitird a los participantes realizar un recorrido por las

de 1 y de mas de la
ciudad de Medellin, asi mismo, tendran la posibilidad de participar en un foro para
intercambiar ideas y opiniones sobre diversos temas en la alianza Universidad,
Empresa, Estado.

Director del SENA. Martes, 9 de octubre a las 3:.00 p.m. y el secretario de
Educacién de Medellin. en el Aula Magna de la UPB.

12 casos de éxito de experiencias significalivas de las Universidades
Iberoamericanas.

La ibn continua para el de la relacién Universidad —
Empresa — Estado en el desamollo sostenible de los territorios.

Medellin, 9 de octubre de 2018. Del 9 al 12 de octubre de 2018, se realizard en la
UPB el XXl Encuentro i RECLALa ion continua y el

sostenible”, un espacio para el relacionamiento y la puesta en comtin de tendencias
mundiales y experiencias sobre innovacion educaliva y tecnologia, y el impacto del
vinculo Universidad — Empresa — Estado en el desarrollo sostenible de los temitorios.

La primera actividad de RECLA se realizara el 9 de octubre, donde se presentardn
una serie de conferencias magistrales fundamentadas en la importancia del sistema
de educacion superior desde la region, la ciudad y el pais. Estas serdn presentadas
por expertos nacionales como el Ministerio de Educacion Nacional de Colombia, el
Sistema Nacional de Aprendizaje de Colombia (SENA), en cabeza de su director
Carlos Mario Estrada Molina; y la Secretaria de Educacién del Municipio de
Medellin, que permitirén a los asistentes tener un primer acercamiento a la temética
propuesta

El primer dia estd dispuesto para que los asi: al disfruten de una
agenda académica compuesta inicialmente por la conversacién que sostendran los
rectores de instituciones de Colombia, Europa y Latinoamérica junto con el
Presidente de RECLA en un panel llamado “El papel de educacion continua en el
nuevo concepto de la universidad”.

Comunicado de prensa “Director del SENA abre encuentro internacional RECLA 2018.

“La educacion continua y el desarrollo sostenible”

Universidad
Pontificia
Bolivariana

Acreditacién Institucional de Alta Calidad

La Universidad Pontificia Bolivariana, el Departamento Administrativo de Gestién
del Riesgo de Desastres (DAGRD) y USAID/OF DA, tienen el gusto de invitarle al

Contexto de la herramienta adoptada por Colombia y el papel del
oficial de informacién publica. Actividad realizada en el marco del
Séptimo Simulacro Nacional del Respuesta a Emergencias

Jueves, 18 de octubre de 2018 « 3:00 a.m.
Aula taller, quinto piso, bloque 10B, Campus Laureles, Medellin

Vigands Mine

www.upb.ed

Invitacién a taller para periodistas sobre Sistema Comando de Incidentes — SCI.
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Simulacro de caida de avién en la UPB.

7° Simulacro Nacional de Respuesta a Emergencias

Ndiéroales, 24 de octubre de 2018 & las 2:00 p.m. Simulscro en UPE.

Autoridades municipsles de gestidn del rizsge particiearén del simulscro.

Evento de ejecucion, puests a pruebs y evaluscion de las capacidades de
reaccidn ante emergenciss y desastres

El proxime miércoles, 24 de octubre a las 2:00 p.m., la Universidad Pontificia
Bolivariana realizara un simul de ta a ias Esta actividad
=e adelantard en el marco del VIl Simulacre Macicnal de Respuesta a
Emergencias del Sistema Nacional de Gestion del Riesge de Desastres -
SHGRD

A este simulacro se uniran el Departamente Adminisirative para la Gesfion del
Riesgo de Desastres del Municipic de Medellin — DAGRD; AIRPLAN SAS
Operadora de aercpuertos Cenfro Norie de Colombia;, Cuerpo de Bomberos
Aeronauticos del Aeropuerio Olaya Hermera, el Comité Alianza SM5 de los
hangares del Aeropuerio Olaya Herrera; el Grupo de Bisqueda y Rescale
Aeronautico de Colombia — BRAC; Ia Clinica Universitaria Bolivariana (CUB) v el
Hospital Pablo Tobon Uribe (HPTU). De esta forma, la posterior evaluacion y
toma de correctivos de ciudad y en la UPE sera mucho mas precisa.

43

La UPB, como en anteriores ocasiones, hara parte de esta iniciafiva nacional de
pi de gencias y e involucrara a teda su comunidad
i y en general a todas las
personas que estén en e\ campus el dladal simulacro.

Para el Re:tnl General de la Umvers\dad Paniificia Bolivariana, Pbro. Julio Jairo
Ceballos P , ‘este permitira aprem:lel y estar
mejor preparados para censervar la seguridad vy el bienestar de toda la
comunidad universitaria. 4| estar la UPB ubicada en una zona de fransito aéreo
v del area de aproximacion al Aeropuerle Olaya Herera, estos ejercicios de
swmulacmn sun ne:esarlos y hacen parte de nuestro compromiso con los
y con la ciudad realizardos

responsab\emenle
Sobre el simulacro

La caida de la aeronave sera en la cancha de bachillerate del Colegio de la UPB.
En esta ocasion se fendran ocho () personas lesionadas. Se va a realizar un
trabajo para activar la atencion interna, se hara un triaje, se transportaran los
heridos al area de concentracion de viclimas (ACV). En caso de ser necesario,
algunos de los heridos seran fransportados en helicopteros del Grupo Alianza
que aterrizaran en | cancha del Colegio y seran llevados hasta el Hospital Pablo
Tobon Uribe

La Uni idad Ponfificia B table a el Sistema Comando de
Incidente (SCI) con el montaje del Pueslo de Comando (PC), el Area de
Concentracion de Victimas (ACV) v el Area de Espera (E) ¥ se enlazar3 con las
diversas autoridades y entidades que i en el con el fin de
poner a prueba y evaluar las capacidades de reaccién y atencion.

Contacto:

César Alejandro Buriticd Arbeldez | Goordinadar de Medios y Prensa | Universidad
Pontificia Bolivariana +57(4) 354 45 44 Ext 10827 | Celular: 300 289 78 84

cesar.buritica@upb.edu.co | www.upb.edu.co

Las entidades encargadas de este simulacre i la caida de una

al interior del campus universitario come una accién que pondra a prueba la
capacidad de reaccion de parte de las autoridades y del mismo programa de
gestion del riesgoe de emergencias y desasires de la UPB.

“El Simulacro Nacional esla op I d que tienen las instituci para probar
sus planes y i de i ¥ icacion para la resp L en
articulacion con el nivel nacional, territorial y comunitario®, asf loindica el Sistema
Nacional de Geslion del Riesge de Desasires -SNGRD

Comunicado de prensa “Simulacro de caida de avion en la UPB. 7° Simulacro Nacional
de Respuesta a Emergencias”.

Universidad Ayudaa la
Pontificia Iglesia que Sufre
Bolivariana ACN COLOMBIA

Acreditacion Institucional de Alta Calidad

Dialogo con periodistas, analisis
libertad religiosa y geopolitica
en Siriay América Latina.

Con Mons. Denys Antoine Chahda
Arzobispo Sirio Catélico de Alepo - Siria

Viernes, 2 de noviembre de 2018 - 3:00 p.m.
Blogue 9 - Aula 502 - Campus Laureles, Medellin

la transformacién social y humana

Invitacién a Dialogo con periodistas, analisis de libertad religiosa y geopolitica en Siria
y América Latina.
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Los logros mds
acreditacion mulicampus son una mayor unidad de gobiemo institucional, mas dinamisma
en Ias articulaciones enfre las Sede Central y las Seccionales, reconocimiento de las

@u%ﬁﬁg&d Agencia de Noticias UPB fortalezas y de mejora de la institucion como un todo ¥

ignificativos que alcanza la Universidad Pontificia Bolivariana con esta

>>> Boletin de prensa mejoramiento de |a eficacia y eficiencia institucional

Para el rector general de la Unwe mad Pontificia Bolivariana, th Julm Jairo Ceballos
Seplilveda, “conla elr pliblico y social
de la Universidad a todos los Iugares donde se establece la marca UPB, dando cuenta de
nuestra calidad, compromise y capacidad de mejorar constantemente”

Universidad Pontlflc a Bolivariana recibe
Acreditacion de Alta Calidad Multicampus

UPB en Colombia

- &0 imie del Ministerio de Educacién Nacional a ios procesos de calidad y

il 0! X A diferencia de ofro fipo de acreditaciones de alta calidad que otorga el Ministerio de
proyeccion de ia UPB en Colombia: Medellin, Bucaramanga, Monteria y Paimira.

Educacion Nacienal, estos reconocimientos multicampus dan garantia de que los procesos

yel mnclonam\emu se esta real\zando bien en todos aquellos lugares del territorio nacional

- Mi exalta modelo 6gico, procesos de ji continuo, sistema en donde la ur ola desarrolla pi

de 6n e innovacion y io en @, entre olros

aspectos. Como sede central, la Universidad Pontificia Bolivariana tiene a Medellin. Sus seccionales,
tanio Bucaramanga, Monteria y Palmira dan cuenta de la proyeccion nacional, ademas del
impacto académico y brazo mds exiensive gque llega a lugares como Bogota y el Eje
Cafetero con sus programas de postgrado y a departamentos como el Putumayo, Valle del
Cauca y Amazonas con presencia activa a través de la formacién de grupos éinicos y
diversas comunidades con la Licenciatura en Etnoeducacion

a opl

La Universidad Pontificia Bolivariana recibié por parte del Ministerio de Educacion Nacional
la Acreditacién de Alta Calidad Multicampus seqguin la Resolucién 017228 del 24 de octubre
de 2018 por un periodo de 6 afios.

El Ministerio de Educacién Nacional exaltd de la Universidad Fontificia Bolivariana que "el

madelo pedaggico integrado de la UPB se concibe como una propuesia para la formacion Para el Pbro. RauIJurdan Balanta, rector de la UPB Seccional Paimira, Ia acreditacion de
de las personas en capacidades humanas desde una vision antropologica, fundamentada alta calidad con el desarrollo humano y cientifico
en los valores del humanismo cristiano v en las competencias para construir perfiles mas de la regibn. Somos una cnmunmad académica que actia en coherencia con su filosofia
humanes, compelilivos y produciives, personas capaces de saber acluar en diferenies institucional, y con la conciencia social ante los nuevos desafios que exigen una respuesta
situaciones y contextos de la vida personal y social™. interdisciplinar desde la investigacion y la innovacién a escala de pais”™

De igual forma, el Ministerio reconocio los procesos de mejoramienio coniinuo y
acreditacion que ha adelantado la UPB, las condiciones institucionales en relacion con la
planta profesoral, los resultados en las pruebas de las competencias Saber Pro, (las cuales

Por su parte, el Pbro. Jorge Alonse Bedoya Vasquez, rector de la UPB Seccional Monteria,
afiade que ‘la Acreditacion es el reconocimiento a la calidad del irabajo realizado por toda
el recursa humano, enmarcado en los procesos de la institucion y se refleja en la mejora

superan el promedio nacional), los grupos de investigacion de la Universidad Pontificia
Bolivariana, asi como su sistema de investigacian, transferencia e innovacién.

De la UPB, se destacd es este mismo senfido la internacionalizacion asociada a la
capacidad de esiablecer y mantener in el
reconocimiento de la comunidad y el apoyo del seclor gubernamental y productivo para el
desarrollo de actividades que demanda el entorno, las politicas de inclusion que promueven
y facilitan |a admision de con y pert a las minorias,
los adecuados servicios de bienestar universitario, I consolidacién de Ia infraestructura
fisica y tecnoldgica, la calidad profesional de los egresados, entre otros aspectos.

El Sistema Macional de Acreditacion concibe este reconocimiento Multicampus como el
proceso de evaluacién que valora la institucion como sistema académico integrado,

continua en docencia, investigacion v proyeccion social en la region. Como UPE Colombia
asumimes un gran refo”

En ese mismo sentido, el Pbro. Gustavo Méndez Paredes, rector de la UPB Seccional
Bucaramanga, reiterd que la acreditacion de alta calidad Multicampus significa el
reconocimiento publico de la calidad y excelencia educativa que imparte la UPB, “es
reconocer el gran valor de nuestra Universidad a fravés de profesionales integros con un
perfil humano y cristiano quienes con sus capacidades y competencias le aporian al
desarrollo del pais y del mundo, dejando el alto el sello UPB".

Contacto: César Alejandro Buritica Arbeldez | Coordinador de Medios y Prensa |
Universidad Pontificia Bolivariana | +57(4) 354 45 44 Ext. 10827 | Celular: 300 399 78 64

interaccion sistémica que permita una vision holistica y global de las Instituciones de cesar.buritica@upb.edu.co | www.upb.edu.co

Educacion Superior.

Comunicado de prensa “Universidad Pontificia Bolivariana recibe Acreditacion de Alta
Calidad Multicampus ™.

COLOMBIA COLOMBIA
TRANSFORMA MODA TRANSFORMA MODA

[Empresas de moda en mejoran su ividad y potencian su modelo de Tras la etapa de formacion, Colombia Transforma Mada iniciard el proximo afio una serie
negocio con programa del PTP e Inexmoda. de asesorias personalizadas a 100 de las 240 empresas participantes, de las cuales, 10
contaran con stand comercial &n Colombiamoda, Ia Semana de la Moda de Colombia que
Através de Colombia Transforma Mods, 36 compafiias de 1a regicn se forman para mejarar serealiza en Medellin.
sus pracesos, sumentar su calidad, producir con mayor valor agregado y aumentar sus ventas.

“Elevar la productividad, la calidad y apostar por preductos con alto valer agregado, como
una marca propia, es clave para aumentar la competitividad las empresas del sector
Sistema Moda, que tiene alto potencial para aprovechar acuerdes comerdiales y aumentar
sus exportaciones. De hecho, andlisis del PTP muestran que las compaiiias que cuentan
con marca propia exportan sus productos hasta a cuatro veces mas destinos y con precios
hasta 30% superiores a los promedios mundiales”, sostuvo Camilo Fernandez de Sota,
gerente del PTP.

El Programa de Transformacian Productiva, FTF, del Ministerio de Comercio, Industria y
Turisma, en alianzz con |nexmAsla, hacen posible este proyecta d transfarmacion empresaria!
queimpacta 2 240 empresas en seis regiones del pais.

Bucaramanga, noviembre de 2018 (@PTPColombia - @INEXMODAY). Buscanda fortalecer
Iz industria de Ia moda del pais, trabajando desde las regiones que concentran la
produccion de textiles y confecciones, &l Programa de Transformacion Productiva, PTR, del
Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, & Jngimoda, contindan con su programa
Colombia Transforma Moda con 240 empresas de Sistema Moda de seis regiones, entre
ellas 36 de Santander.

Colombia Transforma Moda es otro de los esfuerzos del Gobierno MNacdional, en esta
ocasién a través del PTR, en alianza con |nsxmeda, que busca elevar Ia productividad
interna de las empresas y ayudarles a alistar su oferta para acceder a mds mercados,
nacionales e internacionales.

Estas compafiias del departamento, en su mayoria de los segmentos vestuario femenino,
masculino e infantil, reciben formacion para reestructurar y potenciar sus modelos de
negacio, desarrallar colecriones, estructurar portafolios de productos de calidad con base
en marca propia y aumentar su productividad y ventas,

Ya entre 2013 y 2017, el Ministerio de Comercio Industria y Turismo en alianza con
adelantaron el proyecto Encadenamientos Praductivos Formales, con el que se
impactaron 435 empresas de textil y confecciones de siete departamentos del pais.

“Este proyecto es un apoye bastante importante para empresas que Queremos crecer, las
capacitaciones me han abierto los ojos para saber que puedo dar mucho mas. Esta etapa
de farmacién me ha servido mucho para empezar a explotar las ventas por redes sociales.
El préximo afio quiero ser una de las empresas elegidas para estar en Colombiamoda,
pues mi producto que es ropa para embarazadas tiene un potencial muy importante”,
afirmé Sandra Milena Rincdn de Modas Yoga, empresa de Santander que forma parte del
programa, que inicié |2 etapa de formacién en agosto pasado, de manera simultdnea en
Antioquia, Atléntica, Santander, Cundinamarea, el Eje Cafetero y Valle del Cauca

Para més informacidn ingresa a
hp:/fwmww 158ir com/

El programa se adelanta en estas regiones porque concentran el 83% de los centros de
produccion del sector textil-confeccion del pafs. En Santander, segin cifras del Dape,para
2017, tenia &l 1,05% de estos centros. Ademas, en ese mismo afio, segin &l Observatorio
de Moda - Baddar, ¢l gasto de consumo de vestuario en Bucaramanga fue de
5289.301.529.394.

“Sabemos el potencial que tienen estas regiones y |z calidad de las empresas, por eso
quisimos hacer extensiva la invitacion a que participaran en el proyecto. Estamos seguros
de que los participantes tienen tode el talento para hacer de Colombia un pais referente

en temas de competitividad, productividad e innovacion”, explicé Carlos Eduardo Botero
Hoyos, Presidente Eigguyo de

inexmoda inexmoda

Comunicado de prensa “Empresas de moda en Santander mejoran su productividad y
potencian su modelo de negocio con programa del PTP e Inexmoda”.
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Empresas de moda en Valle del Cauca mejoran su productividad y potencian su modelo
de negocio con programa del PTP e Inexmoda

Através de Colombia Transforma Moda, 32 compaiiias de Ia regién se forman para mejorar
sus procesos, sumentar su calidad, producir con mayer valar agregada y sumentar sus vantas.

El Frograms de Transfarmacién Productiva, PTF, del Ministerio de Comercia, Industriz y
Turismo, en alianzs con Inexmoda, hacen posible este proyecta de transfarmacién emprasarial
que impacta 2 240 empresas en sais regiones del pais.

Cali, noviembre de 2018 (@PTPColombia - @INEXMODA). Buscando fortalecer la
industria e |a moda del pais, trabajando desde las regiones que concentran Iz produccién
de textiles y confecciones, el Programa de Transformacién Productiva, PP, del Ministeria
de Comercio, Industria y Turismo, € Inexmoda, contindan con su programa Colombia
Transforma Moda con 240 empresas de Sistema Moda de seis regiones, entre ellas 33 de
Valle del Cauca

Estas compafiias del departamento, en su mayoria de los segmentos vestuario femenino,
masculino, infantil y joyeria y bisuteria, reciben formacion para reestructurar y potenciar
sus modelos de negocio, desarrollar colecciones, estructurar portafolios de productos de
calidad con base en marca propia y sumentar su productividad y ventas

“Este proyecto me ha parecido sumamente valioso: los temas, los expertos y el orden con
&l que se ha manejado todo ha sido muy enriquecedor. Nosatros llevamos 15 afos en el
mercado y més allé de la experiencia gue tenemos, muchas cosas que hemes aprendido
las estamos implementando. Por ejemplo estamos puliendo aspectos en el desarrolla de
colectiones, tenemos una comunicacion mas acertada y reforzamos nuestro ADN de
marca. Ademas el compartir con otros empresarios es muy productivo porgue pedemos
ver coémo estd el sector y acercarnos 3 aliados estratégicos”, afirmd Margarita Mesa
Restrepo, de Renata Lozano, empresa del Valle que forma parte del programa, que inicié
Ia etapa de formacién en agosto pasado, de manera simultdnea en Antioguia, Atldntico,
Santander, Cundinamarca, &l Eje Cafetero y Valle del Cauca

El programa se adelanta en estas regiones porque concentran & B3% de los centros de
produccién del sector textil-confeccion del pals. En el Valle del Cauca, segin cifras del
Dane para 2017, tenia el 13,8% de estos centros. Ademds, en ese mismo afio, segiin el
Observatorio de Mada Inexmoda — Raddar, &l gasta de consuma de vestuario en Cali fue
de 5783.652.632.733

“Sabemos el potencial que tienen estas regiones y la calidad de las empresas, por eso
quisimos hacer extensiva la invitacién a gue participaran en el proyecto. Estamos seguros
de que los participantes tienen todo el talento para hacer de Colombia un pais referente

inexmoda

Universidad
Pontiticia
& Bolivariana

Agencia de Noticias UPB

>>> Boletin de prensa

10 universidades del pais competiran en el Grand
Prix de Vehiculos de Traccion Humana, que se
realizara en la UPB

- La Universidad Pontificia Bolivariana serd la sede de la VIl Competencia Nacional
de Vehiculos de Traccion Humana 2018, la cual consta de un circuito de 1
kildmetro, en el que se pondrd a prueba la velocidad y el diserio de los vehiculos

- Asicomo en los campeonatos de aufomovilismo, los pilotos disputaran el primer
lugar en la pole position del Grand Prix.

- Eil CGampus Laureles de ia UPB sers el escenario de la competencia, la cual se
desarrollard el 15, 16 y 17 de noviembre de 2018

Estudiantes de ingenieria, de 10 universidades del pais, demostrardn en esta competencia
la aplicacion de los principios de ingenieria en el desamollo de wehiculos de traccidn
humana, rapidos, eficientes, sustentables y practicos; a fravés de su concepcion, disefio
fabricacion, pruebas de operacion y funcionalidad.

En la competencia se llevard a cabo diferentes pruebas para determinar las habilidades y
destrezas de cada equipo:

» Jueves, 15 de noviembre: 8:00 a.m. Exhibicion del disefio del vehiculo.

» Viernes, 16 de noviembre: Pruebas de velocidad femenino y masculine.

+ Sabado, 17 de noviembre: 8:00 am. a 1:00 p.m. Competencia tipo Grand Prix que
se desarrollard en un circuito de 1 km al interior del campus universitario de la UPB

Los vehiculos de fraccidn humana son un triciclo hecho de aluminio compuesto por un
chasis que sujeta una silla de fibra de vidrio. Su estructura esta reforzada por dos tubos de
aluminio, de dos pulgadas de grosor, que cumplen el papel de jaula antivuelco. Asi mismo
cuenta con traccidn trasera, con una linea de cadena directa y con acero en la direccién.

La Facultad de Ingenieria Mecanica de la Universidad Pontificia Bolivariana busca con estos
eventos acercar y motivar a los estudiantes a que profundicen su aprendizaje por medio de
proyectos pertenecientes a las dreas de ciencia, tecnologia, ingenieria y matematica. De
esta manera, docentes y estudiantes de diferentes programas de la Universidad, se
encuentran desarrollande y planeando la estructura de la carrera para lograr ser sede de
este evento

COLOMBIA
TRANSFORMA MODA

en temas de competitividad, productividad e innovacion”, explicd Carlos Eduardo Botera
Hoyos, Presidente Ejectuvo de Inexmada

Tras I2 etapa de formacion, Colombia Transforma Moda iniciaré el préximo afio una serie
de asesorias personalizadas a 100 de las 240 empresas participantes, de las cuales, 10
contaran con stand comercial en Colombiamoda, |z Semana de la Moda de Colombia que
se realiza en Medellin

“Elevar Ia preductividad, la calidad y apostar por productos can alto valor agregado, como
una marca propia, es clave para aumentar |a competitividad las empresas del sector
Sistema Moda, que tiene alto potencial para aprovechar scugrdos comercisles y aumentar
sus exportaciones. De hecho, andlisis del PTP muestran que las compafifas que cuentan
con marca propia exportan sus productos hasta a cuatre veces mas destinos y con precios
hasta 30% superiores a los promedios mundiales”, sostuvo Camilo Fernandez de Soto,
gerente del PTP.

Colombia Transforma Mods es otro de los esfuerzos del Gobierno Nacional, en esta
ocasion a través del PTP, en alianza con Inexmoda, que busca elevar la productividad
interna de las empresas y ayudarles a alistar su oferta para acceder a mds mercados,
nacionales e internacionales.

Ya entre 2013 y 2017, & Ministerio de Comercio Industria y Turismo en alianza con
Inexmoda adelantaron &l proyecto Encadenamientos Productivos Formales, con el que se
impactaron 435 empresas de textil y confecciones de siete departamentos del pais.

Para mas informacién ingresa a
htto:/ /. com/

inexmoda

Comunicado de prensa “Empresas de moda en Valle del Cauca mejoran su
productividad y potencian su modelo de negocio con programa del PTP e Inexmoda”.

Comunicado de prensa
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“Este cuento no es cuento”: UPB y Envigado por la sana
convivencia, salud mental y seguridad publica

+ Viernes 23 de noviembre: Secretaria de Equidad de Género de Envigado y
UPB presentaran resultados del proyecto “Este cuento no es cuento”.

* Promover la sana convivencia enfre vecinos y familias es el objetivo de este
proyecto.

* Mads de 2.000 personas fueron impactadas en 10 zonas del municipio, v &l
resultado de este proceso de intervencion sera insumo para la construccion
de la politica publica de equidad de género de Envigado.

La Secretaria de Equidad de Género del Municipio de Envigado v la Universidad
Pontificia Bolivariana presentaran el proyecto “Este cuento no es un cuente”, con el cual
se busca la sensibilizacion, prevencion y sancion de formas de viclencia y discriminacion
contra las mujeres.

El proyecto impactd a 2.000 personas del municipio en sus dos componentes, los
cuales fueron realizados por la UPB:

El primero, consistio en encuestas a mujeres y hombres (420 en total) para establecer
la dindmica interna familiar e indagar como es la transferencia cultural y el proceso de
crianza con el enfoque diferencial que sostiene o perpetia el sistema pafriarcal; la
educacion sexual a hombres y mujeres, restricciones a hombres y mujeres en aras de
sus derechos sexuales y reproductivos; y la eficacia de la administracion piblica para la
gestion de las denuncias de mujeres y hombres que han sido victimas de violencia.

El segundo, 20 grupos focales en 10 zonas de Envigado para generar procesos de
sensibilizacion y formacion en forno a las violencias basadas en género y sus ejes
transversales: prevencion de las violencias, garantizar derechos sexuales y
reproductives, masculinidades, roles y estereotipos de género en las nifias y nifios.

Como producto de estos procesos de infervencion se publicard un informe de andlisis
que dara a conocer datos demograficos del municipio frente a la situacion de violencia
de género, un andlisis del estado de salud mental de la poblacion en la convivencia
familiar de la comunidad envigadefia. Estos resultados serdn insumo para la
construccién de la politica publica de equidad de género de Envigado.

La presentacion de los resultados del proceso de intervencion realizado a través del
proyecto “Este cuento no es un cuento’ se realizard este 23 de noviembre a las 4:00
p. m. en la Biblioteca Publica y Parque Cultural Débora Arango y contard con la
participacion de la Secretaria de Eguidad de Género del municipio, Jenny Andrea
Hemandez Maya.
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UPE abre las puertas a los estudiantes ‘Generacion E'
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El Presidente de la Republica, Ivan Duque, y la Ministra de Educacion, Maria
Victoria Angulo, lanzaron “Generacion E', el nuevo programa de excelencia y acceso
a la educacion superior.

Para el rector de la Universidad Pontificia Bolivariana, Pbro. Julio Jairo Ceballos
Seplilveda, “el programa ‘Generacion E° es importanie para continuar con el
incentivo de que estudiantes con buen nivel académico opten por una educacion
superior de calidad. Es un reto para las universidades privadas acoger a estos
estudiantes, para que sean referentes de la equidad, de un gran frabajo en equipo
por la competitividad def pais y por la excelencia de nuestros profesionales que
seran e futuro de Colombia”.

“Abrimos las puertas a los estudiantes Generacion E para que vivan la calidad
académica de la Universidad Pontificia Bolivariana y e mundo de posibilidades
profesionales, personales, investigativas y de gran alegria que le darg a el selio UPE
a su paso por la universidad™, agregd el Rector.

La Universidad Pontificia Bolivariana ha dispuesto de un recurso humano y técnico
para acompaiiar a los estudiantes del programa ‘Generacion E'. Este apoyo y
orientacion se dard a parnr del Programa de Permanencia de la Universidad, el cual
abarca un , social y psicolégico de cada uno de los
estudiantes 'Generacmn E' que opten por la UPB. Asi mismo, la Universidad
dispondrd de su Centro de Lenguas para la formacion de los estudiantes en
segunda lengua, ademas de los beneficios de manutencion y de acompafiamiento
especial del que dispone la Universidad a través de Bienestar Universitario.

Para el vicerrector académico de la UPB, Alvaro Gomez Femnandez, “la UPB recibe
con beneplacito el lanzamiento del programa ‘Generacion E. Para nosotros
permitird ofreceries a los estudiantes una oferta UPB en Colombia dada nuestra
acreditacion Multicampus, otorgada recientemente por el Ministerio de Educacion
Nacional .

‘Generacion E’ es el nuevo programa que le apunta a la transformacion social y el
desarrollo de las regiones del pais, dando nuevas oporunidades de ingreso a la
educacion superior de estudiantes con bajos recursos econdmicos y, ademds, se
enfoca en el fortalecimiento de las instituciones de educacion superior publicas.

En el pasado programa SER PILO PAGA, la Universidad Pontificia Bolivariana fue
la universidad en Antioquia con mayor ndmero de estudiantes y la tercera en el pais.
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El Bulevar: el Mercado de Disefio donde emprendedores se
conectaran con el consumidor final

La Alcaldfa de Medellin e Inexmoda presentan El Bulevar, Mercado de Disefio, un
espacio que tiene como objetiva presentar lo mejor del talento local.

El Bulevar contard con la participacion de 19 emprendedores de la ciudad,
participantes de Epica: Reto de Innovacidn.
El Bulevar se realizaré el 29, 30 de noviembre y 1 de diciembre en Mercado del

Rio, sede Industriales.

Medellin, noviembre de 2018. La Alcaldia de Medellin  Inexmoda realizaran la primera
edicion del Bulevar, Mercado de Disefio, espacic en el que 19 marcas de Medellin,
presentarn sus propuestas de disefic y tendrdn la oportunidad de vender sus productos
al consumidor final. Esta serd una nueva plataforma que, durante tres dias consecutives,
en Mercado del Rio, sede Industriales, conectara la moda con los negocios en la ciudad.

Desde el préximo 29 de noviembre y hasta el préximo 1 de diciembre, de 12:00 p.m. a
10:00 p.m., los visitantes al Bulevar tendrén la oportunidad de conocer nuevas
propuestas de calzado, cosmética, joyerfa, marroquineria, beachwear, entre otros, de
algunos de los empresarios participantes del  proyecto EPICA: Reto de Innovacion,
quienes durante todo el aiio se capacitaron para dinamizar sus marcas y patenciar sus
modelos de negocio. Ademés, los consumidores presenciarén las vitrinas vivas, otro
formato de pasarelas, donde los empresarios podrén mostrar sus propuestas de vestuario
los dias jueves y viernes a las 6:30 p.m. y sdbado a las 4:00 p.m. y 5:30 p.m.

“En Colombia, especificamente en Medellin, el panorama del emprendimiento es
alentador. Sin embargo, €5 importante que los emprendedores cuenten con canales con
los cuales conectarse al consumider final, por esto Inexmoda v la Alealdia de Medellin te
apuestan a la generacidn de espacios de conexion como Ei Bulevar, Mercado de Diserio,
para que los emprendedores de la ciudad puedan comercializar sus productos en
espacios diferentes, afirma Leonor Hoyos, directora de conexidn Inexmoda.

upesidad | Agencia de Noticias UPB
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La Universidad Pontificia Bolivariana
desarrolla madera plastica con material
reciclado
El dessrrolls & investigacion sobre maders pléstica, hace pare de ls facultsd de Ingeniera

Mecanica e Industrisl de ks UPE y el Grupo de Investigacion n Nuevos Materisles (GINUMA)
en conjunto con |z empresa Club Pléstico del municipic de Apartadd

Materisles coma bolsas de recoleccion de bananc, cabuya de las bananerss y botellas, son
slgunes de los elementos que se transforman en medera pléstice de insumo para la
construceion.

Entre los objetos que pueden elsborsrse con maders pléstics, se destscan los estscones
pars zones rursles, cases prefebricedes, senderos, tapes de sloantarilisdo. estibas pera
:  Jasas pre ode

Docentes y estudiantes de la Universidad Pontificia Bolivariana investigan la
caracterizacion mecdanica y térmica de la madera pldstica, con el objetivo de
identificar &l comportamiento de este material en situaciones de compresion, tension
e intemperie, teniendo en cuenta sus condiciones amigables con el medio ambiente

La madera plastica estd por materiales éricos reciclados, los cuales
son fundidos y vaciados en moldes metdlicos para generar variedad de piezas que
son aptas para la construccion civil. Actualmente, este material es producido por
varias empresas del sector, sin embargo y dadas las variaciones del material
reciclado, en el mercade nacienal adn no se definen con exactitud sus propiedades
térmicas y mecanicas. Por tanto, desde el Grupo de Investigacion en Nuavos
Materiales (GINUMA) de la UPB se pretende establecer dichas caracteristicas

Los investigadores reciben el material ya terminade y segun la normatfividad técnica
reglamentaria, seleccionan las muestras que seran usadas para el estudio. La
produccion de madera pléstica causa un impacto social, ambiental y econdmico en
distintos escenarios de recoleccion, generacién y uso

Los desperdicios que anteriormente se acumulaban, ocasionando perjuicios
ambientales, ahora son reciclados por empresas Que generan mayores
oportunidades de empleo con esta practica y garanfizan nuevos procesos para
“aumentar la utilidad de polimeros denvados del petrdlen, es decir, que ya no se
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Algunos de los empresarios que participaron en EPICA: Reto de Innovacion y que estardn
en el Bulevar son: Fe Handbags, New Way Urban, Airavata Swimwear, Aluna Shoes, Glips
Cosméticos, Petit Pouppe, Brunna Lingerie, Whish, Tigre de saldn, Fokus Green, Vida
Mia, entre otras.

Emprendimiento en el Sistema Moda

La economia naranja, v la moda dentro de este sistema, necesitan espacios de expresion
donde los disefiadores v los emprendedores sepan que pueden contar con un aliado para
mostrar su talento. El Sistema Moda siempre ha aportado significativamente en el
desarrollo econdmico v social del pafs. Segin el DANE, durante el 2017, a participacién
del sector moda en el PIB de la industria fue del 10,36%, generando 615.606 empleos.
Esto ha facilitado la creacidn v el desarrollo de empresas que gracias a sus propuestas de
valor hacen que el sector crezca cada vez mas.

“Este tipo de actividades nos motivan a sesuir apostdndole al emprendimiento en el
sector de la moda, estamos seguros que ese camino es uno de los que debe transitar la
ciudad para dinamizar la economfa, generar empleo y beneficiar muchos ciudadanos que
tienen ideas de negocio muy bien estructuradas. Ademds estos espacios donde confluyen
vendedores y compradores son esencigles para el crecimiento comercial de los
emprendedores”, destacé Maria Fernanda Galeano Rojo, secretaria de Desarrollo
Econsmico de la Alcaldia de Medellin

Inexmoda tiene como interés proporcionar las plataformas de conexién y de
transformacién de los actores del Sistema Moda para contribuir en el desarrollo del
potencial del talento. En esta ocasién, los consumidores podran conectarse con el
talento emergente de la ciudad para conocer sus propuestas en un espacio de moda
entormo a las propuestas de vestuario, la gastronomia y la mdsica.

[ Informacién de prensa de Inexmeda: saladeprensainexmada.com |

Comunicado de prensa “El Bulevar: el Mercado de Disefio donde emprendedores se
conectaran con el consumidor final .

necesita tanto petrdleo porque es posible reutiizar 105 polimeros”, comentd Alexis
Garcia, docente e investigader de la Facultad de Ingenieria Mecdnica de la UPB.

Estacones para zonas rurales, casas prefabricadas, senderos, tapas de
alcantarillado, esfibas para i ¥ il iarios son algunas
de los objetos que pueden elaborarse con madera plastica: “Son piezas que se
podrian hacer en madera, pero ahora solo 5e usaran polimeros reciclados, se
reemplaza la madera por plastico®, explicd Alexis Garcia, quien resaltd la
importancia de caracterizar este nuevo material considerando la gran variedad de
aplicaciones y el aumento en Ia produccion.

Los elementos elaborados con “madera pldstica® cumplen con las propiedades de
resistencia que garantizan calidad y sostenibilidad. "Los polimeros pueden
demorarse mas de 150 afios en degradarse, los puede atacar el agua, el viento, la
temperatura y van a aguantar con mayor capacidad. Ademés, tienen una muy
resistencia al impacto”, afirmé el docente Garcia.

El uso de nuevos materiales beneficia significativamente Ia industria inmobiliaria y
arquitectonica, ademas los consumidores finales adquieren articulos de mayor vida
uitil que a largo plazo implicardn una ganancia economica debido a su durabilidad
La “madera plastica” posibilita la creacion de multiples elementos mas amigables
con el medio ambiente, por tanto, su caracterizacion permite identificar sus
propiedades de manera exacia.

De esta investigacién hacen parte cuatro estudiantes de Ingenierfa Industrial y
cuatro de Ingenieria Mecdnica, asi como docentes de ambas facultades. El trabajo
se ha adelantado con la empresa Club Pldstico, en el Municipio de Apartadé

Contacto:

César Alejandro Buritich Arbel3ez | Caordinador de Informacin y Prenss |
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plastica con material reciclado ”.



ugiversidad | Agencia de Noticias UPB
Bolivariana  * 3> Boletin de prensa

UPB acoge a los mejores en la noche del
‘Deportista del Aho 2018’

- El préximo miércoles, 12 de diciembre a las 7-00 p.m., ACORD Antioquia entregara
el premio del ‘Deportista del Afio 2018", en las instalaciones de la UPB Medellin.

La atleta Catherine Ibargien, el clavadista Daniel Restrepo Garcia, el boxeador
Eleider Alvarez Baytar, los patinadores Pedro Causil Rojas y Fabriana Arias y el
futbolista Juan Femando Quintero son los nominados en la categoria Mejor
Deportista del Afio.

La Asociacion Colombiana de Periodistas Deportivos ACORD Antioguia realizard el
proximo miércoles, 12 de diciembre en el Aula Magna Monsefior Manuel José Sierra
de la UPB, la ceremonia del ‘Deportista del Afio 2018", evento en el que se
reconoceran los logros y las actuaciones mas relevantes de deportistas, técnicos,
dirigentes, jueces y organizaciones deportivas de Antioquia en este afio.

ACORD Antioguia realiza este evento hace 37 afios, reconociendo los valores de la
comunidad deportiva antioquefia, mediante la enirega de distinciones y
reconocimientos, otorgados por la votacion de 107 periodistas deportivos afiliados
ala entidad

‘En la UPB acogemos con alegria y gralitud este evento. Entendemos esta noche
de los mejores como un homenaje al deporte, a la discipling, a la dedicacion y a la
exaltacion de nuestros colores y esencia antioquefia. Que este evento se realice en
una universidad como la UPB es muestra de la fraterna relacion que debe haber
enire educacion y el deporte”, comenia el Rector General de la Universidad
Pontificia Bolivariana, Presbitero Julio Jairo Ceballos Sepliveda.

UPB, universidad del deporte

La Universidad Pontificia Bolivariana ha enfocado parte de su fortaleza y solidez
académica e investigativa en el deporte. Una universidad que desde su riqueza de
saberes cuenta con el talento humano y las competencias v voluntad administrativa
para apostarle a la transformacion social y humana.

En el marco de esta iniciativa, la Universidad Pontificia Bolivariana dispone del
programa de flexibilidad curricular para deportistas olimpicos y de alto rendimiento
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De este programa ya hacen parte los estudiantes y deportistas Jorge la “Trucha”
Murillo y el medaliista de bronce de BMX en Rio 2016, Carlos Ramirez

Asi mismo, la UPB entiende como esencial y fiel a su consigna académica, que el
deporie concierne dimensiones de conocimiento, andlisis y reflexion, es asi como a
través de foros, congresos y una oferta académica especifica, se ha logrado
cohesionar el didlogo deportivo con altura, profundidad y, sobre todo, a través de la
experiencia

De estas iniciativas han surgido diplomaturas como Periodismo Deportivo, liderada
por Juan Guillermo Montoya, y en Fibol Modemo, por el periodisia Wbeimar Mufioz
Ceballos, ademas del concurso de Literatura y fltbol con la Editorial de la UPB

De igual forma, la ciencia y el deporte deben sumar y complementar esfuerzos para
lograr importantes avances, es asi como la UPB ha emprendido la aventura de
algunos proyectos como la investigacion y desarrollo para el mejoramiento del
marco de la bicicleta con el que Mariana Pajén compitio en los Juegos Olimpicos de
Rio 2016, analisis ergondmico y desarrollo interior del bus institucional del equipo
profesional de futbol Deportive Independiente Medellin; proyecto “Aramara”, disefio
incluyente que fue desarrollade desde el campo industrial y el vestuario para
deportistas de voleibol que han perdido una de sus piernas, entre otros proyectos

La Universidad Pontificia Bolivariana, mediante &l Programa UPB, universidad del
deporte para el desarrollo, pretende irradiar al mundo deportivo local, nacienal e
internacional, una visién humanista donde el cuidado de si y el encuentro con el
rostro desde la Iidica del deporte, se construye sentido humano y se propende por
un liderazgo humano

Comunicado de prensa “UPB acoge a los mejores en la noche del ‘Deportista del Ario

2018

Colombiatex de las Américas impulsaré los negocios del sector
extil-Confeccién durante el 2019

Del 22 al 24 de enero de 2019, el sector Textil-Confeccidn serd el protagonista d la Feria

que, con 30 afics de trayectoria, realiza la muestra comercial mas importante del
continente.

Cerca dz 600 marcas nacionales e internacionales se conectardn en el recinto ferial
Plaza Mayor en Medellin, en un espacio de 10.400 metros? de exhibicion comercial,
que recitird aproximadamente 14.800 compradores de 60 pafses.

Con una invitacién a “Conectar Saberes”, esta nueva edicion de la Feria potenciard el
dinamismo del sector a través de sus ejes: nezocios, moda y conocimiznto,

A pesar de la incertidumbre econdmica y politica del 2018, la produccion textil y de
confecciones se ha incrementado debido al indice de confianza de los empresarios,
generande mayores expectativas de produccicn e incrementes en los pedidos.

Diciembre 2018. Inexmoda y su feria Colombiatex de las Américas dinamizarén los
negocios del sector Textil-Confeccion en el primer semestre del 2015. Para su edicién
nimero 31, mds de 600 inter sus
relacianes comerciales con mat de 14,800 compradares de tods s regian, en toms a
textiles, insumos, quimices, maguinaria y soluciones especializadas de la industria de la
moda. Asi mismo, Inexmoda invitard a los actores mds importantes de este sector a
“Conectar Saberes’ a través de su Foro de Tendencias y el Pabelldn de Conocimiento
Inexmoda-UPB.

EL 2018 ha sido un afie de transformacicn para la economia colombiana pues el panorama
politico y econémico del pais ha marcado la agenda de negocios. Segin cifras del Banco
Mundial, el 2017 fue un afio retador para todas las industrias, pues el crecimiento del
PIB fue del 1,8%, cifra que ha ascendido al 2,6% en el afio en curso y que se proyecta en
3,2% para el 2019, generado asi nuevas opartunidades de crecimiento para el mercado.
El pancrama de crecimiento no ha sido ajeno al Sector Textil-Confeccién, pues a
septiembre del presente afio las exportaciones acumulan negocios por més de USD 546
millones, evidenciando un incremento del 5,3% para los textiles, v del B% para las
confecciones, en comparacién al mes de septiembre del 2017 segin cifras del
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica.

“En lo corrido del afo, la industria ha tade riamente en su p.

un 3.5% en hilatura, tejeduria y acabado de productos textiles, y un 0,7% en produccién
de prendas de vestir, esto se debe a un incremento de confianza por parte de la
industria en el sector, puesto que se presentan mayores expectativas de produceion y
un incremento en la demanda segiin el DANE. El crecimiento previsto para este afio es

prometeder, pero obliza a la transformacién de la oferta, va que nuevas formas de
comercio nos estdn abriendo una ventana al mercado internacional. Colombiatex de las
Américas es un espacio propicio para la expansion de la oferta del sector Textil-
Confeceidn de la region y permite dar un paso adelante en nuevas tecnologias para el
crecimiento de la participacién comercial en el mercado internacional” aseguré Carlos
Eduardo Botero Hoyos, Presidente Ejecutiva de Inexmoda.

En su edicién nimero 31, Colombiatex de las Américas contars con una la plataforma de
citas anticipadas, herramienta que, por primera vez en la Feria, permitird a los
empresarios asistentes agendar citas de negocios a través de una herramienta
bidireccional en la que tanto expositores como compradores podran buscar citas que
posibilitaran encuentros de negocios mas efectivos. Por su parte, se contard con la ruta
de la sostenibilidad, iniciativa que destacara las mejores practicas de aproximadamente
20 expositores de la Feria, por sus aportes sostenibles en el medio ambiente, la
sociedad y la economia. Adicionalmente, con el &nimo de incentivar la produccién local
¥ favorecer a los empresarios colombianos, las marcas cuya fabricacin sea 100%
colombiana, contarn con un sello distintivo de Origen Colombia.

Desde el eje de moda, los mas de 22.000 visitantes encontrarén el Foro de Tendencias,
un espacio que proporcionard informacién de tendencias de moda para los textiles,
insumos y color para la temporada Primavera Verano 2019. lgualmente, el miércoles 23
de enero, el “Denim Day” invitard a los consumidores de este importante producte, a
vestirse con su mejor look de indigo en homenaje a esta categoria, de alta importancia
en el mundo de la moda.

Finalmente, y come espacio de actualizacin y conocimiento, la Feria abre nuevamente
el Pabellén del Conocimiento Inexmoda-UPB, un ambiente que se ha consolidado como
un referente nacional de la actualizacidn del sector. Este afio, el eje de conocimiento
contara con cerca de 20 conferencias y 8 talleres entorno a la foda 4.0 y la Economia
Naranja, impactando asi a cerca de 8.000 visitantes presenciales v 5.000 espectadores
conectados via streaming.

Entre los dias 22 y 24 de enero de 2019, los principales representantes del Sistema Moda
se reunirdn en Colombiatex de las Américas para fortalecer el sector, posicionar sus
marcas y conectarse para continuar impactando y dinamizando los negocios de esta
industria. Durante tres dias consecutivos, los negocios del sector Textil-Confeccion serdn
los protagenistas, gracias a Inexmoda y a sus aliados estratégicos: la Alcaldia de
Medellin, ProColombia, la U Pontificia Bolivariana y Tel n

Conozca toda la informacién de prensa de Inexmoda:
saladeprensainexmoda.com

Comunicado de prensa “Colombiatex de las Américas impulsard los negocios del sector

Textil

— Confeccion durante el 2019 .
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|66 periodistas y comunicadores del Club de la
Prensa de Medellin se graduaron en Comunicacion
Digital

multimodal. Hoy encontramos con mayor énfasis que la gente quiere verse, leerse,
oirse; es decir, ser comunicadores, como lo dice Joan Ferrés, en su libro Educar en
la Cultura del Espectaculo. Comunicamos hoy en medio de una cultura del
espectaculo: la de la fascinacion de lo sensorial, la de la saturacion de estimulos, la
de la potenciacion de lo narrativo y dindmico”, dijo Berenice Garcia Duque,
presidenta del Club de la Prensa de Medellin

~ Laformacién académica fue realizada gracias a la alianza con la Facultad de que 1a - el foat astd en crisis, pero tamoién
Comunicacién Social- Periodismo des:a UPB y Formacién Continua de la cormoboramos que este es un eJercwdu fundamental para Ia democracia y que
¥ debemos encontrar nuevas para hacer mas ar y responsable

Universidad Pontificia de Bolivariana.

+ Son 16 los diplomados gratuitos para sus socios que ha realizado en 15 afios
&l Club de Prensa de Medellin.

~ Una Diplomatura para encontrar nuevas formas de narrar en el oficio del
periodismo y la comunicacion.

Medellin, 17 de diciembre de 2018. Este sabado 15 de diciembre se realizd la
ceremonia de graduacion de 66 periodistas y comunicadores del Club de 1a Prensa
de Medellin en la diplomatura “Comunicacién Digital”, gracias a la alianza con |a
Facultad de Comunicacién Social- Pericdismo y Formacién Continua de la
Universidad Pontificia de Bolivariana.

La inicié el 1 de de 2018 y tuvo como principal objetivo
fortalecer en los integrantes del Club de la Prensa os conocimientos tedricos y
practicos scbre yp digital. Asi , reflexionar sobre las
tendencias, practicas y transformaciones de la comunicacion dlg\lal en el profesional
de comunicacion y periodismo.

Destacados docentes & 1 i impartieron imi sobre la
comunicacién en la era digital y la sociedad hiperconectada, la frontera entre la
privacidad y lo publico en internet; el rol del periodista en la web, maneras de contar
en internet y economia digital

Para hacer posible esta capacitacion, que se offecid de manera gratuita a 105
periodistas y comunicadores del Club de la Prensa de Medellin, se conté con aliados
estratégicos como Positiva y La Nueva EPS, el Area Metropolitana del Valle de
Aburra y la Universidad Pontificia Bolivariana.

“Esta diplomatura permitié comprender entre otros temas que 10s comunicadores y
peri odlstas lenemos muchos retos para encontrar nuevas formas de narrar, que hoy
la es creativa, experis , rompe y es

nuestro oficio”, insisti6 1a periodista Garcia Dugue.

Para Maria Victoria Pabén, directora de la Facultad de Comunicacion Social
Pericdismo es importante recordar que “en la academia estamos para reflexionar,
para discutir, para hacernos muchas preguntas, para generar inquietudes y para
tener criterio. Las tecnologias van a cambiar, las sociedades siempre van a cambiar
producto de estas tecnologias y de las interacciones que s deriven de ella, y lo mas
importante es que tengamos criterio frente a ellas, ; Qué hacer con ellas? ; Qué nos
permite de bueno y qué nos permite de malo? Asuntos de importante reflexién para
periodistas y comunicadores”.

Sobre El Club de Ia Prensa de Medellin

El Club de la Prensa de Medellin nacié el 23 de agosto de 2003 con cerca de 50
periodistas en egjercicio. Su objetivo fue desde el comienzo coniribuir con el
me]omrmenlo de Ia mlldad de vida y profesionalizacion de sus socios a través de
Hasta el ha realizado 15 diplomaturas €n alianza

con reconecidas universidades plblicas y privadas. El Hotel Dann Cariton Medellin,
es |a casa del Club desde su nacimiento. El Club de Prensa cuenta con el apoyo y
de v para cumplir su mision y asi servir a los 190

de medios de 6N que SON SUS SOCIOS

Contacto de Prensa

Club de la Prensa

316484407
elclubdelaprensa@umail.com
Twitter: @elclubdeprensa

César Alejandro Buritica Arbeldez | Goordinador de Informacién y Prensa |
Universidad Pontificia Bolivariana | +57(4) 354 45 44 Exi 10827 | Celular: 300 399 78 64

cesar.buritica@upb.edu.co | www.upb.edu.co

Comunicado de prensa “66 periodistas y comunicadores del Club de la Prensa de
Medellin se graduaron en Comunicacion Digital”
Videocomunicado
Colombiatex de las Américas 2019
A cieme del ofio, Inexmaoda tiene fodo listo para su feria Colombiatex de las Américas 2019, el encuentro de negaocios de ka industric Textl - Confeccién de América Latina.

Cerca de 600 marcas nacionales e internacionales iendvc:n lo oportunidod de parlicipar y oprovechor las novedades que traerd Colombictex de los Américas 2019 como la plataforma de citas
la rvta de la il yla edicién de grdfico.

Carlos Botero, presi delr % en el siguiente video la manera en la gue se desarrollard la Feria del 22 al 24 de enero de 2019 en Ploza Mayor Medellin.

Este archivo audiovisual es de uso periodisfico.

% Si desea acceder al video, haga clic sobre la imagen.

Videocomunicado Colombiatex de las Américas 2019.
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inexmoda inexmoda

El Pabellon del Conocimiento Inexmoda - UPB “conectara saberes”
durante Colombiatex de las Américas 2019

« Entre el 22 y el 24 de enero, el Pabellén del Conocimiento Inexmoda - UPB
ofrecera alrededor de 20 conferencias y & talleres, en el Teatro Metropolitano de
Medell
Durante el evento, las temdticas a abordar serdn Industrias 4.0 v la economia
naranja.

El espacio académico y de actualizacién reunird cerca de 8 mil asistentes y 5 mil
personas conectadas via streaming.

Enero de 2019. Mas de 13.000 empresarios, disefiadores, estudiantes y
apasionados por la moda se capacitardn y actualizaran, presencialmente y
virtualmente, en el Pabelldén del Conocimiento Inexmoda - UPB, en el marco de
Colombiatex de las américas 2019. Desde del 22 y hasta el 24 de enero, los
visitantes podran asistir de manera gratuita a este espacio que presentard las
diferentes perspectivas y analisis de reconocidos expertos de la industria de la
meda.

Este ano, la invitacion de Inexmoda es conectar saberes en torno a las industrias
4.0 y la economia naranja, pues la industria se encuentra en un cambio de
paradigma de los sistemas productivos donde los datos y el desarrollo tecnoldgico
y digital son los protagonistas.

En conjunto con la Universidad Pontificia Bolivariana, se ofreceran alrededor de
20 conferencias y 8 talleres en torno a la moda 4.0 y su interaccién con la cadena
productiva, de distribucion y el comportamiento del consumidor. Ademas, se
expondran las oportunidades que la economia naranja genera para el Sistema
Moda, en torno a los productos y servicios de disefiadores y creativos. EL Pabellén
del Conocimiento Inexmoda - UPB permitira la interaccién entre los actores mas
importantes del Sistema Moda con las industrias creativas, a través del ‘saber’ y
la cultura.

“En esta edicion del Pabellén del Conocimiento inexmoda - UPB presentaremos
dos ejes temdticos: en el primero veremos cémo las nuevas tecnologias han
impactado las industrias, obligdndolas a adaptarse a una nueva realidad que
implica la generacién permanente de experiencias al consumidor. En la segunda,
exploraremos cémo el Sistema Meda vive en constante cambio, haciendo que sus
actores vean la creatividad como uno de los activos mds importantes de las

empresas, ademds de ser un pilar fundamental para la innovacién®, afirma
Lorenzo Velasquez, director de Transformacién y Conccimiento de Inexmoda.

A partir del martes 22 de enero, la moda 4.0 sera tema central del Pabellén del
Conocimiento Inexmoda - UPB y abordard temas como bleckchain, inteligencia
artificial, realidad virtual, realidades mixtas y la generacidn de experiencias.
Contara con conferencias destacadas como “Your company doesn’t need a digital
strategy’ (Tu compafifa no necesita una estrategia digital), dictada por George
Westerman, Investigador Principal de la iniciativa de Economia Digital del MIT
Sloan. Ademds, se presentaran las ‘Tendencias visionarias Otofio Invierno 20207,
conferencia dictada por Lily Berelovich, fundadora y propietaria de Fashion
Snoops, comparifa aliada a Inexmoda, dedicada al prondstico de tendencias.

Durante el segundo dia de feria se tendran conferencias en torno a economia
naranja, la propiedad intelectual, las industrias creativas, la cultura y la
transformacidn social, las politicas piblicas y las realidades de la economia
naranja. Felipe Buitrago, Director de Gobierno y Areas Estrategicas, ofrecerd un
acercamiento a la economia naranja. Adicionalmente, Camilo Herrera,
presidente de Raddar Consumer Knowledge Group, compania dedicada a la
investigacidn y analisis sobre el comportamiento del consumidor en Colombia y el
mundo, en su conferencia ‘La magia no existe’ abordard las realidades de la
economia naranja, lo que le ha pasado a la industria de la moda en Colombia y el
nueve nivel que las marcas deben tener.

Por ultimo, el dia jueves 24 en los Salones de Comisiones de Plaza Mayor,
tendran lugar los talleres con cupos limitados donde los asistentes adquiriran
conocimiento de forma mas técnica sobre la identificacién de fibras, acabados
textiles, entre otros.

Inexmoda y la Universidad Pontificia Bolivariana, invitan a los apasionados del
Sistema Moda a este espacio de entrada libre, en el que se espera reunir
aproximadamente a & mil personas y mas de 5 mil personas conectadas via
streaming en www.colombiatex.com. De esta manera, el Pabellén del
Conocimiento Inexmoda - UPE abrira la agenda académica de Colombiatex de las
Américas y brindard las bases para la toma de decisiones en este nuevo afio que
viene acomparfiado de diferentes retos.

Conozca toda la informacidn de prensa de Inexmoda: saladeprensainexmoda.com

Comunicado de prensa “El Pabellon del Conocimiento Inexmoda — UPB “‘conectard
saberes” durante Colombiatex de las Américas 2019”.
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ANEXO C. Publicaciones destacadas obtenidas por los clientes, luego del seguimiento de

la informacion y convocatoria a periodistas.

Percibir el mundo a través de |a tecnalogia, ellos son los 'cyborgs’ | Noticias Caracol

Percibir el mundo a través de la
tecnologia, ellos son los ‘cyborgs'y
estan en Medellin.

¢ Medio: Caracol TV

Fecha: 15 de agosto

Elementos cibernéticos
implantados en el cuerpo
Medio: El Tiempo
Fecha: 15 de agosto

Clinica Bolivariana recibi6 el
certificado de Hospital
Universitario

Medio: Telemedellin

Fecha: 7 de septiembre



Cybores en Medellin

MOON, NEIL Y MANEL, TRES JOVENES QUE POTENCIAN SUS SENTIDOS.
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2 SALUD NOTICIA

Medellin tiene un nuevo
hospital universitario

La clinica UPB, en la que cada ano 0 malizan 3,500 practicas
del area de sakud, recibio el aval del Ministeno de Salud
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UPB TIENE HOSPITAL
UNIVERSITARIO

—

El Ministerio de Salud y Proteccién Social le entregé ayer a la Clinica
Universitaria Bolivariana la certificacién como Hospital Universitario, la
maéxima distincién para un centro hospitalario en el pafs y que solo ostentan 13
IPS. En esta clinica se realizan 3,500 practicas académicas al ano, hay 147
profesionales docentes y se desarrollan 70 actividades investigativas anuales.
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Cyborgs en Medellin
Medio: ADN Medellin
Fecha: 15 de agosto

Medellin tiene un
nuevo hospital
universitario
Medio: El
Colombiano
Fecha: 8 de
septiembre

UPB tiene Hospital
Universitario

Medio: El Tiempo
Fecha: 8 de septiembre
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Festival nocturno Festival nocturno Ignite en la UPB
Ignite en la UPB Medio: ADN Medellin

Fecha: 31 de agosto

MEDELLIN. En el cierre
de la Escuela de Verano
UPB 2018, hoy se realiza-
ra el ‘Festival nocturno
Ignite’ que se hara desde
las 4:00 p.m. y hasta la
1:00 a.m., con conciertos,
espectaculos e instalacio-
nes multimediales. En-
trada libre, con previa
inseripeién en http://bit.
ly/RegistrolGNITE2018.

2 mil encuentros empresariales en
Colombia Travel Expo 2018
Medio: Teleantioquia

Fecha: 29 de agosto




TURISMO

COLOMBIA TRAVEL
EXPO CONTO CON
8.530 ASISTENTES

54

El evento, considerado Colombia Travel Expo cont6 con 8.530 asistentes
como una de las plata- Medio: EI Colombiano
[ormas mas importantes  pacha: 13 de septiembre de 2018

del turismo en Colom-
bia, cerro con un balance
positivo de 8.530 visitan
tes, y expectativas de ne-
gocio por 15 mil millones
de pesos, gracias a que
2,486 encuentros empre-
sariales tuvieron lugar
en Medellin.

Mas de 8.000 personas asistieron a evento de
turismo en Medellin

Durarte tres diaz, Coloméls 0 |as mejores propuestas cel sector

Lo que Necesitas es pu
METROCUADRAD(

0 nwgocios duraate ol evete

(13

estrechar la relacio

entre la oferta y la demanda del
sector turismo, generax
oportunidades de negocio y
Networking 99

Mas de 8.000 personas asistieron a evento de
turismo en Medellin

Medio: EI Tiempo

Fecha: 11 de septiembre
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Se espera hacer negocios por mas de
US$250 millones en feria internacional de
construccion

Medio: Listin Diario Republica
Dominicana

Fecha: 22 de agosto

Exportaciones crecieron
Medio: Telemedellin
Fecha: 23 de agosto

Mas de 32 paises buscan insumos en Colombia

Expocamacel, en Medellin, reunira 200 compraderes del mundo

Mas de 32 paises buscan
insumos en Colombia
Medio: El Tiempo
Fecha: 10 de agosto
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BREVE

UPB inaugura una
sede en Bogota

MEDELLIN. La instala-
cion esta ubicada en la
Torre Teleskop sobre la
tradicional carrera sépti-
ma. Allf se ofrecerén sie-
te programas de posgra-
do acordes a las necesi-!
dades educativas de la
capital colombiana.

EDUCACION

LA UPB PRESENTO
UNA NUEVA SEDE
EN BOGOTA

La Universidad Pontificia
Bolivariana, present6 una
nueva sede en Bogota,
ubicada en la torre Te-
leskop, una edificacion de
uso mixto sobre la carrera
Séptima, con dos pisos en
los que estardn ubicadas
13 aulas, una zona de estu-
dio para trabajo colabora-
tivos, un auditorio con ca-
pacidad para 100 perso-
nas y oficinas.

UPB inaugura una sede en Bogota
Medio: ADN Medellin
Fecha: 28 de septiembre

La UPB present6 una nueva sede en Bogota
Medio: ElI Colombiano
Fecha: 28 de septiembre
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Universidad en Medellin simulara caida de avion en
sus instalaciones

El evento sera este miércoles 24 de octubre, como parte de la jornada nacional de simulacros,

PREVENCION NOTICIA

UPB aprendio la leccion
monto su propio “Dagrd”

Tiene un sistema similar al de Medellin, creado tras el accidente aéreo de
2006. A propaosito del simulacro nacional, ayer se puso en practica.

Poe VICTOR ANDRES ALVAREZ C.

ecordar es vivir. En tér
R minos de prevencién de
desastres, el pasado in
vita a corregir y bien lo saben
en la Universidad Pontificia
Bollvariana (UPB), donde un
trigico accidente aéreo, hace
12 afos, hizo que las directi-
vas crearan un sistema de
reaccion, al nivel del de una
cludad capital.
Y es que, el programa de
atencidn ante ias es

lancias, bomberos y autorida

des participaron en el simula-
cro. También el Hospital Pablo
Tobén Uribe, y la Clinica Boli-
varlana, a donde se llevaron
los heridos, en la accién simu-
lada, y brigadistas de la Insti-
tucién educativa. En total par

ticiparon 2.000 personas.

Punto de partida

Imposible no rememorar
aquel 29 de marzo de 2006,
cuando una avioneta que via-
jaba de Medellin a Ituango

considerado, por expertos en
el tema, un modelo en el pals,
incluso toma el Sistema de Co-
mando de Incidentes (SCI),
una herramienta usada por el
Dagrd. miximo organismo de

atanciAn da dasactras da Ma.

cay6 en el campus de Laureles,
en la misma cancha que sirvié
de simulacro ayer.

Beatriz Alvarez, auxiliar de
biblioteca de la UPB estaba
cerca al lugar del accidente,

hara 12 afne Aa ana la

“Cuando sucedio el
accidente no se
estaba preparado.
Uno no sabe en qué
momento pueda
pasar, y mejor saber
como reaccionar .
gﬁﬂ:ﬁfﬁff- de Sutenas UPB

cono de aproximacion del ae-
ropuerto Olaya Herrera, no
hay registro de un hecho simi-
lar al de 2006. No obstante,
Victor Hugo Londotio, profe-
sional de Gestion del Riesgo

Aa v Nacactrae da

Londofio acota que lo que
ha montado la universidad es
una especie de “pequefio
Dagrd™ del que hacen parte
400 personas en el pais y 200,
aproximadamente, en Mede
Ilin. “En Laureles son 70 briga-
distas, 68 coordinadores de
evacuacion, un comité espe-
clal con 12 personas y un drea
de gestion de riesgo y aten-
cién prehospitalaria’, dice.

La manana trigica de 2006
pudo ser peor. Pasadas las
9:00 a.m., cuando sucedié el
accidente, el colegio y la uni-
versidad estaban en plena ac-
tividad. Hubo falencias que no
se repetirén, adara Londofo, y
enfatiza: "hubo dificultades
para saber cudl era el rol de

rada narcana”
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Universidad en Medellin simulara
caida de avion en sus instalaciones
Medio: EI Tiempo

Fecha: 23 de octubre

UPB aprendio la leccion y mont6 su
propio “Dagrd”

Medio: ElI Colombiano

Fecha: 25 de octubre
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Proyecto universitario de cultivo
sostenible

Medio: Telemedellin

Fecha: 8 de octubre

PROYECTO UNIVERSITARIO DE CULTIVO SOSTENIBLE

UPB DESARROLLO PROYECTO SOBRE

CULTIVO SOSTENIBLE DE PECES Y UPB desarroll6 proyecto sobre
LECHUGAS EN UNA CASA INTELIGENTE cultivo sostenible de peces y
Sovn e lechugas en una casa inteligente

Medio: La Republica
@551 Fecha: 8 de octubre

CHTAN HELADS OO

AESOF IERA I BAMANO
Ll
WAS LONI0 QU 108
LU

| LAREPUBLICA +

RECLA, un espacio para
avanzar en formacion continua
Medio: Kieny Ke

Fecha: 10 de octubre

RECLA, un espacio para avanzar en formacién
continua

30 el marco del XXl Encuentro Internacional de La Red de
Educaciin Contrua de Aménca Lating y Eurapa -RECLA-, el cuales
realeado en La Unversdad Ponefficia Bolnarana {UPE). sede Medellin

se levd a cabo este X0 de octubre el panel sobre la gestion de la expenenca de

estudantes que AcCeden 3 €5ta fommacin
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- UPB fééibe

Pses

acreditacion
de alta calidad

ELRECONOCIMIENTO OTORGADO por
Ministerio de Educacién obedece a la excelencia
académica del Alma Mater.
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UPB se une a la sana convivencia de Envigado

20 de noviembre del 2

Género de Envigado y la Universidad Pontificia Bolivariana -UPB-,
presentaran los resultados del proyecto “Este cuento no es
cuento”, con el cual se busca la sensibilizacion, prevencién y sancién de

I L préximo viernes 23 de noviembre, la Secretaria de Equidad de

formas de violencia y discriminacién contra las mujeres.

Con este proyecto, mas de 2.000 personas fueron impactadas en 10 zonas
del municipio de Envigado, por lo que, el resultado de este proceso

serd insumo para la construccion de la Politica PUblica de Equidad de Género
en este territorio.
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UPB recibe acreditacion de
alta calidad

Medio: El Pais

Fecha: 18 de noviembre

UPB se une a la sana convivencia
de Envigado

Medio: Kieny Ke

Fecha: 20 de noviembre



150 empresas crecen con el apoyo de la
Alcaldia
Medio: EI Tiempo

Fecha: 21 de noviembre
Empresas crecencon
elapoyodela Alcaldia

Alcaldia de Medellin e Inexmoda
contribuyeron con el crecimiento,
estructuracién y consolidacion de
150 empresas que participaronen
Epica: Reto de i nnovacion.

Universidades privadas dispuestas a
apoyar proyectos del Gobierno
Medio: Teleantioquia

Fecha: 18 de noviembre

DNYERSIOE PRAUS DSPIESTA  AOR ROEEOS 08 61860 £

IS 06 YA pUSONS BAGSCH SE Q4N0n MED 21
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UPB se llevo el segundo lugar
en el Gran Prix de ingenieria

El campus Laureles de r
la Universidad fue

sede del campeonato
nacional de vehiculos
de traccién humana,

UPB se llevé el segundo lugar en
el Gran Prix de ingenieria
Medio: Gente Laureles

Fecha: 23 de noviembre

= uPB

# Por Sergio Andrés Correa
sargocopptncomes

| segundo mejor prototipo de un
vehiculo de traccién humana, se
hace en ks UPE. Asi quedd demos.
trado durante el Vil Gean Prix nacional, on ol
que la Universidad fue anfitriona y subcam.
peona alaver :
La competoncia, que 5 reallzd def 15 al
17 de noviembee, fue organizada por dde.
rertes facultades de ingerseria del pais y
este a0 contd con Ia participacion de 12
Instituciones de educacion supetion: de
Call, la Universidad Autdnoma de B8
Occidents; do Morterda, o seccional de la S
Universidad Pontificia Bolivariany, de
Bogotd, ¢ Instituto Téenkco Central y 1

La UPB cre6 madera plastica con material
reciclado

El proyecto de investigacion sobre madera plistica fue desarrollado en la facultad de Ingenieria Mecanica e Industrial

-

La UPB cre6 madera pléstica con
material reciclado

Medio: Caracol Radio

Fecha: 6 de diciembre

| 3

@O0

CARACOL RADIO MEDELLIN | Amioquls

Docentes y estudiantes de la Universidad Pontificia Bolvariana Investigan la
caracterizacion mecinica y érmica de la madera piésbca, con ¢l objetvo de LO QUE HAY QUE |)

dentificar el comportamiento de este material en situaciones de compresion,

tension e intemperie, teniendo en cuenta sus condiciones amigables con el medio
3 G4 Mi bande sonore, con
ambiente, Misi




la feria de enero cerca de

El eventa sera en Plaza Mayor de Medellin

Colombiatex 2019 movera mas de 300 millones de
dolares
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Colombiatex prevé generar en

US$300 millones en negocios

owamse f ¥ G+ in

Colombiatex prevé generar en la feria
de enero cerca de US$300 millones en
negocios

Medio: La Republica

Fecha: 15 de diciembre

Colombiatex 2019 movera mas de 300
millones de délares

Medio: Portafolio

Fecha: 15 de diciembre
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Sector vestuario en Medellin ha
crecido 4,48%

e Medio: Teleantioquia

| - - Fecha: 14 de diciembre

‘\“_\; -

Somaesirahead el produce s rirs g bt gyapes srmadas =3

[ — -

Colombiatex 2019 en Plaza Mayor
Medio: Cosmovision
Fecha: 27 de diciembre

Carlos Eduardo Botero movision

noticias.com
Presidente de Inexmoda

Calienta Colombiatex

Capacitacién, pilar fundamental de la feria que sera entre 22y 24 de enero

Calienta Colombiatex
Medio: ADN Medellin
Fecha: 9 de enero
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Colombiatex y la academia
Medio: El Tiempo

Fecha: 9 de enero
COLOMBIATEX Y LA ACADEMIA

Lamoda 4.0y laeconomia nharanja seran los
ejes tematicos del Pabell6n del Conocimiento
Inexmoda-UPB en la préxima edicién de
Colombiatex, del 22 al 24 de enero en Medellin.

Dt ).
r\ @ L@l}A}COL - LA LUCIERNAGA
MEDELLIN ; L.
Pabellén del conocimiento de
Pabellén del conocimiento de Colombiatex Colombiatex trae muchas
trae mucha novedades novedades

Lorenzo Velasquez Velez, diractor de transformacion de hexmoda, dijo que pocia segur s talleres y foras por (s web

Medio: Caracol Radio
e Siste ) PABELLON DEL CONOCIMIENTO DE COLOMBIATEX TRAE MUCHA NOVEDADE'S i Fecha_ 9 de enero
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Resultados de gira de medios de Radio Bolivariana:

Radio de

laUPB

celebra

70 afos .

TN . Unaradio para very escuchar

CELEBRACION EMISORA DE LA UPB, EN SUS 70 ANOS ‘—'[ Medi0' ADN Medellin

Una I‘adiO pal‘ a g : Fecha: 8 de septiembre
ver y escuchar i

Ya van 70 afios de esta emisora
universitaria

Medio: El Colombiano

Fecha: 25 de septiembre

La emisora universitana Radio Bolivaniana cumple 70 afios de radwdifusion cultrual. Foto: SSTOCK
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Radio Bolivariana celebra las
historias narradas y contenidos
compartidos en su trayectoria
Medio: Hora 13

Fecha: 2 de octubre

5]

£ gsteye TN

 RADIO BOLIVARIANA: 70 ANOS ¥ 800 MIL ARCHIYOS DE AUDI medlln)

ANEXO D. Gréficas con cantidad de publicaciones mensuales por cliente.

CANTIDAD DE PUBLICACIONES

150 127
100 56
50 ' 30 26
3
0 B =7

Online Prensa Radio Revista TV

Cantidad de publicaciones por tipo de medio obtenidas durante
una feria realizada en agosto. Fuente: BCW



CANTIDAD DE PUBLICACIONES

Medio Periddico Radio
electrénico impreso

Cantidad de publicaciones por tipo de medio obtenidas en el mes
de septiembre por un cliente. Fuente: BCW

CANTIDAD DE PUBLICACIONES

1

00 32
80
60

40 23
14
a9 2 73
—
Online Prensa Radio Revista TV TOTAL

Cantidad de publicaciones por tipo de medio obtenidas durante
una feria realizada en septiembre. Fuente: BCW
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Publicaciones por
9tipo de medio

5
4 2
=”; J
(4 > -0 Q
- & N Re)
N N O
o N & &
&Q/

Cantidad de publicaciones por tipo de medio obtenidas en los
Premios Medellin Investiga en octubre. Fuente: BCW

12

2
Medio electrénico  Periédico impreso Radio

Cantidad de publicaciones por tipo de medio por una
novedad de una de las organizaciones en noviembre. Fuente: BCW
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ANEXO E. Fotos de la participacion en eventos realizados por los clientes.

Evento “La tecnologia en lo humano: encuentro con cyborgs”.

Inauguracion de EXPOCAMACOL 2018.
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Recorrido con periodistas nacionales e internacionales por Medellin
en marco de EXPOCAMACOL 2018.
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Colombia Travel Expo.

Premios Medellin Investiga 2018.
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R _ﬂ.‘« A “77_ 2, -3 Y
Cierre de Epica: Reto de Innovacion

ANEXO F. Fotos del acompafiamiento en entrevistas y gira de medios con los clientes

durante agosto, septiembre, octubre y noviembre.

Gira de medios Radio Bolivariana:

olombiano.

=

Vocero de Radio Bolivaa enEIC



>

Vocero de Radio Bolivariana con Telemedellin

Entrevistas en eventos:

Entrevista en el encuentro con Cyborgs.
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PROCOLOMI

Eh“tbrev‘ista ProColombia EXPOCAMACOL 2018.

Entrevista Gerente de Camacol Antioquia EXPOCAMACOL 2018.
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Entrevista en la Ceremonia de certificacion del Hospital UPB.

Entrevistas en el Foro Econdmico Sectorial.
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- = VNS A<l »
Entrevistas en el evento de cierre de Epica: Reto de innovacion.

ANEXO G. Imégenes de la produccion del material audiovisual.
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EXPO:zo0:8
CAMACOL

22 al 25 de agosto de 2018
MEDELLIN-COLOMBIA

Informe de Gestion
EXPOCAMACOL 2018

Desarrollado por: Para:
CAMACOL
Burson-Marsteller Eé'ﬁi“g‘aﬁ‘;‘r%w;‘.s.‘.

Informe de Gestion

Septiembre de 2018

inexmoda
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ENTRENAMIENTO DE
VOCEROS

w CANMACOL

) CAMARA COLONSIANA
Burson-Marsteller DE LA CONSTRUCEION

Informe de on
Encuentro Internacional Medellin Investiga

2018

il

Alcaldia de Medellin
SAPIENCIA

Agurcia da Ecac

Flash Report
Giras de medios, entrevistas regionales
y contenidos liberados
Colombiatex de las Américas 2019 e e e
COLOMBIATEX
)E LAS

.......... "

bew | inexmoda
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ANEXO H. Estructura de la matriz de pendientes de un cliente.

NOMBRE DE CLIENTE

PENDIENTES
Categoria Descripcion Prioridad Fecha  Responsable | Estatus Comentarios

de BCW




