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1. INTRODUCCION

La comunicacién se concibe como la capacidad de transmitir mensajes entre dos o
mas individuos. Asi, al existir relacién e interaccién entre varias personas, se van
creando una serie de mensajes que se clasifican entre lo verbal y no verbal, que
generan una construccién social que se puede traducir a la creacién de contenidos

culturales en donde priman la diversidad de opiniones y la libertad de informacion.

No obstante, la comunicacion es cambiante y ha ido evolucionando debido a las
nuevas propuestas tecnolégicas que van surgiendo. (Consejo Nacional de
Television, 2012, p.2). Es por ello que hoy en dia, ésta se complementa con los
medios tradicionales y con los llamados medios digitales, para no solo informar y
entretener, sino para compartir impresiones y emociones de y con sus
publicos. Para Serrano (2017), catedratico de Lingtistica General de la Facultad de
Filologia de la Universidad de Barcelona y experto en Comunicacion, argumenta
que “la comunicacion ha sido la locomotora que ha impulsado la evolucién, pues
ésta ha permitido la manifestacion de la cultura como un acto propio de la naturaleza

lo cual enriquece a las sociedades”.

La historia de la comunicacién va relacionada a la evolucion de la tecnologia debido
a que los cambios de esta ultima han producido una alteracion en las formas de
comunicar. La revolucion que viven los medios de comunicacion esta impulsada en
el plano tecnoldgico por tres avances: la microelectronica que permite a las
personas desarrollar la capacidad de almacenar informacién y procesarla; la
utilizacion de satélites y de fibra dptica para la transmision; y el Gltimo avance es la
digitalizacion, que ha permitido transmitir la informacion en nuevos formatos
(Campo, 2005, p.29).

En concordancia con lo anterior y al tomar como ejemplo el avance de la

digitalizacion, el paso del mundo analdgico a la tecnologia digital ha generado una
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transformacion en el comportamiento de las personas y en especial caso de las
empresas que han tenido un acercamiento con los medios de comunicacién puesto
gue éstos ultimos han tenido que aprender a elaborar estrategias para comunicarse
con sus publicos y anticiparse a sus deseos y necesidades, pudiendo entonces
ofrecer lo que éstos demandan; asimismo, con la digitalizacién se abre la puerta a
los nuevos contenidos multimedia, lo cual provoca una mayor participacion de
publicos, generando todo ello en conjunto, que las audiencias tengan una mayor
interactividad. Los nuevos contenidos multimedia, por tanto, se caracterizan por
tener la interaccion de dos lenguajes en simultaneo: el lenguaje visual y el lenguaje

sonoro.

En efecto, las estrategias de comunicacion se proponen con el fin de que la
transmision de contenidos mediante nuevos mecanismos digitales, logren el
impacto deseado por el desarrollador del producto. Asi pues, el planteamiento de
estrategias es cada vez mas usado en proyectos a los cuales les interesa la
interaccién con sus publicos, exigiendo la produccién de nuevos mecanismos de
transmision de la informacion a través de la implementacion de distintos recursos

informaticos, tecnoldgicos o audiovisuales.

Se define entonces como estrategia de comunicacion una serie de acciones
planificadas que se proponen lograr ciertos objetivos a través del uso de métodos,
técnicas y enfoques de comunicacion (Organizacion de las Naciones Unidas para
la Alimentacion y la Agricultura, s.f).Es asi, que se da entrada a la utilidad de las
Tecnologias de Informacion y la Comunicacién (TIC) como nuevas herramientas
pedagogicas que unifican los diversos recursos de comunicacion y que facilitan el
aprendizaje, la interaccion y la participacion de la audiencia en los ordenadores,
mediante el uso de Internet y dispositivos moéviles. Por su parte, el avance
tecnoldgico abre campo a la reformulacion de estrategias comunicativas para la
transmision de la informacion y el uso de las TIC como medio didactico en diversos

entornos como plataformas educativas y de entretenimiento.
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Para disefar una estrategia de comunicacion adecuada es necesario entender que
ésta es un conjunto de acciones que mejoran la oportunidad de contacto con el
publico objetivo (Massoni, 2007, p.16). Por tanto, siguiendo con la definiciéon de
estrategias de comunicacion, en la creacién de contenidos informativos resulta
necesario planificar para tener definidos los objetivos, los métodos y las diferentes
técnicas a usar. Unos de los factores son la creatividad y la flexibilidad a la hora de
planificar y luego transmitir los objetivos y/o mensajes de la forma mas adecuada;
asimismo, un buen disefio estratégico permite la interaccion con los destinatarios y

asi poder encontrar en conjunto la mejor propuesta.

Teniendo en cuenta lo anterior, se hace importante la incidencia que pueda llegar a
tener una estrategia de comunicacion en los publicos para los cuales va dirigido el
objetivo a realizar. Por tanto, se deben tener en cuenta los medios de comunicacién

gue se van a usar y la visibilizacion que se quiere alcanzar por medio de éstos.

Dentro de las estrategias de comunicacidon se encuentran las estrategias de
interaccidn, que no es otra cosa que la relacion que debe haber entre la produccién
y comprension de los contenidos, es decir, la conexion que debe existir entre el
emisor y el receptor (Morales, 2003, p.97). En el caso de promocion para un
producto o servicio en especifico, es necesario que los contenidos emitidos permitan
gue la audiencia sienta atraccion visual y que se conecte con el producto hasta tener

la necesidad de saber més acerca de éste.

1.1 Etapas de la produccién audiovisual.

Cuando hablamos de produccion audiovisual, son distintas las etapas en las cuales
es posible situarse. Por ejemplo, existe la Era Digital, que, al replantear cuales son

los medios de comunicacion que estdn alcanzando mayores audiencias nos ha

permitido crear nuevas ideas de contenidos orientados a construir temas de interés
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para ser emitidos por medio de estructuras narrativas para las multiples y
alternativas plataformas tecnologicas y digitales que responden a las demandas de

esas audiencias y que ademas, facilitan la interaccién entre los usuarios.

A su vez, con la era digital se da paso al origen de audiencias activas, que siendo
consumidores y criticos de los contenidos emitidos, contribuyen a una construccion
cultural, brindando ideas y percepciones que le permiten a los demas actores del
entorno de la comunicacion, la produccion de contenidos audiovisuales que se

traducen a una comunicacion bidireccional y dialégica.

Ahora bien, dado que la creacion de contenidos audiovisuales conlleva
necesariamente una mezcla entre lo audiovisual con estructuras hipertextuales para

generar una narrativa interactiva, Leone y Mourao (1987, p.22) sostienen que:

(...) Si con el tiempo, el cine ha consolidado sus posibilidades narrativas originales;
la television, el video y el multimedia han absorbido estos conocimientos y hacen
uso de ellos para crear nuevas oportunidades y metodologias en la construccion
de los discursos audiovisuales y de los discursos en hipertexto. Todos los medios
de comunicacién, bajo el manto de la edicién, acabase encontrando en las
estructuras de la dramatizacion, pues el trabajo de articulacion produce el discurso

CON sus tiempos y sus espacios.

En la actualidad, la transmision de contenidos a través de multiples medios digitales
es tan amplia, como muestra de ello es posible evidenciar entre otros, que la
informacion que se maneja, por ejemplo, en las llamadas redes sociales y medios
de comunicacion alternativos tiene un movimiento tan rapido que requiere que los
creadores de contenidos estén en constante atencién para mantener la vigencia y
permanencia de informacién (Massoni, 2007, p.18); ademas de la creatividad y la
innovacion en el momento de emitir contenidos por estos nuevos medios, es
importante tener en cuenta que la informacion que se esta publicando sea concisa,

veraz y especialmente, debe ser clara y atractiva para que llegue a los distintos
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publicos, y no de espacio a la desinformacion sino que al contrario, la informacion

sea compartida por los mismos usuarios mediante las redes y canales virtuales.

Otro de los pilares que mueve el motor de transformacién en los medios de
comunicacién es la publicidad (Campo, 2005, p.37); sin ésta los distintos canales
de comunicacion desaparecerian pues no se tendrian elementos que llamaran la
atencion de los publicos. Madinaveitia (2001) sefala: “la publicidad ira adoptando
lentamente las nuevas posibilidades de la tecnologia. El patrocinio ir& incorporando
una mayor fuerza y a interactividad el gran reto que debe afrontar la profesiéon
publicitaria: cambiar su mentalidad para ofrecer a sus anunciantes nuevas formas,

mas eficaces, de comunicacion” (p.154).

Se puede evidenciar una diferencia entre el desarrollo de estrategias de interaccion
y las estrategia de publicidad, en tanto que la primera involucra la conexion que
debe existir entre el emisor y el receptor, y la segunda en cambio, requiere de un
plan para atraer al puablico objetivo e incrementar de esta manera el consumo del
producto o del medio de comunicacion; pero, sea cual sea la aplicacion y desarrollo
de una estrategia, con independencia de a cual de ellas no refiramos, la finalidad de
cualquier produccién siempre va a consistir en conseguir ideas que triunfen, es
decir, que la calidad de la produccion depende de la eficacia de las ideas que se

generen ante cualquier proyecto.

Dicho lo anterior, es posible situarse en el proceso de cualquier produccion
audiovisual, el cual pasa por tres etapas: preproduccion, produccion y
postproduccion. (Garcia, 2000, p.259) En la fase de la preproduccion se inicia el
proceso de construccidén de una idea, es aqui donde se lleva a cabo la organizacién
de las tareas que conllevara el proyecto para tener claros los elementos a usar y
poder darle una estructura al plan de rodaje. Es decir, la preproduccion es la fase
en la cual se disefa el paso a paso de cada una de las actividades que seran

realizadas por el equipo de produccion: distribucién de funciones, decision de los
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recursos y tiempo a usar, elaboracién de guiones necesarios para cada producto y
cronograma de produccion. Esta fase se considera la mas importante a la hora de
cualquier producciéon debido a que el éxito del rodaje depende de la organizacion
rigurosa que se tenga en ella. Con una buena preproduccién el equipo de trabajo
tendra mayores posibilidades de prever errores y de este modo, minimizar

imprevistos que retrasen la produccion.

En la etapa de produccion se pone en practica lo delimitado en la anterior fase: el
proceso de produccién es importante debido a que, de la calidad de éste dependera
el resultado de la etapa de postproduccién; de esta manera, la fase de produccion
se concentra en la captacion del material visual y del material sonoro que se
concretard la realizacion de lo pautado en el guidon. Para esta fase es fundamental
la sincronizacion tanto del equipo humano como de los recursos técnicos que se
usaran en el momento de la captura de imagenes y sonido. El director juega un
papel importante pues es quien debe orientar a todo el equipo para lograr lo que se

quiere comunicar con el producto final.

Finalmente, en la fase de postproduccion se recopila todo el material audiovisual,
se hace seleccidon de los clips a usar para optimizar el tiempo y la calidad en la
edicién de imagen-sonido. Luego se procederd a la edicion final en la cual se decide
el orden definitivo de los planos y escenas grabadas; también es la etapa en la que
se da sentido a la sonorizacion y los efectos especiales para darle fuerza al producto
audiovisual. El resultado obtenido queda listo para su publicacion: es el resultado

del trabajo en equipo asi como del guion realizado.

1.2 Centro de Produccion Audiovisual.

Los centros de produccion audiovisual cumplen con diferentes funciones dentro de

las instituciones en las que se encuentren adscritas. Sin embargo, cada centro de
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produccion audiovisual cuenta con el disefio de estrategias comunicativas y piezas
visuales, que permitan evidenciar el trabajo realizado por los distintos canales de
comunicacién. Asimismo, sirven como apoyo en la formacion multimedia y para
fortalecimiento de los proyectos de investigacion que se impulsen y acomparien en

el centro de produccién audiovisual.

El Centro de Produccién Audiovisual de la Universidad Pontificia Bolivariana,
interviene directamente en los proyectos de investigacion de las distintas
dependencias de la Universidad (Universidad Pontificia Bolivariana, s.f). El espacio
destinado para el CPA es un laboratorio que permite el servicio a los estudiantes,
docentes y administrativos desde la produccién audiovisual. Adicional a esto, el CPA
acompainia la realizacion de productos audiovisuales a publicos tanto internos como

externos a la UPB.

Es asi como surge la idea de crear contenidos en los que se promocionen los
espacios cientificos con los que cuenta la Universidad Pontificia Bolivariana, para
visibilizarlos tanto a publicos internos como externos y asi, dar a conocer los
servicios que éstos ofrecen. Los laboratorios de la Universidad han sido creados
para reforzar a cada uno de los estudiantes y asi permitir que los ejercicios practicos
sean tan reales como el campo laboral; de esta manera, los laboratorios estan
dotados con equipos de alta calidad y de ultima tecnologia para que los procesos
académicos, investigativos y productivos contribuyan con el desarrollo de la

Universidad y de la region.

Con el proyecto que titula: “Contenido audiovisual como estrategia comunicativa
para promover los laboratorios y espacios cientificos de la Universidad Pontificia
Bolivariana seccional Bucaramanga”, se quiere aprovechar los distintos elementos
gue ofrece lo audiovisual para visibilizar de manera creativa los diferentes servicios

y equipos tecnoldgicos que tiene cada laboratorio.
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Los clips estan disefiados en un lenguaje audiovisual sencillo, mediante los cuales
se muestran a los publicos los servicios que ofrecen los laboratorios, imagenes
animadas y una voz en off que complementa la secuencia que lleva el video. Los
laboratorios seleccionados fueron: Laboratorio Bolivariano Integrado de Medios,
Labora; Laboratorio de Nanociencia y Nanotecnologia; Laboratorio de Antenas
(Camara Anecoica); y, Laboratorio de Neurociencias. Esta idea nace por la
necesidad de mostrar, mediante el uso de las redes sociales, los espacios en los
cuales los estudiantes reciben una formacion integra y, de igual forma, visibilizar
cada uno de los espacios, adecuacion y mejoramiento de los mismos, como

compromiso de calidad de la UPB.

Para la realizacion de este proyecto se planearon cada una de las fases de
produccion audiovisual; durante la preproduccién se seleccionaron los laboratorios
a los cuales se les haria promocion, asimismo, se hizo un cronograma de
actividades; durante la fase de produccion se procedié a hablar con cada uno de los
directivos de las facultades para definir un horario asi como se procedi6 a la
grabacion de cada uno de los laboratorios teniendo en cuenta el guidon hecho con
anterioridad. Las tomas pensadas para estos videos involucran primeros planos con
los cuales se tiene la intencion de mostrar cada uno de los elementos mas
importantes en cada laboratorio. Del mismo modo, se agregaron algunos planos
generales de la Universidad para conectar cada espacio con el Campus de la UPB;
finalmente, en la posproduccién se hizo la seleccion de musica que acompafiaria

los videos asi como de la edicién de cada promo.

2. IDENTIFICACION DE LA ORGANIZACION

NOMBRE Y UBICACION DE LA EMPRESA
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Universidad Pontificia Bolivariana seccional Bucaramanga. Campus Universitario

Km 7 via Piedecuesta, Santander.

NOMBRE Y CARGO DEL SUPERVISOR DE LA EMPRESA

Fidel Eduardo Sanchez, docentes de la Facultad de Comunicacion Social —

Periodismo, coordinador del Centro de Produccién Audiovisual.

HISTORIA Y CONSTITUCION DE LA EMPRESA (UPB, S.F)

La Universidad Pontificia Bolivariana se fundé el 15 de septiembre de 1936 bajo el
nombre de Universidad Catdlica Bolivariana. En 1945 recibio el Sello Pontificio y

cambi6 su nombre por el actual.

En 1988 se empieza a gestionar la idea de crear una seccional en Bucaramanga
bajo a orientaciébn de Monsefior Isaias Duarte Cansino y la participacion de Luis
Enrigue Aramburo y Hernan Porras. La idea fue apoyada por Luis Alfonso Diaz
Nieto, Jorge Enrique Viccini, Alvaro Garcia y Sergio Gamboa; para el 6 de
septiembre del mismo afio, Monsefior Dario Munera aprueba la creacion de dicha

seccional.

Segun el acuerdo No. 083 del 12 de julio de 1990, el Instituto Colombiano para la
Evaluacion de la Educacion, Icfes, autoriza el funcionamiento de la Seccional. En
1991, la UPB Bucaramanga comienza sus labores en los predios del Seminario

Menor San Pio X con el programa de ingenieria electronica.

Para 1994, la Seccional adquiere el primer terreno destinado a la construccion de la
sede propia, con la cual inician los programas de ingenieria industrial e ingenieria
civil. En este terreno la Universidad se encuentra actualmente con multiples

programas académicos: administraciéon de empresas, administracion de negocios
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internacionales, ciencias politicas y gobierno, comunicacién social — periodismo;
derecho, disefio gréfico, ingenieria ambiental, ingenieria civil; ingenieria electronica,
ingenieria eléctrica, ingenieria industrial, ingenieria mecénica; ingenieria de

sistemas e informatica, y psicologia.

Segun la Resolucion 17228 del 24 de octubre de 2018, la Universidad Pontificia
Bolivariana recibié la Acreditacion Institucional de Alta Calidad Multicampus durante

6 afios, otorgada por el Ministerio de Educacién Nacional.

MISION, VISION Y VALORES INSTITUCIONALES (UPB, S.F)

MISION

La Universidad Pontificia Bolivariana tiene como mision la formacién integral de las
personas que la constituyen, mediante la evangelizacion de la cultura, la busqueda
constante de la verdad, en los procesos de docencia, investigacién, proyeccion
social y la reafirmacion de los valores desde el humanismo cristiano, para el bien de

la sociedad.

VISION
La Universidad Pontificia Bolivariana tiene como vision, ser una institucion catélica
de excelencia educativa en la formacion integral de las personas, con liderazgo

ético, cientifico, empresarial y social al servicio del pais.

VALORES INSTITUCIONALES
La Universidad Pontificia Bolivariana, como institucion educativa de la Iglesia
Catdlica, promueve y apoya, desde el Espiritu del Evangelio, los siguientes valores:
Reconocimiento y respeto por cada una de las personas, sin
discriminacion alguna.
La busqueda de la verdad y el conocimiento.
La Solidaridad.
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La Justicia.

La Honradez.

La Creatividad e Innovacion.

La Lealtad.

El Compromiso con la paz y el desarrollo del pais.

ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL

Figura 1. Estructura organizacional UPB Bucaramanga
CENTRO DE PRODUCCION AUDIOVISUAL

El Centro de Produccion Audiovisual fue creado en el afio 2006 como apoyo al plan

de comunicaciones de la Universidad Pontificia Bolivariana seccional Bucaramanga,

el cual se encuentra adscrito a la Facultad de Comunicacion Social — Periodismo.
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El CPA cumple con la funcién de cubrir los eventos y acontecimientos de interés de
la UPB, divulgacion cientifica y dar a conocer los proyectos de investigacion que se
desarrollan en la Universidad; también esta encargado de administrar la
programacién del canal interno de comunicaciéon el cual cuenta con 17 pantallas
distribuidas en el Campus UPB, alli se emiten videos institucionales, noticias propias
de la UPB y contenidos desarrollados por estudiantes en las asignaturas de
Television | y Periodismo digital. De igual manera, el CPA ofrece el servicio como

productora audiovisual a pubico externo.

Para finalizar, el Centro de Produccién Audiovisual pertenece al Laboratorio
Bolivariano Integrado de Medios, Labora, adscrito a la Facultad de Comunicacion
Social — Periodismo; Labora esta conformado por: sala de Redaccion, Centro de
Produccion Sonora, salas de Posproduccion y Multimedia, sala de Infografia Digital,

el Estudio de television y el Centro de Produccion Audiovisual.
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3. OBJETIVOS DE LA PASANTIA

3.1 OBJETIVO GENERAL

Producir contenido audiovisual como estrategia comunicativa para visibilizar los

laboratorios de la Universidad Pontificia Bolivariana seccional Bucaramanga.

3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

— Conocer las funciones y actividades desarrolladas por los laboratorios del
Campus Universitario de la UPB seccional Bucaramanga.

— Realizar las etapas de producciéon (preproduccion, produccion vy
posproduccién) para los clips audiovisuales de cada uno de los laboratorios
de la UPB.

— Visibilizar a través de diferentes medios el trabajo desarrollado por los
laboratorios de la UPB vy los servicios que estos ofrecen.

— Producir los contenidos solicitados al Centro de Produccion Audiovisual de la
Universidad Pontificia Bolivariana seccional Bucaramanga.

— Actualizar los archivos del Centro de Produccion Audiovisual.
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4. ACCIONES A DESARROLLAR

Dentro de las acciones propuestas estan:

Produccion de contenido audiovisual como estrategia comunicativa para

visibilizar los laboratorios de la Universidad Pontificia Bolivariana seccional

Bucaramanga.

Acompafiamiento a cada uno de los proyectos audiovisuales solicitados al

CPA.

Grabacion de videos internos y externos a cargo del CPA.

Realizaciébn de contenido audiovisual institucional para la UPB seccional

Bucaramanga cada vez que sea requerido.

Tiempos de ejecucion:

OBJETIVOS

Conocer las funciones
y actividades
desarrolladas por los
del

Campus Universitario

laboratorios

de la UPB seccional
Bucaramanga.
Realizar las etapas de
produccién
(preproduccion,
produccién y
posproduccion) para
los clips audiovisuales

de cada uno de los

ESTRATEGIAS

Recopilar la  informacién
necesaria correspondiente a
los laboratorios del Campus

Universitario.

de

video promos en los cuales se

Elaboracion

detalle informacién de los
laboratorios de Ila UPB
(certificacion, servicios

ofrecidos).
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Noviembre 23.

Agosto



laboratorios de Ia
UPB.

Visibilizar a través de
diferentes medios el
trabajo desarrollado
por los laboratorios de
la UPB y los servicios
que estos ofrecen.
Producir los

contenidos solicitados

al Centro de
Producciéon
Audiovisual de la

Universidad Pontificia
Bolivariana seccional

Bucaramanga.

Actualizar archivos de
la UPB para el Centro
de

Audiovisual.

Produccion

Visibilizar los videos promo de

cada laboratorio por medio de

las redes socialesde Ila
Universidad Pontificia
Bolivariana seccional

Bucaramanga y por el canal
interno UPB TV.

Realizar cada una de las fases
de produccion (preproduccion,
produccion y posproduccion)
para los proyectos que sean
de

requeridos al Centro

Producciéon Audiovisual.

Renovar el material
audiovisual de los espacios
gue conforman el Campus

Universitario de Ila UPB

seccional Bucaramanga.

Tabla 1. Acciones a desarrollar durante la pasantia

Noviembre 26—
Diciembre 7.

Durante los meses
julio a noviembre.
Durante los meses

julio a noviembre.

5. ACTIVIDADES DESARROLLADAS
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— Conocer las funciones y actividades desarrolladas por los laboratorios del

Campus Universitario de la UPB seccional Bucaramanga.

Dando cumplimiento a este objetivo, se inicié la recopilacion de informacién para
cada laboratorio, alimentando este punto desde la pagina web de la Universidad asi
como de documentos oficiales proporcionados por directores de facultad y personal

administrativo de la institucion.

Laboratorios UPB . Guardado en OneDr. 5] Ana Elizabeth Diaz Duarte  Cerrar sesion

>

By e : e ¥ = MNormal Sin espaciado  TitL

yn gia ofrece los sigui

= Andlisis SEM: imagenes de Alta Definicidn hasta de 1'000.000 de aumentos y en escalas de
hasta 1 nandmetro; Hasta 30.000 Volts de aceleracidn. Uso de de 5,
Retrodispersados, Secundarios InBeam, LVSTD [para bajo vac/o).
particulanaad que se puede prestad de Manera remota por internet)
~  Anilisis mic io metalografico: A Iras Con aumentos que varian entre 50
nes.

muestras. Las muestras son sumergidas en alcohol en
emplazado por CO2 liquido, &1 o

Figura 2. Documento de informacion Laboratorios UPB, guardado en OneDrive

— Realizar las etapas de produccion (preproduccion, produccion vy
posproduccion) para los clips audiovisuales de cada uno de los laboratorios
de la UPB.

Para continuar con el fin del proyecto audiovisual, se procedi6 a la elaboracién de
los guiones para cada uno de los laboratorios a los cuales se les realizaria video
promo. De esta manera, se establecio con los coordinadores de las locaciones un
cronograma de grabacion para adecuar cada espacio de la mejor forma. Seguido a
esto, se grabo en la cabina de radio de la Universidad la voz en off que acompafaria

cada video.
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#f  Word Online | OneDrive > Pasantia Guién laboratorios . Guardado en OneDrive Ana Elizabeth Diaz Duarte  Cerrar sesion

Courler 12 A A N K S « £ Ao v | 3 = e Normal Sin espaciado  Normal Table Buscar

UNIVERSIDAD PON ICIA B

ANA ELIZABETH DIAZ DUARTE

1 DE 4 - DURACION PROMO: 55%,

TEMA: LABORATORIO BOLIVARIANO INTEGRADO DE  MEDIOS,
LABORA.

Figura 3. Formato guion técnico

— Visibilizar a través de diferentes medios el trabajo desarrollado por los

laboratorios de la UPB y los servicios que estos ofrecen.

Con el fin de proceder a la divulgacién de los productos realizados, se enviaron los
cuatro videos promocionales al Departamento de Comunicaciones y Relaciones
Publicas de la UPB seccional Bucaramanga. Los videos corresponden a los
siguientes laboratorios: Laboratorio Bolivariano Integrado de Medios, Labora,
Laboratorio de Nanociencia y Nanotecnologia; Laboratorio de Antenas (Camara

Anecoica); y, Laboratorio de Neurociencias.

— Producir los contenidos solicitados al Centro de Producciéon Audiovisual de la

Universidad Pontificia Bolivariana seccional Bucaramanga.

Como resultados en este objetivo, se hace un listado de cada una de las actividades
solicitadas al Centro de Produccién Audiovisual. Cabe resaltar que algunas fueron
publicadas en el canal de YouTube de la Universidad mientras que otros productos

fueron para reproduccién en algunos eventos realizados dentro del campus. Para
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cada uno de los videos estuvieron presentes las etapas propias de toda produccién
como lo son la preproduccion, produccion y postproduccion. Las actividades fueron

las siguientes:

— Grabacion grupo focal en la Fundacién Cardiovascular. Solicitado por
Dra. Claudia Patricia Bueno.
— Grabacion entrevistas y edicién de video para Ateneo. Solicitado por

Ing. Pedro Elias Vera, Dpto. Ciencias Basicas.

3 YouTube upb bga INICIAR SESION
f Inicio
Acreditacion Institucional Alta Calidad
) Tendenclas
e MULTICAMPUS
Historial Res. MEN No. 17228 del 24 de octubre de 2108 por 8 afos
Al J | [ I | 4
B s o RETES
LO MEJOR DE YOUTUBE g i@'m M“M.W‘?L—m "‘H\' Homm"b L e len"\ T
0 Musica ’i
UPB BGA
© Doeportes ugsedad o SURChDvaS
Bolivariana
o Videojuegos
INICIO VIDEOS LISTAS DE REPRODUCCION CANALES COMENTARIOS MAS INFORMACION >
© noticias
™ servicios del programa Ateneo UPB
Q@ endiecto PB BGA + 264 visualizaciones + Hace 5 me
@ Vvideoen36o

Explorar canales

| Explorar canales |

Inicia sesion para ver tus

Programa Ateneo UPB

anales y

recomendaciones.

Figura 4. Video Servicios del programa Ateneo UPB, publicado en YouTube

— Grabacion entrevista a abotonados. Animacion logo Dia clasico UPB.
Edicién video. Solicitado por Claudia Ximena Meneses, Dpto.
Comunicaciones y RRPP.

— Edicion promo “Diplomado en Gestién de comunidades virtuales y
comunicacion digital”. Solicitado por Eliana Celis, Facom.

— Video “Templo Universitario Maria Reina de la Paz”, invitacién a la
Eucaristia por los 20 afios de la facultad de Comunicacion Social —

Periodismo. Solicitado por Eliana Celis, Facom.
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Figura 6. Logo Dia clasico animado

— Animacion Logo 20 afios Facom UPB.

— Apoyo en camara para grabacion del programa Defensor del
Televidente del canal TRO. Solicitado por Mario Mantilla y Heéctor
GoOmez.
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Apoyo en cdmara para grabacién a egresados FACOM por motivo de

los 20 afos de la facultad de Comunicacién Social — Periodismo de la

UPB. Solicitado por Héctor Gomez, Facom.

Figura 7. Equipo de produccion Video 20 afios Facom

Grabacion actividades organizadas por la facultad de Comunicacion
Social — Periodismo por la celebracion de sus 20 afios.

Edicion capsula 20 afios Facom. (Video con egresados Facom UPB).
Animacion afiche “Tiempos de cine”. Edicion video actividades
“Tiempos de cine”. Solicitado por Fidel Sanchez, CPA.

Correccion a los créditos video Piscicultura.

Video “Memoria Audiovisual UPB”, solicitado por Fidel Sanchez para
el Dpto. de Comunicaciones y Relaciones Publicas UPB.

Grabacion presentaciéon Dra. Claudia Serrano para video solicitado
Semana del Empleo. Solicitado por Ing. Mobnica Paola Ardila,
programa de egresados.

Grabacion de 3 grupos focales para la asignatura de Lengua y cultura.
Solicitado por Andrea Méndez Zorrilla.

Edicion serie Jévenes on line de 3 capitulos para proyecto de

investigacion del profesor Giovanni.

31



INICIO  PLATAFORMA R LRI CONTACTO

EDICION

Fuera de la red

=2 Jévenes on line

FUERA &E

&, .

Figura 8. Capitulo 1, Serie "J6évenes On-line". Publicado en la pagina web de

Plataforma

— Grabacion entrevista a Ph.D. Olga Rueda.

— Animacion logo Simposio Internacional ... SICSO.

— Grabacion entrevistas para video solicitado por Vicerrectoria Pastoral.
Edicion video “Acciones Pastorales UPB”. Solicitado por Pbro. Juan
Pablo Galvis.

— Grabacion entrevistas a estudiantes pertenecientes a FRIENDS UPB.
Solicitado por Claudia Ximena Meneses, Dpto. Comunicaciones y
RRPP.

— Edicion video promo “Vive UPB”, solicitado por Promociéon Académica.

— Edicion video promo “Elige bien, elige UPB?”, solicitado por Promocién
Académica.

— Grabacion entrevista para video promocional SICSO, solicitado por
Fidel Sdnchez.

— Cubrimiento Pre lanzamiento Simposio Internacional de Ciencias
Sociales, SICSO II.
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Figura 9. Video Promocional Lanzamiento SICSO
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Grabacion a Rector UPB BGA para video Sempes 2018.

Grabacion a docentes para 3 videos: Nducleo integrador, Junta
directiva, Cena de negocios; correspondientes a Sempes 2018.
Grabacion a grupos culturales de la universidad para saludo navidefio.
Posteriormente, edicion del video.

Grabacion a cada una de las dependencias de la UPB para el video

de saludo navideio 2018.

upb bga Q +1] HH [~+] : INICIAR SESION

I-Acredltaclén Institucional Alta Calldad_J
MULTICAMPUS
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La Navidad estd hecha de UPB
UPB BGA + 81 visualizaciones * Hace 1 me:

Mensaje de Navidad de los grupos culturales de la UPB Seccional Bucaramanga

Saludo de Navidad UPB Seccional Bucaramanga 2018
UPB BGA + 162 visualizaciones + Hace 4 semanas

Figura 10. Videos saludos de Navidad 2018
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— Actualizar archivos de la UPB para el Centro de Produccion Audiovisual.

Con el fin de recolectar imagenes de la Universidad y dar cumplimiento a este
objetivo, se organiz6 una fecha de grabacion para ir por la mayoria de espacios del
campus universitario e ir teniendo imagenes para el archivo del CPA. Las imagenes
fueron realizadas con una camara GoPro Hero 4 y con un drone DJI Phantom 4,

con el fin de cambiar el estilo tradicional que ofrece una camara de video.

b - - L
GOPR3854 GOPR3855 7 GOPR3862 GOPR3863 GOPR3864 GOPR3865

GOPR3870 GOPR38T2 GOPR3873 GOPR3874 GOPR3875

GOPR3889 GOPR3890 GOPR3892 GOPR3893 GOPR3834 GOPR3895

GOPR3906 GOPR3%07

GOPR3898

GOPR3909 GOPR3910 GOPR3911 GOPR3912 GOPR3913 GOPR3914 GOPR3915

Figura 11. Imagenes del campus UPB realizadas con la camara GoPro Hero 4

DJ1_0003 DJ1_0004

Figura 12. Imagenes del campus UPB realizadas con drone
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6. CONCLUSIONES

El Centro de Produccién Audiovisual es un area de trabajo importante para la
Universidad; es un complemento donde se evidencia la formacién académica y
profesional que ofrece a sus estudiantes, esto se refleja en la creatividad y calidad
de los productos audiovisuales que se realizan; de igual forma, es una dependencia
gue asume la responsabilidad de plasmar los resultados de las investigaciones en
videos que seran publicados posteriormente, lo cual exige que la edicion sea
rigurosa y que en un lapso minucioso se logre plasmar lo que la investigacién ha

determinado.

Cada uno de los videos solicitados y producidos durante el tiempo de pasantia
tuvieron impacto: las animaciones realizadas para logos, transiciones y efectos
visuales como cambios de luces, asi como la sincronia entre audio e imagen,
permitieron reflejar la importancia de una estrategia comunicativa y audiovisual; lo
cual permite concluir que el desarrollo y planificacion de una estrategia facilita la

produccion y la postproduccion de cualquier proyecto.

Finalmente, la creacion de videos promocionales para los laboratorios de la
Institucién abre la posibilidad de que mas personas conozcan la excelencia de la
Universidad para preparar a sus estudiantes, brindando espacios con equipos de
Gltima tecnologia presentes en el mercado, permitiendo que la formacion académica
se asemeje cada vez mas a los procesos que llevan a cabo diariamente las
industrias. De igual forma, la produccion de estos videos permite identificar cuéles
son las fortalezas de cada espacio cientifico y laboratorios, mostrando a publicos
internos y externos el valor diferenciador de la UPB al de otras universidades de la

region.
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7. RECOMENDACIONES

El Centro de Produccion Audiovisual de la Universidad Pontificia Bolivariana, es un
espacio destinado para crear contenidos audiovisuales que permitan fortalecer los
procesos de comunicacion en las dependencias y facultades de la universidad, asi
como la realizacion audiovisual para publicos externos; por lo anterior, seria
prudente que la Universidad hiciera la inversion en un servidor que le permitiera
guardar toda la informacion que se graba y almacenarla alli sin correr el riesgo de

pérdida.

De igual manera, los programas de ediciobn de la suite de Adobe piden
constantemente la renovacion de licencia lo cual genera retrasos a la hora de la
edicién. Para hacer videos con una calidad mayor e innovacion, podria ser
necesario la inversion en otros programas que complementan Final Cut Pro X, de

esta forma los contenidos serian variados y la creatividad para plasmar seria mayor.

Se podria tener presente para futuro, generar una plantilla o un formato virtual en
donde se soliciten los videos con ciertos dias de anticipacion, eso generaria orden
tanto en la grabacion como en la edicién y entrega cumplida de los productos

solicitados.

Asimismo, el trabajo realizado en el Centro de Produccion Audiovisual se podria
optimizar si el personal fuera un equipo total de produccién puesto que las
actividades de television requieren de mayor esfuerzo. En ocasiones, el tiempo no
daba abasto para suplir los videos solicitados por las dependencias de la

Universidad.
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9. ANEXOS

Anexo A. Guibn técnico "Laboratorio Bolivariano Integrado de Medios, Labora".

CONTENIDO AUDIOVISUAL COMO ESTRATEGIA COMUNICATIVA PARA PROMOVER LOS

LABORATORIOS Y ESPACIOS CIENTIFICOS DE LA UNIVERSIDAD PONTIFICIA

BOLIVARIANA SECCIONAL BUCARAMANGA.

PRODUCCION: ANA ELIZABETH DIAZ DUARTE

GUION TECNICO

1 DE 4

TEMA: LABORATORIO BOLIVARIANO INTEGRADO DE MEDIOS, LABORA.
1 Planos Imadgenes aéreas de Los
a UPB enfocando el | movimientos
usar: edificio en el que se |a realizar
Plano encuentra el | seréan:
genera laboratorio. Paneo,
1 pedestal,
1077 Entra efecto | travelling, ldseqg.
“Gaussiano” en el | estéatico.
fondo para dar paso
al titulo:
Laboratorio
Bolivariano
Integrado de Medios,
LABORA.
2 Plano Descrip | TEXTO: El laboratorio | Imdgenes
genera | cién bolivariano generales
1, del integrado de medios | de los
plano laborat | constituye un | laboratorio
secuen | orio escenario de | s que
cia aprendizaje, conforman 8seg.
produccién e | LABORA.
intercambio de | Movimientos
conocimientos en paneo,
cibermedios.
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tilt up,

zoom in.
Plano Detalle | Para garantizar una | Imadgenes
medio, de excelente formaciodn, | detalladas
plano servici | Labora estéa | de cada
detall | os conformado por salas | laboratorio
e, dotadas con equipos |y sus
close de alta calidad vy |equipos.
up. tltima tecnologia | Movimientos
para optimizar el | estéticos,
desarrollo zoom in, 28seg.
profesional de | desenfoques
nuestros
estudiantes: sala de
redaccidén, centro de
produccidn sonora,
centro de produccién
audiovisual, salas de
posproduccién %
multimedia, sala de
infografia digital vy
el estudio de
televisidn.
Gran Im&dgene | Mayores informes: 10seg.
plano |s Alfredo Alvarez
genera | aereas Coordinador de
1 de la .
Univers Laboratorio
idad Teléfono: (+57 6) 796220
Ext. 20439
Alfredo.alvarez@upb.edu.c
o
- Logo Universidad 9seg.
UPB Pontificia
animado Bolivariana

La excelencia nos
inspira.

Acreditacién
Institucional
Multicampus
calidad.

Alta
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Anexo B. Guion técnico "Laboratorio de Nanociencia y nanotecnologia”.

CONTENIDO AUDIOVISUAL COMO ESTRATEGIA COMUNICATIVA PARA PROMOVER LOS

LABORATORIOS Y ESPACIOS CIENTIFICOS DE LA UNIVERSIDAD PONTIFICIA

BOLIVARIANA SECCIONAL BUCARAMANGA.

PRODUCCION: ANA ELIZABETH DIAZ DUARTE

GUION TECNICO

2 DE 4

TEMA: LABORATORIO DE NANOCIENCIA Y NANOTECNOLOGIA

1 Planos | Intro Imagenes aéreas de la | Los
a UPB enfocando el | movimientos
usar: edificio en el que se|a realizar
Plano encuentra el | seréan:
genera laboratorio. Paneo,
1 pedestal,
10’": Entra efecto | travelling, ldseqg.
“Gaussiano” en el | estatico.
fondo para dar paso
al titulo:
Laboratorio de
Nanociencia y
Nanotecnologia.
2 Plano Descrip | TEXTO: Es un | Imadgenes
genera | cidbn laboratorio generales
1, del especializado en el |del
plano laborat | estudio y | laboratorio
secuen | orio manipulacién de | .
cia sistemas en escala |Movimientos 7seg.
nanométrica. paneo,
tilt up,
zoom in.

3 Plano | Equipos | Para garantizar un | Imadgenes
medio, buen servicio cuenta | detalladas
plano con equipos como: | de los
detall microscopio equipos.

e, electrdnico de
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close barrido, detector | Movimientos l4seg.

up. EDX, recubrimiento | estaticos,
sputtering, zoom in,
microscopio desenfoques
metalografico,

desecador de punto
critico, micrdétomo.

4 Gran Detalle | Los servicios | Imédgenes de 12seg.
plano de ofrecidos son: | estudiantes
genera | servici andlisis SEM, | haciendo
1 os andlisis microscopio | uso del
metalografico, laboratorio
analisis EDX,

desecado de punto
critico (preparacidn

de muestras),
recubrimiento,
capacitaciones.
5 Gran Imadgene | Mayores informes: 10seqg.
plano s Sergio Goémez
genera | aéreas Coordinador de
1 de la | Laboratorio
univers | Teléfono: (+57 6)
idad 796220 Ext. 20568 o
20721
Sergio.gomezs@upb.ed
u.co
6 - Logo 9seg.
UPB
animado

Anexo C. Guion técnico "Laboratorio de Antenas (Camara Anecoica)".

CONTENIDO AUDIOVISUAL COMO ESTRATEGIA COMUNICATIVA PARA PROMOVER LOS
LABORATORIOS Y ESPACIOS CIENTIFICOS DE LA UNIVERSIDAD PONTIFICIA
BOLIVARIANA SECCIONAL BUCARAMANGA.

PRODUCCION: ANA ELIZABETH DIAZ DUARTE

GUION TECNICO

3 DE 4
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TEMA:

LABORATORIO DE

ANTENAS

(CAMARA ANECOICA)

Planos | Intro Imagenes aéreas de Los
a UPB enfocando el | movimientos
usar: edificio en el que se |a realizar
Plano encuentra el | seréan:
genera laboratorio. Paneo,
1 pedestal,
10’7: Entra efecto | travelling, l4seq.
“Gaussiano” en el | estatico.
fondo para dar paso
al titulo:
Laboratorio de
Antenas (Camara
Anecoica) .
2 Plano Descrip | TEXTO: La UPB | Imadgenes
genera | cidn Bucaramanga cuenta | generales
1, del con la primera cémara | del
plano laborat | Anecoica del | laboratorio
secuen | orio nororiente .
cia colombiano, y segunda | Movimientos 10seqg.
del pais. Es un | : paneo,
aporte que la | tilt up,
Universidad hace para | zoom in.
la investigacidn,
desarrollo
tecnoldgico e
innovacién de la
regiédn.

3 Plano Detalle | En la cdmara Anecoica | Imdgenes de
medio, de de la UPB se pueden | la camara
plano servici | medir equipos que | Anecoica.
detall | os operan en el rango de

e, frecuencias

close comprendido entre dos 18seg.

up . gigahertz (2GHz) %
cuarenta gigahertz
(40GHz) . Tiene como
propdsito hacer
mediciones de
dispositivos sin
riesgo de exponer a
personal del
laboratorio a la
radiacidén que éstos
emiten. Ademés, 1los
resultados de
medicién son libres
de la radiacidén
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electromagnética
externa.
Gran Imédgene | E1 laboratorio busca | Imdgenes de 6seqg.
plano S ofrecer a las | 1a UPB y de
genera | aéreas industrias de la | Bucaramanga
1 de la | regién un servicio | .
univers | para la medicidén de | Movimientos
idad equipos. estéaticos,
zoom in,
desenfoques
Gran Imégene | Mayores informes: 10seg.
plano S Fabio Alonso Guzman
genera | aéreas Coordinador de
1 de la | Laboratorio
univers Teléfono: (+57 0)
idad 796220 Ext. 20473
Fabio.guzman@upb.edu
.co
6 - Logo 9seg.
UPB
animado

Anexo D. Guioén técnico "Laboratorio de Neurociencias".

CONTENIDO AUDIOVISUAL COMO ESTRATEGIA COMUNICATIVA PARA PROMOVER LOS
LABORATORIOS Y ESPACIOS CIENTIFICOS DE LA UNIVERSIDAD PONTIFICIA
BOLIVARIANA SECCIONAL BUCARAMANGA.

PRODUCCION: ANA ELIZABETH DIAZ DUARTE

GUION TECNICO

4 DE 4

TEMA: LABORATORIO DE NEUROCIENCIAS
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Planos | Intro Imdgenes aéreas de la | Los
a UPB enfocando el | movimientos
usar: edificio en el que se|a realizar
Plano encuentra el | seréan:
genera laboratorio. Paneo,
1 pedestal,
10’7: Entra efecto | travelling, l4seg.
“Gaussiano” en el | estéatico.
fondo para dar paso
al titulo:
Laboratorio de
Neurociencias y
Comportamiento.
Plano Descrip | TEXTO: El laboratorio | Im&dgenes
genera | cidn de Neurociencias vy | generales
1, del Comportamiento de la | del
plano laborat | UPB cuenta con un | laboratorio
secuen | orio 4drea aproximada de | .
cia 99.02 m2, una | Movimientos 15seg.
adecuacidén fisica de paneo,
alta calidad y wuna | tilt up,
dotacidén para pruebas | zoom in.
neuropsicoldgicas.
Este espacio
contribuye con el
desarrollo del
nororiente
colombiano mediante
los procesos de
investigacidén Dbésica
y aplicada para la
generacidén de nuevo
conocimiento en el
area de la
Neurociencia. Cuenta
con un personal
altamente
calificado, que
contribuye a la
calidad de la
investigacidn.
Plano Equipos | Dentro de las pruebas | Imdgenes
medio, que llevamos a cabo | detalladas
plano se encuentran: Test | de los
detall de Colores y | equipos.
e, Palabras. STROOP. | Movimientos
close Test de Matrices | estaticos, ldseqg.
up. Progresivas de Raven. | zoom in,

WCST: Tarjetas de
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Clasificacidn de

Wisconsin. Con
equipos de alta
calidad para pruebas
en animales vy
humanos: Equipo de
registro

fisioldégico:
Physiorecorder
(Estudios con
humanos) . Laberinto
en cruz elevado
(LCE) . Modelo de nado
forzado. Equipo
estereotéaxico.

Balanza electrédnica.
Horno esterilizador.

desenfoques

Inyector para
estereotaxico.
Microscopio.
Agitador Magnético.
4 Gran Detalle | Las actividades que | Imdgenes de 10seqg.
plano de se realizan son una | estudiantes
genera | servici apuesta a la mejora | haciendo
1 os continua como Unica | uso del
via para mantener el | laboratorio
posicionamiento del
grupo de
investigacién y los
procesos de
investigacién
formativa en la
regién.
5 Gran Imégene | Mayores informes: 10seg.
plano S Silvia Botelho de
genera | aéreas Oliveira
1 de la | Coordinadora de
univers | Laboratorio
idad Teléfono: (+57 6)
796220 Ext. 20506 -
20513
Psicologia bgaCupb.e
du.co
6 - Logo 9segqg.
UPB
animado

Anexo E. Listado links videos de laboratorios.

Laboratorio Bolivariano Integrado de Medios, Labora:
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https://www.youtube.com/watch?v=ztWheznbX94&feature=youtu.be

Laboratorio de Nanociencia y Nanotecnologia:

https://www.youtube.com/watch?v=gmNhUWtBgCM&feature=youtu.be

Laboratorio de Antenas, Camara Anecoica:

https://www.youtube.com/watch?v=vKE15X9jeWc¢c

Laboratorio de Neurociencias:

https://www.youtube.com/watch?v=CKicFeFY2tY&feature=youtu.be
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