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El módulo tiene como objetivo indagar las diversas 
problemáticas que existen alrededor del sector de la 
marroquinería, el calzado y los accesorios en 
Colombia, esto a través de experiencias y actividades 
académicas que le permiten a los estudiantes 
experimentar herramientas técnicas, investigativas, 
comunicativas, etc. Con el fin de formular y desarrollar 
proyectos de diseño con soluciones innovadoras, que 
aborden problemáticas actuales del sector a partir de 
entender el calzado, los contenedores y los accesorios 
desde su relación particular con el cuerpo.

Módulo de marroquinería, 
calzado y accesorios.



Problema

En el mercado del calzado y la marroquin-
ería no hay productos complementarios 
pensados en el día a día que sean 
cómodos lo que a las personas les toca 
optar por zapato deportivo para suplir esa 
necesidad. 

Se quiere generar un lazo entre el usuario y 
la marca para que así pueda lograr su iden-
tificación, realmente sus gusto e identificarse 
con una marca local, elaborando calzado 
que representa la cultura y la estética hip 
hop paisa.



Jóvenes de la ciudad de Medellín 
altamente sensibles y conscientes, 
no solo desde el ámbito ambien-
tal, sino también en lo cultural y 

artístico, para ellos es importante 
recolectar experiencias locales y 
globales, valoran la diferencia, 

creatividad y originalidad, se dif-
erencian de otros grupos por su 

flexibilidad de mostrarse de otras 
maneras.

Personas 
involucradas



USUARIO



Elaboración de Sneakers que rep-
resente la cultura y estética hip 
hop paisa, para que las personas 
sientan una afinidad teniendo un 
producto que los represente y los 
haga sentir únicos, además la 
estructura interna del sneaker 
ofrece beneficios extras de 
mayor confort y desempeño 
para poder recorrer la ciudad 
con más facilidad. 

Idea de proyecto



   ZEa 
-entrecaes-  es la representación de la cultura y la estética hip 
hop paisa. Es un proyecto que te conecta con la calle, su en-
ergía, su color y su ritmo.
 Aquí reunimos lo mejor de los sneakers del uso diario con los 
zapatos deportivos, para traer al mercado un calzado cómodo, 
capaz de suplir las necesidades contemporáneas y de generar 
un vínculo a través de una identidad y estética que se escapan 
del mercado. 

Queremos que en cada uno de sus pasos, se llenen de color, 
mientras sus pies se transforman entre líneas y colores vibrantes, 
mezclados con movimientos de baile y música.



zapatos deportivos, para traer al mercado un calzado cómodo, 
capaz de suplir las necesidades contemporáneas y de generar 
un vínculo a través de una identidad y estética que se escapan 

mientras sus pies se transforman entre líneas y colores vibrantes, 

Sneakers

Proviene de sneak, su significado es “arrastrarse” o 
“reptar”. En 1500, sneaking se refería a “escabullirse” 
o “caminar de manera sigilosa, para que nadie te 
vea” y estaba muy relacionado con robar. Con el 
paso del tiempo cualquiera que le apeteciera ir 
cómodo usaba los sneakers. 

 

Tipología



ENTREVISTAS

Se la realizo la entrevista a 6 jóvenes de la ciudad de Me-
dellín, entre las edades de 20- 23 años y su 
ocupación es estudiantes.

Entrevistados: Laura Molina, Laura Vallejo, Mayra Prisco, 
Juan José Quintero, Tomás Rodríguez y Juan José Calle.



 La entrevista se dividió en 2 partes 
1 parte: Información personal 
� Nombre
� Edad 
� Ocupación
� Hobbies
� ¿Qué tipo de música te gusta 
� ¿Cuál es tu cantante preferido?
� ¿Tienes algún ídolo?
� ¿Te gusta el arte? ¿Cuál es tu artista preferido y porque? 
� ¿Cuáles son los lugares que más frecuentas? 
� ¿Cuál es el lugar que más te gusta de la ciudad? 
� ¿Cuáles son las actividades artísticas y deportivas que más te 
gustan? 
� ¿Qué es lo que más odias de la ciudad? 
� ¿Qué es lo que más te gusta de la ciudad? 
� Usas el transporte público ¿Con que frecuencia y cuál usas?

2 parte: Gusto sobre los Sneakers
 
� ¿Qué es en lo que más te fijas para comprar tenis? 
� ¿Cuál es la marca de tu preferencia y porque? 
� ¿Sientes que esa marca y estilo que elijes suplen todas tus necesi-
dades?
� ¿Qué te gustaría cambiarle a los tenis que usas? 
� ¿Tienes algún tenis en ti armario que suplan todas tus necesidades? 
Cuáles son sus características.
� ¿Cuánto inviertes en tus tenis deportivos? 
� ¿Conoces alguna marca local que suplan tus necesidades? ¿Cuál? 
� ¿Cómo te gustan los tenis? 
� ¿Qué uso le das a tus tenis deportivos?



Me fijo en la parte estético comunicativa, que sean muy lla-
mativos, pues el resto de mi outfit normalmente es muy 

neutro, me gusta que la suela juegue con el zapato. Me fijo 
en la facilidad que tengan esas personas para acceder a 

esos zapatos, me interesa mucho la exclusividad y más aún 
en lo que uso. No necesariamente tienen que ser caros, solo 
que sea difícil para otras personas conseguirlos. Para mí es 

muy importante la parte funcional, pues es importante para 
mí que sean confortables. (Laura Molina, 2019)

“A mis zapatos les doy un uso 
diario, más que todo para 
salir y no para realizar activi-
dades deportivas.” (Tomás 
Rodríguez, 2019)



�Me gusta asistir a eventos de rap y fiestas de salsa, 
dance hall, me gusta caminar.
�Lo que más miro para comprar zapatos es que 
sean grandes que sean “broncudos” que sean muy 
urbanos, que vayan acorde con la cultura rap. 
(Mayra Prisco,2019)

Me gustan los sneakers 
versátiles, que se puedan 
usar con varias cosas, que 
sean comodísimos, para 
estar todo el día en movi-
miento, y prefiero mil veces 
las suelas altas que las baji-
tas. (Laura Vallejo, 2019)


























































