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1. RESUMEN

En esta monografia se expone una problematica que se investigd detalladamente,
especificamente en la ciudad de Medellin, el cual es titulado: “metamorfosis del corsé
en la sociedad actual”, en el cual se responde a la pregunta ;como se ha idealizado
un estilo de cuerpo humano basado en un modelo estético generado por la cultura,
los medios de comunicacion, influencias sociales y comportamentales? Con base en
la pregunta de investigacion, a lo largo del informe, aparecieran tres conceptos
principales, los cuales se desarrollan en el texto: Corsé, vestuario, modificacion
corporal, estos conceptos permitieron comprender los cambios morfolégicos del
corsé a través del tiempo e identificar los comportamientos sociales de las personas
alterados por los ideales de belleza y la estética de consumo.

A raiz de esta problematica, en el proyecto se busco profundizar la percepcion que
se tiene en la ciudad en cuanto a las fajas y elementos que modifican la naturalidad
del cuerpo femenino, para comprender a que se deben los patrones de consumo y

cudl es el valor que tiene este objeto para las mujeres.
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2. INTRODUCCION

En el disefio el componente estético-comunicativo es muy influyente en la sociedad
actual, ya que interviene en las estructuras morfolégicas del cuerpo por medio de
formas e imégenes visuales con el fin de alterar las emociones del usuario y por
medio de las geometrias y objetos que permiten estructurar un resultado material;
el producto que la sociedad de consumo hoy relaciona con las tendencias de la
moda, pero que va mas all4 de simples prendas, tienen un significado y valor desde
la materialidad misma que esta enfocado en objetos que transforman la forma de
pensar de las sociedades debido a la carga emocional que una prenda o estructura

superficial pueda tener.

El corsé es un objeto que dio trascendencia a la forma del cuerpo en el tiempo y
genero en la sociedad un prototipo de belleza estructurado desde formas marcadas,
siluetas ajustadas y con volumen en partes superiores e inferiores. Un imaginario
de consumo que fue tomando fuerza y cambiando de forma, no en su esencia como
lo fue el paso del corsé a las fajas, sino como sistema de compresiéon y reduccién
de medidas que modifica y altera la morfologia del cuerpo. Este factor involucra
directamente los pensamientos del ser humano, debido a los canones de belleza
marcados y formalizados desde hace mucho tiempo atras como lo fue pensado
desde el disefio industrial y el disefio de vestuario, un complemento morfolégico que
le permite adaptar y restructurar una forma preestablecida sin tener presente la
incomodidad, el dolor, la fatiga y mdultiples factores que degradan la naturaleza
corporal, haciendo que el cuerpo cambie su naturalidad:

"De todos los objetos de nuestra cultura material se ha dicho que poseen a grandesrasgos,
dos funciones; la primera es aquella para lo cual fue creado, en el caso del vestido seria
cubrir el cuerpo; la secundaria seria aquella comunicativa o simbdlica con la cual se puede
designar pertenencia a un grupo o estatus dentro de una sociedad determinada. Al estudiar
los origenes del vestido suele deducirse que su funcidn secundaria resulta imperativa, ya

que contrario a las primeras teorias sobre la aparicion del vestido, que lo sitian como



proteccion frente a la intemperie, las razones magicas y simbolicas dominan la préactica
vestimentaria de los primeros humanos™ (Silva, 2015).

El vestido ha adquirido diversas funciones dentro de una cultura, principalmente su
valor de signo; este significa pertenencia a una institucion y tiene como finalidad una
aceptacion en una sociedad.

El vestuario es un elemento simbdlico que nos permite tener una identidad y una
comunicacion visible ante los demas o unas caracteristicas particulares diferentes
a las de otras personas; es la manera como la personalidad puede ser expresada
con prendas de vestir, por medio de una tendencia, una moda, o simplemente un
desarrollo estético autdctono que representa y rectifica la forma de ser, el estado de

animo y la representacion cultural de una persona.

También es una extensién del cuerpo que le permite a cada ser humano
identificarse y expresarse de una manera particular y mostrarse al mundo como un
ser unico e individual.

Las estéticas de consumo, estan muy marcadas por la culturay la manera como las
personas entienden las caracteristicas fisicas y los significados que puede tener una
prenda o un objeto como tal; estas tienen un valor funcional y uno morfolégico: “Lo
que él es” que va representado en la figura, y “Lo que se hace con “el” es el cambio
cultural que una persona puede adaptar a ese objeto o a esa moda de una manera
diferente o no convencional (Sanin, 2006).

Son esas estéticas que transforman esa materialidad tomando esta materialidad
como parte de la expresion estética, y por tal motivo desde el vestuario entendemos
que el figurin representado en el ser humano, es ese lienzo que permite jugar con

formas, figuras, siluetas y estéticas que permitan reflejar un estilo personal.

La dimension estructural y la comunicativa, haran que este sistema consumista
pueda obtener una respuesta del usuario desde su corporalidad y materialidad,

hasta la forma de representacion del mundo desde la estética.



Prendas como el corsé fue evidencia la metamorfosis del vestuario desde principios
del silgo XVII ,este instrumento utilizado por las mujeres de clase social alta europea
para cambiar su apariencia, marcando asi una condicién en la estética corporal
haciendo el uso de corsé un acto obligatorio para las mujeres con el fin de lograr
pertenecer a un grupo social; entendemos como ese cambio morfolégico hizo que
el vestuario condicionara el cuerpo y lograra con esto una estética de consumo para

generar una aceptacion social por medio de artefactos cubiertos de encajes y tul.

2.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El cuerpo es el mecanismo de expresion mas fuerte y radical: “Muebles o vestidos
en relacion al estatus de la persona, acaban siendo muy simplistas, cuando de
hecho los indicadores sociales combinan mas de una variable material “(Monfort,
2003).

Los objetos y el vestuario tienen un valor social dominante y la cultura, desde el
tema etnografico, una influencia invasiva que puede condicionar el objeto, el cuerpo
y cambiar sus estéticas debido a conductas y comportamientos sociales, ya que las
personas tienen una representacion corporal por medio del vestuario y sistemas de
objetos que permiten tener un desarrollo y fluidez corporal. El cuerpo y la relacién
de proximidad es condicionado por objetos que alteran o modifican esa “Natura” que
habla de la simpleza y originalidad del cuerpo (Sanin, 2006).

Una gran preocupacion humana ha sido la basqueda de la belleza, pero los
referentes que la definen han ido cambiando histéricamente. La manera en la que
las personas perciben el cuerpo en nuestra sociedad, esta siguiendo patrones
estéticos, por medio de imagenes visuales y por el papel que juegan los medios de
comunicacion en la forma de presentar el cuerpo. Se ha idealizado un estilo de
cuerpo basado en un modelo estético y fisico que es el interés de cambiar la
configuracion del cuerpo que se quiere lograr por medio de las fajas para definir las

curvas de la mujer como un reloj de arena. Asi se puede mantener un modelo



corporal que se nutre de imagenes y proyecciones de la cultura del bienestar y
consumo. Por esta razén, se construye un cuerpo deseado, un cuerpo ficticio que
se crea desde imagenes proyectadas en la sociedad que permiten la idealizacién
de un cuerpo saludable, fuerte, sano, perfecto, atractivo.

Este fendmeno ha llevado a las mujeres a utilizar diferentes artefactos que modifican
la morfologia natural del cuerpo, para verse mas delgadas y con la cintura mas
pequefia, sin importar que estos afecten la salud o tengan consecuencias

secundarias de salud.

2.2 HIPOTESIS

La percepcion que tenemos las personas acerca del cuerpo femenino en la ciudad
de Medellin, esta siguiendo patrones estéticos impuestos por la cultura de las fajas,
cinturas pequefias y cuerpos moldeados; esto gracias a elementos objetuales que
generan un impacto visual y estético aceptado por la sociedad; lo cual esevidencia
de las modificaciones que se le hace al cuerpo femenino por medio de diferentes
artefactos que alteran y degradan la esencia corporal de las personas por la
manipulacion de necesidades emocionales generadas en la actualidad por

corrientes culturales que imponen esta estética.



3. OBJETIVOS

3.1 OBJETIVO GENERAL

Describir los diferentes artefactos que modifican la figura humana, utilizadas por
mujeres entre 35 y 45 afos de la ciudad de Medellin, para restructurar la naturaleza
del cuerpo y entender como se ha idealizado un estilo de cuerpo humano basado
en un modelo estético generado en la cultura, por los medios de comunicacion,

influencias sociales y comportamentales.

3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Conocer los cambios morfologicos generados en el corsé a través del tiempo
y obtener informacion sobre las diferentes alternativas y evolucién de la faja
en la actualidad.

e Determinar como la influencia social modifica las estructuras fisicas del
cuerpo por medio de las fajas.

¢ Identificar los comportamientos sociales de las personas que son alterados
por medio de la estética de consumo.

e Establecer como el vestuario es una institucion o estrategia cultural que

impone las fajas como una prenda para la aceptacion social.
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4. MARCO CONCEPTUAL

Para la elaboracion del marco conceptual se tuvieron en cuenta los conceptos mas
relevantes de la investigacion, los cuales permiten entender el contexto de esta y
los temas tratados a lo largo de la monografia. (Ver imagen 1)

Prenda de estatus, sensualidady

Corset ayuda de modificacion corporal
Alteracionesde la mmmm) Busqueda de la belleza
Morfologia corporal
Moda \ mmmm) Tendenciay comportamiento.
vestuario mmmm) Aceptacion e integracion social.

/ Estética de consumo \ === Idealesy canonesde belleza
Interacciony comportamiento
/ cultura \— social

Imagen 1. Piramide conceptual, Elaboracién propia.
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HISTORIA Y USOS DEL CORSE

Es importante reconocer el valor histérico que ha tenido este elemento en el tiempo.
Haciendo un pequefio recorrido histérico sabemos que la palabra corsé viene del
francés “cors” el cual es un diminutivo de “cuerpo”. Se conoce de este elemento
desde la antigiedad principalmente en las grandes civilizaciones como Grecia,
Roma y Egipto principalmente, el uso de este elemento era para levantar el busto y

tener una cintura firme y moldeada (ver imagen 2).

Con el tiempo, este artefacto se empieza considerar como una prenda de vestir
usada por todas las mujeres sin importar su estado ni clase social; gracias a esta
aceptacion se empez6 a hacer un uso masivo de este elemento que para poder

utilizarlo se necesitaban dos personas para poder ajustarlo.

A pesar que con el tiempo los disefios han cambiado y evolucionado, su funcion
siempre ha sido la misma, mantener una postura y silueta ajustada. Con el paso del
tiempo en Francia y Espafia se empez6 a dar su uso de grandes faldas ajustadas
por mujeres de alto estatus social. Esto fue tan masivo que inclusive nifias entre 7
y 8 aflos de edad utilizaban este elemento, lo cual género que algunas personas
llegaron a remover sus costillas para hacer uso de la misma lo cual llevaba a una
deformacion de la cavidad pulmonar y un desplazamiento inadecuado de los

organos.

A pesar de todas estas consecuencias negativas que podia traer el uso de este
elemento se seguian buscando ideales de belleza; pero inclusive grandes
personajes como Napoledn se encontraban en desacuerdo con el uso de este
elemento, inclusive llegando a llamar: “El asesino de la raza humana” ya que con su

repetitivo y constante uso podia provocar en las mujeres problemas de natalidad
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lo cual no era conveniente para su imperio ya que era necesario contar con

nacimientos constantes

Con base a estos ideales de belleza que se han venido dando desde laantigiiedad
y se han sostenido en el tiempo, las transformaciones corporales por parte de la
poblacion y se hacen cada vez mas fuertes; por ejemplo, celebridades como Kim
Kardashian, que tienen una alta influencia social, hacen uso de estos elementos, lo

cual lleva a una comunicacion manipulada de ideales de una mujer bella.

Los elementos que utilizan las mujeres para transformar la figura corporal tienen
MA&s que ver con tema aceptacion personal y seguridad de si mismo que realmente
de la pérdida de grasa o construccion de figuras moldeadas; lo que lleva a generar

mas confianza y autoestima en si misas (ver imagen 2).

Elementos como la comunicacién y la publicidad son importantes e indispensables
para el comercio de estos elementos, debido a que las grandes marcas productoras
y distribuidoras de fajas buscan dar un mensaje de unos ideales de belleza
alcanzables sélo si se hace uso de estas prendas. El desarrollo de estas prendas
ha permitido generar diversos modelos que se adaptan no solo a los cuerpos sino
también a diversas ocasiones como lo son fajas para uso interior y exterior tratando

de eliminar el tabu de que esta prenda es solo de uso privado.
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|Elemento de estatus |

|En la actualidad|

Denotacion

Prenda de tejido
fuerte y elastico que
comprime el cuerpo
con fines estéficos,
terapéuticos 0
preventivos

—h'ipos de faj%

— Uso diario
- postquirdrgica

———materna

L postparto

Lo cual genera

Incomodidad, dolor
degradacion de la
forma natural del

cuerpo

Faias
Connotacion

Modifican la forma
del cuerpo

Para

Lograr un ideal de Siguiendo patrones

belleza estéticos
Que es Por medio de
Formas marcadas, Imagenes visuales y
siluetas ajustadas y medios de
reduccion de medidas| comunicacion

| |

[
|[Estéticas de consumol

|Lo cual genera

Patrones de
comportamiento

Ser culturalmente
aceptadas

Imagen 2. Mapa conceptual. Elaboracion propia.
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ALTERACIONES DE LA MORFOLOGIA CORPORAL

Con el fin de lograr entender por qué el ser humano provoca alteraciones de la
morfologia corporal, es importante tener en cuenta que el cuerpo ya que de una u
otra manera es el medio con en el cual interactuamos con el universo, nos
identificamos y diferenciamos de los demas, para esto lo construimos y lo

transformamos buscando unos ideales estéticos.

Las transformaciones y modificaciones corporales, son un simbolo de
reconocimiento a nivel social y cultural. Es muy comdn encontrar modificaciones
como: el tatuaje, perforaciones, piercings, entre otras; algunas de ellas traen
consigo grandes consecuencias en la salud del cuerpo, una de ellas es el
“tightlacing” o apretar la cintura. El cual es una practica de modificacion corporal que
tiene como objetivo modificar la forma natural del cuerpo logrando una notoria

reduccion del diametro de la cintura dandole a esta una apariencia de reloj de arena.

Normalmente esta es una practica que debe ser supervisada por un experto o por
lo menos asi lo menciona la pagina Waisted Couture, la cual dice que, para obtener
resultados, se debe utilizar por lo menos el corsé por 22 horas diarias para poder
llegar a obtener resultados en un tamafio de cintura de aproximadamente de 38 a
40 cm de diametro. Esta practica trae consigo grandes consecuencias y efectos

negativos en la salud.

Con dichas modificaciones se presentan complicaciones como complejidad para
estar de pie sin el corsé ya que los masculos se atrofian debido al uso constante de
este; de igual manera los pulmones se deterioran dificultando la respiracion y por
otro lado el estbmago se sale de su posicion natural y se reduce, lo que se hace

casi imposible comer porciones de alimentos adecuadas.
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A pesar de estas complicaciones en salud, la gran mayoria de usuarios de esta
clase de elementos, reflejan cierto orgullo y felicidad ante los resultados logrados;
ya que permiten una sensacion de confianza y seguridad y a su vez hace sentir a
las usuarias mas “atractivas”: "Tengo marcas de presion y cortes provocados por el
corsé en mi piel, que arden un poco, pero los trato con una crema antiséptica y
sanan rapidamente”, dijo la joven alemana Michele Kdbke a 'The Hufiington Post'.
Esta frase da una idea de lo que es la vida de una persona que decide modificar su
cuerpo de esta manera ya que se refleja que el dolor o posibles problemas médicos
no son mas fuertes que la satisfaccion que da ver los resultados de dichas

modificaciones.

EL CONCEPTO DE MODA

Entender la moda, es poder identificar las primeras necesidades del ser humano por
cubrir su cuerpo y abrigarlo del frio, dar a conocer la recursividad de los elementos
gque hacen parte del descubrimiento de materiales y objetos que permitian
interactuar de una manera directa con las personas; esto se fue identificando como
el vestido, la manera de cubrir la desnudez y ser un complemento del hombre en su

cotidianidad.

Con el paso del tiempo el vestido va consiguiendo una transformacién; este ya no
es un objeto de primera necesidad, sino que también la estética se convierte en un
elemento decorativo, ilustrativo o demostrativo de cada individuo como
caracteristica diferenciadora del ser humano. La estética toma un valor o un
significado que cada individuo quiere materializar, para adquirir reconocimiento de
clases sociales, el cual permite entender la personalidad de acuerdo a la manera

como se lleven las prendas.

Erner formula algunas hipotesis que merecen reflexion sobre la relacion directa

entre el vestido y la configuracién de la identidad personal en sociedades que
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atraviesan crisis antropologicas. La moda revelaria asi la ansiedad del individuo por
convertirse en uno mismo, afirma Erner. La relacion moda-identidad admite una

segunda lectura, mas optimista, que también defiende el autor:

“cuando el individualismo se extiende, la moda permite la creacion de un universo comun y
por eso atrae”. (Erner. G, 2006, 211).

En el vestuario se tiene en cuenta los factores diferenciadores de cada individuo,
permitiendo que la diversidad no solo fuera un componente estético comunicativo,
sino que empezara a entender los roles de la sociedad y los grupos sociales, por tal
motivo llegé la moda como elemento temporal que permite entender las

generaciones y épocas de acuerdo al estilo de vida:

“La discusion de la moda en nuestra sociedad, por lo tanto, depende en buena parte de la

actividad de transformacion” (Barthes, 1993).

En la busqueda de la moda y la imitacion de tendencias, aparece el corsé en el siglo
XVI para entender la morfologia del cuerpo femenino y hacer que las mujeres de la
época tuvieran una trasformacion o una identidad particular por su género,
mostrando su figura o haciendo de su cuerpo un prototipo conceptual de lo que era

la belleza femenina.

LA CULTURA

Hace parte fundamental del nacimiento y reconocimiento del ser humano como
individuo, elemento de identificacion o la manera de entender como el hombre ha
caminado en el tiempo de acuerdo a su entorno social, familiar y las costumbres
sociales que se le ensefiaron en una comunidad, por tal motivo la cultura hace parte

inherente del ser humano como estructura formal de educacion:

"La cultura ha de acreditarse como una forma de comunicacion. Su objetivo no es dificultar

la comunicacion sino enriquecerla. De ahi que no puede presentarse como una imposicion,
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como una tarea desagradable, como una forma de competitividad o como una manera de
adularse a si mismo. No debe manifestarse como una esfera separada de la vida, ni
convertirse en un tema mas; la cultura es el estilo de comunicarse que hace del
entendimiento entre los seres humanos un auténtico placer. En una palabra, la cultura es la
forma que espiritu, carne y civilizacion se convierten en persona y se reflejan en el espejo

gue son los demas." (Schwanitz, 2003).

La cultura es la identificacién de una poblacién o de un grupo poblacional que busca
poder entender todas las dindmicas comportamentales de las cuales han aprendido
o imitado de una sociedad, entendiendo las reacciones, emociones y la ejecucion
de acciones, por los cuales una comunidad maneja o controla ciertas decisiones

gue como individuo buscan imitar.

EL VESTUARIO

La vestimenta hace parte de los cddigos de la cultura material, ésta es totalmente
artificial, creada por el hombre; utilizada para satisfacer algunas necesidades de
proteccion, pero desde el desarrollo de sociedades mas complejas, estos artefactos
gue son extensiones del cuerpo, adquieren otro sentido de la estética y se han
relacionado con la necesidad de marcar diferencias, modas, tendencias, status o

gustos personales:

“El objeto sirve para alguna cosa, pero sirve también para comunicar informaciones, todo esto
podriamos resumirlo en una frase diciendo que siempre hay un sentido que desborda el uso del
objeto” (Barthes, 1985).

Analizando el documento que expone el tema de la Semantica del objeto desde el
punto de vista del codigo cultural del vestuario, se deduce que es la manera como
la sociedad percibe las diferentes vestimentas; estas suponen un sentido, o sea que

sirven para algo, pero también comunican informacion.
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La mirada semiotica, expone una definicibn muy clara de lo que es un objeto, que
es materia formada y normalizada por el hombre en su actividad y le sirve para
actuar sobre el mundo, para modificar su entorno y para estar en el mundo de una
manera activa. Todo objeto tiene siempre, una funcion, una utilidad, un uso y sirve
para alguna cosa; para hablar un poco sobre las funciones y razones de ser del
vestuario lo relacionamos con conceptos como la ostentacion, la distincion de clase,
el oficio y la exclusion de cada individuo que pertenece a una sociedad, que se viste

y se prepara con el fin de crear un discurso sobre su propio cuerpo al mundo social.

ESTETICA DE CONSUMO

La expansion y aceleracion del consumo y su posicion como conector de las
relaciones de convivencia social es un fendmeno del siglo XX. La sociedad de
consumo Y la cultura del consumo son un ambiente imaginario y el modelo que
comienza a abarcar el mundo a partir de la producciéon en masa viabilizada por la
revolucién industrial.

Para hablar de consumo es necesario hacer una claridad sobre el concepto, ya que
en este texto constantemente se mencionan palabras como “consumismo, sociedad

de consumo, patrones de consumo” entre otros:

"El consumo consiste en el conjunto de dinamicas socioculturales en torno a la adquisicion,
el uso y el desecho de la cultura material, definicion que permite comprender cémo desde
las puestas en practica de la cultura material, a través de esos tres momentos, los objetos
son apropiados desde cada una de sus dimensiones para convertirse en objetos redefinidos
funcionalmente, transformados estructuralmente, y resemantizados comunicativamente”.
(Sanin, 2008).

El consumo se considera algo activo e interactivo, una forma de produccion cultural

y es formada por una relacion sensible de las personas con los objetos; estos son

conformados por tres dimensiones; la funcional operativa, la estético- comunicativo
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y tecno-productiva. Estas tres dimensiones de los objetos son percibidas por las
personas de manera distinta segun el contexto o la perspectiva de cada uno, el cual
permite que les encuentren un valor a los objetos. La publicidad y redes sociales
también son influyentes en las personas cuando desean adquirir un artefacto. Por
esto es que la publicidad constantemente muestra imagenes llamativas al publico

para crear unos ideales de belleza y aumentar la productividad en las ventas.

5. METODOLOGIA

Teniendo en cuenta que el objetivo de esta investigacion es entender como se ha
idealizado un estilo de cuerpo humano basado en un modelo estético generado por
la cultura, los medios de comunicacién, influencias sociales y actitudes
comportamentales, en la ciudad de Medellin.

Se hizo una revision bibliografica y se abordaron algunos autores que permitieran
consolidar conceptos y aportar ideas al proceso de investigacion, para asi obtener
conceptos de interés que generaron unos conocimientos previos y con base en
estos, hacer el trabajo de campo por medio de encuestas y entrevistas que permitié
identificar que las mujeres entre 35 y 45 afos de edad fueran nuestra muestra a
tomar. Ya que estas cuentan con libertad financiera y buen nivel adquisitivo, para
adquirir este tipo de artefactos, lo que les permite tener una figura consolidada por
un ideal de belleza, ya que son mujeres que han tenido hijos o notan cambios en la
firmeza y calidad de la piel de su cuerpo. También, son mujeres que utilizan estas
prendas por situaciones quirargicas o clinicas.

Luego de adquirir los conocimientos previos por medio de la lectura de articulos y
documentos, se realizaron salidas de campo para sumergirse mas en esta cultura 'y
en el comportamiento de dichas mujeres. Alli, se analizé el fendmeno identificado
del cual se recogio informacion por medio de la observacién no participante y
participante en diferentes centros comerciales de la ciudad como: los Molinos,
Oviedo, el Tesoro, centro de la moda, entre otros. Ya que este es el lugar donde se

aglomeran almacenes de fajas. Esta observacion consiste en mirar algo o a alguien
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con mucha atencién y detenimiento para conocer sobre su comportamiento 0 sus
caratetisitcas. Para sintetizar la informacion recogida se realizaron unas fichas
donde se organizo la informacion con sus determinadas fotografias y descripciones
(Anexo 1).

Los medios de comunicacién, como catalogos, redes sociales, comerciales de
television y aproximadamente 10 imagenes publicitarias relacionadas con las fajas,
fueron analizadas y juegan un papel muy importante en esta investigacion, ya que,
por medio de estos, se muestra el ideal de belleza, que las mujeres quieren replicar;
por lo tanto, se analizaron este tipo de piezas graficas para entender el impacto que
pueden tener en las mujeres.

Posteriormente para validar lo obtenido en la observacion, se formularon 10
encuestas y 5 entrevistas que permitieron el acercamiento a las mujeres de las que

necesitabamos obtener informacion para la investigacion (Anexo 2 - 3).
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6. HALLAZGOS

1 Segun la ponderacion de las encuestas y los datos arrojados por la
investigacion, de las mujeres entrevistadas que utilizan faja el 70 % de
estas, prefiere la marca MYD, debido a temas de comodidad, precio y la
calidad de sus productos. Esta prenda se encuentra en diferentespuntos
estratégicos de la cuidad, que por medio de la identidad comercial de

MYD, se busco satisfacer las necesidades de la mujer antioquefia y asi

lograr ser la marca preferida (ver imagen 3).
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Imagen 3, imagenes publicitarias de marca MyD. Recuperacién web.
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2 Por medio del sondeo realizado a las tres marcas nacionales mas
competitivas en la ciudad de Medellin como lo son, Fajas MYD, Fajate y
Fajitex, se identific6 que 6 de 10 personas que compran faja lo hacen para
moldear su figura y definir la silueta en parametros estéticos
preestablecidos como lo es el reloj de arena forma que permite estrechar
la parte abdominal y anchar las caderas, y las otras compras del producto
se realizan por cirugias plasticas o situaciones de prioridad médica.

3. Se puede observar en algunas de las imagenes analizadas en la
investigacion, que es todo el mercadeo e identidad de marca de la
empresa MYD las cuales permitieron evidenciar el impacto que pueden
tener los medios de comunicacion, publicidad o estereotipos impuestos
por las empresas, convirtiendo las fajas en una tendencia de moda; esta
marca pudo entender su publico objetivo y disefar e idealizar la mujer
perfecta en los productos que ofrece a todas las mujeres de Medellin y
area metropolitana donde se puede se puede evidenciar que la marca
MYD, preferida por las mujeres entrevistadas utiliza en su publicidad
frases y fotos que prometen un estereotipo de belleza, que impacta a las
mujeres y las invita a utilizar estos objetos con el fin de lucir “mas

atractivas” (ver imagen 3).

4. También se encuentra un patron de respuesta importante, el cual indica
que el 90% de las mujeres sienten incomodidad al usar fajas, recalcan
que esta hace mucha presion en la parte abdominal y en algunas
ocasiones les genera perdida de aire, sin embargo, la siguen utilizando
porque desean moldear el cuerpo, lucir mejor con la ropa o mejorar el
proceso de reduccion cuando se hacen algun tratamiento que necesite

estar acompafiado por este artefacto.
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5 Se encontrd en el proceso de investigacion alrededor de este artefacto
comercial que son las fajas, que este elemento ha evolucionado en el
tiempo principalmente en las caracteristicas del material, ya que su
funcién principal no ha cambiado mucho con el paso de los afios, pero los
procesos y materiales como la tela y el latex van a la vanguardia
tecnologica permitiendo que los suministros sean mas comodos vy
confortables para la salud de las clientas, donde gracias a la observacién
de diversas entrevistas a expertos como Daniela Reyes, Disefiadora de
modas, encargada del disefio funcional y estético de las fajas MYD nos
ha permitido entender que la evolucién y tecnologia le ha ayudado en el
campo de la estética y la salud, teniendo un progreso importante que ha
permitido dar un mayor provecho a prendas en sus caracteristicas

funcionales y la comodidad de cada usuario.

6. Con el desarrollo del disefio funcional las marcas locales que impulsan
este producto al mercado entendieron que no solamente estas fajas
puede tener caracteristicas morfologicas preestablecidas, sino que tiene
que estar con una carga estética importante ya que la poblacién o clientes
finales del producto entendieron que con el paso del tiempo y el desarrollo
tecnoldgico y cientifico ha permitido que la faja se convierta en una prenda
de vestir segun las necesidades especificas de cada cliente final,
permitiéndole usar constantemente este artefacto y encontrar en él un

elemento no solo funcional sino decorativo o estético (ver imagen 4).
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Imagen 4, Fajas Estampadas - INDIGO, Linea Femenina. Recuperacién web.

Haciendo uso de herramientas de recopilacion de datos como las historias
de vida nos permitieron como equipo de investigacion entender la
dindmicas sociales y comportamentales de las personas, especialmente
de los usuarios de faja en la ciudad de Medellin y area Metropolitana ya
que gracias a la informacion aportada, identificamos que 7 de 10 historias
de vida de estas mujeres tienen un nivel socioeconémico medio y el voz
a voz y la imitacion de conductas permitieron influenciar los pensamientos
y prototipos de belleza que se han establecido en la cultura antioqueria,
generando en ellas realizar o prototipar en su cuerpo una figura

establecida socialmente.
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Imagen 5. Firmflex. Recuperacién web.

“Proporciones perfectas” esta es la campafa comercial o incentivo emocional que
esta marca trata de manejar en la psicologia de las consumidoras, queriendo
generar por medio de la compra del producto, una figura sofiada, prototipos de la
mujer con cintura de avispa o reloj de arena, término que se le dio a forma de
cinturas ajustadas y caderas anchas, donde se proporciona segun la (ver imagen
5).
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CONOCE EL NUEVO COMPONENTE EN NUESTRAS TELAS

Nueva formula de Belleza

[ Algas Marinas + Ginkgo Biloba + Cosmecol EMI + Vitamina E ] =
ADELGAZA, HUMECTA y REAFIRMA

Imagen 6. Fajas viveltex. Recuperacién web.

El cambio de materiales y la evolucion en los procesos tecnolégicos ayudaron a
involucrar nuevas fibras o insumos que permiten no solamente mantener una figura
especial o estereotipada, sino que brinda en la persona diferentes experiencias con
el producto, que sea un elemento multifuncional para captar las miradas de los
consumidores, por tal motivo incorporan nuevos componentes como Algas Marinas,

Ginkgo Biloba, vitaminas, etc. Permitiendo que este elemento sea mas atractivo

para las personas como se ve en la (ver imagen 6).
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7. CONCLUSIONES

El proceso investigativo permiti6é observar como la moda interpreté el cuerpo a
principios del siglo XVI (ver imagen 7) de una manera particular, donde el cuerpo
femenino empez6 a configurarse de una manera especial y comenzé a darse la
figura del reloj de arena, permitiendo obtener un patron estructural de la forma que
fue evolucionando con el tiempo. El corsé se tomé méas importancia y empezo a ser
una pieza indispensable en las mujeres de la clase alta, elemento material que sigue
vigente siendo transformado en su forma, pero no es su funcién; de alli se pudo
entender esa metamorfosis o cambio que fue dando en forma de faja, producto que
actualmente estd modificando y entendiendo los ideales de belleza de la mujer

antioquena.

El dolor corporal fue un factor que las mujeres que usan fajas decidieron aceptar a
cambio de una figura perfecta, donde por medio de un elemento compresor que son
las fajas podrian adaptar de una manera rapida y dolorosa un prototipo de mujer
creado por estandares sociales que culturalmente fue influenciada por ideales de
belleza establecidos por la moda, los medios de comunicacion y las relaciones
interpersonales permiten que estas conductas sean imitadas. Conductas como la

narco estetica de mujeres con cuerpos moldeados y voluptuosos.

Los medios de comunicacion le dieron al hombre la manera de poder conocer los
productos inexplorados o elementos que no todos los consumidores conocian , por
tal motivo entendieron toda la psicologia emocional de las personas pudiendo
manipular de alguna manera sus pensamientos, con ello las empresas de fajas
lograron que por medio de las telecomunicaciones, el mercadeo y la publicidad las
mujeres idealizaran el cuerpo perfecto o una belleza preestablecida por la misma
sociedad, que por medio del artefacto comercial lograban captar la atencion del

usuario final.
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La aceptacion social es un tema que culturalmente esta muy ligado a las categorias
de personas y la estratificacion, por tal motivo, la influencia que pueden generar, los
amigos, familiares, famosos o unas personas influenciadoras que empiezan a
desarrollar culturalmente un patrén comportamental que genera en las personas
una imitacion en las corporalidades, queriéndose parecer a estos perfiles o
estereotipos que borran las verdaderas personalidades y uniforman las geometrias

corporales de la mujer antioquena.
La belleza ha contado con un papel importante al largo de la historia no solo con el
uso de elementos transformadores de la figura humana si no también con los

prototipos de mujer y de belleza que han tomado cambios a lo largo del tiempo y

han logrado establecerse como modelos e ideales de belleza (ver imagen 7).

J6 . R (O .

Imagen 7, Linea del tiempo canon de belleza. Elaboracion propia.
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EMIRATOS ARABES LE COMPRO A COLOMBIA CINCO
MIL FAJAS POSTQUIRURGICAS

JLTIMAS NOTICIAS
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AGENDA DE EVENTOS
PROCOLOMBIA DEL 24 AL 30
SEPTIEMBRE DE 2028

Colombiamoda 2013 sirvié como escenario para sallar ol negocio entre una empresa
de Medellin y un comercializador de confecciones colombianas en Medio Orents.
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Otra forma de moldear

Cuatra sodios antioguedos, fabncantes de rapa de cantrod coma fajas y dnourdlas, congustan desde hace tres aflos los mercados ge Estacos
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Mis INTERNADIONAL ~ EMPRENDIMIENTO  MANAGEMENRT  OF

Dinero
Las fajas colombianas se toman el mercado estadounidense

FCONOMIA  EMPRESAS INVERSIONISTAS

El negocio de la vanidad sigue dando buenos réditos a las empresas colombianas.
Por eso, luego de ver la elevada demanda de consumidores en el pais y el
exterior -principalmente mujeres- por lucir una figura estilizada y curvas
marcadas, un grupo de empresas locales decidid apostar por las fajas y prendas
de control.

Las empresas dedicadas a confeccionar este tipo de prendas estan de placemes
con esta tendencia, pues ademas del creciente consumo local se han disparado
sus ventas al exterior llevando al pais a convertirse en el segundo exportador de
fajas y ropa de control -después de China-, segun datos del portal Trademap,
que maneja indicadores del comportamiento de estas exportaciones.

Esta categoria incluye productos como bodys, camisetas, pantys, brassieres y
trusas, dirigidos a moldear caderas, abdomen, cintura, piernas, gluteos y busto, y

exportd el aio pasado US$37,4 millones, superior a los US$30,2 millones que
fueron vendidos en 2013, lo que significé un crecimiento de 24%.

Imagen 8. Fajas colombianas “Revista dinero”. Recuperacion web.
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La recopilacion de informacion sobre la venta masiva de fajas y producto nacional
permiti6 entender que el pais el lider en manufactura e innovacion de fajas que
permite exportar en grandes cantidades a diferentes partes del mundo, entendiendo
que la cultura de la concepcion de la figura femenina que se analizé en Medellin no
solamente es un tema local, sino que son estereotipo que traspasan fronteras
simplemente cambian sus modelos estéticos y de belleza pero el fin siempre es
buscar aceptacion a un grupo social (ver Imagen 8).

El vestuario, principalmente el corsé tiene una relacién directa con el disefio
industrial desde la técnica, el desarrollo de procesos y la construccion de formatos
y elementos tangibles del vestuario, que por medio de artefactos que permiten la
creacion de estos objetos y la innovacion en el proceso industrializacion para la
produccion en serie que aportan y facilitan al disefio un componente progresista que
permite entender que las dos disciplinas deben de ir de la mano para satisfacer las
necesidades de consumismo actuales y los comportamientos culturales que se van

generando con los avances tecnoldgicos y las nuevas dindmicas de vida (ver

imagen 9).

Imagen 9. Relacion vestuario (Corsé) — disefio industrial. Recuperacion web.
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ANEXOS
ANEXO 1

TABLA DE ANALISIS OBSERVACION NO PARTICIPANTE.

FECHA

BIBLIOGRAFIA U ORIGEN DE LA FOTO : GRUPO DE INVESTIGACION.

REGISTRO DE LAS FOTOGRAFIAS TOMADAS DE LA OBSERVACION
NO PARTICIPANTE

CONTEXTUALIZACION AMPLIADA:
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ANEXO 2

ENCUESTA HECHA A MUJERES ENTRE 35 Y 45 ANOS DE EDAD

Evidenciar las diferentes expresiones de los artefactos que modifican la figura humana (fajas) evidenciadas
en mujeres de 35 a 45 arfios de la cuidad de Medellin

Fecha

1. iqué faja usa?

2. iQué talla usa normalmente?

3. iCada cuanto compra una faja?

4. ;5e siente comoda usado faja?

5 iCuanto tiempo lleva usando una faja?

6. jile gustaria no usarla?

7. iCdmo fue el proceso para acostumbrarse a una faja?

8.  iQue significa la faja para usted?

9. De las siguientes percepciones elecciones las 4 que mas se identifiquen al uso de la faja

J-  Inconformidad
K- alteracion

L- belleza

M- Corset

M-  Mecesidad

A-  Seguridad

B- Proteccion
C- Refugio

D-  Incomodidad
E- Intimidad

F-  Daolor

G- Bienestar

H- Ayuda

I- Reposo



ANEXO 3

TABLA DE ENTREVISTAS Y FOTOGRAFIAS

REGISTRO GRAFICO / FOTOGRAFICO

DESCRIPCION /
TESTIMONIO

Razones por las que
utiliza faja

En términos de
comodidad
¢Como se siente
utilizando faja?

En términos de
autoestima
¢Como se siente
utilizando faja?

éComo se siente
cuando otros saben
que utiliza faja?

Como o dénde
conocid la faja que
usa o ha usado?
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ANEXO 4
RECONOCIMIENTO MORFOLOGICO DEL CORE

Sl 1acing”

1 corsé es una prerda utiiza-

Hébito o prdctica ce usar LIPS
3 cora estilizar y moldeor lo
ur corse permanentemente 3qura Aumans oz ura fora de-

Siglo XVII

nédicos

PRIMERA PIEL

CULTURA | » EL OBJETO

Natura EXTENSISN DEL CUERPO

Les okbizres son o dineasdn naredal oe o cu-
-ure. A través ce zllos y esozcicimezrtz e o
na2ra er cue Son er peéclicc se
hocer wenles | valoes y acrit-
ces ce le soueca
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