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INTRODUCCION

OBJETIVO GENERAL

Abordar un proyecto de diseno del vestir centrado en las ten-
siones existentes entre las problematicas sociales, las teo-
rias del disero de la ultima decada vy los diferentes ambitos
de accion profesional de un disenador de vestuario, para la
comprension de los espacios, agentes, problemas y pregun-
tas, implicados en su concepcion y desarrollo en el contexto
local y nacional.




EXPERIENCIA

Durante el semestre nos enfocamos en una problematica

Jue se presentaba a nivel mundial: los desperdicios textiles
de la industria textil, centrandolo en el panorama de la ciudad.
Ademas, tuvimos en cuenta las acciones que puede tomar
el disefiador en la solucion de una problematica, las cuales,
tambien pueden convertirse en oportunidades laborales.




CONTEXTUALIZACION

MEGATENDENCIAS

SOSTENIBILIDAD:

‘La sostenibilidad se refiere, por de-
finicion, a la satisfaccion de las ne-
cesidades xtuﬁles sin comprome-
ter la capacidad de las generaciones
futuras de satisfacer las suyas, ga-
rantizando el equilibrio entre cre-
cimiento economico, cuidado del
medio ambiente y bienestar social”’
al lograr este equilibrio, se llega a un
desarrollo sostenible.

ViCIosS 8
y COmMOo gana dinero

MODELO DE NEGOCIO

Descripcion de la forma en que cada
negocio ofrece sus productos o ser-
ellos

losclientes,comollegaa




CONTEXTO

La industria textil es la segunda mas
contaminante del mundo, justo des-
pues de la del petroleo, desde su pro-
duccion hasta su desuso, tiene gran-
des impactos en el medio ambiente.

3 ran parte de las fibras usadas en

a industria actual de la moda, son
de poliester, estas, no solo requieren
una gran cantidad de petroleo para
Su produccion, sino que pueden lle-
gar a tardar mas de 200 afnos para
descomponerse

El algodon es la fibra que le sigue al
poliester en la industria, pero para
producir una prenda con este, son
necesarios aproximadamente 5000
galones de agua y miles de litros de
plaguici das e insecticidas, esto, ade-
més de las modificaciones geneti-
cas de las semillas, gue hacen im-
posible para los agricultores sembrar
sin depender de grandes multinacio-
nales que monopolizan el mercado.
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._i[-.,-:i": | cificamente el modelo “fast fashion’,
"f Tl incita a la compra continua de pro-

et ductos desechables, esta disenada
para gue se compre |0 maximao po-

i

sible en un MiniMo de tiempo; Vivi-
MOoS en un tiempo de consumo in-
discriminado de ropa, compramos
4 veces mas prendas que en los
anos 90, anualmente se producen
100.000 millones de prendas en el
mundo, y se venden 80.000 millo-
nes
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Ademas de la velocidad de compra, |
tambien esta |a velocidad de desecho,
la prenda textil se ha convertido en un

% producto perecedero, yano duravarios S

anos ni se hereda ni se da a un cono-
cido, esta, solo se vuelve obsoleta; un

espanol puede desechar 12 kilos de B
ropa al ano? ahora, (A donde van apa- ks
rar todas estas prendas? Entre el 75y #
el 80% de esta va a parar a los verte- °
deros, en donde pueden llegar a tardar -
L% mas de dos siglos en descomponerse.




Las grandes marcas de fast fashion
e nan ar 0stado a una economia Cir-
cular, en donde las prendas vuelven
a las marcas para que ellas dispon- ©
gan de ellas, el problema es que la
tecnologia para el procesamiento de

estas prendas es casi nula, depen &

ser transportadas grandes distan-

cias, usando cientos de toneladas
de combustible, para llegar a luga-

res de seleccion, en donde parte es
repartida a paises del tercer mundo,
donde tDrrmncm acumuladas en gi-
gantescas montanas deropa, ya que
estos tampoco quieren comprar-
la usada. Y ofra parte es procesada |
pararellenodecojineriasycolchones. |




PERSONAS INVOLUCRADAS

EMPRESAS DEL FAST FASHION

Son las causantes de |la sobre pro-

duccion de ropa, del malgasto de re-

cursosydelac ontaminacion quimi-
a del aguay las tierras.

Presentan una falsa pantalla de "sos-
tenibilidad” con campanas com Clo-
se the loop” de H&M, pero no hacen
nada en cuanto a la produccion.

CONSUMIDORES

LOS usuarios apoyan cada vez mas
a las empresas productoras, com-
prando de manera desbordada.

Estos son los responsables de la
mala disposicion de los ramcilJL, al
tirar las prendas a la basura, no reci-
clarlas y en lugar de alargar su vida
util, la disminuyen, tirandolas sin ha-
berlas siquiera usado lo suficiente.




SENS-LABS

Serealizaron una serie de gjercicios en donde se hacian
propuestas rapidas para darse solucion ala problema-
tica general, observandola desde diferentes perspecti-
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CAUSAS E IMPACTOS
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IAS ESPECULATIVAS

en este gjercicio, se miro la pro-
blematica desde unas vias es-
peculativas, es decir posibles
escenarios del futuro, estos no
debian ser realistas u optimistas
necesariamente.

SEe proponen 3 escenarios en
donde el plastico o el poliester
es protagonista, se agota y con-
vierte en un objeto precioso o se
olvida por completo gracias a la
vUuelta al campo en busca de fi-
bras.
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en este ejercicio, se
miro la problematica
desde los campos de
accion del disenador,
al haber encaminado
un poco mas el prable-
mMa, nos enfocamos en
el la creacion de mo-
delos de negocio sos-
tenibles.




PROBLEMATICA ESPECIFICA

grandes cantidades de des-

en las empresas de confec-

gracias al sistema de patronaje vy

corte tradicional que no logra el mayor
aprovechamiento del textil




PREGUNTAS

Realizamos unas preguntas que
ayudaban a darle enfoque al pro-
yecto, a mirar diferentes opciones y
caminos por el cual se podia enca-
minar

CONSTRU

;Que consciencia existe sobre el
de perdicio de residuos en la fabri-

cion de prendas, en las empresas
I:n:o es?

;Que otros procesos de construc-

cion y adquisicion de materia prima
€ generan a
thﬂlr:'Q a par

a partir del desarrollo de
tir de reciclaje?

;Que factores comienzan a ser rele-
vantes en la construccion de un textil
cuando se tiene en cuenta el mayor
aprovechamiento de este?
CONSTRU

;Que otros elementos del medio am-
biente se ven implicados al generar
nuevas formas de construccion y di-
senos de textiles?

;Que impacto tendria el desarrollode
textiles a partir de desechos textiles




con el medio ambiente?

;Que impacto tiene la construccion de textiles a partir de desechos, en la
Industria del desarrollo textil?

CONSTRUCCION DE LA PRENDA:

;Que iniciativas o conocimiento existe sobre el patronaje zero waste en me-

;Que impactos tiene el patronaje Zero Waste (mayor aprovechamiento del

textil) en los gastos ([economia) de una empresa de confeccion y como es-
tos puede incentivar a cambiar sus dinamicas tradicionales de patronaje?




JUSTIFICACION

Es necesario combatir esta problematica ya que el textil es pfc-
ducto gue demora varios anos en degradarse, por lo tanto, se
necesita buscar otra alternativa de utilidad, que simplemente
desechar los textiles y que sigan contaminando. El patronaje
Zero waste ha sido un campo en €l cual se ha indagado poco;
en Colombia, especialmente en Medellin este no esta muy de-
sarrollado, lo gue nos permite poner esta idea en marcha € in-
dagar sobre esta, al igual que el desarrollar textiles a partir de
retazos para generar nuevas prendas y asi crear un concepto
que aun no ha sido desarrollada local.




IDEA DE PROYECTO

Un modelo de negocio que pretende minimizar €l impacto que
genera la industria en el medio ambiente, con la creacion de blo-
ques de textil hechos a partir retales, que tiran las empresas de
confeccion, y la generacion de prendas que no generpm mas des-
perdicios, desarrolladas con un tipo de patronaje de cero residuos




PERSONAS INVOLUCRADAS

1. Empresas de confeccion: que generan residuos textiles.

2. Disenadores textiles: que reutilicen residuos para la creacion de NUeEVos
textiles de manera sostenible.

3. Disenadores y patronistas: que puedan implementar el patronaje Zero
4. Usuarios finales: en los que se pueda generar una consciencia en cuanto

al consumo lento y responsable y que esten dispuestos a consumir produc-
tos producidos responsablemente y sostenible.




ESTUDIO DE CASO

Los estudios de caso fueron funda-
mentales para plantear objetivos en
las investigaciones que se querian
realizar y tener claro con que perso-
nas se iba a tratar especificamente.
Para esto se escogieron como fuen-

tes de informacion tres empresas,

dos de estas son marcas de disena-
dor, una se basa en el patronaje zero
waste, otra tiene como objetivo re-
colectar retales de tela para realizar
bolsos y por ultimo esta tiene como
proposito la reutilizacion de textiles
generando NUEVOS USOS.

Unadelas ermpr';:c-”sz. fue Frau-Lamb
esta marca es de una disenadora
lamada Ingrid Cordero radicada en
Costa Rica esta nace de la preocu-
pacion que le genera todo el des-
perdicio que causa la industria de la
mModa, por medio de su empresa de
patronaje cero residuos quiere lograr
Crear en las personas una Conscien-
cla de consumo sostenible y amiga-
ble con el medio ambiente. La se-
gunda marca es Anastasia, creada
por una disenadora colombiana lla-




mada Maria Del Mar Jaramillo, realiza bolsos partiendo de los desechos de
tela con un disefo unico y sostenible, dandole a estos retales desperdicia-
dos un nuevo uso. Finalmente, Riochevi es una compania que se dedica a
la compra de desperdicios de textil generando nuevos productos con dife-

rentes usos, como rellenos, hilaturas, no tejidos y acolchados.




TRABAJO DE CAMPO

En la primera etapa se decidio realizar una investigacion previa, para tener
ciertos conocimientos acerca del tema que se va a tratar, indagamos sobre
los procesos que se llevaban a cabo con los retazos de textil. Se realizo una
visita a una empresa de confeccion la cual genera gran cantidad de desper-
dicios, para evaluar como se originan estos, tener una idea de a donde vany
gue otros usos se pueden generar. En conjunto se realizo una busqueda de
informacion

acerca del patronaje zero waste por medio de libros digitales y personas
expertas en este tema, que nos brindaran todo su conocimiento desde su
experiencia en dicho campo. Tambien se desarrollo una breve investigacion
de gue personas han implementado el metodo en Medellin y se llego a la
conclusion de que es nula la experimentacion con este tipo de patronaje en
Medellin,




Otro punto primordial en este trab 3|:. de campo fue la construccion de los
fexnle: realizamos una investigacion y se consulto con expertos sobre las
mejores maneras de union de |os retazos vy se decidio realizar un taller en

donde los invitados proponen diferentes maneras de union de ecrfoc con
esto, se analizaron las mas viables y se escogieron para aplicar en el pro-
vecto.




CRONOGRAMA

Cronograma de actividades

Indagacién sobre los proce-
s0s que se llevaban a cabo
con los textiles.

Experimentacion sobre las
diferentes maneras de corte
y confeccién de los textiles.

Investigacién sobre el
Patronaje Zaro waste.

Desarrolle del
prototipadc.

Anilisis de los tipos da
desperdiclos generados
por las empresas da

confeccidn.

Taller de prueba de las
diferentes maneras unién
de los retazos.

Consultar el estado de Arte
del patronaje Zero Waste en

Colombia y el mundo.

Correccdén de
los prototipos.

Experimentacién de
funciones indicativas.

Selaccian de las maneras
mas viables de unionde las
retazos.

Ensayos con patronaje
zero waste.

Desarrollo de
prendas finales.




HERRAMIENTAS

Este punto fue esencial en el proyecto, ya que par-
tiendo de las herramientas que se utilizaron para
recoger la informacion, se realizaron los analisis
respectivos que nos ayudaron a guiar nuestro pro-
yecto vy llegar al producto final.




IDEACION

1. DESARROLLO DEL TEXTIL

1. DESARROLLO DEL TEXTIL A PAR-
TIR DE LA EMPRESA:
" revisar inventario de la empresa

" elegir retazos que pueden ser utiles
" realizar estudio de diseno con la

empresa, para determinar una carta
de color

* clasificar los retazos de acuerdo

con la carta de color

* definir metodo de corte de los reta-
Z0s segun el estudio de diserno
* definir metodo de construccion

27

" hacer prototipos, pruebas y pre-
sentarlos al cliente

. DESARROLLO DE TEXTILES A
PARTIR DE RESIDUOS DE CON-
FECCION:

" recolectar residuos de diferentes
r—mrrcsa‘ de confeccion

* clasificar los residuos por tama-
Nos
“realizarestudiode tendenciaspara
definir una carta de color vy texturas
" definir metodos de corte segun
las tendencias
" definir metodos de construccion
a partir de las tendencias




" hacer prototipos y pruebas
" desarrollar coleccion de textiles

2. PATRONAJE ZERO WASTE

1. ESTUDIO DEL PATRONAJE PARA

DETERMINAR CARACTERISTICAS

DEL TEXTIL
estudio de

dr:l-:-

“desarrollo de los patrones zero was-

e

" analisis del escalado de prendas

" definir el ancho del patron

" definir anc

as siluetas c

e las pren-

ho de la tela

2. DESARROLLO DE PATRONAJE
ZERO WASTE PARA PRENDAS DE-
PORTIVAS:
" estudio de diseno de la marca para
definir su estilo
" estudio de los patrones de prendas
'if:mrtivas

" desarrollo « iel patronaje zero w
de las prendas
" prototipado dfﬂ |as prendas
" correccion vy desarrollo final de las
prendas




3. OTROS USOS

1. DESARROLLO DE ROPA DE HO-
GAR Y MOBILIARIO CON LOS TEX-
TILES DESARROLLADOS:
" presentacion de la coleccion de
textiles

" analisis de |la ropa de hogar a desa-
rrollar

* eleccion de caracteristicas del textil

|"Iarga ancho)

* eleccion de los procesos del fexﬂl
por parte del cliente (corte y confec-
cion)

“ desarrollo del textil

" desarrollo de los productos de ho-

4, MANERAS DE COMERCIALIZACION

1. DESARROLLO DE COLECCIONES
PARA OFRECER A LOS CLIENTES:
* recoleccion de residuos

" estudio de tendencias

* definir carta de colores y texturas
" definir corte y confeccion a partir dg
|as tendencias
* desarrollar una coleccion de textiles
para la temporada
* ofrecer los texties a

clientes

los diferentes




CION DE DI-

" recoleccion de los residuos

" estudio de diseno a partir de la marca del cliente, gue brinde informacion
sobre la identidad de esta, en colaboracion con los disehadores de la marca
" definir carta de colores y texturas
" definir corte y confeccion del textil a partir del estudio de disefno
desarrollo de los textiles unicos para el cliente




OPORTUNIDADES

Delossubproblemassurgierontres oportunidades de encaminar el pro-

vecto las cuales fueron, comercializar textiles hechos de retazos para
ropa de hogar, muebleria, camas, entre otros. Otra de las propuestas
encontradas fue realizar un textil hecho de retazos para crear pr:mdaa
deportivas con patronaje ‘zero waste, esta se propuso con la inten-
cion de ser un reto, ya que, con este patronaje desde |o investigado, las
prendas no suelen ajustarse al cuerpo. Finalmente, la oportunidad que
se eligio llevar a cabo en nuestro proyecto fue trabajar en colaboracion
Ccon

las empresas que generan estos desperdiciosy darles un nuevo Uso, se
hace un desarrollo del textil v se definen sus caracteristicas de tamario
pdm:n’ic del patronaje para el mayor aprove :::haﬂ‘npmto del textil y por
ultimo se crean prendas segun la ideoclogia de la marca o empresa.
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PRE PROTOTIPADO

Se realizo un taller en el cual se hicieron combinaciones de las tipologias
vestimentarias, de este gjercicio sacamos as siguientes combinaciones:

1. Formal-Deportivo:

Encontramos que las prendas formales son elegantes, ajustadas al cuer-
po vy discretas. A su vez las deportivas son comodas, flexibles y ajustadas
al cuerpo. Por medio del textil que componen las prendas deportivas logra-
mMos dar ajuste a las prendas formales, generando comodidad a la prenda
formal.




2. Ropa interior- Casual

De la ropa interior analizamos que son, seguras, dan soporte y ajuste al cuer-
po. Y las casuales son comodas, de facil acceso, cierre, sosten vy practicas.
Por medio de la ropa interior le dimos un ajuste y seguridad a la prenda ca-

sual.

. Casual- Clin

La_, prendas casuales son comaodas, de facil acceso, cierre, sosten vy prac-

cas. El vestuario clinico es de facil acceso® \, Jervﬁra un ahorro de insumos.
[55 ta combinacion se logro una prenda casual y versatil con una bata cli-
nica.

Con este gjercicio se lograron analizar nuevas pcsibilida"iet" de construc-
ciony se observaron las probabilidades de combinacion entre las diferentes
hpolcy;u del vestuario, es decir, se analizo de que maneras pueden funcio-
nar entre si




AUTO EVALUACION

DEL CURSO

1. ¢ Fue coherente el manejo del tiempo planteado por el curso, para cada
una de las fases del proceso?

Si, cada fase encamino cada vez mas nuestro proyecto, cada una fue fun-

damental para evolucionar y lograr darle avances de vital importancia al pro-
Vecto.

2. ;(Lograron las actividades planteadas, responden de manera clara y
consistente con mi proyecto especifico?

Sl, cada una de las actividades propuestas a lo largo del semestre nos die-
ron el conocimiento necesario para alcanzar cada etapa del proyecto vy lo-
grar encaminarlo hacia algo mas especifico logrando avanzar de manera
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satistactoria.

3. ¢Fue claro, oportuno y acertado el direccionamiento dado por los do-
centes encargados del curso, para cada uno de los proyectos?

En general, las asesorias fueron enriquecedoras para lograr los avances
del proyecto y llegar de manera clara a cada paso del proceso.

4. jFueron claros y coherentes los contenidos del curso y estuvieron
acordes con el desarrollo del proyecto?

S,,I s actividades realizadas en el curso, fueron muy necesarias, ya que de
estas logramos sacar nuestra idea especifica del proyecto y en cada uno
|DQ rar avances fundamentales para la realizacion de este




