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Objetivos del curso: Núcleo 3: Mercadeo de Moda

El mercadeo, herramienta vital en mercados sobresaturados como el de la moda,
desarrolla y aplica en la actualidad, novedosas metodologías donde el diseño es
herramienta estratégica válida, no sólo en el ámbito del producto, sino en la definición de
oportunidades de negocio y en desarrollos estratégicos de carácter más amplio: el diseño
entendido como proceso de trabajo para encontrar y modelizar la solución acertada a un
problema.

Este curso lleva a la utilización de técnicas de exploración del problema, propias del
pensamiento de diseño, buscando generar soluciones diversas para un posterior
prototipado y testeo de las mismas, crear soluciones a partir de los problemas y
necesidades reales de un usuario/cliente generando con este conocimiento una
conceptualización que respalde ideas sostenibles de negocio, como labor del diseñador de
vestuario. El fin último es entender el diseño como el proceso de proyectar y no solo como
la definición de producto, el pensamiento de diseño como una herramienta para
desarrollar soluciones y alcanzar puntos óptimos que garanticen el éxito comercial.



Descripción del proyecto
Oportunidad

Medellín es una ciudad diversa y multicultural, una ciudad llena de esencia. Sin
embargo, esta, la responsable de hacernos personas únicas, es ignorada o
dogmatizada en algunas ocasiones.

Esta fue la oportunidad perfecta para demostrar por medio del Diseño de
vestuario cuál es la verdadera esencia de los habitantes de Medellín. La
oportunidad para mostrar LO QUE SOMOS.

Partiendo de aquella oportunidad, nació Identidades de Medellín, un proyecto que
buscó destacar las particularidades de los habitantes de la ciudad, logrando
hacerlos sentir más pertenecientes a lo que realmente son, a sus costumbres, a
sus tradiciones, a su esencia.



Objetivo del proyecto

Identidades de Medellín tiene como objetivo principal generar experiencias por
medio de contenido icónico. Este contenido, se obtuvo tras estudiar las frases o
dichos más cotidianos, comunes o propios de los habitantes de la ciudad de
Medellín. Con estos se diseñaron productos únicos capaces de generar diferentes
experiencias y sensaciones en los usuarios.

La idea del proyecto Identidades de Medellín es diseñar objetos vestimentarios
para todo tipo de público. Sin necesidad de segmentar por edades, ideales o
formas de percibir las cosas. Los productos desarrollados, fueron diseñados con
el fin de satisfacer necesidades emocionales y sensitivas en cada uno de los
clientes.
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