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Resumen

Este trabajo investigativo busca en un primer momento evidenciar la importancia de las Industrias
Creativas y la economia Naranja, dando un repaso general de como se ha abarcado este tema en
Colombia desde una politica publica. Posteriormente, profundiza en la relevancia de impulsar la
Economia Naranja para la creacion y consolidacion de empresas emergentes centradas en la
innovacién de productos y servicios, permitiendo mayor generacién de empleo, bienestar social y
en consecuencias aumento de la productividad del pais. Al mismo tiempo, se muestra una
comparativa de las industrias creativas y culturales a nivel mundial, debido a que estas industrias
son responsables de altos promedios de crecimiento y creacion de empleo en los paises

desarrollados, tales como Estados Unidos y Reino Unido.

Para dar respuesta a la pregunta que compete a esta investigacion, ¢cual es el impacto de la
economia naranja sobre el crecimiento econémico de Colombia?, se realizd una caracterizacion de
una encuesta de microdatos del DANE, a nivel de individuos y hogares acerca del consumo

cultural, llegando a conclusiones sobre el potencial de la economia naranja.

Més adelante para determinar el peso que tiene la economia naranja en el crecimiento econémico
del pais, se analizo este efecto a partir de sus interrelaciones sectoriales, utilizando la metodologia
matrices insumo-producto, tomando en cuenta valores de los insumos que para un sector son
produccidén de otros sectores, es decir unos encadenamientos, permitiendo construir matrices y
hacer todo un modelo de simulacion de crecimiento de Leontief. Por medio de la base de datos
Matriz insumo producto, actividad por actividad, basada en supuesto de estructura fija de ventas
de productos - nacional e importada (afio 2015), se pudo realizar esta simulacién con cuatro
escenarios diferentes, cada uno corresponde a la distribucion bruta de todos los sectores de la

economia si hay un choque de demanda en las actividades artisticas del 5%, 10%, 15% y 20%.



1. Introduccion y planteamiento del problema

En Colombia, desde la actual presidencia se ha venido impulsando el desarrollo de las Industrias
Creativas y la Economia Naranja a través de los pactos estructurales que integran el Plan Nacional
de Desarrollo 2018 - 2022, con el convencimiento de que “apostar por la cultura y el estimulo de
la creatividad como base de la Economia Naranja contribuye al desarrollo sostenible y a la solucion

de los desafios productivos y de empleo del pais”. (ConfecAmaras ,2019)

Debido a que la economia naranja es parte importante en el desarrollo del pais y trae efectos para
su economia, esta investigacion tiene como objetivo estudiar y analizar el impacto de las Industrias

Creativas sobre el crecimiento econémico de Colombia.

En el Libro “La economia naranja: una oportunidad infinita “(Ivdn Duque y Felipe Buitrago),
exponen que este sector ofrece grandes oportunidades debido a la revolucion digital, el desarrollo
tecnoldgico y es un mercado con menores riesgos debido a su baja volatilidad. Ademas, sefialan
que Colombia a través de sus politicas tienen el reto de retener, atraer, capturar y reproducir el
talento de un segmento de la poblacion (Duque y Buitrago,2013). Es necesario brindarles todas las
herramientas posibles para que instituciones encargadas puedan gestionar las industrias creativas
y culturales, consolidar sus infraestructuras y politicas claras en inversion. Son desafios
importantes que el pais debe prestar atencion dado el alto potencial que representa la Economia

Naranja para su futuro.

El concepto de economia naranja se originé a partir del 30 de octubre del afio 2013, momento en
el cual el Banco Interamericano de Desarrollo (BID) publicé un libro sobre economia creativa y
cultural. Las industrias culturales y creativas son aquellas que combinan la creacién, la produccion
y la comercializacion de contenidos creativos que sean intangibles y de naturaleza cultural. Estos
contenidos estan normalmente protegidos por el derecho de autor y pueden tomar la forma de un
bien o servicio. Incluyen, ademaés, toda produccién artistica o cultural, la arquitectura y la
publicidad (Duque y Buitrago, 2013).



El término Industrias Culturales y Creativas es contemporaneo, y se evidencia su relevancia en los
altimos tiempos, debido a que se ha convertido en foco de mdltiples intervenciones de politica
publica que han impulsado el gasto en I+D alrededor del mundo. Esto demuestra nuevas maneras
de percibir el crecimiento econémico de un pais, se evidencia que no solo se debe a la adquisicion
de maquinaria y tecnologias de alto nivel como se ha pensado tradicionalmente, sino por la
generacion de ideas innovadoras, la aplicacién de la creatividad en los procesos productivos, y la

apropiacion de la cultura como parte del desarrollo del territorio.

Asi pues, es la economia naranja una considerable posibilidad de generar riqueza, empleo, y mayor
bienestar social en sus paises y disminuir la brecha existente entre paises del primer mundo y los

del tercer mundo. (Camila Rodriguez, 2020)

1.1 Recomendaciones para impulsar la Economia Naranja

Por medio del estudio realizado por Camara de Comercio se revel6 que las probabilidades de
supervivencia de una empresa que pertenezca a la industria creativa aumentan en sus primeros

afios si logra aumentar su tamafio. (Confecamaras ,2019)

El resultado de este estudio, que presenta similitudes con los escenarios internacionales, demuestra
que como ocurre en otros sectores de la economia, gran parte de las empresas que pertenece a las
Industrias Culturales y Creativas son mipymes y por lo general presentan mayores retos para hacer
crecer el tamario de su empresa, aquellas que presentan mayor potencial de crecimiento para lograr
una mejor consolidacién de la base empresarial del pais , son las que se le prestan mayor atencion

por parte de los entes encargados.

Las empresas que pertenece a este sector surgieron hace muy poco, en promedio tienen 6 afios.

Esto es un gran desafio que se presenta, ya que cuando estas empresas con pocos afios en el
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mercado logran consolidarse, experimentan un rapido crecimiento a través de la innovacién, las
inversiones en capital humano, la creciente demanda en productos y servicios de nivel superior.
Estas industrias podran tener un impacto considerable en la generacion de empleo y crecimiento
de la productividad. Por este motivo, es importante disefiar politicas que promuevan la creacion
de empleos productivos, que garanticen un crecimiento sostenible que ofrezca la cantidad y calidad

de los empleos necesarios para el desarrollo de los sectores creativos y culturales.

1.2 Dinamica Empresarial

Estas industrias son responsables del més alto promedio de crecimiento y creacion de empleo en
los paises desarrollados, son también vehiculos de identidad cultural que juegan un papel
importante en el fomento de la diversidad cultural (Dervojeda et al, 2013) y una apuesta por el
valor afiadido, la creatividad y la innovacion. La creacion de conocimiento y transferencia del
mismo son las claves y fuente de la innovacion, que a su vez es un factor relevante para la

construccion de ventaja competitiva regional (Scherrer, 2008).

La contribucion a la economia de Colombia por las industrias creativas y culturales es del 3.3%
sobre la economia latinoamericana y el caribe, de empleo el 5.8% (Buitrago y Duque,2013). De
esta forma, Colombia ocupa el tercer puesto en Latinoamérica en nimero de empleados en este

sector, después de México y Brasil.

El Registro Unico Empresarial y Social — RUES de las Camaras de Comercio, realizo un analisis
de los sectores productivos y se encontré que entre 2014 y 2018 se registrd un incremento del
21,3% en el numero de empresas formales del pais registradas en las actividades que se encuentran
en el sector de la Economia Naranja, lo que representa un crecimiento promedio anual del 4,9%.

Conformacién de la Economia Naranja.

En este estudio se identificd que las industrias creativas y culturales constituyen el 2,8 % de las
empresas registradas en el pais, la dindmica de crecimiento de estos segmentos es superior en 1

punto porcentual, en adelante, a la que exhibe el agregado nacional, que es de 3,9%.



11

Esta industria representa el 3 % del Producto Interno Bruto a nivel mundial, ademéas se ha
evidenciado que tiene una tasa de crecimiento anual mayor al 7 % en el tamafio del mercado global
de bienes y servicios, al pasar de US$208 billones en 2002 a USD$509 billones en 2015
(UNCTAD, 2018).

Esto no ha sido ajeno a Colombia, ya que en los Ultimos afios se le ha brindado especial atencion
a esta industria y los sectores no tradicionales han venido en auge en el pais, ya que el crecimiento
de estos sectores no esta ligado a la incertidumbre de los precios que se presenta en los sectores

tradicionales.

“los resultados reflejan que en el 2018 la Economia Naranja aport6 28,4 billones de pesos al valor
agregado de la economia nacional, lo que representa un 3,2 % del total en este indicador para el
pais” (Cruz, 2019).

“Colombia, durante 2017, la economia naranja represent6 3,3% del PIB, por encima de sectores
como el minero (2,2%) y el cafetero (0,8%). Es una proporcién importante de la economia, en un
pais en el que al petréleo le corresponde 7,5% del PIB. Ademas, segun el Ministerio de
Tecnologias de la Informacion y Comunicacion, genera 1,1 millones de empleos directos e

indirecto” (Grupo Bancolombia, 2018).

1.3 Industrias creativas a nivel mundial

Por medio de la siguiente grafica, se evidencia un analisis comparativo de cdmo es el
comportamiento de esta industria a nivel nacional e internacional. Alli se comparan algunas

variables relevantes en la industria.
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Tabla 1 comparativa de algunas industrias creativas y culturales a nivel mundial

Periodo de
=

Industrias Creativas 5,50% 2017 VAB

Reino Unido (a)
Cultura 1,60% 2017 VAB
Canada (b) Cultura 2,70% 2017 PIB
Argentina (c) Cultura 2,56% 2017 VAB
Brasil (d) Industrias Creativas 2,61% 2017 PIB
Meéxico (e) Cultura 3,20% 2017 PIB
Estados Unidos (g) Cultura 4,30% 2016 PIB
Finlandia (h) Cultura 3,00% 2016 PIB
Chile (i) Cultura 2,20% 2013 VAB
Perd (j) Cultura 1,58% 2012 PIB

Fuente: DANE, 2019

En esta grafica se observa que, la economia naranja causa gran impacto y es uno de los principales
precursores en las economias de los paises mas desarrollados como lo son Reino Unido y Estados

Unidos, con estadisticas que van hasta el 5.5% en la participacién del PIB.

2. Autores que han investigado sobre el tema

En cuanto los entes que se han encargado de investigar acerca del crecimiento econémico de la
industria creativa en Colombia , es de gran relevancia los datos presentados el Registro Unico
Empresarial y Social — RUES, de las 57 Cédmaras de Comercio del pais, en conjunto con otras
fuentes de informacidn, constituyen una primera aproximacion a la medicion de la Economia
Naranja en Colombia desde un enfoque empresarial, lo que significa un avance en el desafio de
medir el aporte de estos sectores a la economia nacional a través de estadisticas

confiables.(Confecamaras, 2019)
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Por medio de la Cuenta Satélite de Cultura (CSC), que es un trabajo en conjunto entre el Ministerio
de Cultura y el DANE desde el afio 2002. Este sistema de informacion ha permitido la medicion
econdmica de las diversas actividades y productos culturales. Esta iniciativa se ha convertido en

un referente para los paises de América Latina.

Ademas, Colombia cuenta con el Aspectos generales de Economia Naranja y el Sistema de
Informacion de Economia Naranja (SIENA). En el Ultimo reporte (Economia Naranja — Cuarto
Reporte 2020), se presentaron indicadores por parte de las entidades que conforman la Mesa de
Informacién del Consejo Nacional de la Economia Naranja. Estas Entidades que presentan
estadisticas son:
e Ministerio de Ciencia, Tecnologia e Innovacion: productos e Investigadores en las areas de
Investigacion + Creacion y los Grupos de investigacion reconocidos.
e Ministerio de Cultura: informacién estadistica relacionada con los programas de educacion
para el trabajo y desarrollo humano.
e Direccion Nacional del Derecho de Autor: produccion de obras literarias, audiovisuales y
artisticas.
e Artesanias de Colombia: caracterizacion del sector artesanal
e Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte —-SCRD de la Alcaldia de Bogota: resultados
para Bogota, D.C.
e DANE: Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja

e Indicadores de la Encuesta de Calidad de Vida, personal ocupado y exportaciones.

3. Revision literaria

Con el finde llevar a cabo la revision literaria se realiz6 una propuesta metodoldgica, la cual constd
de unos pasos claves. En primer lugar, se definio la problematica principal, que ya estaba definida
con anterioridad (Impacto de las Industrias Creativas Sobre el Crecimiento Econémico de
Colombia) y a partir de esto se definieron unas palabras claves para incluir en la ecuacion de
busqueda en las principales bases de datos bibliograficas: Industria Creativa, Economia Naranja,

Colombia, América Latina, Crecimiento Econémico y Datos Estadisticos. Se continto
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estableciendo la finalidad y los objetivos de la busqueda ya que esto determinara el tipo de fuentes
que se deberan consultar, como objetivo principal se establecio obtener un acercamiento claro
acerca de la economia naranja en Colombia y obtener datos estadisticos que permitieran evaluar

el impacto econémico.

Se continlo estableciendo el periodo temporal que debe cubrir la busqueda, no mayor a 20 afios,
el nivel de actualidad y la delimitacion geografica enfocada en Latinoamérica con énfasis en
Colombia. Se elaboro la estrategia de busqueda, la cual estéa constituida por la serie de operaciones
de basqueda que se realizaron para el analisis de informacion. La estrategia de busqueda esta
integrada varias ecuaciones de busqueda. Estas ecuaciones de busqueda fueron: Economia Naranja
AND Colombia, Economia Naranja AND Innovacion, Crecimiento AND Economia Naranja,

Estadisticas AND Economia Naranja.

Se realizé una basqueda de informacion a través de la vigilancia tecnoldgica en las bases de datos.
La base de datos utilizada fue Google Scholar. Se utilizaron fuentes de informacion secundaria
con el fin de facilitar la localizacion e identificacion de los documentos. Las fuentes de informacion
utilizadas fueron catalogos de bibliotecas, bases de datos bibliogréficas, portales de revistas

cientificas, bases de datos y paginas web de gubernamentales.

Por altimo, Se realiza la revision de la literatura, los resultados obtenidos y comprobar si son
pertinentes, es decir, si se adecuan a la necesidad de la informacion. Se realizo el anélisis de
informacidn, la sinterizacién de esta, se identifico la metodologia utilizada en cada una y se generd

las conclusiones.



Tabla 2 Revision de literatura
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Autor Periodo/ Metodologia Conclusiones

Regién
Confecamaras 2014-2018 Modelos de duraciénlLa investigacion hace una profundizacién de|
(2019) Colombia que permiten analizar ella  dindmica y demografia de las

comportamiento de un
firma desde su creacion
hasta el cese de sug
actividades  en el
mercado formal. En un
primer momento, se
utilizdé el método no
paramétrico  Kaplan-
Meier para
identificacion de las
funciones de|
supervivencia, el
modelo semi-
paramétrico continuo de
supervivencia de CoxX
(1972) y un
modelo logit para
calcular las
probabilidades de
supervivencia y log
factores de riesgo que
determinan dichas

probabilidades.

laempresas formales del pais registradas en las

empresas registradas dentro de los 32 sectores
de las industrias creativas y las actividades de
inclusion total que la componen, de acuerdg
con clasificacion realizada por el DANE. Al
realizar un analisis de dichos sectores a partir|
del RUES, de las Cémaras de Comercio,
se encontrd que entre 2014 y 2018 se registrd,

un incremento del 21,3% en el nimero de

actividades que se encuentran en el sector de la|

Economia Naranja, loque representa un
crecimiento promedio anual del 4,9%. En el
2014 el nudmero de empresas formales del
37.321, de las

13.986 corresponden a personas juridicas Yj

sector fue de cuales
23.335 apersonas naturales. En 2018, este
nimero aument6 a 45.294, siendo 18.169
personas juridicas y 27.125 personas naturales.
Estas cifras reflejan el dinamismo en [
creacion de personas juridicas, cuyo stock]
aumenta en promedio cada afio el 6,8%.
Haciendo una distincion de este stock por
generacién de empleo formal, se encontr6
que el nimero de empresas empleadoras se
pasando de 14.668 4

18.790 empresas. Contribuyen en promedio

incrementd 28,1%,

con el 1,6% del total de los empleos formales|
el pais. Las tasas de supervivencia de estas|

empresas son superiores a las que
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exhibe el promedio de empresas del pais en
todos los sectores. Esto se debe a que este
conjunto de sectores atraviesa por una etapa

Expansiva y su mercado exhibe baja saturacién

por lo que las compafiias nacientes.

Jiménez, Millan 'y
Suéarez (2017)

2005-2016

Colombia

Se realizo
una investigacion que b
usco brindar un
acercamiento a
la economia

naranja, posteriormente
se realizd
un proceso descriptivo
de los subsectores

que se encuentran
ligados a ella

en Colombia, y

contribucién a
produccién total del
pais. Asi mismo, se

analizaron variables, co
mo valor agregado,
consumo cultural y
produccién total segln
la Cuenta Satélite de
Cultura 2005 a 2016

del
ministrativo

de Estadistica (DANE)

Departamento Ad

Nacional

asi establecer cual es s:ruegos y

La industria cultural que presenté un mayor
porcentaje de industrializacion fueron las

actividades de  educacion  cultural y I3

industria de la  creacion publicitaria.  Con
menor grado de industrializacion durante el
periodo estudiado fueron las artes visuales. La|
ponderacion del valor agregado sobre Ilaj
de

mayor relevancia en las actividades

produccion consumo cultural tiene su

de educacion cultural y el sector de|

produccién de musica. Por debajo de 40
% son las actividades de fabricacion de
j jugueteria y 3]
produccién y distribucion de|

filmes y videocintas.

El peso del valor agregado sobre la produccién
de
la mitad; solo ha

total consumo cultural  es cercano a
presentado crecimiento de|
tres puntos

2014. El valor de la

Colombia de 2005 a 2014 no alcanzoel 1 %

porcentuales desde 2005 4

economia naranja en
ningln afio; su promedio fue de 0.69
%%, valor muy cercano al presentado por otros

autores al inicio de la investigacion.

Buitrago y Duque
(2013)

2005-2012
Latinoamérica

y el Caribe

Manual disefiado Y
escrito con el fin de
ofrecer ideas V]

Latinoamérica y el Caribe necesitan adoptar
tempranamente las practicas de innovacion, sin

esperar a que otros muestren el camino. Las|
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Economia Naranja.
Tiene como finalidad
compartir  ideas V|
generar conocimiento.
Por medio de
presentacion

de ideas, informacion v
eridica y conceptos.
Esta investigacion fue
basada en instrumentog
internacionales, trabajos
pioneros en
Latinoamérica V]
el Caribe, cuentas
satelitales

ly metodologias de medi

conceptos claves de lametodologias de medicion de los sistemas de

lapor las industrias creativas como un trabajo

de culturaparticipacion e inclusion de la Economial

cuentas nacionales se estén adaptando para)

capturar mejor este tipo de cifras.

Es importante reconocer el trabajo realizado

legitimo, un trabajo real, que crea empleos,

riqueza Y, sobre todo,
oportunidades. Reconocer el derecho de los
artistas y creativos que necesitan que su

propiedad intelectual.

Es

desarrollo

importante realizar politicas para el

de la Economia Naranja,

peroaln mas importante incentivar  la|

Naranja a los negocios y a las politicas.

cion.
Lazaro 1/2018 Esta La apuesta por la economia creativa del Banco
Rodriguez  OlivalAmérica latinalinvestigacién es un map|interamericano de Desarrollo es una estrategia
(2018) y el Caribe eo realizado por para mejorar su cartera de instrumentos,

BID, donde se

la economia creatival

expone

de paises prestatarios de|
la institucion, entre esos
Colombia. Se encontr
una critica de fuente e
instrumentos

de medicion y gestion d
e del conocimiento que|
facilitan la toma de
decision por medio de
los datos que expone

cada pais.

reforzar el disefio de proyectos y la
supervision de la ejecucion, asi
como para seguir mejorando  sus practicas

operativas en el terreno (BID, 2015: 2)

El mapeo, evidencia un escaso interés por
la internacionalizacion de datos
de economia creativa. Por otro lado, s¢
encuentra unas

adaptaciones de metodologias nacionales a los|
criterios internacionales,
pero todavia muy incompletas y con mucho

trabajo por delante.
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Mapear las economias creativas locales y los

emprendimientos  creativos es  también

estratégico maés alla de los datog
macroeconomicos de las cuentas satélites. ES
importante asociar la medicion de datos en
economia creativa con la rendicion de cuenta

de los gobiernos a sus ciudadanos.

Donoso. Jaramillo,
Moreno (2020)

2015 -2019

Colombia

IAnalisis de la influenci

gue ha tenido

economia naranja en lajdesarrollo econémico para el pais, ciudad o

economia nacional y eniregidn que quiera invertir en este campo, asi

la generacion de empleg
en la ciudad de Bogota.
Ademas, se realizd
un analisis de estadistic
as e informacion literari
a nacional para saber
de|

la economia naranja dur

la importancia

ante los afios 2015
20109.

lajofrece muchas oportunidades de crecimiento Y

La economia naranja 0 economia creativa,

como para todos aquellos individuos o
emprendedores que quieran mostrar sus ideas|
al mundo y convertirlas en algo de mayor|

provecho para todos.

Es

estudios relacionados

necesario profundizar log
con
la economia naranja en general
y especificamente en Colombia. Ademas de
la creacion de parametros de medicion, para
definir claramente que empresas, actividades Y|

comercios hacen parte de la economia naranja.

Estefania
Gonzalez  Vélez

(2013)

2008-2013

Colombia

Este articulo hace parte
de una investigacion
desarrollada en el marco,
del de

Investigacion

Grupo

en Cultura y Gestién de
la Universidad EAN

Debido al

implementacion de nuevas politicas culturales

cambio de pensamiento, y la

gue se hantenido a lo largo del tiempo se
ha iniciado una charla sobre emprendimiento e
industrias creativas para fortalecer el sector
posicionar los diferentes subsectores. Donde
artistas se convierten ahora

los en

da cuenta del estado del
de

culturales|

ecosistema las

industrias

emprendedores y los gobiernos se interesan en
ellos debido al impacto que tienen en la cultura

econémica.
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en Colombia.

Presenta un balance, de
acuerdo con las lineag
de accion 0
subcampos propuestos
por la politica de
emprendimiento
Cultural sobre
las diferentes
instituciones,
programas y estrategias,
que se vienen
desarrollando entorno al
emprendimiento y las

industrias culturales.

En este orden de ideas, Colombia genera
estrategias para el desarrollo del

emprendimiento y las industrias culturales y
aun asi falta mucho para poder apostarle a un

100% a estas industrias.

Camila Rodriguez
Arroyave (2020)

2020
Colombia

7

Este  articulo  est
enfocado en analizar Ij
economia

naranja, aquellas
industrias enfocadas en
transformar ideas desde
el ambito cultural en

bienes 'y  servicios,

determinando su valor a‘opciones en un futuro cercano para la creacion

través de la propiedad
intelectual.
Principalmente,

Se estudio la
trascendencia que este|
tipo de industrias tienen,
y se espera, puedan
tener en Colombia.
También se

analizaron los

Las industrias creativas son realmente una
opcion de desarrollo y crecimiento econdémico,
gue no es solo una simple idea o capricho de
algunos gobernantes que no tienen ningdn tipoj
de cimiento para promover estas industrias,
Sino que este sector ha tenido un desarrollo
serio e importante en los ultimos afios y ha

logrado convertirse en una de las mejores

de riquezas, desarrollo y prosperidad social.

En Colombia las industrias creativas han
\venido en crecimiento en los Gltimos afios y se
han convertido en parte esencial de Ila
economia. Parte de esto se debe a log
incentivos tributario, que, segun el estudig
econométrico referido en el principio de este
escrito, ayudan al crecimiento de este sector]

empresarial
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beneficios que han
adquirido en las Ultimag|
reformas tributarias, V|
los impactos de dichas

medidas.

Blanco-Valbuena
Bernal-Torres
Camacho
Diaz-Olaya
(2018)

2018

Colombia

Este articulo analiza el
sector de las industrias
creativas y culturaleg
desde el enfoque de |

gestion deal‘
conocimiento mediante)
analisis de  datog
agregados Vi
desagregados. Lal

informacién para este

andlisis se  obtuvo
mediante la aplicacion
de una encuesta a 110
directivos y empresarios
de empresas del sector]
localizadas en Bogota,

Colombia.

Segun el analisis agregado de los datos, los
directivos y empresarios de las empresas
culturales y creativas entrevistados reconocen
la importancia de la gestion del conocimiento
para construir ventaja competitiva en esas
empresas. Sin embargo, manifiestan que, en
sus empresas, es poco usual la conversion de
conocimiento tacito en conocimiento explicito.
El conocimiento que en ellas se crea se hace
como colectival

tanto de forma individual

principalmente por medios formales V|

particularmente por la interaccién entre
personas de la misma area. EI conocimiento
del

especialistas en las

entorno se adquiere a través de
tecnologias de 4

informacién.

Fuente: Elaboracion propia
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4. Marco teébrico

En la presente seccion se establecen las definiciones de los principales conceptos tedricos que se
utilizaran para responder a la pregunta de investigacion definiciones de los principales conceptos
tedricos. Todo esto con el fin de conceptualizar y profundizar un poco mas en la tematica. Los
conceptos definidos, son una sintesis de diferentes perspectivas que ayuda afianzar lo tratado de
una manera integral. A su vez, se expone una teoria de crecimiento econémico e innovacion,
planteada por Joseph Schumpeter, ademas, se menciona un modelo de estudio del surgimiento de
cluster creativos, planteado en una investigacion por los autores Ezequiel Avilés-Ochoa, Paola M.

Canizalez-Ramirez.

4.1 Marco Conceptual

Esta seccion se aborda con el fin de realizar una revision bibliografica de los conceptos generales
a partir de los cuales se sustenta el andlisis textual de la temética propuesta. Se realiza con el fin
de obtener una recopilacién, sistematizacion y exposicion de los conceptos fundamentales para el
desarrollo de esta investigacion. Los principales conceptos por considerar son: Industrias
Creativas, Economia Naranja, Crecimiento Econdmico, Cuenta Satélite de Cultura y Economia

Naranja (CSCEN), Innovacién, Emprendimiento.

4.1.1 Economia Naranja

La Economia Naranja, se entiende como un modelo econdmico de desarrollo en el que la
diversidad cultural y la creatividad desempefian un papel importante en la transformacion social y
economica de un territorio tanto nacional como regional. Este modelo cuenta con herramientas de
desarrollo cultural, social y econémico. Se fundamenta en la creacion, produccion y distribucion
de bienes y servicios culturales y creativos, que se pueden proteger por los derechos de propiedad

intelectual.(MinCultura)

Su principal objetivo es brindar las herramientas y condiciones necesarias para generar empleo

digno en el sector cultural, fortalecer los conocimientos transmitidos de generacion en generacion,
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promover las practicas de patrimonio cultural e impulsar la materializacion de ideas creativas y

productos innovadores.

Figura 1 Actividades de la Economia Naranja

a. ACTIVIDADES NARANJA

Las actividades gue conforman la Economia Naranja son aquellas que hacen parte de las artes y el
patrimonio cultural material e inmaterial, las industrias culturales y las creaciones funcionales.

IDENTIFIQUE SU ACTIVIDAD

e
4

Artes Pintura, escultura, fotografia, 1
Visuales video arte y performance. 'y

e

de Contenidos

Turismo y

Conciertos, dpera, cireo, n T
st e Era i [ Creaciones Funcionales, e
Patrimonio Cultural

Medios Digitales
ducacion Relacionada con dreas
Educacio culturales y creativas.

Librerias, libros, periddicos, Publicidad
revistas y literatura.

Fuente: MinCultura. Actividades Naranja [Photograph].ABC Economia
Naranja.https://www.mincultura.gov.co/prensa/noticias/Documents/atencion-
alciudadano/_ ABC_ECONOMI%CC%81A_ NARANJA_.pdf

4.1.2 Industrias Creativas

La Unesco propone una definicion extensa acerca de las industrias culturales y las industrias
creativas, las cuales comprende aquellos sectores de actividad organizada que tienen como objeto
principal la produccién o la reproduccion, la promocion, la difusion y/o la comercializacion de

bienes, servicios y actividades de contenido cultural, artistico o patrimonial. (UNESCO, 2010).

Esta perspectiva presta mayor atencion a los bienes, servicios y actividades artisticas, culturales

patrimoniales, que nacen de la creatividad humana. De igual manera, en las funciones necesarias


https://www.mincultura.gov.co/prensa/noticias/Documents/atencion-alciudadano/_ABC_ECONOMI%CC%81A_NARANJA_.pdf
https://www.mincultura.gov.co/prensa/noticias/Documents/atencion-alciudadano/_ABC_ECONOMI%CC%81A_NARANJA_.pdf
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y propias de cada sector de la cadena productiva que permite a estos bienes, servicios y actividades
llegar al publico y al mercado. Es por esto, que este enfoque tiene dos focos de atencion, la
produccién de la creatividad humana y su reproduccion industrial, pero también las actividades
relacionadas que son fundamentales para la realizacion y la difusion de los productos culturales y
creativos. Segun la UNESCO, las principales caracteristicas de las industrias culturales y creativas:
e Interseccion entre la economia, la cultura y el derecho
e Incorporan la creatividad como componente central de la produccién
e Contenido artistico, cultural o patrimonial
e Bienes, servicios y actividades frecuentemente protegidas por la propiedad intelectual -
derecho de autor y los derechos conexos
e Doble naturaleza: economica (generacion de riqueza y empleo) y cultural (generacion de
valores, sentido e identidades) Innovacion y recreacion
e Demanday comportamiento de los publicos dificil de anticipar
(UNESCO, 2010)

Por medio de este enfoque sobre las industrias culturales y creativas se diferencian los sectores
cuyo modo de operacion es la reproduccién industrial o semi industrial con la posibilidad de
reproducir y distribuir a gran escala sus productos, y por la otra, sectores en los que los bienes,
servicios y actividades no son reproducibles de manera industrial y operan a pequefia 0 mediana
escala. Sin embargo, estos dos modelos comparten una dimensién comun de salida al mercado,
promocién y difusion. (UNESCO ,2010)

4.1.3 Crecimiento Econdmico

El crecimiento econdmico hace referencia al aumento del nivel de vida en un pais durante el
tiempo. Su estudio se basa en cdmo los niveles de vida difieren entre paises y a lo largo del tiempo.
El crecimiento econdémico se mide por medio del cambio en el producto interno bruto (PIB) per
capita y a través de la teoria del crecimiento econdémico se explica como varia los niveles de vida
a lo largo del tiempo y los paises. Para entender las fuentes de crecimiento se realiza por medio de

la funcién de produccion agregada, que indica como la produccion por trabajador y de un pais
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depende de las existencias (por trabajador) de capital fisico, humano y natural, representadas por
el vector k, segun y = f (k, A). Donde A es un parametro de productividad. El crecimiento
econémico, medido por la tasa de crecimiento de “Y”, depende, por tanto, de la tasa de
acumulacion de capital y de la tasa de crecimiento de la productividad. De manera similar, los
paises pueden diferir en sus niveles de PIB per céapita debido a diferencias de capital o de
productividad. Gran parte del trabajo reciente sobre la economia del crecimiento se ha centrado en
tratar de identificar las contribuciones relativas de estos dos factores fundamentales a las

diferencias en las tasas de crecimiento o los niveles de ingresos entre paises.

4.1.4 Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja CSCEN

La cuenta Satélite se conoce como un modelo de medicion que hace referencia a una serie de
estadisticas que permiten el estudio en detalle de una economia en particular, en este caso, la
economia naranja, analizando asi, su relacion con algunas de las principales variables
macroeconomicas como lo son la contribucion al producto interno bruto (PIB), las exportaciones

0 el personal ocupado.

La cuenta de produccion de la cuenta satélite de cultura y economia naranja — CSCEN, es la
encargada de medir el valor agregado generado en el proceso productivo de las actividades
economicas relacionadas a la cultura y la economia naranja, agrupadas en tres areas: artes y

patrimonio, industrias culturales y creaciones funcionales.

Por medio de la Ley 1834 de 2017- Ley Naranja, promulga que la Cuenta Satélite de Cultura debe
ampliar, adecuar y actualizar su alcance, integrando todos los sectores asociados a las industrias
culturales y creativas, que conjugan la creacion, la produccién y la comercializacion de bienes y
servicios basados en contenidos digitales de caracter cultural, y/o aquellas que generen proteccion
en el marco de los derechos de autor. Por lo cual en adelante se denominara Cuenta Satélite de

Cultura y Economia Naranja.

4.1.5 Innovacion
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En 1981 la OCDE define el concepto de innovacion como: “todos los pasos cientificos,
comerciales, técnicos y financieros necesarios para el desarrollo e introduccion en el mercado con
éxito de nuevos o mejorados productos, el uso comercial de nuevos o mejorados procesos y
equipos, o la introduccion de una nueva aproximacion a un servicio social. La I+D es sélo uno de
estos pasos”. (OCDE ,1981 )

Joseph Schumpeter introdujo el término de innovacién a la economia, definiendo esta como: “la
introduccién de un bien (producto) nuevo para los consumidores o de mayor calidad que los
anteriores, la introducciéon de nuevos métodos de produccion para un sector de la industria, la
apertura de nuevos mercados, el uso de nuevas fuentes de aprovisionamiento, o la introduccion de
nuevas formas de competir que lleven a una redefinicion de la industria”. Este personaje divulgo

la idea de “destruccion creativa”.

4.1.6 Emprendimiento

El emprendimiento y la innovacion van de la mano para lograr un crecimiento y progreso a nivel
economico. Al hablar de emprendimiento se entiende como aquella actitud y aptitud que permite

incursionar en nuevos proyectos, obras o0 negocios.

4.2 Teorias clave

El concepto de cultura involucrado con economia hace parte de una de las realidades mas
complejas de las ciencias sociales, revitalizando asi el interés en las industrias creativas dado a su
implementacion, sin embargo, se carece de instrumentos correspondientes a su participacion
economica perceptible. Debido a esto, al investigar sobre las teorias de crecimiento econémico e
innovacion se lleva a cabo un modelo de medicion. Donde se realiza una investigacion a fondo en
la cual se mide qué tanto impactan estas industrias creativas en Colombia y qué crecimiento

econoémico aportan a tal pais.

Desde finales del siglo XX el perfil industrial de muchas economias se orientd en direccién de la
economia cultural; esta se identifica en algunos paises, como una de las actividades mas dinamicas

en cuanto a produccion y empleo. Scott (2010), indica que es debido al resurgimiento de la
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nombrada nueva economia del capitalismo contemporaneo, la cual se diferencia por una
agregacion de sectores de manufactura y servicios, cuyas caracteristicas operacionales involucran
un alto nivel organizacional y flexibilidad tecnoldgica, relaciones interfirmas de transacciones

intensivas y la elaboracion de productos de disefio especializado.

Con el fin de llevar a cabo esta investigacion y poder sustentar el impacto de las industrias creativas
en el crecimiento econdmico de Colombia, se toma como base la Teoria del Desarrollo Econémico
del Autor Joseph Schumpeter (1883-1950), la cual se basa en procesos de innovacién y cambios
socioculturales, profundizando el analisis de la innovacion generada por el empresario
emprendedor como fuente del desarrollo econdémico. En el cual se concibe el Capitalismo de una
manera dinamica, en el cual tiene un proceso de innovacion tecnoldgica y de destruccion creativa
el cual es realizado de forma continua en el tiempo, por los que él Ilama emprendedores

empresarios a quienes buscan beneficios a largo plazo.

Schumpeter, expuso que el proceso de innovacion se convierte en el mecanismo interno, que
genera la evolucion del sistema capitalista, motivado por el accionar de un emprendedor que
persigue un reconocimiento cientifico. Bajo este enfoque, el proceso innovador aparece como una
herramienta competitiva, y la empresa y el emprendimiento, como sus factores determinantes

(Jimenez-Barrera,2018).

En su desarrollo econdmico plantea que estd dado por dos tipos de fuerzas materiales e
inmateriales: La fuerza material se da por los Factores Productivos (trabajo, tierra y capital) y la
fuerza inmaterial, se presenta por los Factores Técnicos y Sociales. La funcién de desarrollo esta
en la ecuacion: PIB = F (K, RN, W, T, ASC), en donde: PIB: Producto Interno Bruto, K: Medios
de produccién, RN: Recursos naturales, W: Trabajo, T: Tecnologia e innovacion y ASC: Aspectos

Socioculturales.

A los factores K, RN y W se los denomina Factores Productivos, de estos factores RN es
considerado como constante, ya que tiene una varianza baja en el tiempo. Por tal motivo, la

ecuacién de produccion de Schumpeter se deberia escribir: PIB = F (FP, T, ASC).
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Partiendo de la ecuacion del desarrollo econémico de Schumpeter, los Factores productivos (FP)
son practicamente variables materiales; y tenemos que, T y ASC, son las variables de Fuerzas
Inmateriales que generan el crecimiento del proceso del desarrollo productivo. Por lo expuesto,
Schumpeter entiende que el aumento de la produccion depende de la tasa de cambio de los factores
productivos, la tasa de cambio de la tecnologia y la tasa de cambio del ambiente sociocultural”
(Adelma, 1978). En linea con las ideas de Schumpeter, el proceso competitivo genera una creciente
concentracion porgue las con en mas posibilidades de invertir en Investigacion y Desarrollo y

lograr aumentos de productividad (Yoguel , Barletta , & Pereira, 2013).

No obstante, en este trabajo, se tomé otros puntos de vista, como la investigacion de los autores
Ezequiel Avilés-Ochoa, Paola M. Canizalez-Ramirez, en la cual se expone un modelo de estudio
del surgimiento de clUsteres creativos, con un sistema de produccion de economias internas, que
impulsa el crecimiento local. Este modelo de crecimiento e innovacion para cluster creativo de
industrias culturales pretende proveer una herramienta de aplicacion funcional, siguiendo un
acercamiento multidisciplinario que integra parametros de la economia cultural, teoria de
crecimiento endogeno y geografia econdmica. El andlisis permite la identificacion de los patrones
de crecimiento econdmico en clusters creativos de industrias culturales florecientes, al utilizar el
sistema de produccion local y modelado econométrico de los determinantes econémicos-creativos

en un espacio geografico definido.

El modelo propuesto conceptualiza los siguiente: Productividad creativa localizada -en base al LQ
(Location Quotient) de empleo- Economias de aglomeracion y organizacion de la industria;
Capital humano (R&D); Especializacion (rendimientos crecientes, externalidades acumuladas,
innovaciones en términos de patentes); Consumo; Variedad relacionada (Boschma y lammarino,
2007) diversifica el perfil creativo de un sistema de produccion local.

La propuesta que se generalizara parte de la variable dependiente (cluster creativo) y
variables independientes (Economias de aglomeracion, especializacion, capital humano,

innovacién, empleo y consumo). Entonces:

yo= aX Pl X 52 X5, X P4, X F5 (1)
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Donde: yc es el LQ de empleo en industrias culturales de gran contenido creativo de un cluster, X
a Xs es el conjunto de variables que representan a las economias de aglomeracion, el capital
humano, especializacion, consumo y variedad relacionada, en tanto o, B1 a s son el conjunto de

parametros; yc significa que existe motricidad en la industria y empleo creativo.

Para Throsby (2001), el consumo es la nocidn de cultura como economiay su interpretacién como
algo incluido en un medio econémico nos lleva a la propuesta de que su produccion y consumo se
pueden situar dentro de un marco industrial. Los bienes y servicios culturales producidos y
consumidos se pueden considerar como mercancias, en los mismos términos que otras producidas

en el sistema econémico.

A su vez, Scott (2008) el consumo y la mercantilizaciéon de la cultura provocan desafios que
debilitan la estructura econdmica convencional de los gobiernos locales, quienes tienen que
renovar las formas de organizacion en el espacio regional, politico y social. En el modelo, el
consumo se especifica:

Consumo = PIB Regidn/Patj

A partir de lo anterior, la variable (C) se identifica con el proceso de produccién, consumo e
intercambio de la creatividad de un sistema de produccion localizado. Pat representa el indice de
participacion de un claster creativo en el PIB del sistema de produccién local, por ello puede
utilizarse en téerminos de la variable mas representativa, siempre y cuando ésta se mida por
unidades (nimero de patentes, practicas, registros, permisos).

Por consiguiente (C) en el modelo permite estimar el consumo y la demanda final de una industria,

esta variable puede emplearse como un proxy asociado al crecimiento econdmico regional.
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5. Objetivos

5.1 Objetivo General

Analizar y determinar el impacto que la economia Naranja tiene sobre el crecimiento economico

de Colombia.

5.2 Objetivos especificos

Ampliar la revision de literatura sobre la relacion entre economia naranja y crecimiento
economico en Colombia.

Recolectar informacion relacionada con la encuesta de Economia Naranja del DANE.
Aplicar un analisis de estadisticas descriptivas sobre las variables objeto de analisis.
Cuantificar la participacién de la Economia Naranja en el Producto Interno Bruto del pais.
Analizar la dindmica econdmica de las Industrias Creativas en Colombia

Simular cual seria el crecimiento econdémico del pais si se incrementa el tamafio de la
Economia Naranja.

Evidenciar el desarrollo y el potencial econémico de la cultura en concordancia con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible.

Dar seguimiento a la ruta que lleva a cabo el emprendedor en los diferentes modelos de
gestion culturales y creativos.

Analizar el papel que juega el emprendimiento y la innovacion en el ecosistema de valor
de la Economia Naranja.

Ampliar la revisiéon del plan de desarrollo del actual gobierno entorno a la Economia

naranja.
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6. Diseflo Metodoldgico

De acuerdo con la grafica (1), existen varios tipos de investigacion cuyas caracteristicas
diferenciales dependen de la naturaleza de las fuentes de informacion, del nivel de manipulacion
de las variables, entre otros aspectos. La presente investigacion es de naturaleza aplicada, con

enfoque cuantitativo y de interés deductivo.

Figura 2 Tipo de investigacién

Investgacion Tedrica
Investigacion Apicada

Investgacion Exploratoria
Investigacidn Descriptiva

Investgaciin Cualitatva
Ievestigacion Cuantitatva

) gacitn experimental
Investigacdn cuasi-experimental
Investigacon no experimental

Investgacion deductiva (leyes penerales)
Investgacion nductiva
Investigacion hipotetico-deductiva

Investgacon Logitudnal
Investigacion Transversal
Investigacon temporal

| 1111}

6.1 Datos

Fundamentalmente, la investigacion tomara datos de fuentes de informacion secundarias en dos
entidades principales: el Departamento Nacional de Estadistica — DANE — en particular la Cuenta
satélite de cultura y economia naranja (CSCEN), Banco de la Republica. Las variables seran
analizadas para el afio 2019, de acuerdo a la disponibilidad de informacion. De esta manera, la

tabla (1) presenta las variables principales a tener en cuenta en el analisis.

La principal cuenta que revela datos es la CSEN, esta permite medir el valor agradado, por medio

de datos por concepto de produccién y el consumo intermedio de forma especifica. Junto con la
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divulgacion de los datos, también se publica un boletin técnico y una presentacion general de los

resultados finales de la medicién en el proceso productivo de las Industrias Creativas.

Este sistema de informacion permite medir la politica publica y proporciona una aproximacion
macroeconomica a las Industrias Culturales y creativas a partir de la identificacion de sus codigos
CIIU. Esto ha permitido saber, dentro del aparato productivo de la Nacion, cuales actividades
econdmicas aportan mas al valor agregado. Para ello, se identifican fuentes de informacion como
la Encuesta Anual Manufacturera, la Encuesta Anual de Servicios, la Encuesta de Micronegocios,
y otras como las bases de datos de la DIAN y La Superintendencia de Sociedades, que incluyen
desde un punto de vista econémico, la totalidad del sector. La medicion de la CSCEN se basa en
fuentes de informacion secundarias que se originaron de entidades como el DANE, laDIAN y la

SuperSociedades, entre otras.

Tabla 3 Variables fundamentales
VARIABLE DESCRIPCION FUENTE

La cuenta de produccién de la cuenta satélite de cultura y
economia naranja — CSCEN, nos deja medir el valor

Produccion de Economia |agregado producido en el proceso productivo de las

Naranja por tipo de actividades economicas vinculadas a la cultura y Ia PANE
Produccién economia naranja, agrupadas en tres areas: artes (CSCEN)
y patrimonio, industrias culturales y  creaciones
funcionales

Consiste en el valor de los bienes y servicios consumidos

) como insumo por un proceso de produccion, excluidos los DANE
Consumo Intermedio ] B ]
activos fijos cuyo consumo se registra como consumo de| (CSCEN)

capital fijo (SCN 2008).
Generacion de Empleo del DANE

) . [Mide el nivel de desigualdad en Colombia
sector de Economia Naranja (CSCEN)

oIB Representa el resultado final de la actividad productiva de DANE
las unidades de produccion residentes. (CSCEN)
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Crecimiento real de

los ultimos cuatros afios del

pertenecientes a las
actividades de la economia

naranja.

Indicador que permite evaluar el grado de avance de esta DANE
valor agregado de . .
politica nacional, tanto a corto, como a largo plazo (CSCEN)
los sectores de
la economia naranja
Valor de las exportaciones
reportado por las empresas Ministerio de
atendidas por Procolombia (Indicador que cuantifica los efectos relacionados con laj Comercio,
pertenecientes a las intervencion pablica Industria y
actividades de la Economia Turismo.
Naranja.
Valor de los proyectos de [Tiene relacion con los ODS (8 y 12), Trabajo decente vy
inversion extranjera directa |crecimiento  econémico; 'y  Produccion y consumo
acomparfiados responsables, respectivamente. El objetivo es acompafiara] =
) ) o ] ) ) Ministerio de
por Procolombia inversionistas potenciales de diferentes paises para que |
cultura

inviertan en sectores como software, servicios de
de

contenidos digitales en Colombia.

tecnologias informacion  (TI), audiovisuales |

6.2 Analisis de Simulacion de Escenarios

El andlisis de las anteriores variables permitira determinar el peso que tiene la Economia Naranja

sobre el Producto Interno Bruto del pais en el afio de estudio. Una vez se tenga dicha informacion,

se podra determinar distintos escenarios simulados de crecimiento econdmico ante crecimientos

contrastantes del tamafio de la Economia Naranja.
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7. Analisis de resultados

En este apartado se ensefiaran los estudios obtenidos al realizar la busqueda e investigacion de

bases de datos, las cuales son de caracter de series de tiempo.

Las variables encontradas fueron tomadas del SIENA, y las tablas con las estadisticas descriptivas
se han realizado en el lenguaje de programacién Rstudio, con el fin de arrojar un analisis

estadistico.

7.1 Estadisticas Descriptivas

Las principales variables fueron tomadas del SIENA (EI Sistema de Informacion de Economia
Naranja), el cual permitio identificar la informacion estadistica y técnica relacionada con la
Economia Naranja. Se tomaron las principales variables estadisticas mas relacionadas con el

desarrollo y analisis de esta investigacion, las cuales fueron:

e Actividades segln &rea de la Economia Naranja

e Exportaciones de Colombia, de las actividades relacionadas con la Economia Naranja
(Inclusion total). Segun pais de destino.

e Exportaciones de Colombia, de las actividades relacionadas con la Economia Naranja
(Inclusion total). Segun departamento de origen

e NuUmero de personas ocupadas y puestos de trabajo en las actividades de la Economia
Naranja

e Cuenta de Produccion y Generacion del ingreso a valores corrientes. (Fuentes economia
observada + fuentes micronegocios)

e Cuenta de Produccion (Series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015).

Fuentes economia observada + fuentes micronegocios
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7.1.1 Analisis estadisticos descriptivas

La siguiente tabla representa el nUmero de personas ocupadas y los puestos de trabajo en sus
respectivas actividades de la Economia Naranja, donde se divide en 6 variables diferentes, las
cuales son: artes y patrimonio (AP), creaciones funcionales (CF) y, por altimo, industrias

culturales (1C).

A cerca de las personas que hacen parte de artes y patrimonio de una manera asalariada se
evidencia que el valor promedio, llamando asi a la media, es de 230.514 personas, mientras que a

los que ejercen de modo independiente el promedio varia a 260.105 personas.

En la tabla se evidencia que las personas dedicadas a creaciones funcionales de forma asalariada
poseen una media de 225.785. Mientras que las que hacen parte de manera independiente su
promedio es de 160.668 personas, en este caso son mas las personas que trabajan de manera

asalariada que independiente, a diferencia de las que hacen parte de las artes y patrimonio.

Las personas orientadas hacia las industrias culturales que son asalariadas tienen una media mucho
mas alta que las que ejercen de forma independiente. Llevando asi un numero de 93.477 las

asalariadas y un 50.755 las independientes.

Tabla 4 Numero de personas ocupadas y puestos de trabajo en las actividades de la Economia
Naranja

Nimero de personas ocupadas y puestos de trabajo en las actividades de la Economia Naranja

AP asalariados

AP independientes

CF asalariados

CF independientes

IC Asalariados

IC independientes

Min. ;203557

Min. ;157776

Min. ;207931

Min. ;124714

Min. :84180

Min. :38664

1st Qu.:208101

1st Qu.:271290

1st Qu.:216856

1st Qu.:151374

1st Qu.:89314

1st Qu.:46139

Median :215618

Median :284202

Median :232890

Median :167362

Median :95886

Median :54452

Mean :230514 Mean :260105 Mean :225785 Mean :160668 Mean :93477 Mean :50755
3rd Qu.:223940 3rd Qu.:285070 3rd Qu.:234456 3rd Qu.:171136 3rd Qu.:98618 3rd Qu.:54713
Max. :301354 Max. :302186 Max. :236794 Max. :188757 Max. :99385 Max. :59806
sd:40349.79 sd:58247.35 sd:12701.98 sd:24095.78 5d:6536.386 5d:8347.873
var:1628105810 var:3392753571 var;161340284 var:580606525 var:42724340 var:69686989

p-value = 0.0181

Fuente: calculos propios

p-value = 0.01784

p-value = 0.1969

p-value = 0.8407

p-value = 0.3707

p-value = 0.6124
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A continuacion, se muestra la tabla dedicada a la cuenta de produccion, donde se observan como

variables, la cuenta de produccion, el valor agregado bruto, la produccion y el consumo.

Se puede observar que con respecto a la variable cuenta de produccién, las estadisticas descriptivas

todas apuntan a 0, mientras que en las otras todas varian.

El 25% del valor agregado bruto apunta a 48.422.325(siendo este el primer cuartil), mientras que
el de produccion es mayor 84.529.845 y finalmente el de consumo intermedio con un valor de

36.107.037 siendo mucho menor que los dos anteriores.

Al hablar de punto intermedio del valor agregado, se obtiene que es de un 49.005.735 mientras
que su promedio es de 48.959.908. A su vez, en produccion la mediana es de 85.211.235 y su
media de 84.956.864, y finalmente en consumo intermedio la mediana apunta a un 36.204.853 y
un promedio de 35.996.002. Esto demuestra que la mediana y la moda son casi similares en todos

los casos.

Tabla 5 Estadisticas descriptivas cuenta de produccién
Cuenta de Produccion (Series encadenadas de volumen con afio de referencia 2015). Fuentes economia
observada + fuentes micronegocios

Cuenta de Produccion valor agregado bruto Produccion Consumo Intermedio
Min. :0 Min. :48249607 Min. :81973889 Min. :33723745
1st Qu.:0 1st Qu.:48422325 1st Qu.:84529845 1st Qu.:36107037
Median :0 Median :49005735 Median :85211235 Median :36204853

Mean :0 Mean :48959908 Mean :84956864 Mean :35996002
3rd Qu.:0 3rd Qu.:49109093 3rd Qu.:85501308 3rd Qu.:36392215
Max. 0 Max. :50012778 Max. :87568042 Max. :37552158

sd:0 sd: 693977 5d:2016176 sd:1396219
Var:0 Var:481604131569 var:4.064964e+12 var:1.949427e+12
N/A p-value = 0.5882 p-value =0.8137 p-value = 0.2909

Fuente: calculos propios
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7.1.2 Analisis histogramas de frecuencias

e Histogramas Cuenta de Produccion (Series encadenadas de volumen con afio de

referencia 2015). Fuentes economia observada + fuentes micronegocio

Figura 3 Histograma y boxplot consumo intermedio

Histograma Consumo Intermedio Boxplot Consumo Intermedio
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Consumo Intermedio Consumo Intermedio

Fuente: calculos propios

El consumo intermedio representa el valor de los bienes y servicios consumidos, en este caso de
la Economia Naranja, como insumos en un proceso de produccion, excluidos los activos fijos,
Cuyo consumo se registra como consumo de capital fijo. En el proceso de produccion los bienes y
servicios se pueden transformar o consumir completamente. En el Histograma podemaos evidenciar
que el valor mas comun que tomo este indicador para los afios de la muestra (2014-2018) fue entre
los 36,000,000 —37,000,000 millones de pesos. Ademas, podemos observar que hay asimetria

hacia la izquierda por lo que muestra datos de tiempo de falla.

Mientras que en el grafico de bloxpot podemos evidenciar que no hay mayor variabilidad entre los

cuartiles superior e inferior y hay dos puntos de datos Gnicos o atipicos.
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Figura4 Histogramay boxplot valor agregado bruto

Histograma Valor Agregado Bruto
Boxplot Valor Agregado Bruto
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Fuente: calculos propios

El valor agregado bruto es una magnitud macroeconémica que mide el valor total creado, en este
caso por el sector de la Economia Naranja en Colombia. Es el valor del conjunto de bienes y
servicios producto de la Economia Naranja en el pais durante el 2014-2018, descontando los
impuestos indirectos y los consumos intermedios. Podemos identificar que hubo dos picos en
48,000,000 y 49,000,0000. Mientras que el diagrama de boxplot vemos que la mediana estd muy
cerca del cuartil superior, ademas no presenta puntos atipicos.

Figura 5 Histograma y boxplot produccién

Histograma Producci6n Boxplot Produccion
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Fuente: calculos propios
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La variable de produccion se mantuvo constante durante los afios 2014-2015 y no hubo mayor
variabilidad. Podemos analizar del histograma que el mayor pico fue entre los 85,000,000-
86,000,000 millones, mientras que los otros tres intervalos se mantienen constantes. Se ve que
hubo datos atipicos en los extremos.

e Histogramas NUmero de personas ocupadas y puestos de trabajo en las actividades de la

Economia Naranja

Figura 6 Histograma y boxplot artes y patrimonios asalariados

Histograma Artes y Patrimonio Asalariados Boxplot AP asalariados
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Fuente: calculos propios

Podemos evidenciar que la mayor frecuencia se da entre los 200.000 hasta las 220.000 personas
ocupadas. Sin embargo , hay una menor frecuencia por encima de las 220.000 personas ocupadas
esto puede indicar durante el tiempo hubo un pico de personas ocupadas mientras que en los otros
afios fue de descenso , lo que realmente supone una disminucion de personas ocupadas y esto
puede ser un factor negativo ya que hubo una disminucion de los puestos de trabajo
especificamente en el area de Artes y Patrimonios y mas aln estas personas son asalariadas , lo

que podria indicar una disminucion del empleo para estos afios.
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Figura 7 Histograma y boxplot artes y patrimonio trabajadores independientes

Histograma Artes y Patrimonio Independientes
Boxplot AP Independientes
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Fuente: calculos propios

En cuanto al area de Arte y Patrimonio, pero especificamente los independientes, podemos
evidenciar que hubo un pico entre los 270.000 -300.000 personas ocupadas. Mientras que se da un
dato atipico entre el intervalo de 150.000 a 200.000 personas ocupadas. Esto puede indicar que en
esta area y especificamente para los trabajadores independientes se mantuvo en ascenso los puestos
ocupados, lo que puede indicar que una gran parte de esta poblacién opto por emprender. Podemos
analizar que, durante unos afios, especificamente 2015-2017 hubo un aumento significativo en esta

variable y para el 2018 se incrementa ain més las personas ocupadas en esta area.

Figura 8 Histograma y boxplot creaciones funcionales asalariados

Histograma Creaciones Funcionales Asalariados
Boxplot CF Asalariados

20

10

Frecuencia

0.0

Frecuencia Absoluta

210000 225000
!

f T T T 1
200000 210000 220000 230000 240000

Creaciones Funcionales Asalariados Creaciones Funcionales - Asalariados

Fuente: calculos propios
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Podemos analizar que se dio un pico entre los intervalos de 230.000 a 240.000 personas ocupadas
y asalariadas para el area de creaciones funcionales, mientras que en el intervalo de 200.000 a
220.000 se mantuvo constante y en la misma frecuencia. No se evidencia datos atipicos, pero se
puede ver que hay una gran diferencia entre el primer y tercer cuartil. Ademas, se evidencia que
las personas ocupadas en esta area van en ascenso, excepto para el 2016 que hubo un bajén, pero
es un buen indicador ya que en esta area de creaciones funcionales pertenecen del disefio, medios

digitales, software y publicidad, que aportan un gran valor a la economia.

Figura 9 Histograma y boxplot creaciones funcionales trabajadores independientes

Histograma Creaciones Funcionales Independientes
Boxplot CF Independientes
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Fuente: calculos propios

En las creaciones funcionales y especificamente los independientes podemos evidenciar que no
hubo datos atipicos ya que los datos no estdn muy alejados dentro del histograma. Se da un pico
entre los 160.000 a 180.000 personas ocupadas. Se puede evidenciar que hubo un crecimiento

relativamente homogéneo, excepto por el afio 2015 que hubo un descenso significativo.
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Figura 10 Histograma y boxplot industrias culturales asalariados

Histograma Ind.Culturales Asalariados
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En el area de Industrias culturales y especificamente los asalariados, se puede evidenciar que los

datos se mantuvieron en gran medida entre los intervalos de 95.000 a 100.000 personas ocupadas.

Tuvo un crecimiento muy homogéneo en donde no hubo datos atipicos. Para los afios 2014-2017,

este crecimiento fue en ascenso y muy a la par, aunque para el 2018 si hubo un descenso, pero

muy pequefio. Sin embargo, aunque si ha habido crecimiento en esta area, es donde hay menor

namero de personas ocupadas en el pais.

Figura 11 Histograma y boxplot industrias culturales trabajadores independientes

Histograma Ind.Culturales Independientes

20

Frecuencia
1.0

= T T T T T

35000 40000 45000 50000 55000

Ind.Culturales Independientes

Fuente: calculos propios

60000

Frecuencia Absoluta

40000 50000 &0000

Boxplot Cl Independientes

Industrias Culturales -Independientes



42

En el area de Industrias culturales y especificamente los independientes, se puede observar que
hubo un pico en el intervalo de 50.000-55.000. No se evidencia datos atipicos, pero si se puede
evidenciar que hubo un crecimiento y después un descenso. Esto sucedid entre los afios 2014-
2015, después del 2015 si hubo un descenso y se ha mantenido constante en los siguientes afos,
sin mayor variacién. Para el 2018 vuelve ascender este nimero que es muy similar a las personas

ocupadas del afio 2016. Esta area es la que presenta menor ocupacion a nivel nacional.

e Histogramas Cuenta de Produccion y Generacion del ingreso a valores corrientes. (Fuentes

economia observada + fuentes micronegocios)

La siguiente grafica hace referencia a la cuenta de produccién y generacion del ingreso (todo esto

a valores corrientes), mostrando asi sus estadisticas descriptivas.

Las variables que se tomaron a la hora de realizar la grafica fueron: el valor agregado bruto, el
excedente de explotacion bruto, la remuneracion a los asalariados, los sueldos y salarios, las
cotizaciones efectivas, los impuestos a la produccion, la produccion y el consumo intermedio.
Estas variables estan compuestas por unas letras, las cuales son CP o CGl lo cual significa, cuenta

de produccién y cuenta de generacién de ingreso.
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Tabla 6 Cuenta de produccion y generacion del ingreso (todo esto a valores corrientes),
estadisticas descriptivas.

B.1 valor agregado bruto (CP)

B.2 Excedente de explotacidn bruto (CGI)

D.1 Remuneracién a los asalariados (CGI)

(CGI) D.11 Sueldos y salarios (CGI)

Min, :45283546

Min, :23773490

Min. ;20026212

Min. ;17285755

15t Qu.:49109093

1st Qu.:25708115

1st Qu.:21726189

1st Qu.:18857484

Median :51716871

Median :27089977

Median :23023066

Median :19893357

Mean :51316020

Mean :26731683

Mean :22897110

Mean ;19777046

3rd Qu.:53621102

3rd Qu.:27573511

3rd Qu.:24244484

3rd Qu.:20882252

Max. :56849485

Max. :29513324

Max. :25465600

Max. :21966343

5d:4397573

5d:2143157

5d:2123766

sd: 1808331

Var :1.933865e+13

Var : 4.593294e+12

Var:4.510383e+12

Var :4.510383e+12

p-value = 0.9953

p-value = 0.9801

p-value = 0.9742

p-value = 0.9817

D.121 Cotizaciones efectivas (CGI)

D.29 Impuestos a la produccién (CG1)

P.1 Produccidn (CP)

P.2 Consumo intermedio (CP)

Min. :2740457

Min, 11483844

Min, 176923122

Min. :31639576

1st Qu.:2868705

1st Qu.:1603823

1st Qu.:85501308

15t Qu.:36392215

Median :3125710

Median :1674750

Median :89866750

Median :38149879

Mean :3120064

Mean :1687226

Mean :89009616

Mean :37693396

3rd Qu.:3362191

3rd Qu.:1803107

3rd Qu.:93531882

3rd Qu.:39910780

Max. :3499256

Max. :1870562

Max. 199225017

Max. ;42375532

5d:320073.6

5d:154527.2

5d:8425134

sd:4043185

Var ;102447131798

Var 123878653950

Var 123878653990

Var:1.634734e+13

p-value = 0.7263

p-value = 0.5047

p-value = 0.9777

p-value = 0.9065

Fuente: calculos propios

Figura 12 Histograma y boxplot valor agregado bruto

Boxplot Valor agregado bruto (CP)
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Fuente: calculos propios

Al hablar de valor agregado bruto se hace referencia a el valor final de la produccion, lo que nos
permite observar el histograma es que entre los afios de muestra (2014-2018) los valores se

presentaron constantes y sin datos atipicos.
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Figura 13 Histograma y boxplot excedente de explotacion bruto

Boxplot Excedente de explotacion bruto (CGI)
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Fuente: calculos propios

El excedente bruto de explotacion es el excedente generado por las actividades de explotacion una

vez recompensado el factor trabajo.

En este histograma se puede evidenciar que los valores entre los afios 2014 y 2018 siguieron de
manera constante y hubo un pico mayor entre los 26,000,000 millones y los 28,000,000 millones,

sin ningln dato atipico.

Figura 14 Histograma y boxplot remuneracion no asalariados

Boxplot Remuneracion a los asalariados (CGI)
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En el histograma realizado a la variable remuneracion a los asalariados, perteneciente a la cuenta
de generacion de ingresos, se puede evidenciar que los datos correspondientes a la variable

permanecieron constantes y sin valores atipicos.

Figura 15 Histograma y boxplot sueldos y salarios

Boxplot Sueldo y salarios (CGI)
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Fuente: calculos propios

El histograma de sueldos y salarios correspondiente a la cuenta de generacién de ingresos nos da
a entender que los valores se presentaron de manera constante en el periodo de 2014-2018, desde

los 17,000,000 millones, en subida hasta los 22,000,000 millones. Sin mostrar ningln dato atipico.

Figura 16 Histograma y cotizaciones efectivas

Boxplot Cotizaciones efectivas (CGI)

Histograma Cotizaciones efectivas (CGl)
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Fuente: calculos propios
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La grafica del histograma de las cotizaciones efectivas nos muestra que al igual que las variables
anteriores permanece de manera constante en los afios de muestra, 2014-2018, y sin valores

atipicos.

Figura 17 Histograma y boxplot impuestos a la produccion

BoxplotImpuestos a la produccion (CGI) Histograma Impuestos a la produccién (CGI)
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Fuente: calculos propios

Se puede observar que, en el histograma correspondiente a los impuestos a la produccion de la
cuenta de generacion de ingresos, hay algunos puntos que no cuentan con suficientes datos de
muestra, pero que entre los afios 2015 a 2016 se mantuvo constante, al igual que los afios 2017 a

2018.La grafica Boxplot nos permite observar que no hay ningun dato atipico.
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Figura 18 Histograma y boxplot produccion

Boxplot Produccién (CP) Histograma Produccion (CP)
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Fuente: calculos propios

El histograma de produccion al igual que el de la variable de impuestos a la produccion, presenta
algunos puntos sin muchos datos de muestra, pero que permanece constante en los afios 2014-2015
y de 2016-2018. Se puede evidenciar que el pico mas alto se encuentra entre los 85,000,000 a los

90,000,000 millones de pesos. La grafica Boxplot no muestra ningdn valor atipico.

Figura 19 Histograma y boxplot consumo intermedio
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Fuente: calculos propios
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El histograma de la variable consumo intermedio que hace parte de la cuenta de produccion refleja
una parte con escasez de datos, pero de manera constante en los afios 2016-2018 y con un aumento
en el pico de los 38,000,000 a los 40,000,000 millones. Al igual que las variables anteriores esta

no presenta ningun valor atipico.

7.1.3 Analisis de diagramas de barra

e Exportaciones de Colombia, de las actividades relacionadas con la Economia Naranja

(Inclusion total). Segun pais de destino

Tabla 7 Estadisticas descriptivas Exportaciones de Colombia, de las actividades
relacionadas con la Economia Naranja

Ti Pa A20 A A A
) A2019
po is 15 2016 2017 2018
Length:39 | Length:39 | Min.: 0 Min.: 0 Min.: 0 Min.: 0 Min.: 0
Class: Class: 1st Qu.: 1st Qu.: 1st Qu.: 1st Qu.:
Q Q Q Q 1st Qu.: 224997
character character 76235 137568 171147 123685
Mode: Mode: Median: Median: | Median Median )
Median: 868795
character character 974700 853847 :1024230 | :1306299
Mean Mean Mean Mean
NA NA Mean: 1928617
:2338402 1864516 | :1857922 | :2111963
39 Qu.: 31 Qu.: 3 Qu.: 31 Qu.:
NA NA Q Q Q Q 3rd Qu.: 2200789
2819055 2605420 | 1898641 2650505
Max. Max. Max.
NA NA Max. Max. :10683087
:9886404 17382529 | :9172209
19243219

Fuente: calculos propios

Las presentes tablas representan las exportaciones de Colombia en temas de economia naranja
(actividades naranjas) en un periodo de tiempo de 5 afios, especificamente en 3 areas: artes y

patrimonio, creaciones funcionales e industrias creativas.
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Figura 20 Exportaciones de Colomb

con la Economia Naranja 2015 — 2019
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Diagrama de barras por tipo de exportacién en 2017
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Diagrama de barras por tipo de exportaciéon en 2018
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Diagrama de barras por tipo de exportacién en 2019

Artes y patrimonio Creaciones funcionales Industrias culturales
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Fuente: calculos propios

Los diagramas permiten visualizar de una manera sencilla los paises a donde Colombia exporta,
en el eje “x” se evidencia el pais de destino y la altura de las barras es proporcional al valor

(Y]

monetario de exportacion medido en el eje “y”.

En el periodo correspondiente entre 2015 — 2018 se observa una mayor actividad en el area de
industrias creativas, representando un significativo crecimiento por parte de Colombia y un buen

relacionamiento con paises como Peru, Ecuador, Panaméa, México y Estados Unidos.

La segunda area que representa un gran crecimiento econémico para Colombia son las creaciones
funcionales, en esta se visualiza relaciones con paises como Australia, China, Corea de sur,
Estonia, Finlandia, Bélgica, entre otros. Es importante resaltar el gran nivel de exportacién que se
tuvo con Rusia en el 2015 y con Sudéfrica en el 2018. Aclarando que en los otros afios no hubo un
monto tan representativo.

En el rea de arte y patrimonio se observa relaciones con paises como Espafia y Ucrania, por el
contrario, no se han tenido un desarrollo e impulso en actividades naranjas como industrias

creativas y creaciones funcionales con estos paises.
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e Exportaciones de Colombia, de las actividades relacionadas con la Economia Naranja

(Inclusion total). Segun departamento

Tabla 8 Estadisticas descriptivas Exportaciones de Colombia, de las actividades
relacionadas con la Economia Naranja (Inclusion total). Segun departamento

Tipo
Length:45
Class :character
Mode :character

42017
Min. e
1st Qu.: a8
Median : 3498
Mean i 1618199
ird Qu.: 117121
Max. 131145658

Departamento
Length:45
Class :character

Mode :character

A2818
Min. 2]
1st Qu.: ]
Median : 5853
Mean 1838368
3rd Qu 348344
Max. 36436766

Fuente: calculos propios

1zt Qu.:

Median :

Los siguientes diagramas muestran las producciones creativas de cada departamento y su

representacion en temas de exportacion pertenecientes a las actividades de la Economia Naranja.

Se observa un Max. De 39.658.266 en 2015 que corresponde a lo exportado por Bogota en

actividades de industrias creativas, ademas esta ciudad es la mas representativa entre 2015 — 2018,

ya que sus datos de exportacion representan los maximos en cada afio de la muestra.

El 75% de las exportaciones por departamento en 2015 fue de un valor monetario igual o menor a
72.851, seguido de 130.458 en 2016, 117.121 en 2017, un crecimiento notorio en 2018 por un
valor de 348.344, y una diminucién a 214.157 en 2019.

Se visualiza que varios departamentos no tuvieron exportaciones en lo relacionado a algunas areas

0 actividades econdmicas, como es el caso del valle del cauca; se observa que en Arte y patrimonio

no manifestd exportaciones en 2015, 2018 y 2019.
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Diagrama de barras por tipo de exportacién en 2017 por departamento

Creaciones funcionales Industrias culturales
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Diagrama de barras por tipo de exportacién en 2019 por departamento

Artes y patrimonio Creaciones funcionales Industrias culturales
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Fuente: calculos propios

7.2 Caracterizacion de la encuesta de consumo cultural

Por medio de la encuesta de consumo cultural, a cargo del Departamento Administrativo Nacional
de Estadistica - DANE, la cual posee variables relacionadas con fuerza de trabajo, ingresos, tiempo
libre y asistencia a presentaciones y espectaculos. Se pudo obtener la siguiente gréafica, la cual se

pudo analizar e identificar datos en relacion con el estudio aqui presente.



Tabla 9 Datos encuesta consumo cultural
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Personas Trabajando

Personas desempleadas

Personas gque reciben ingreso

10569

1762

(2) Buscando trabajo

11133

3536

(3} Estudiando

5810

(&) Oficios del hogar

622

(5) Incapacidad laboral

498

(6) otra actividad

10569

12228

11183

Monto promedio del ingreso Asistencia con frecuencia a espectaculos

Fracuencia gue asisten a espectaculos

1,070,223.40

2739

126|(1) Por lo menos una vez a la semana

340((2) Una vez al mas

442|(3) Una vez cada tres meses

605 |({4)Una vez cada seis meses

1226|(5) Una vez al afio

1,070,223.40

Fuente: calculos propios

2739

Por medio de la encuesta de eventos, presentaciones y espectaculos, se pudo analizar que del total

de encuestados (22.797 personas) solo 10.569 se encuentran en situacion de empleo, mientras que

12.228 se encuentran desempleadas. Esto quiere decir que el 53.63 % de los encuestados se

encuentra en situacion de desempleo, se puede inferir que posiblemente tenga impacto en la

asistencia de eventos y espectaculos, puesto que de los encuestados solo asisten con frecuencia a

estos eventos 2.739 personas en donde prevalece la asistencia una vez al afio. Es decir, que la

situacion laboral de las personas, medida en este estudio por la ocupacion, deja acercarse a la

disponibilidad de tiempo del individuo y el coste de oportunidad asociado. En este caso los

resultados ensefian que las personas con una menor actividad, y, en consecuencia, con un coste de

oportunidad del tiempo menor, que en este trabajo son los estudiantes y quienes se dedican a los

oficios del hogar, tienen una mayor probabilidad de pertenecer al grupo de asistentes.

7.2.1 Crecimiento real de los Gltimos cuatro afios del valor agregado de los sectores de la

economia naranja

a. Composicion del valor agregado segun actividades de inclusion total e inclusion parcial en la

Economia Naranja

Fuente: DANE, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - CSCEN
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La informacion que se muestra a continuacion sobre el peso relativo del valor agregado de la
Economia Naranja con respecto al valor agregado del total de la economia nacional es el resultado
de la medicion de 101 actividades econdmicas. En el promedio de la serie 2014-2020pr, el 53,2%
del valor agregado total generado por la Culturay Economia Naranja corresponde a las actividades
economicas de inclusion parcial, el restante 46,8% corresponde a las actividades de inclusién total.

Figura 22

Compasicion del valor ogregado segin actividades de indlusidn total y parcial en lo Economia Naranjo

Valor ag regcldo actividades

de inclusién total

. Valor cgregudo actividades

de inclusién Parcial

Fuente: DANE, Cuenta Satélite de Culturay Economia Naranja — CSCEN

Las actividades de inclusion total son las actividades culturales y creativas, en las cuales el total
de los productos producidos estan protegidos por el derecho de autor, por otro lado, las actividades

de inclusion parcial son aquellas en las cuales no todos los productos estan protegidos por el

derecho de autor.
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b. Participacion porcentual del valor agregado de la Economia Naranja en el total del valor
agregado nacional 2014-2020pr

Figura 23
Participacion porcentual del valor agregodo de la Economia Noranjo en el total del valor ogregado nocional
20142020~
35 3,2 33 3.2
- . : 3,1
I [ I i 30 3,0 3,0
I I I
30
2,5

25

20

. Valer agregodo economia observada . Valor agregado micronegecios

Fuente: DANE, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - CSCEN

La participacion del valor agregado de la Economia Naranja en el valor agregado nacional para el
promedio de la serie 2014-2020pr es de 3,0%. Por fuentes de informacidn, las relacionadas con la

economia observada participan con el 2,5% vy la participacion de los micronegocios es del 0,5%.
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c. Composicion del valor agregado segun areas de la Economia Naranja. Promedio 2014-2020pr

Figura 24

Composicion del valor agregado segin dreas de la Economia Naranja
Promedio 2014-2020

Artes y patrimonio
Industriales culturales

. Creaciones funcionales

Fuente: DANE, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - CSCEN

or: oreliminar

Fuente: DANE, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - CSCEN

La composicién del valor agregado por cada una de las areas de la Economia Naranja es:

Creaciones Funcionales, 46,0%; Artes y Patrimonio, 28,9%; e Industrias Culturales, 25,1%.

d. Composicién del valor agregado segln fuentes de informacion en la Economia Naranja
Promedio 2014-2020pr

Figura 25

Composicion del valor agregado segin fuentes de informacidn en la Economia Naranjo
Promedio 2014-2020

16,9%

Fuentes de economia
observada

. Micronegocios

Fuente: DANE, Cuenta Satélite de Culiura y Economia Naranja - CSCEN
pr: preliminar

Fuente: DANE, Cuenta Satélite de Culturay Economia Naranja - CSCEN
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La composicion del valor agregado segun fuentes de informacion es: fuentes de economia

observada con 83,1%, y micronegocios, 16,9%.

Las fuentes de economia observada son las operaciones estadisticas y registros administrativos
con informacion de los establecimientos que desarrollan actividades que se vinculan con cultura e

industrias creativas. Presentan datos a nivel de cada area, segmento y actividad.

La fuente micronegocios cuantifica y caracteriza las unidades econdémicas con hasta 9 personas
ocupadas y que desarrollan una actividad productiva. Esta fuente proporciona informacion

agregada por cada una de las tres areas de la Economia Naranja.

7.3 Matrices Insumo-Producto

La matriz insumo-producto supone que los insumos para generar un producto se relacionan con
una funcién de costos lineal, la cual depende de los coeficientes insumo-producto y de los precios
de los insumos. Este modelo sirve de apoyo para analizar la composicion del valor agregado de
los productos, estudiar los precios, meditar requerimientos de importaciones. Ademas, de

responder cuestiones relacionadas con este &mbito. (Hernandez, 2012)

Una matriz insumo-producto muestra en forma matricial la armonia sectorial entre la oferta y el
uso de los bienes y servicios de una economia, detalla la economia de un pais o regién. Dados
algunos supuestos tecnolégicos, posibilitando estudiar y cuantificar los niveles de produccién
sectorial que satisfacen determinados niveles de consumo e inversion y, asi, planear los requisitos

de produccion si llegase haber un aumento de la demanda.

Este modelo representa un modelo simétrico y su matriz también lo es cuando cumple que cuando
en sus filas y en sus columnas se utilizan las mismas unidades (Modelo de Leontief en 1986). Sin
embargo, esta simetria no se construye empiricamente, lo cual implica que aparezcan coeficientes

técnicos negativos. Este problema se puede resolver por medio de dos opciones: abandonar el
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supuesto original de Leontief (de Mesnard, 2004) o hacer ajustes para resolverlo cuando aparece
(Miller y Blair, 2009, cap. 5; Raa, 2005, cap. 4).

7.3.1 Composicion
Esta matriz se compone de tres matrices:

1. De demanda intermedia, muestra los flujos de compras (columna) y ventas (filas) entre sectores,

y resume la actividad intermedia de la economia.

2.De valor agregado, muestra los pagos sectoriales al capital (contabilizado como excedente bruto
de explotacion) y al trabajo (remuneracion a asalariados) para transformar los insumos en

productos, y los otros impuestos menos los subsidios a la produccion

3. De demanda final, muestra las transacciones para el uso sectorial de los productos elaborados,
es decir, el consumo de los hogares, el consumo publico, la inversion (formacién bruta de capital

fijo) y la variacion de existencias. (Hernandez, 2021)

Figura 26 Esquema matriz insumo-producto

Cuadro 1
Esquema matriz insumo-producto

Sectores

Sectores Matriz de demanda intermedia Matriz de demanda final

Matriz de valor agregado

Fuente: elaborado por el autor.

El cuadro 2 presenta en forma desagregada la informacién que con-
tiene la matriz insumo-producto para cada componente.

Cuadro 2
Informacion de la matriz insumo-producto

| Variacion
Produceién Produceidn Produccién | Consumo  Consume 0 de VEP

sector 1 soctor i sector i | privado publica Exmtencia
Produccion . T -
sector | X : A X, Gp G 1 Z X
Producciin . )
sector i X, . A X Op Cr ! z .
Produceién . 5 _
sechor n X, = A . X, oy, G, I Z X
Capital ERE . ERE
Salarios A'."'.J}_ . REM
Impisestos - .
subsidios T, - 58, T,- &
VBP X . X
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Hernandez, G. (2012). Esquema matriz insumo-producto [Tabla]. MATRICES INSUMO-
PRODUCTO Y ANALISIS DE MULTIPLICADORES: UNA APLICACION PARA
COLOMBIA.

https://poseidon01.ssrn.com/delivery.php?ID=9970850040060921231271160910981061250260
640020400520740780910670901020910261030960921210220381181140141160801130890870
040280220280200040530480140251150790850280710570220300861130920120111130250891
21007121002095124064122108007093092117024092069114088& EXT=pdf&INDEX=TRUE.

A*AY + A2*AY + A3*AY + ..+ An*AY +... + Ao*AY = (1 - A)-1

La matriz (I — A)-1 muestra entonces el impacto total o efecto multiplicador de un incremento
exogeno de la demanda final. La principal ventaja de esta metodologia es el nivel de desagregacion
obtenido; pero, dadas las caracteristicas del modelo, no existen economias o deseconomias a
escala. Todos los sectores utilizan la misma tecnologiay se tienen los mismos niveles de eficiencia.
(Hernéndez, 2012)

7.3.2 Construccidn de la matriz insumo producto

Al elaborar la MIP a partir de las cuentas del DANE se encuentra el problema de que el primer
supuesto (homogeneidad sectorial) no se cumple, dada la distincion entre ramas de produccién y
productos de las cuentas nacionales. Como muestra el cuadro 3, donde se hace un mapeo entre los
componentes de la matriz insumo-producto y las matrices de oferta y utilizacion. Encontramos
entonces que el consumo intermedio (C1,R2), los factores de produccion (C1,R3) y otros
impuestos indirectos (C1,R5) provienen de la matriz de utilizacion. Mientras que la produccion
(C2,R1), los impuestos directos a la produccion, el IVA y los aranceles (C2,R5) y las
importaciones (C2,R7) se toman de la matriz de oferta. Finalmente, el consumo privado (C4,R2),el
consumo publico (C5,R2), la inversién (C6,R2) y las exportaciones(C7,R2) se encuentran en la
matriz de utilizacion. De esta manera se construye la matriz insumo-producto ampliada o de
economia abierta; generalmente se trabaja con la matriz insumo-producto de economia cerrada, es

decir, sin incluir la fila y la columna del resto del mundo. (Hernandez, 2012).


https://poseidon01.ssrn.com/delivery.php?ID=997085004006092123127116091098106125026064002040052074078091067090102091026103096092121022038118114014116080113089087004028022028020004053048014025115079085028071057022030086113092012011113025089121007121002095124064122108007093092117024092069114088&EXT=pdf&INDEX=TRUE
https://poseidon01.ssrn.com/delivery.php?ID=997085004006092123127116091098106125026064002040052074078091067090102091026103096092121022038118114014116080113089087004028022028020004053048014025115079085028071057022030086113092012011113025089121007121002095124064122108007093092117024092069114088&EXT=pdf&INDEX=TRUE
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Figura 27 Cuentas nacionales y matriz insumo-producto

Cuadro 3
Cuentas nacionales y matriz insumo-producto
Actividades Mercancias  Factores  Hogares  Gobiemo  Invessién | Resto del mundo
(C1) (C2) (C3) (C4) (C5) (C6) (C7)
Actividades (R1) MO
Mercancias (R2) MU MU MU MU MU
Facrores (R3) MU
Hogares (R4)
Gobierno (R5) MU MO
Inversion (R6)
Resto del mundo
(R7) e

Rt e

Hernandez, G. (2012). Cuentas nacionales y matriz insumo-producto [Tabla]. MATRICES
INSUMO-PRODUCTO Y ANALISIS DE MULTIPLICADORES: UNA APLICACION PARA
COLOMBIA.
https://poseidon01.ssrn.com/delivery.php?1D=9970850040060921231271160910981061250260
640020400520740780910670901020910261030960921210220381181140141160801130890870
040280220280200040530480140251150790850280710570220300861130920120111130250891
21007121002095124064122108007093092117024092069114088&EXT=pdf&INDEX=TRUE.

Si la hipdtesis de homogeneidad sectorial se cumpliera, la suma de cada uno de los sectores de C1
seria el elemento en la diagonal para la sub-matriz (C2, R1); pero esto no es posible porque en la
matriz de oferta se distingue entre rama y producto, lo cual implica que cada sector tiene

produccion primaria y secundaria

7.3.3 Analisis de Encadenamientos

En la siguiente grafica muestra como se encuentran los datos actualmente, se evidencia las

industrias con las cuales se interrelaciona en mayor medida el sector cultural (Actividades artistica,
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de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios) de manera directa, es ente caso
son las industrias H (Transporte y almacenamiento) K. Ademas, se debe aclarar que tambiéen hay
una interrelacion indirecta, debido a que estas industrias H, K, O y R+S para ejemplificar las que
tienen més peso, a su vez se relacionan con otras industrias que pueden tener un relacionamiento
menos con el sector cultural. Este efecto no lo estamos evaluando, pero lo que si se tiene en cuenta
es el efecto directo final, es decir el 5%, 10%, 15% y 20%. En conclusién, no todos los
relacionamientos tienen que ser positivos porque hay sectores que pueden producir bienes

sustitutos, es decir, que esto explica el efecto negativo en el sector cultural.

Figura 28 Actividades artisticas, de entretenimiento, recreacion y otras actividades

Actividades artisticas, de entretenimiento y
recreacion y otras actividades de servicios

2,500 2,321
2,000

1,000

283 210 326
138 147 ) g 199
- I ’ . | -99 - l-GEI s I I - -

0 — | — N _—

A B CO1CO2CO3CO4 CO5CO6 D E FO1 FO2 FO3 G

Fuente: calculos propios

7.3.4 Simulacién de cambios en produccion y demanda

Por medio de la base de datos Matriz insumo producto, actividad por actividad, basada en supuesto
de estructura fija de ventas de productos - nacional e importada (afio 2015), se pudo realizar esta

simulacion con cuatro escenarios diferentes.



65

Las principales actividades estudiadas en la matriz insumo producto son las siguientes:

e Agricultura, ganaderia, caza, silviculturay pesca (A)

e Explotaciéon de minas y canteras(B)

e Elaboracién de productos alimenticios; elaboracion de bebidas; elaboracion de productos
de tabaco(CO01)

e Fabricacion de productos textiles; confeccion de prendas de vestir; curtido y recurtido de
cueros; fabricacion de calzado; fabricacion de articulos de viaje, maletas, bolsos de mano
y articulos similares, y fabricacion de articulos de talabarteria y guarnicioneria; adobo y
tefiido de pieles (C02)

e Transformacion de la madera y fabricacion de productos de madera y de corcho, excepto
muebles; fabricacion de articulos de cesteria y esparteria; fabricacion de papel, carton y
productos de papel y de cartdn; actividades de impresion; produccion de copias a partir de
grabaciones originales (C03)

e Coquizacion, fabricacién de productos de la refinacion del petréleo y actividad de mezcla
de combustibles; fabricacion de sustancias y productos quimicos; fabricacion de productos
farmacéuticos, sustancias quimicas medicinales y productos botanicos de uso
farmacéutico; fabricacion de productos de caucho y de plastico; fabricacion de otros
productos minerales no metélicos (C04)

e Fabricacion de productos metalrgicos basicos; fabricacion de productos elaborados de
metal, excepto maquinaria y equipo; fabricacion de aparatos y equipo eléctrico; fabricacion
de productos informaticos, electrénicos y dpticos; fabricacion de maquinaria y equipo
n.c.p.; fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques; fabricacion de
otros tipos de equipo de transporte; instalacion, mantenimiento y reparacién especializado
de maquinaria y equipo(C05)

e Fabricacion de muebles, colchones y somieres; otras industrias manufactureras (C06)

e Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado

e Distribucion de agua; evacuacion y tratamiento de aguas residuales, gestion de desechos y
actividades de saneamiento ambiental (D)

e Construccion de edificaciones residenciales y no residenciales (E)
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e Construccion de carreteras y vias de ferrocarril, de proyectos de servicio publico y de otras
obras de ingenieria civil (FO1)

e Actividades especializadas para la construccion de edificaciones y obras de ingenieria civil
(Alquiler de maquinaria y equipo de construccion con operadores (F02)

e Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas
(FO3)

e Transporte y almacenamiento (G)

e Alojamiento y servicios de comida (H)

e Informacion y comunicaciones (1)

e Actividades financieras y de seguros (J)

e Actividades inmobiliarias (K)

e Actividades profesionales, cientificas y técnicas; Actividades de servicios administrativos
y de apoyo (L)

e Administracion puablica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria
(M+N)

e Educacion (O)

e Actividades de atencién de la salud humana y de servicios sociales (P)

e Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras actividades de servicios (Q)

e Actividades de los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no
diferenciadas de los hogares individuales como productores de bienes y servicios para uso
propio (R+S)

e Compras directas en el exterior por residentes y compras directas en el territorio nacional

por no residentes. (T)

El escenario uno corresponde la distribucion bruta de todos los sectores de la economia si hay un
choque de demanda en las actividades artisticas del 5%. El escenario dos corresponde la
distribucion bruta de todos los sectores de la economia si hay un choque de demanda en las
actividades artisticas del 10 %. El escenario tres corresponde la distribucién bruta de todos los
sectores de la economia si hay un choque de demanda en las actividades artisticas del 15 %. El

escenario cuatro corresponde la distribucion bruta de todos los sectores de la economia si hay un
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choque de demanda en las actividades artisticas del 20 %. En la siguiente grafica se puede

evidencia después de hacer este choque como se comporta la distribucion bruta cuando se realiza

este choque.

Tabla 10 Escenarios distribucion bruta de los sectores de la economia

Fuente: calculos propios

Condiciones
Normales Escenario 1 Escenario 2 Escenario 3 Escenario 4
73211 58858 7304535667 73054.12677| 73062.85687 73,072 A
2353514855 2324555293 23260.79481| 23276.03669 23,291 2
9971190173 9950535508 99516.225586( 99527.05683 85,538 o
31338.05478 317055402 31716.30623| 3172307225 31,730 i
18301.1177% 15126.65435| 1813587457 18145.05475 18,154 03
135976.546 1346875736 1247558142 124833 6545 124,891 it
4699518302 4514207555 456186.97558 46231.87637 46,277 05
9786296376 9637 40B4EB| 9545 244652 9653 0BIEST 9,661 C06
4367512852 4329201532 4331217917 43332.34302 43,353 D
1337445511 1327357547 1327889103 1328420255 15,250 E
1071705129 1052.65539| 1053.942425| 1054 925468 1,056 A
175415466 1739144226 1739936355 174.0728483 174 2
13560.35054 1320980718 1322825683 13245.70648 153,265 FiO3
97149.31143 968577.34324| 95660744683 96637.55042 96,668 G
67163.14542 66590.87301| 6662099261 66651.11221 66,681 H
50858 28076 5931755504 5934643113 59374.88722 55,403 |
4787776156 4715557015 4719358023 4723155032 47,270 ]
559507 5823 5934830228 59377.73807 59407.17386 55,437 5
76577.52371 7595220647 7601353856 76044.87145 76,076 L
7414112553 7262934743 7270891453 727E5.4R243 72,868 M o+ M
82448 6544 82402 55467 8240501886 52407.44306 82,410 o
5145047031 51402 26373 51404 80092 51407.33811 51,410 =
6072232179 6071936374 6071951942 60719.67511 &0,720 8]
21924 20012 5996.610153| 6834.904362| 7673158571 8511 45278 R+5
4550 4550 49580 4550 4590 T

En la siguiente tabla se puede observar la tasa de crecimiento que tuvo cada actividad econdmica

segun el escenario correspondiente.



Tabla 11 Tasa de crecimiento para todos los escenarios

Tasa de crecimiento esc 1

Tasa de crecimiento esc 2

Tasa de crecimiento esc 3
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Tasa de crecimiento esc 4

A 217 217.1531532 217.1912272 217.2253012
g 5,490 5453.58173% 5457.2465891 5500912244
o 58 5811430602 58.13157733 58.14884585
oz 52 51.77555857 51.B033368% 51.84071521
o3 211 211.0522501 211.2497215 211.40715835
o4 309 308.8847571 309.1071035 309.3254455
o5 167 167.1215283 167.3816092 167.6412502
Co6 56 56.61176428 56.7390023 56.86624032
D 201 201.0962235 2012363598 201.3765724
E 48 485075575 4B.56736072 48 62676355
AH 187 187.6863756 187.95579493 188.2252241
Fo2 0 0 0 0
FO3 936 937.8477761 9359.2952782 940.7427803
G 55 55.02658547 55.07529702 55.12360456
H 177 177.011104 177.1365418 177.26157%5
| 10 10.52658287 10.57994234 10.6325018
] 135 135.2157241 135.4051687 135.5546134
K 130 1300925025 130206568 130.3206336
L 29 2887232565 28.92545036 28.97857104
M+ N 1,836 1838.556843 1840.718306 1842835769
] 3 2 TB7152256 2.790216097 2793235857
= 7 6.710848164 £.716115095 6721382025
0 43 42 9384058 429387763 429351428
R+S -50 -54.645938748 -45.08718005 -43.524597262
T 0 0 0 0

Fuente: calculos propios
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Figura 29 Diagrama de barras choques tasa de crecimiento

Tasa de crecimiento
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Fuente: calculos propios

La anterior grafica muestra un choque inicial en el sector cultural, este chogue es positivo y se
expande en la dindmica de los otros sectores, algunos sectores reaccionan mas, pero terminan
relacionandose con el sector que inicialmente tuvo el choque. El sector B, FO3 y M+N son los que
tienen mayor potencial de crecimiento ante un choque en el sector cultural del 5 %, 10% ,15% y
20%. Esta es muy alta porque la industria cultural se relaciona con otras industrias, choca a otras,
entonces si un impulso hace que crezca otras, es légico que haya efectos directos e indirectos, lo
gue se conoce como un efecto spillovers (efecto difusidn intersectorial), es un efecto en cadena
que termina afectando a todos los sectores de la economia y como se relaciona tal sector con el

sector cultural.
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8. Conclusiones

Para Colombia el valor que ha generado y genera la economia naranja ha sido de suma importancia
para el crecimiento economico del pais, gracias a eso, a través de sus politicas adquiere el reto
constante de atraer, retener y capturar el talento generado en la poblacién colombiana, con el fin
de seguir apoyando este tipo de industrias.

Las industrias creativas son las responsables del crecimiento econdémico en los paises desarrollados
y juegan un papel de suma importancia en el fomento de la diversidad cultural y una apuesta al

valor afiadido, creatividad e innovacion.

La contribucion de las industrias creativas sobre Colombia es del 3.3% sobre la economia
latinoamericana y el caribe, segun estos resultados Colombia ocupa el tercer puesto en
Latinoamérica en nimero de empleados en este sector. Mostrando asi la importancia de estas

industrias en el pais.

Al analizar las estadisticas a cerca del impacto que ha generado la economia naranja en Colombia.
Esta tesis ha demostrado cdmo las industrias culturales contribuyen al desarrollo sostenible y

generacion de empleo en el pais.

Habra un mayor potencial de crecimiento en los sectores: explotacién de minas y canteras (B),
Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas (FO3)
y Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria (M+N),

ante un choque en el sector cultural de 5%, 10%, 15% y 20%.

Se puede concluir que, en Colombia la poblacion que desarrolla méas actividades dentro de la
Economia Naranja pertenece a los micronegocios y gracias al analisis realizado en este proyecto,
se puede identificar que existen grandes oportunidades alrededor de la misma. Sin embargo, las
actividades que presentan mayor crecimiento dentro de la economia naranja son: actividades de

los hogares individuales en calidad de empleadores; actividades no diferenciadas de los hogares
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individuales como productores de bienes y servicios para uso propio (R+S), alojamiento y

servicios de comida (H) y educacién (O).

Estas actividades que tienen mayor crecimiento, en su mayoria no pertenece a los micronegocios,
lo que indica que en la mayoria las actividades de economia naranja pertenecen a este modelo y
seguin el MinCIT Colombia tiene actualmente cerca de 5,4 millones de micronegocios, que generan
aproximadamente el 46,2 % del empleo del pais. Es decir, que los micronegocios generan casi el
50% del empleo del pais, lo que reafirma el impacto positivo que genera la economia naranja en
el pais, pero también pone en evidencia que su contribucién al PIB es relativamente baja, lo que

revela deficiencias en los niveles de productividad de las mismas.

Esto pone en cuestién la inclusidén que estan teniendo estos modelos de negocios en las politicas
claves que se estan desarrollando en el pais. Es por esto que, es fundamental la aplicacion e
inclusién de politicas coherentes y coordinadas, para que las pymes puedan ser agentes del cambio

estructural y el crecimiento econdmico, a través de su contribucion al aumento de la productividad.
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