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El presente trabajo de grado tiene como titulo “ATLANTTIS Swimwear”, elaborado por la

estudiante Jasmine Parra Minati, como requisito para optar al titulo de Disefiadora de
Vestuario de la Universidad Pontificia Bolivariana. El trabajo de grado fue presentado el

dia 9 de Noviembre de 2022. Para constancia es aceptado por:

Arq. Mag. Mauricio Velasquez
Director de la Facultad de
Disefo de Vestuario
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ATEANTTILS
Swimwear

El presente proyecto de grado tiene como objetivo principal exponer una marca propia disefiada
para la linea swimwear, ATLANTTIS Swimwear, la cual estd enfocada en un piblico que
lamentablemente no ha sido tan tenido en cuenta dentro del mercado actual, como lo son las mujeres
de la Generacién X, o también conocida como la mediana edad.

El trabajo pretende mostrar cémo ATLANTTIS Swimwear, rompe con estigmas, y cambia el paradigma
que se tiene establecido a nivel negativo sobre la belleza y su asociacién a la vejez, exaltando el
gran potencial de bienestar y equilibrio que puede reflejar esta etapa de la vida en una mujer
hedonista.

Por otra parte, también explora oportunidades dentro del mercado de la moda, en donde se entrega
valor a la mujer en su edad dorada por medio de una linea swimwear, y siendo el enfoque principal,
alcanzar e impactar el mercado europeo por medio de diferentes canales de venta, como los pueden
ser fisicos, a través de boutiques de lujo ubicadas de manera estratégica, y por medio de canales
digita|es como la red social Instagram, y una website.

Palabras clave: Generacidn X, edad dorada y hedonismo pleno.
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ATEANTTILS
Swimwear

L'obiettivo principale di questo progetto di laurea & quello di presentare un marchio proprio
disegnato per la linea di costumi da bagno, ATLANTTIS Swimwear, che si rivolge a un pubblico che
purtroppo non & stato preso in considerazione nel mercato attuale, come le donne della Generazione
X, o noto anche come mezza eta.

Il lavoro vuole mostrare come ATLANTTIS Swimwear rompe con gli stigmi, e cambia il paradigma che si
& affermato a livello negativo sulla bellezza e la sua associazione con la vecchiaia, esaltando il
grande potenziale di benessere ed equilibrio che questa fase della vita pud riflettere in una donna
edonistica.

D'altra parte, esplora anche le opportunita all'interno del mercato della moda, dove il valore viene
fornito alle donne nella loro et& d'oro attraverso una linea di costumi da bagno e 'obiettivo
principale & raggiungere e influenzare il mercato europeo attraverso diversi canali di vendita, come
quelli fisici. quelli, attraverso boutique di lusso strategicamente posizionate, e attraverso canali digitali
come il social network Instagram e un sito web.

Parole chiave: Generazione X, eta dell'oro e pieno edonismo.

2022



DECLARACION CORTA DE
NEGOCIO

PARA mujeres generacién X, mujeres contempordneas de mediana edad, opuestas a la
tradicién, rompedoras de estigmas que DESEAN transformar las connotaciones negativas del
envejecimiento para vivir en equilibrio y alcanzar su potencial de bienestar. ATLANTTIS LES
OFRECE vitalidad y hedonismo pleno, las acompafia en sus momentos de descanso y relax,
proponiéndoles prendas para que se regalen confort y moda, vestidos y salidas de bafio que
buscan conectar cuerpo y mente al mezclar actitud juvenil con un equilibrio entre lo
confortable y fashionista.

NUESTRO NEGOCIO CONSISTE en disefiar y comercializar una linea swimwear y sus
complementos tipo resort para mujeres en su edad dorada, apuntando muy estratégicamente
al mercado europeo.

Creamos espacios de co-working con asociaciones y entidades de artesanos para enriquecer
nuestra propuesta de producto y a la vez respaldar causa social y ambiental, donando
porcentajes de venta para su mantenimiento y desarrollo.

Nuestros productos serdn distribuidos en almacenes tipo boutique, tiendas en hoteles de lujo y
resorts. Contaremos con canal de ventas via Instagram y pdagina web.

Generaremos comunidad por medio de redes sociales, conectando con mujeres de todas las
edades, para generar debate sobre el bienestar y potenciar nuestras soluciones que

respondan a las necesidades que surgen del proceso de envejecimiento, teniendo presente que
se puede ser feliz y tener un estilo estupendo a cualquier edad y con cualquier forma.

ATLANTTIS 2022
Swimwear
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El 1de ju|io de 2021 fue el dia en el cual mi emprendimiento se comercializé
por primera vez, en el exterior , especi’ficamente en la ciudad de Bo|zano,
ltalia. Es en ese momento en el que mis productos llegan al mercado europeo,
me nacen muchas preguntas e Inquietudes, como emprendedora novata, por
esa razén tomé la iniciativa de, como trabajo de grado |, crear una guia
grdfica para la exportacion, buscando profundizar en el tema y brindar apoyo
a otros disefiadores emergentes y emprendedores del mundo de la moda, que
se aventuren por el camino de las exportaciones.

Como continuacién y cierre de mi trabajo de grado en su etapa I, he
realizado el dip|omodo "Proyecto especia| Pasarela Colombiamoda-UPB
2022", buscando fortalecerme como marca y darle a mi propuesta de
produoto una orientacién centrada en el segmento de mercado europeo que
se me presentd con esta primera experiencia exportadorcz y el cual se va
consolidando como estrategia comercial importante para mi marcay
negocio, hablandole a una mujer en particular, la de la mediana edad, las
generacion X, sin dejar de ser una marca atractiva para mujeres mas jovenes o
inclusive mayores en su p|enc1 edad dorada.

Con este curso he encontrado el acompafamiento para fortalecer mi marca y
mi emprendimiento, teniendo como cierre el lanzamiento de mi cdpsula
PLATON en la pasarela Disefio + Talento de la UPB del pasado 26 de ju|io en
la versién nimero 31 de Colombiamoda.

ATLANTTIS
Swimwear



DESCRIPCION DE LA
PROBLEMATICA

Puesto que las marcas de moda dirigen sus estrategias
hacia los millennials y la generacién Z, estas estén
perdiendo el contacto con la generacién X. Pero este
grupo, que goza de un poder de gasto significativo, no
deberia ser ignorado. Por estd circunstancia atlanttis
entra al mercado para ofrecer productos pensados
especificamente para todas estas mujeres que no se
sienten identificadas con las marcas existentes.
Queremos apostar por una mujer de cuerpo maduro y
mente sana basados en un estilo de vida el cual tiene un
hedonismo pleno como pilar.

Enfocaremos nuestra marca en el mercado europeo ya
que es una de las poblaciones con mds presencia de
mujeres de generacién x en el mundo.

ATLANTTIS 2022
Swimwear




CONTEXTO

MUJERES ROMPEEDORAS DE
ESTIGMAS

Mujeres con edades comprendidas entre los 40 y 60 afos, estas
consumidoras estdn en sus mejores afios ya que cuentan con un
mayor ingreso y superan el gasto de los millenials.

Este grupo estd creando una nueva revolucién al tratar de querer
cambiar las connotaciones negativas del envejecimiento,
mostrando un estilo de vida activo para el cual invierten en
dmbitos saludables que fortalezcan su mente y cuerpo .

Las Gen X son conocidas por romper las normas y desafiar los
limites, y por adaptarse rdpido a las innovaciones.

Faltos de tiempo y supercentrados en sus familias, los Gen X
también buscan formas rdpidas de relajarse y regalarse tiempo
personal.

En los préximos afios,desempefiardan un papel clave en la salud
colectiva y dardn prioridad tanto a su propio bienestar como al
de los demas.

ATLANTTIS 2022
SWIMWEAR
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HEDONISMO PLENC

Hoy la edad es la préxima frontera en la creciente
discusién sobre la inclusién y adiversidad.

Los estereotipos basados en la edad ain persisten en la
sociedad, y las personas mds jévenes a menudo ven el
envejecimiento con ansiedad y miedo.

Sin embargo, una nueva generacién de adultos mayores esté
comenzando a rechazar un visién cultural negativa del
envejecimiento y la renuevan con alegria y deleite.

En el futuro, las marcas deben considerar el envejecimiento
como una oportunidad en lugar de un desafio, con una
mentalidad inclusiva y una comprensién mds profunda

de los nuevos adultos mayores sin prejuicios.

Prepararse para la vida de 100 afios y adoptar la economia
de la longevidad mejorard la vida no solo de los Boomers
sino también de las generaciones futuras.

El envejecimiento no se trata solo de los adultos mayores,
nos afecta a todos.

Es hora de crear colectivamente un futuro mds inclusivo para
la edad y construir una nueva hoja de ruta para el
envejecimiento.

Este proyecto de grado trabaja para desacreditar los mitos
sobrelas personas mayores, al tiempo que explora
oportunidades sin explotar y invita a las marcas a
comprender cémo involucrar a estas generaciones en su
estrategia comercial.

ATLANTTIS
SWIMWEAR
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CONGEPTOS CLAVES

GENERACION X

Con edades comprendidas entre los 40 y 60 anos, es la
primera en encarnar las virtudes de una vida en equilibrio,
actualmente buscan cambiar la connotacion negativa del
envejecimiento con una mezcla de actitudes juveniles y
presupuestos adultos.

Tienen una mentalidad aventurera y con intencidn de vivir
plenamente,invierten activamente en estilos de vida sanos
para mejorar su calidad de vida.

8 2022

EDAD DORADA

Cuerpo vital que renuncia al pasado, maduro ,
activo,saludable, fresco y refinado.
Mujeres girl boss de las generaciones x y boomers.

HEDONISMO PLENO

Tendencia a la busqueda del placer y el bienestar en todos los
ambitos de la vida.

Grupo demografico busca lograr un equilibrio entre su salud mental
y salud fisica .

Este grupo ansia experiencias que antes estaban reservadas a
generaciones mas jovenes. Esta cohorte, activa y con conocimientos
tecnoldgicos, da prioridad a la diversion y cuidan su sexualidad.
También experimentan con drogas recreativas que les ayudan a
calmar su cuerpo y mente.




Mujeres de la GENERACION X

Con edades comprendidas entre los 40 y 54 afios, es la
primera en encarnar las virtudes de una vida en equilibrio,
actualmente buscan cambiar la connotacién negativa del
envejecimiento con una mezcla de actitudes juveniles y
presupuestos adultos. Tienen una mentalidad aventurera 'y
con intencién de vivir plenamente, invierten activamente en
estilos de vida sanos para mejorar su calidad de vida

LA EDAD PERFECTA- Estas mujeres estdn adoptando una
mentalidad atemporal a medida que aprenden a celebrar
las ricas ventajas de madurar y buscan un estilo de vida
mds activo, aventurero. Desde yoguis hasta fandticos del
fitness, estdn adoptando estilos de vida mds saludables y
felices

ATLANTTIS 2022
SWIMWEAR



CONGEPTOS CLAVES

MUJER ATLANTTIS

« Amantes de la moda consciente,
consumen marcas comprometidas con
el medio ambiente.

« Mujeres generacidn x que rechazan las
connotaciones negativas del envejecimiento,
les gusta romper las normas y desafiar los
limites y adaptarse rdpido a las innovaciones.

« Mujeres seguras de su cuerpo,
vitales,enérgicas,con hdbitos y rutinas de
vida saludables que les permiten encontrar el
equilibrio en su dia a dia.

o Exaltan y promueven el poderio y
vitalidad de la mujer que recorre la

edad dOI’O.dCl.




En esta cdpsula de disefio buscamos el
equilibrio cuerpo-mente y alma a través de
vestidos de bafio y sus complementos con el
fin de vitalizar el ser. Buscamos un hedonismo
pleno y abundante como el océano, impulsado
por todas las mujeres de la generacién x,
rompedoras de estigmas.




A TLANTT

#ARTESANIAELEVADA:

Atlanttis incorpora en sus disefios
técnicas artesanales como el crochet y
el macramé con el objetivo de crear
prendas Unicas, al margen de las ultimas
tendencias globales 22 /23, con
personalizacién, materiales amigables y
que apoyen y promuevan al talento de
los tejedores colombianos.

ATLANTTIS 2022

#ATLANTTISSOSTENIBLE:
Atlanttis incorpora en sus disefios
textiles reciclados de botellas pet,
con el fin de contribuir al reciclaje
y la preservacién del ecosistema.
Se incorporan también materiales

como el acero inoxidable y el
bafio en oro en los accesorios con
el cual garantizamos su uso en el
agua sin que se vean afectados
por la oxidacién.

#ATLANTTISDETALLES:

En Atlanttis recurrimos a las opciones de
adornos y detalles en piedreria
realizados completamente a mano, estos
se usaron con el fin de crear un impacto
visual y afiadir un toque luxury a nuestras
prendas.
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ATLANTTIS SE
COMPROMETE
CON EL MEDIO
AMBIENTE,
USAMOS
MATERIALES
COMO EL
LIENZILLO, TELA
RECICLADA DE
BOTELLAS
PET,CARTON
ECOLOGICO Y
BOLSAS DE
MAIZ.

2022



COLOR

Nuestra paleta de colores busca llevar la
abundancia del océano a nuestras prendas,
se compone de colores energicos,

con una actitud divertida, hedonista y ,
i, —1" o
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BRONX AND
BANCO

IMAGEN TOMADA DE BRONX AND BANCO - SPRING 2022
READY TO WEAR: HTTPS://WWW.VOGUE.COM/FASHION-
SHOWS/SPRING-2022-READY-TO-WEAR/BRONX-AND-
BANCO

NTTIS 2022

VALENTINO

IMAGEN TOMADA DE BRONX AND BANCO - SFRING 2022
READY TO WEAR: HTTPS://WWW.VOGUE.COM/FASHION-
SHOWS /SPRING-2022-READY-TO-WEAR/BRONX-AND-
BANCO
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FOTOGRAFIA POR DISTRITO3.CO -
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TEXTIL TECNOLOGIAS ATLANTTIS
Base de tejido de punto con tacto ik o
de segunda piel,excelente @‘: "-'ﬂ- @ % Ref.1000O01

RESISTENC
MICROFIBRA PROTECCION SOLAR rfssi gg,_o:\ SECADO RAPIDO TRANSPIRACION

elongacién y recuperacion.

Tecnicas 100% manuales como el COLORES U<E Sistemas de cierre y sostén ideados
drapeado que brindan mads S en puntos claves haciendo mads
volumen y un acabado particular . . . <_(. « M facil su vestibilidad.
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en la prenda.
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TEXTIL TECNOLOGIAS ATLANTTIS
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CONCLUSION

Atlanttis, respondiendo a las necesidades de
las mujeres generacion X, busca crear un alto
impacto en el mercado europeo, innovando
con disenos y siluetas pensadas
especialmente para estas mujeres.

Te invitamos a hacer parte de este proyecto
de Golombia para el mundo

Revive nuestro desfile para:

Colombia moda 2022

https://youtu.be/6VORDNErATM

ATLANTTIS 2022
Swimwear Portafolio
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