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RESUMEN 

El Objeto de estudio fueron las Imágenes ilustradas de anuncios publicitarios de las 

décadas de 1920 y 1940, del periódico La Defensa (1919-1959), un diario conservador de 

Medellín.  

Para el análisis de dichas imágenes se utilizó una matriz basada en los conceptos de 

Roland Barthes acerca de la descripción de imágenes publicitarias, y a partir de este 

estudio se lograron redactar tres objetivos para el proyecto, a saber: identificar las tipologías 

de representación visual empleadas en los anuncios publicitarios del periódico, durante 

1920 y 1940; reconocer las relaciones de sentido entre imagen y texto de los anuncios 

publicitarios del periódico, durante 1920 y 1940; y estudiar los procesos creativos y 

productivos que caracterizaron los anuncios publicitarios del periódico, en los años 1920 y 1940. 

Mediante los capítulos que resuelven los objetivos propuestos, se busca responder a la 

pregunta: ¿Cómo está caracterizada formal y conceptualmente la imagen ilustrativa de los 

anuncios publicitarios del periódico La Defensa, en los años 1920 y 1940? Por ello, de 

acuerdo con la inspección de las imágenes, se pudo inferir que estas en su mayoría 

reflejaban la bonanza empresarial en la industria textil, alimenticia y doméstica.  

También que en las primeras décadas las empresas evidenciaban un proceso creativo 

básico, pues se limitaban al uso literal de la imagen de su producto, pero a medida que 

avanzaba el tiempo, las tipologías evolucionaron, por lo que se obtuvo un mayor significado;           

al principio la relación imagen y texto buscaba un único mensaje, indicar el nombre del 

producto y su función, pero luego con el paso de los años se comenzó a usar símbolos 

sociales para conectar con el receptor. 

Para la producción de dichas imágenes, en la época se hacía uso de la xilografía y el 

fotograbado, técnicas rudimentarias que no permitían un gran despliegue creativo. 

PALABRAS CLAVE: IMAGEN ILUSTRATIVA; DISEÑO GRÁFICO; HISTORIA; 

PRENSA; PERIÓDICO LA DEFENSA; ANUNCIOS PUBLICITARIOS.      
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INTRODUCCIÓN 

Para dar un poco de contexto acerca del tema que aborda este trabajo de investigación, se 

hará, de manera sucinta, un breve recorrido por los orígenes del anuncio publicitario en 

medios masivos. 

Al respecto, se dice que el primer anuncio público impreso fue elaborado por William 

Caxton, en el año 1477, para promocionar unas aguas termales. 

El 8 de mayo de 1704 aparece uno de los primeros anuncios publicitarios para un diario. El 

anuncio se incluyó en el Boston News-Letter, diario de esa ciudad de los Estados Unidos. 

Se trataba de un ofrecimiento inmobiliario en el que se ofrecía en venta una plantación en 

Oyster Bay, Long Island. 

Luego, en 1760 y en el marco de la revolución industrial, se da la elaboración masiva de 

productos y empieza el despegue de los anuncios publicitarios, pues los productos tenían 

que diferenciarse unos de otros para ser reconocidos y preferidos por el público. Las 

marcas comienzan a aparecer, así como la identidad de cada una de ellas y sus mensajes, 

que se convierten en piezas clave para asegurar las ventas y el éxito de sus productos. 

Es como consecuencia de esto que en 1786 aparecen los agentes publicitarios en 

respuesta a la rapidez del crecimiento de la industria. En un principio, dichos agentes se 

ocupaban de vender espacios en los periódicos a los anunciantes y recibían comisiones 

por cada espacio vendido. 

El año 1836 es el hito de la entrada real de la publicidad en los medios de comunicación. 

El periódico La Presse de Emile de Girardin (editado en Francia) contenía, ya como 

estándar habitual del medio, los primeros anuncios publicitarios. Con este antecedente 

central fue que en el año 1842 se acuñó el término publicidad en el léxico que hoy se conoce 

y utiliza, definido oficialmente por el diccionario de Oxford, como “Difusión o divulgación de 

información, ideas u opiniones de carácter político, religioso, comercial, etc., con la 

intención de que alguien actúe de una determinada manera, piense según unas ideas o 

adquiera un determinado producto”.  
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Si bien los adelantos tecnológicos y la entronización de nuevas formas de comunicación 

han representado enormes avances en la forma como se busca dar a conocer un producto 

e incitar a su adquisición, según los elementos de la descripción en cita, es cierto que la 

misma sigue vigente en sus aristas centrales y orienta la definición de todo cuanto busque 

enmarcarse en el término publicidad.  

Efectuado el repaso sobre la historia de los anuncios en medios masivos impresos, 

contextualicemos ahora el momento histórico en el cual operó el diario La Defensa, objeto 

de nuestro estudio. 

Así, es necesario precisar que la llamada “Época de la Violencia en Colombia” (1946-1958), 

representó un periodo en el cual el país se dividió profundamente en lo ideológico, con claro 

efecto en aspectos políticos y sociales, al extremo de polarizar estos ámbitos dentro de dos 

partidos políticos etiquetados en conceptos universales y comunes: por un lado se alzaban 

los conservadores (anticomunistas, religiosos, capitalistas) y, por el otro, los liberales 

(comunistas, proletariado urbano, libertad económica y de elección). 

En este segmento de la historia, representado por un partido a cargo del Estado y otro que 

buscaba derrocarlo del poder, se advierte cómo el Partido Conservador, entonces al mando, 

adelantó un gobierno de este corte, con tintes fascistas, bajo el pretexto de llevar al país a 

su máximo desarrollo económico. Para esto, se buscó impartir y difundir estos ideales a las 

grandes masas, aprovechándose del medio masivo de información más importante de la 

época: los diarios impresos. 

Respecto a esto último, importa precisar que Colombia en la primera mitad del siglo xix 

apenas estaba pasando por un periodo de transición hacia la modernidad. Se destaca en 

ese espectro temporal cómo otros medios de difusión que conocemos hoy en día, esto es 

la radio o la televisión, sólo empezaron a tomar auge a principios del siglo XX. 

En este sentido, cabe recordar que la primera radiodifusión, a cargo de la HJN, se escucha 

el lunes 5 de septiembre de 1929, en el mandato de Miguel Abadía Méndez; y la emisión 
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de prueba del espectro televisivo tuvo lugar el 13 de junio de 1954, bajo el gobierno del 

general Gustavo Rojas Pinilla.  

Se entiende, entonces, que para el momento que nos interesa, los diarios se ofrecían como 

la única fuente de información masiva disponible y servían de escenario exclusivo para dar 

a conocer al público, tanto lo que acontecía en el escenario local, como en el ámbito 

internacional; además, también se utilizaba como fuente de entretenimiento y representaba 

el espacio por antonomasia para que las empresas pudieran promocionar sus productos. 

En este sentido, estimamos necesario destacar que el escenario publicitario al cual podían 

acudir las grandes empresas para impulsar y dar a conocer sus productos se restringía casi 

exclusivamente, si se habla de llegar a un gran público, a los periódicos regionales o 

nacionales, pues, sobra anotar, las limitaciones logísticas y de transporte hacían casi 

imposible que otros diarios del mundo pudieran ingresar al mercado colombiano, cuyas 

características, también cabe resaltar, representaban para la época una situación casi 

endogámica, con restricciones enormes, incluso, para la inmigración extranjera, pues por 

razones políticas el país cerró sus fronteras. 

En el país, durante este periodo, se publicaban diarios, semanarios o revistas de circulación 

nacional o local, entre ellos, solo por mencionar algunos de los más reconocidos: 

El Tiempo 

Fecha de publicación: 1901 

Frecuencia de publicación: Interdiario (miércoles, viernes y domingo) 

Lugar: Cartagena 

(Conservador) 

Batalla: diario liberal 

Periodo de publicación: 1947-1953 

Frecuencia de publicación: Semanal/Diario 

Lugar: Honda-Tolima 

(Liberal) 



 

   

 

12 

 

Colombia: revista mensual ilustrada 

Periodo:1925-1926 

Frecuencia: Mensual 

Así mismo, se registraban en la región de Antioquia y en la ciudad de Medellín como las 

publicaciones más importantes de producción local El Heraldo de Antioquia (1927) y El 

Diario (1930), de ideología liberal; y conservadores como El Colombiano (1912) y La 

Defensa (1919). 

A efectos de focalizar el tema del proyecto en el diario La Defensa, uno de los medios 

periodísticos más importantes de la época, demos una mirada a algunos de sus principales 

antecedentes. 

La publicación tiene su sede en la ciudad de Medellín y sale a la luz el 12 de octubre de 

1919, bajo la dirección del Pbro. Manuel José Sierra (director de la Juventud Católica de 

Medellín), como semanario, es decir, que cada ejemplar se publicaba semanalmente, 

recogiendo las noticias y sucesos ocurridos en ese periodo. 

El primer número de La Defensa, edición dominical, constaba de un formato de 48x32 cm, 

que costaba dos centavos. Las primeras entregas contenían temas de justicia social, 

crónicas obreras, noticias locales e internacionales y poesías religiosas. 

Es el 20 de enero de 1923 cuando comienza a circular como diario de la tarde, aumentando 

su contenido informativo y de avisos, con ejemplares que se publicaban día a día y 

registraban los sucesos de la fecha anterior, bajo la dirección de Miguel Ángel Machado 

(fue miembro del Directorio Conservador de Antioquia, concejal de Santa Rosa de Osos y 

de Medellín) y Fernando Gómez Martínez (reconocido escritor, diplomático, periodista y 

director del periódico El Colombiano). 

Ahora bien, efectuada la reseña central, es pertinente comentar que la razón por la cual se 

eligió este tema estriba en que, hasta donde se tiene conocimiento, no son muchos los 

estudios que examinan el tema de la imagen ilustrativa en Colombia, particularmente su 

inserción publicitaria en medios masivos. Además, parte de la importancia de este material 



 

   

 

13 

 

radica en que su contenido refleja el espíritu de la época, lo que permite entender el 

funcionamiento de la sociedad, los intereses políticos y económicos que animaban al medio 

y sus patrocinadores; esta información podría servir como base para otros investigadores 

que se interesen en comprender el avance de los mecanismos de publicidad actuales.   

En virtud de lo anterior, este proyecto de investigación se plantea como objetivo principal 

caracterizar formal y conceptualmente las imágenes ilustrativas empleadas en los anuncios 

publicitarios del periódico La Defensa, emitido en los años 1920 y 1940. Para cumplir este 

propósito, se proponen tres objetivos específicos: identificar las tipologías de 

representación visual que se emplearon en la realización de los anuncios publicitarios del 

periódico La Defensa, durante el periodo elegido; reconocer las relaciones de sentido entre 

imagen y texto presentes en los contenidos de los anuncios publicitarios de dicho diario 

durante el periodo establecido, y estudiar los procesos creativos y productivos que 

caracterizaron la realización de las imágenes ilustrativas de los anuncios publicitarios del 

periódico emitidos en los años 1920 y 1940. 

De otro lado, en lo que hace referencia al estado del arte, se indagó acerca del material 

investigativo que existe sobre este o temas similares, entre el que sobresale el siguiente: 

Un proyecto de grado que recopiló las publicidades gráficas que se encontraban dentro del 

periódico El Heraldo de Antioquia, a fin de generar un índice que fuese de útil consulta para 

las personas involucradas en las áreas de publicidad y diseño gráfico.1 

También se encuentra una tesis de la Universidad de Antioquia, que busca catalogar y 

analizar la información contenida dentro del diario La Defensa, para después recuperar toda 

aquella información valiosa que este recurso provee y transferirla hacia un medio digital.2 

Se verifica la publicación de un artículo de revista a cargo de la Facultad de Comunicación 

                                                 
1 Escobar Restrepo, J. F. (2011). Índice Analítico de Anuncios publicitarios del Periódico El Heraldo de Antioquia 

1927-1936 [Archivo PDF]. https://legadoantioquia.files.wordpress.com/2011/02/1informe-analisis-publicidad-
heraldo-de-antioquia3.pdf 

2 Salazar Montoya, L. A. (2019). CATALOGACIÓN Y ANÁLISIS DEL DIARIO LA DEFENSA, PERTENECIENTE 

A LA COLECCIÓN PATRIMONIAL DEL SISTEMA DE BIBLIOTECAS UPB [ Archivo PDF]. 
http://tesis.udea.edu.co/bitstream/10495/16755/1/SalazarLuis_2019_Catalogaci%C3%B3DiarioLaDefensa.pdf 

https://legadoantioquia.files.wordpress.com/2011/02/1informe-analisis-publicidad-heraldo-de-antioquia3.pdf
https://legadoantioquia.files.wordpress.com/2011/02/1informe-analisis-publicidad-heraldo-de-antioquia3.pdf
http://tesis.udea.edu.co/bitstream/10495/16755/1/SalazarLuis_2019_Catalogaci%C3%B3DiarioLaDefensa.pdf
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de la Universidad de Antioquia, cuyo propósito es encontrar alguna correspondencia entre 

las imágenes publicitarias que aparecieron en los periódicos editados en la ciudad de 

Medellín a finales del siglo XIX y comienzos del siglo XX, y algunos aspectos de uso y 

costumbre de la sociedad antioqueña de aquella época.3 También se toma en cuenta un 

libro con información valiosa, Modernidad a la venta: las narrativas ilustradas de la 

publicidad en Colombia, 1900-1950. (Prins, M. V., Alarcón, P. C. B. M. de, Urbanczyk, M. & 

Patricia Bernal Maz, 2018), pues detalla las narrativas ilustradas dentro de la publicidad en 

Colombia entre 1900 y 1950.  

Con respecto al marco teórico del proyecto, la perspectiva de análisis estuvo orientada 

principalmente desde áreas del conocimiento como el diseño gráfico, la semiología y la 

publicidad. Asimismo, es necesario delimitar ciertas bases conceptuales que facilitan el 

entendimiento general del proyecto y que complementan las bases teóricas para su desarrollo. 

Para empezar, definamos de manera general lo que supone el concepto de publicidad. 

Según la American Marketing Association, la publicidad se define como  

La colocación de avisos y mensajes persuasivos, en tiempo o espacio, comprado en 
cualesquiera de los medios de comunicación por empresas lucrativas, organizaciones no 
lucrativas, agencias del estado y los individuos que intentan informar y/o persuadir a los 
miembros de un mercado meta en particular o a audiencias acerca de sus productos, servicios, 
organizaciones o ideas. American Marketing Association. (s. f.). Find the Power of Flexible 
Thinking & Advertising at Regis. https://www.ama.org/topics/advertising/ 

Por otro lado, con un trasfondo más erudito y sociológico, Roland Barthes, filósofo, lingüista 

y ensayista francés, advierte que la publicidad hace uso del “mito”, para asociarlo a un 

discurso de consumo; el mito se define como un sistema de comunicación en el que se ven 

involucrados tres elementos principales: un significante, un significado y un signo que 

procede de la relación entre los dos términos mencionados previamente. 

Es interesante la lógica de Barthes, pues en ella se explican de forma taxonómica los 

elementos básicos del mensaje publicitario, a partir de su contenido simplemente exegético 

                                                 
3 Arango Restrepo, S. S. (2007). La imagen publicitaria en Antioquia a finales del siglo XIX y principios del siglo 

XX. Historia y sociedad, (13), 111–139. https://revistas.unal.edu.co/index.php/hisysoc/article/view/20440 

https://revistas.unal.edu.co/index.php/hisysoc/article/view/20440
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o neutral —el significante—, delimitado en su simple expresión formal; el efecto que se 

busca encontrar —significante—, que se representa por el mensaje pretendido entronizar 

en el receptor, no necesariamente de manera oculta o solapada —la calidad, ventaja o 

beneficio que comporta el producto—; y el, mito, esto es, el imaginario particular del hombre 

—salud, riqueza, belleza, etc.—, que acompaña siempre el deseo de adquirir el bien que 

permite alcanzarlo.      

Como añadidura, cabe resaltar las diversas técnicas de representación visual que se 

exponen en el libro Sintaxis de la imagen de Donis A. Dondis (2016), que fueron de gran 

utilidad a la hora de decodificar o suponer la intención que había detrás de las imágenes 

que componen la matriz de análisis.      

Finalmente, los resultados se presentan mediante la estructuración de tres unidades 

temáticas que dan respuesta a los objetivos formulados, denominadas así: Tipologías de 

representación visual de la imagen ilustrativa de los anuncios publicitarios del periódico La 

Defensa de los años 1920 y 1940; Relaciones de sentido entre imagen y texto en anuncios 

publicitarios del periódico La Defensa de los años 1920 y 1940; y Procesos creativos y 

productivos de la imagen ilustrativa de anuncios publicitarios del periódico La Defensa de 

los años 1920 y 1940.  
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1. METODOLOGÍA 

En primer lugar, la investigación es de tipo exploratorio porque trata un tema sobre el cual 

no se ha indagado lo suficiente y es escasa la información que se encuentra. También es 

de carácter documental, cualitativo, descriptivo e interpretativo, porque se ocupa de 

caracterizar un fenómeno y de comprender su comportamiento en un periodo específico, 

en este caso el de la imagen publicitaria en la primera mitad del siglo XX. 

Respecto al diseño metodológico adoptado para la realización de este ejercicio 

investigativo, se tuvieron en cuenta distintas fases para el cumplimiento de los objetivos 

propuestos, a saber: 

Fase de recolección y catalogación del material de estudio: esta primera fase 

comprendió rastrear ciertos volúmenes que se encontraban disponibles del diario La 

Defensa, para luego ubicar en ellos todos los anuncios publicitarios ilustrados.  

Una vez obtenido un panorama amplio acerca del material existente en la época, se 

escogieron aquellos anuncios que contaban con mayor fuerza visual y discursiva, para 

efectos de catalogación según el año de producción y la entidad responsable, entre otros 

aspectos que serían de utilidad a la hora de seleccionar el corpus final para el análisis.  

Fase de consolidación de los criterios de análisis: en esta fase se consultaron teorías 

y metodologías de apoyo para desglosar y definir aquellos elementos de los cuales se 

componen las publicidades ilustradas del diario La Defensa, que ya habían sido 

catalogadas y separadas del resto de la época en la primera fase. Posteriormente, se 

construyó una matriz con dichos criterios para el examen de las piezas (Anexos 1 a 5). 

Fase de interpretación y obtención de resultados: se procedió con el análisis de las 

piezas, se desglosaron sus elementos compositivos formales y se detectaron similitudes y 

patrones, entre otros aspectos relevantes. Esto finalmente permitió obtener la información 

de interés para el proyecto según los objetivos fijados, concretar las conclusiones que 

surgieron y redactar los documentos que darían cuenta de los resultados, en este caso la 

monografía y la ponencia por medio de la cual se divulgó el conocimiento obtenido.  
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2. RESULTADOS 

A partir del conocimiento obtenido en la investigación, los resultados se divulgan mediante 

la formulación de tres capítulos, los cuales dan respuesta a cada uno de los objetivos 

específicos del proyecto y, por tanto, al objetivo general del mismo. 

 

2.1 Tipologías de representación visual de la imagen ilustrativa de los anuncios 

publicitarios del periódico La Defensa, de los años 1920 y 1940 

Para comprender los contenidos de la temática que nos ocupa en esta unidad es necesario 

precisar algunos detalles, pues de su contexto se desprenden varios aspectos tanto gráficos 

como textuales. 

Para el análisis de las piezas seleccionadas se adelantó un trabajo que tuvo en cuenta 

contenidos relacionados principalmente con la imagen ilustrativa y con la calidad del 

mensaje textual del anuncio, en este caso se evidencia un mensaje con contexto e incluso 

un significado más allá del texto, Figura 1. 

 

Figura 1. Anuncio publicitario medias Pepalfa - Agosto de 1940.      
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2.1.1 Bonanza empresarial y marcas generales 

Actualmente existe una gran variedad de métodos para dar a conocer una marca o una 

empresa dentro del medio, puesto que se puede disponer de una cantidad ilimitada de 

canales para su difusión. Tiempo atrás, como se dijo en la introducción, el medio exclusivo 

de información era el periódico; sobra decir que este canal permitía una gran exposición al 

público ante la inexistencia de opciones diferentes. 

Es así como las imágenes publicitarias son financiadas por las empresas más importantes 

del momento en la época aquí examinada, como se muestra en la Figura 2, pues eran las 

únicas que contaban con los fondos suficientes para ese efecto, por lo que podían asumir 

los costos de elaboración y difusión del mensaje. De esta forma impulsaban no solo su 

empresa, sino también marcas y productos específicos. Ver Figura 3. 

 

Figura 2. Publicidad “Coltejer” - Junio de1941. 
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Figura 3. Publicidad “lavadora de Almacenes Westinghouse” – Febrero de 1941. 

En esa época se encontraban entre las empresas más pujantes en Antioquia: Félix de 

Bedout e Hijos, Almacenes JAER, La Bastilla, Westinghouse y Droguería Central, hacia 

1923; Coltejer, Fabricato, Rey Sol, Westinghouse y Telas Bello, entre 1940 y 1941. 

Estas empresas contaban con distintas técnicas para dar a conocer o invitar a comprar sus 

marcas, en lo que se ahondará más adelante. Por el momento, es importante resaltar que 

ciertas compañías exponían siempre un mismo producto, no tanto porque desearan 

impulsarlo más que otros —a la manera de resultados de estudios de mercadeo 

inexistentes— sino en consideración a que se trataba de una industria incipiente, casi que 

dedicada exclusivamente a la monoproducción; es por ello que en muchas ocasiones se 

hacía publicidad únicamente de las empresas, sin relacionar un producto en particular, es 

el caso de la publicidad del almacén La Economía, como lo ilustra la Figura 4.      
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Figura 4. Publicidad “La Economía” - Julio de 1940. 

2.1.2 Descripción general de las imágenes según la teoría de “significado y 

significante” de Roland Barthes 

Roland Barthes expone que la publicidad se apoya en un esquema de comunicación y se 

sustenta en formas simbólicas y arquetipos, para así llegar de forma efectiva al inconsciente 

del consumidor e incentivar el consumo a través de mensajes que pueden ser denotativos 

o connotativos, o una combinación de ambos; el mensaje de denotación hace referencia al 

contenido explícito que otorga la publicidad, al efectuar una lectura rápida y literal de la 

imagen; y el mensaje connotativo se refiere al contenido no explícito de la imagen, al 

contenido simbólico; los segundos, entonces, son todos aquellos mensajes que requieren 

de una interpretación más profunda y llevan consigo un saber social o código universal.  

Acorde con ello, fue posible sacar varias conclusiones respecto al motivo por el cual se 

hicieron ciertas publicidades o la manera en que se expuso el mensaje, pues, es común 

encontrar en la mayoría de los anuncios estrategias de persuasión del discurso público de 

tipo imperativo, como se evidencia en la Figura 5 y la Figura 6. 
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Figura 5. Publicidad “Optica Hispano Americana” - Agosto de1940.      

 

Figura 6. Publicidad “Telas Fabricato” – Agosto de 1940. 

2.1.3 Frecuencia de las imágenes 

A medida que se realizaba la recolección de las imágenes se pudo advertir que los cambios 

en contenidos gráficos para un mismo producto eran poco usuales, dado que se buscaba 

aprovechar al máximo una misma pieza. Esto, desde luego, tiene beneficios económicos 

claros, dados los gastos que implica el cambio de la imagen o del mensaje, pero también 
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de recordación, pues en el subconsciente del público permanecen dichas imágenes 

asociadas con el producto y/o la marca. También, se iba denotando cierto patrón en algunas 

marcas, por cuanto se solían publicitar no solo con una mayor frecuencia sino también con 

un mismo tamaño y en la misma ubicación, por lo que se infiere que obedece a un pago 

general, en un contrato único. 

Las publicidades que se observaron con mayor frecuencia en el año 1923 fueron “NUEVAS 

Y HERMOSAS VICTROLAS” y “K3”, ver Figura 7 y Figura 8, respectivamente. 

Figura 7. Publicidad “K3” – Febrero de 1923. 
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Figura 8. Publicidad “Discos Victor” – Febrero de 1923. 

Uno de los anuncios más repetitivos del año 1940 fue “REY SOL”, como se puede 

evidenciar en la Figura 9. 
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Figura 9. Publicidad “REY SOL” – Julio de 1940. 

En el año 1941, se podía denotar con reiteración “NO DESCUIDE SUS OJOS”, como se 

puede observar en la Figura 10. 

 

Figura 10. Publicidad “Óptica Hispanoamericana”. 
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Como soporte explicativo de la investigación, se incluyen como anexos las matrices de 

análisis en las que se clasificaron todas las imágenes publicitarias mediante los criterios y 

las variables establecidas (Anexo 1 a 5). 

El análisis evidenció distintos factores que vale la pena resaltar respecto a las imágenes 

publicitarias ilustradas de ambas épocas (1923-1940); esto para destacar la importancia 

que tuvieron los contenidos gráficos en el empeño de promocionar los productos, y la 

notoria evolución de su lenguaje verbal. Se evidencia una breve comparación no solo en el 

lenguaje ilustrativo sino también en el verbal en la Figura 11 y la Figura 12. 

 

Figura 11. Publicidad “Victrolas, Félix de Bedout” - Febrero de 1923. 
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Figura 12. Publicidad “Telas Fabricato” - Marzo de 1941. 

 

2.2 Relaciones de sentido entre imagen y texto en anuncios publicitarios del 

periódico La Defensa, de los años 1920 y 1940 

2.2.1 Contrastes temporales 

La principal diferencia entre los anuncios publicitarios de los años veinte y de los cuarenta, 

radica en su nivel de complejidad, como quiera que en la segunda década del siglo xix los 

anuncios publicitarios se observan bastante simples, normalmente se componen de una 

ilustración realista del producto en cuestión, acompañada de un texto que indica la venta 

de este, nada más; son anuncios directos y concisos. Ver Figura 13. Veinte años después, 

se verifican más elaborados, puesto que se cuenta con los productos, ya puestos en 

escena, en diferentes perspectivas y estilos ilustrativos. Ver Figura 14. 
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Figura 13. Publicidad “Victrolas Félix de Bedout e Hijos” - Marzo de 1923 

 

Figura 14. Publicidad “Paños Indulana” - Septiembre de 1940. 
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2.2.2 La teoría de Roland Barthes de análisis denotativo y connotativo  

Respecto al discurso connotativo y denotativo de las publicidades de la década del 20, 

teniendo en cuenta que las imágenes ilustrativas de esta época se ofrecen más sencillas, 

en comparación con las del 40, son fácilmente descriptibles y carecen de un mensaje 

intrínseco y complejo; son piezas de naturaleza más que todo denotativa.  

Sin embargo, en los 40, las imágenes que se tornan complejas buscan de alguna 

manera recurrir a los cánones sociales de la época (la mujer encargada de la crianza 

en el hogar y la figura del hombre, dandy inglés) Ver Figura 15, para apelar al gusto o 

deseos del público objetivo al cual van dirigidos los productos. Además, también se 

puede ver presente el uso de técnicas de lenguaje persuasivas, como el discurso 

imperativo, falacias de autoridad, etc.      

 

Figura 15. Publicidad “Saldarriaga y Bravo Cía” - Marzo de 1941. 
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2.2.3 La dinámica emisor y receptor 

Para hablar de las dinámicas que existen entre el emisor y el receptor del mensaje de las 

publicidades ilustrativas del periódico, primero se debe aclarar que la mayoría de las 

imágenes van dirigidas exclusivamente a aquellas personas que poseen los medios 

económicos necesarios para poder comprar el producto, aspecto que se une al contenedor 

pertinente donde se inserta el mensaje, puesto que los adultos son más propensos a leer 

prensa, en lugar de los niños. 

Por ejemplo, cuando se publicitan uniformes escolares o suplementos alimenticios, la 

empresa busca convencer a la madre de que compre estos productos, que le podrían ser 

útiles para sus hijos, como lo evidencia la Figura 16. 

 

Figura 16. Publicidad “Paños de Rafael Arango R” - Marzo de 1941. 

Algo muy particular de estas publicidades es el uso de figuras retóricas como la hipérbole 

para exagerar las cualidades de sus productos y convencer al consumidor de que en verdad 

la compra de este no tendría alguna consecuencia, o el uso de falacias de autoridad 

(cuando se trata de defender un punto de vista, porque este ha sido expresado por alguien 

con credibilidad o prestigio) para apelar a la reputación de otras personas y no a datos 

verídicos que respalden la excelencia del objeto en cuestión. Ver Figura 17. 
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Figura 17. Publicidad “Polvo de hornear Royal” - Marzo de 1941. 

En lo que atiende a referentes simbólicos, siempre está presente el estereotipo del hombre 

elegante (dandy), que sirve como medio para publicitar toda clase de productos, en 

particular, ropa y calzado masculinos; y el cliché de la mujer como ama de casa, para la 

venta de toda clase de productos domésticos y alimentos. Ver Figura 18. 
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Figura 18. Publicidad “Curativo Pulmonar Román” - Agosto de 1940. 

Por último, en cuanto a estrategias de persuasión, el discurso imperativo es clave en esta 

clase de anuncios, por cuanto más que sugerir o insinuar siempre se da una orden al 

consumidor para presionarlo a adquirir el producto. Ver Figura 19. 
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Figura 19. Publicidad “Coca-Cola” - Junio de 1941. 

 

2.3 Procesos creativos y productivos de la imagen ilustrativa de anuncios 

publicitarios del periódico La Defensa, de los años 1920 y 1940 

En lo que se refiere a este aparte, hay puntos que vale la pena mencionar, puesto que 

durante la primera mitad del siglo XX se presentaron avances significativos en las 

tecnologías destinadas a la realización de las piezas publicitarias; lo que significó mayor 

libertad creativa y nuevos métodos de producción de las piezas, que vale la pena 

mencionar. 

2.3.1 Hipótesis acerca del proceso creativo 

El concepto de creatividad es relativamente reciente. Según el Oxford English Dictionary, 

fue introducido por primera vez en 1875, específicamente con el término “creatividad 

poética”, para referirse a la obra de Shakespeare.  



 

   

 

33 

 

En cuanto al término compuesto “proceso creativo”, se tienen registros relevantes en el año 

1926, con la obra de Graham Wallas Art of thought – The Model of Creativity, en la que 

divide este tipo de procesos, en 4 etapas: preparación, incubación, iluminación y 

verificación. Este ensayo, importa destacar, sigue vigente y no se distancia mucho de los 

procesos creativos actuales, pues a pesar de tener distintos métodos, las bases ya están 

sentadas: identificar el problema, meditar soluciones posibles, solución o momento “Eureka” 

y, por último, su análisis y pulimiento. 

Ahora bien, acorde con el objeto de esta investigación, la elaboración de las piezas puede 

dividirse en dos etapas, la pre-proceso y la post-proceso. 

Respecto a la tecnología o medios a la mano de los cuales se disponían, existen algunas 

diferencias entre las etapas que se confrontan, dado que las piezas elaboradas en la 

primera etapa son simples, con poca carga conceptual y un mensaje muy plano; mientras 

que en la segunda, a pesar de que siguen siendo sencillas, poseen más elementos que 

enriquecen la experiencia y fortalecen el mensaje. 

Todo esto permite advertir que las piezas del primer corte temporal carecen de un proceso 

creativo estructurado y son resultado de necesidades básicas de comunicación, mientras 

que las segundas son piezas más elaboradas y pensadas para vender a un consumidor 

objetivo, obteniendo así más pregnancia y consistencia en el diseño. 

La Figura 20 ilustra esta situación, en la que se observa un anuncio cuya gráfica muestra a 

dos perros conversando acerca de la resolución de un problema mediante la compra de 

medias Pepalfa. La pieza hace hincapié en las características y gran calidad del producto. 

En esta pieza, además del evidente mensaje denotativo se ofrece un mensaje connotativo 

de “desenredar tus piernas” con las medias en cuestión, lo que verifica una mayor 

profundidad en el mensaje, que deriva de un proceso creativo más complejo. 
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Figura 20. Publicidad “Pepalfa” - Agosto de 1940. 

2.3.2 Medios de producción y reproducción de las piezas 

La historia de los medios de producción de prensa en Antioquia obliga a acudir a 1815, 

cuando Viller Calderón, quien se trasladó a este departamento en ese año, publicó 

periódicamente El Censor, un periódico de carácter político con tendencia Liberal.  

Tras dejar Rionegro en 1828, a Manuel Antonio Balcázar se le ordenó traer una imprenta 

desde Cartagena a Rionegro. Cabe anotar que la estabilidad de las imprentas dependía 

mucho del estado social en el que se encontraba el país, por lo que en momentos de crisis 

estas florecían o se marchitaban.  

Fue solo hasta la instalación de la Litografía Arango en 1887 y la fundación de la litografía 

El Comercio, de Félix de Bedout, en 1889, que se instauraron las bases para oficializar la 

labor de imprenta. 
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De esta forma se logró que llegasen máquinas más modernas y eficientes, y se diversificara 

la producción impresa. Es así como para 1906 se registraban en operación 5 imprentas, 3 

tipografías, una litografía, 13 impresores especializados y 36 tipógrafos; recursos que 

estaban a disposición de nuevas piezas, diarios y revistas. 

En lo que corresponde al diario La Defensa, se recuerda que este vio la luz en 1923, bajo 

la dirección de Miguel Machado, por lo que se puede suponer que hacía uso de una de las 

imprentas o la única litografía disponibles en el momento. Debido a la inexistencia de 

información concreta, no se puede radicar en una imprenta o litografía específica la 

producción del medio de comunicación, pero sí se verifican procesos rudimentarios y de 

pocas unidades, en comparación con los volúmenes de la prensa actual. 

2.3.3 Comparación entre procesos productivos de la época y los actuales 

En cuanto a procesos productivos de los anuncios publicitarios, en las imprentas de comienzos 

del siglo XX era común usar métodos de impresión del tipo de la xilografía o el fotograbado, 

también era común usar máquinas como linotipos o la prensa Washington, gracias a que en la 

época la mayoría de maquinaria era importada de los Estados Unidos; hoy en día, los 

periódicos hacen uso de grandes máquinas llamadas rotativas, en las que son factibles diversos 

métodos de impresión, aunque se verifica como más frecuente el de huecograbado.  

Gracias a los avances tecnológicos que se han ido presentando a lo largo de los años, es 

evidente que la técnica de huecograbado puede ser más efectiva y de calidad a la hora de 

transferir las imágenes, pues solo requiere de unas láminas de metal para impregnar las 

imágenes digitales y luego coloca dichas láminas en distintos rodillos que entonces se 

encargan de impregnar el papel de tinta y así generar grandes tirajes de cada una de las 

páginas del periódico.  

Por otro lado, técnicas como el fotograbado o la xilografía demandan tiempo y paciencia, 

ya que implican el uso de emulsiones, marcos, secadoras, herramientas de grabado en 

madera, etc., para luego tener que pasar, individualmente, cada imagen al sustrato, que 

luego se usa repetidamente.      
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Adicionalmente, tras el análisis dentro de las matrices (ver Anexo 2-5) se pueden dar 

apreciaciones en cuanto a las técnicas gráficas y artísticas de las piezas. Las herramientas 

predominantes para la realización de estas piezas fueron el lápiz y/o carboncillo pues 

facilitaban los estilos ilustrativos realistas y semi-realistas que predominaban en los 

anuncios ilustrados. Para lograr estos estilos más cercanos a la realidad solían recurrir a 

trazos delgados y medios, concretando piezas detalladas y estilizadas. Ver Figura 21.  

 

Figura 21. Publicidad “Telas Bello” - Febrero de 1941. 

Es decir, gracias a la maquinaria que poseen las imprentas hoy en día, se puede 

producir un gran volumen, con buena calidad, en cuestión de segundos; por el contrario, 

los métodos de comienzos del siglo XX eran mucho más lentos y artesanales, limitados 

y expuestos a errores. 
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3. CONCLUSIONES 

De acuerdo con el estudio realizado sobre las imágenes ilustrativas de los anuncios 

publicitarios del periódico La Defensa, se pueden inferir las siguientes ideas: 

La mayoría de las imágenes publicitarias ilustrativas de la época en el diario La Defensa 

reflejan la bonanza empresarial en la ciudad de Medellín, principalmente en industrias 

textiles, alimenticias y de productos domésticos, ya que en año 1923 se pueden apreciar 

mayormente publicidades de catres y vitrolas, las dos pertenecientes a la misma compañía 

de un exitoso empresario de la época.           

Las industrias recurrían a diversidad de técnicas para representar sus marcas y/o servicios; 

en las primeras décadas se limitaban al uso literal de la imagen de su producto y un mensaje 

imperativo de compra, pero, a medida que avanzaba el tiempo, las tipologías de 

representación evolucionaron a contenidos con mayor significado y representaciones 

ilustradas dirigidas al consumidor y/o comprador del producto. 

En un principio la relación imagen y texto se limitaba a un único mensaje: indicar el nombre 

del producto y su función, pues la imagen era muy básica y no daba lugar a interpretaciones, 

pero con el paso de los años se empezó a aprovechar un poco más el poder de la imagen 

para crear composiciones con mayor significado, en las que no necesariamente se 

mostraba el producto y se usaban algunos cánones sociales como lenguaje universal para 

dinamizar la relación emisor-receptor y generar mayor impacto en el consumidor. 

La creación y producción de anuncios publicitarios recurría a distintas etapas, cuyas 

composiciones iniciales evidenciaban un proceso creativo muy básico hacia 1920, lo que 

mejoró en las piezas del año 1940. 

La producción era algo limitada, pues se hacía uso de la xilografía para la mayoría de las 

publicidades ilustrativas y el fotograbado para ciertas piezas con una mayor fidelidad. Aun 

así, eran técnicas rudimentarias que no permitían un gran despliegue creativo, pero 

cumplían su función comunicativa.       
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ANEXO 1. CRITERIOS MATRIZ DE ANÁLISIS 

 

Descripción de los criterios que componen la matriz de análisis de la imagen ilustrativa en 

anuncios publicitarios del diario La Defensa. 

 

Para empezar, la matriz se compone de dos secciones, una de información general y otra 

de análisis: 

 

1. Información general: esta sección busca recopilar aspectos básicos que ayuden a 

caracterizar cada una de las piezas a analizar, a su vez se divide en dos secciones más 

pequeñas denominadas como: procedencia de las empresas/marcas y sector económico: 

 

1.1 Procedencia de las empresas/marcas: este apartado se compone de elementos 

como: 

1.1.1 Número de pieza: hace referencia al número de descarga de cada imagen. 

1.1.2 Año de procedencia: el año en el que apareció dicha imagen publicitaria en el 

periódico. 

1.1.3 Mes de procedencia: el mes en el que apareció dicho anuncio publicitario en el 

periódico. 

1.1.4 Empresa: la entidad encargada de promocionar dicho producto/servicio. 

1.1.5 Producto/Servicio: hace énfasis en dicho producto/servicio que se busca promover en 

esa imagen en específico. 

1.1.6 Origen de la empresa/producto/servicio: este apartado se divide en dos categorías, 

nacional e internacional, ya dependiendo del país de origen de la empresa, esta se enmarca 

en alguna de las dos categorías. 

1.1.7 Ciudad de procedencia: en esta sección se debe de enunciar el lugar en específico 

en el cual se fundó cada empresa. 

 

1.2 Sector económico: en este apartado se busca catalogar dicho producto/servicio en un 

ámbito específico de la economía, por lo cual esta casilla se divide en ítems como industria, 

comercio y servicio. 

1.2.1 Industria: en industria se encuentran los siguientes sectores de industria: 

1.2.1.1 Alimenticia 
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1.2.1.2 Cinematográfica 

1.2.1.3 Farmacéutica 

1.2.1.4 Siderúrgica 

1.2.1.5 Tabacalera 

1.2.1.6 Textil 

1.2.2 Comercio: en comercio se encuentran los siguientes sectores de comercio: 

1.2.2.1 Alimenticio 

1.2.2.2 Agrícola 

1.2.2.3 Doméstico 

1.2.2.4 Educación 

1.2.2.5 Farmacéutico 

1.2.2.6 Religioso 

1.2.2.7 Textil 

1.2.3 Servicio: en servicio se encuentran los siguientes sectores de servicio: 

1.2.3.1 Entretenimiento 

1.2.3.2 Salud 

1.2.3.3 Transporte 

 

2. Análisis: en esta parte de la matriz se busca más que todo descomponer las 

publicidades, para luego poder llegar a alguna interpretación más minuciosa acerca de 

ellas, por lo cual este apartado se compone de elementos como apartado gráfico y análisis 

discursivo: 

 

2.1 Apartado Gráfico: hace énfasis en las técnicas ilustrativas, en aspectos como: 

2.1.1 Autor 

2.1.2 Técnica ilustrativa: la manera en la cual se ilustró la publicidad, las opciones pueden ser: 

2.1.2.1 Tinta 

2.1.2.2 Lápiz 

2.1.2.3 Carboncillo 

2.1.2.4 Acuarela 

2.1.3 Forma: el nivel de soltura con el que se plasman los trazos/formas, las opciones 

pueden ser: 

2.1.3.1 Orgánica 

2.1.3.2 Lineal 
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2.1.4 Iconicidad: el nivel de detalle y estilo de ilustración de las publicidades, pueden 

catalogarse como: 

2.1.4.1 Realismo 

2.1.4.2 Semi-Realismo 

2.1.4.3 Caricatura 

2.1.5 Trazo: hace alusión a los cambios en el calibre del trazo, las opciones son: 

2.1.5.1 Regular 

2.1.5.2 Irregular 

2.1.6 Calibre: hace referencia al grosor del trazo: 

2.1.6.1 Ligero 

2.1.6.2 Medio 

2.1.6.3 Pesado 

 

2.2 Análisis Discursivo: hace referencia a dos tipos de perspectivas desde las cuales se 

pueden observar las publicidades para poder comprender más a fondo lo que quieren 

trasmitir, tanto desde su mensaje denotativo, como hasta su mensaje connotativo: 

2.2.1 Mensaje denotativo: lo que se puede inferir haciendo una mirada rápida y superficial 

acerca de la publicidad. 

2.2.2 Mensaje connotativo: lo que se puede inferir haciendo una mirada más profunda de la 

publicidad, teniendo en cuenta simbologías, estrategias de persuasión, figuras retóricas, etc. 
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475995 1923 Febrero Victrolas Victor Talking Machine Co Orgánica Semirealista Regular Ligero

475995 1923 Febrero Variedades farmacéuticas Orgánica Semirealista Irregular Ligero

475996 1923 Febrero Victrolas Victor Talking Machine Co Orgánica Semirealista Regular Ligero

475996 1923 Febrero Catres Lineal Semirealista Irregular Medio

475996 1923 Febrero Pilas y bombillos eveready Lineal Semirealista Regular Medio

475997 1923 Febrero Victrolas Victor Talking Machine Co Orgánica Semirealista Regular Ligero

475997 1923 Febrero Catres Lineal Semirealista Irregular Medio

475998 1923 Febrero Victrolas Victor Talking Machine Co Orgánica Semirealista Regular Ligero

475998 1923 Febrero Catres Lineal Semirealista Irregular Medio

475998 1923 Febrero Pilas y bombillos eveready Lineal Semirealista Regular Medio

475999 1923 Febrero Victrolas Victor Talking Machine Co Orgánica Semirealista Regular Ligero

475999 1923 Febrero Catres Lineal Semirealista Irregular Medio

476000 1923 Febrero Victrolas Victor Talking Machine Co Orgánica Semirealista Regular Ligero

476000 1923 Febrero Borradores de caucho Weldon Roberts Orgánica Realista Irregular Ligero-Medio

476000 1923 Febrero Pilas y bombillos eveready Lineal Semirealista Regular Medio

476001 1923 Febrero Victrolas Victor Talking Machine Co Orgánica Semirealista Regular Ligero

476001 1923 Febrero Catres Lineal Semirealista Irregular Medio

476002 1923 Febrero Catres Lineal Semirealista Irregular Medio

47600 1923 Febrero Pilas y bombillos eveready Lineal Semirealista Regular Medio

476003-3 1923 Febrero Catres Lineal Semirealista Irregular Medio

476153 1923 Febrero Bebida gaseosa Kartaverde Orgánica Semirealista Irregular Ligero

476153 1923 Febrero Catres Lineal Semirealista Irregular Medio

476153 1923 Febrero Pilas y bombillos eveready Lineal Semirealista Regular Medio

476154 1923 Febrero Catres Lineal Semirealista Irregular Medio

476155 1923 Febrero Catres Lineal Semirealista Irregular Medio

476155 1923 Febrero Pilas y bombillos eveready Lineal Semirealista Regular Medio

476156 1923 Febrero Bebida gaseosa Kartaverde Orgánica Semirealista Irregular Ligero

476156 1923 Febrero Catres Lineal Semirealista Irregular Medio

476157 1923 Febrero Catres Lineal Semirealista Irregular Medio

476157 1923 Febrero Pilas y bombillos eveready Lineal Semirealista Regular Medio

476328 1923 Febrero Catres Lineal Semirealista Irregular Medio

476329 1923 Febrero Catres Lineal Semirealista Irregular Medio

476329 1923 Febrero Pilas y bombillos eveready Lineal Semirealista Regular Medio

476520 1923 Febrero Café Orgánica Semirealista Irregular Ligero

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Felix De Bedout e Hijos

Almacen JAER

Felix De Bedout e Hijos

Industria

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Calibre

Sector económicoProcedencia de empresas/marcas

Pieza Nº Año Mes

Medellín - Antioquia

Medellín - AntioquiaDroguería Central

Felix De Bedout e Hijos

Medellín - Antioquia

Internacional

LA IMAGEN ILUSTRATIVA EN ANUNCIOS PUBLICITARIOS DEL DIARIO LA DEFENSA (1919-1959)
ANEXO 2. Matriz de Análisis Imagen Ilustrativa en Anuncios Publicitarios 1923 - 1    

Empresa Producto/Servicio

Felix De Bedout e Hijos

Servicio

Información General

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Felix De Bedout e Hijos

Almacen JAER

Felix De Bedout e Hijos

Felix De Bedout e Hijos

Felix De Bedout e Hijos

Tinta/Lápiz

Lápiz

Tinta/Lápiz

Lápiz

Lápiz

Tinta/Lápiz

Tinta

Tinta/Lápiz

Lápiz

Lápiz

Tinta/Lápiz

Lápiz

Tinta/Lápiz

Lápiz

Lápiz

Tinta/Lápiz

Lápiz

Tinta/Lápiz

Lápiz

Lápiz

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, se ofrecen modelos de todo rango de precios

Se mencionan distintos productos vendidos dentro de la droguería junto con el nombre de su dueño, garantizando 

así la calidad de los mismos

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, se ofrecen modelos de todo rango de precios

Se expone una foto el producto junto con una abreviación del mismo, se menciona su exclusividad con la fabricadora 

y la economía del producto

Se mencionan los productos a la venta de la marca eveready, además de exaltar su calidad, duración y preferencia 

por parte de los clientes, pues son de alta calidad

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, se ofrecen modelos de todo rango de precios

Se expone una foto el producto junto con una abreviación del mismo, se menciona su exclusividad con la fabricadora 

y la economía del producto

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, se ofrecen modelos de todo rango de precios

Se expone una foto el producto junto con una abreviación del mismo, se menciona su exclusividad con la fabricadora 

y la economía del producto

Se mencionan los productos a la venta de la marca eveready, además de exaltar su calidad, duración y preferencia 

por parte de los clientes, pues son de alta calidad

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, se ofrecen modelos de todo rango de precios

Se expone una foto el producto junto con una abreviación del mismo, se menciona su exclusividad con la fabricadora 

y la economía del producto

Lápiz

Lápiz

Lápiz

Tinta 

Lápiz

Lápiz

Lápiz

Tinta 

Lápiz

Lápiz

Se mencionan los productos a la venta de la marca eveready, además de exaltar su calidad, duración y preferencia 

por parte de los clientes, pues son de alta calidad

Se expone una foto el producto junto con una abreviación del mismo, se menciona su exclusividad con la fabricadora 

y la economía del producto

Se puede observar a un hombre con cara de niño sosteniendo la bebida gaseosa

Se expone una foto el producto junto con una abreviación del mismo, se menciona su exclusividad con la fabricadora 

y la economía del producto

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, se ofrecen modelos de todo rango de precios

Se pueden apreciar dos tipos de borradores dentro de la publicidad pero se mencionan hasta 30 estilos

Se mencionan los productos a la venta de la marca eveready, además de exaltar su calidad, duración y preferencia 

por parte de los clientes, pues son de alta calidad

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, se ofrecen modelos de todo rango de precios

Se expone una foto el producto junto con una abreviación del mismo, se menciona su exclusividad con la fabricadora 

y la economía del producto

La ilustración en la publicidad cumple un rol de ejemplo de uso del producto, pues se muestra una linterna, herramienta que necesita de las baterías de la marca eveready

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo

La imagen ilustrativa dentro de la publicidad cumple una mera función representativa del producto, pues no invita a nada ni simboliza algo

Se expone una foto el producto junto con una abreviación del mismo, se menciona su exclusividad con la fabricadora 

y la economía del producto

Se expone una foto el producto junto con una abreviación del mismo, se menciona su exclusividad con la fabricadora 

y la economía del producto

Se mencionan los productos a la venta de la marca eveready, además de exaltar su calidad, duración y preferencia 

por parte de los clientes, pues son de alta calidad

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo

La ilustración que acompaña la publicidad puede ser poco literal, pues no representa ningún producto, se intuye que puede ser una mezcla de un frasco de cristal de un laboratorio con las alas como 

elemento que hace parte de el símbolo de la medicina (el bastón de Esculapio) la mezcla de la medicina y la ciencia de laboratorio

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo

La imagen ilustrativa dentro de la publicidad cumple una mera función representativa del producto, pues no invita a nada ni simboliza algo

La ilustración en la publicidad cumple un rol de ejemplo de uso del producto, pues se muestra una linterna, herramienta que necesita de las baterías de la marca eveready

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo

La imagen ilustrativa dentro de la publicidad cumple una mera función representativa del producto, pues no invita a nada ni simboliza algo

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo

La imagen ilustrativa dentro de la publicidad cumple una mera función representativa del producto, pues no invita a nada ni simboliza algo

La ilustración en la publicidad cumple un rol de ejemplo de uso del producto, pues se muestra una linterna, herramienta que necesita de las baterías de la marca eveready

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo

La imagen ilustrativa dentro de la publicidad cumple una mera función representativa del producto, pues no invita a nada ni simboliza algo

Se mencionan los productos a la venta de la marca eveready, además de exaltar su calidad, duración y preferencia 

por parte de los clientes, pues son de alta calidad

Se expone una foto el producto junto con una abreviación del mismo, se menciona su exclusividad con la fabricadora 

y la economía del producto

Se expone una foto el producto junto con una abreviación del mismo, se menciona su exclusividad con la fabricadora 

y la economía del producto

Se mencionan los productos a la venta de la marca eveready, además de exaltar su calidad, duración y preferencia 

por parte de los clientes, pues son de alta calidad

Se puede observar a un hombre con cara de niño sosteniendo la bebida gaseosa

Se expone una foto el producto junto con una abreviación del mismo, se menciona su exclusividad con la fabricadora 

y la economía del producto

La imagen ilustrativa dentro de la publicidad cumple una mera función representativa del producto, pues no invita a nada ni simboliza algo

La imagen ilustrativa dentro de la publicidad cumple una mera función representativa del producto, pues no invita a nada ni simboliza algo

La ilustración en la publicidad cumple un rol de ejemplo de uso del producto, pues se muestra una linterna, herramienta que necesita de las baterías de la marca eveready

Origen Empresa/Producto/Servicio

Ciudad de procedencia Técnica ilustrativa Forma Trazo Mensaje Denotativo Mensaje Connotativo

La ilustración en la publicidad cumple un rol de ejemplo de uso del producto, pues se muestra una linterna, herramienta que necesita de las baterías de la marca eveready

La imagen ilustrativa dentro de la publicidad cumple una mera función representativa del producto, pues no invita a nada ni simboliza algo

La imagen ilustrativa dentro de la publicidad cumple una mera función representativa del producto, pues no invita a nada ni simboliza algo

La ilustración en la publicidad cumple un rol de ejemplo de uso del producto, pues se muestra una linterna, herramienta que necesita de las baterías de la marca eveready

Es posible que la marca desee asociar su producto con un hombre elegante, pero debido a la cara infantil que se ilustra no existe coherencia alguna en el mensaje

La imagen ilustrativa dentro de la publicidad cumple una mera función representativa del producto, pues no invita a nada ni simboliza algo

La ilustración en la publicidad cumple un rol de ejemplo de uso del producto, pues se muestra una linterna, herramienta que necesita de las baterías de la marca eveready

La imagen ilustrativa dentro de la publicidad cumple una mera función representativa del producto, pues no invita a nada ni simboliza algo

Es posible que la marca desee asociar su producto con un hombre elegante, pero debido a la cara infantil que se ilustra no existe coherencia alguna en el mensaje

La imagen ilustrativa dentro de la publicidad cumple una mera función representativa del producto, pues no invita a nada ni simboliza algo

Comercio

Iconicidad

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo

Felix De Bedout e Hijos

Felix De Bedout e Hijos

Almacen JAER

Felix De Bedout e Hijos

Cervecería Tamayo

Felix De Bedout e Hijos

Almacen JAER

Felix De Bedout e Hijos

Felix De Bedout e Hijos

Felix De Bedout e Hijos

Cervecería Tamayo

Felix De Bedout e Hijos

Felix De Bedout e Hijos

Almacen JAER

Felix De Bedout e Hijos

Almacen JAER

Felix De Bedout e Hijos

Felix De Bedout e Hijos

Almacen JAER

La imagen ilustrativa dentro de la publicidad cumple una mera función representativa del producto, pues no invita a nada ni simboliza algo

La imagen ilustrativa dentro de la publicidad cumple una mera función representativa del producto, pues no invita a nada ni simboliza algo

La ilustración en la publicidad cumple un rol de ejemplo de uso del producto, pues se muestra una linterna, herramienta que necesita de las baterías de la marca eveready

En cuanto a ilustración solo se tiene una referencia de dos caballeros muy elegantes, se intuye que puede ser el cliente al que apunta la marca, pero debido al contexto de las publicidades de la época 

es posible que tenga un significado meramente decorativo

Se expone una foto el producto junto con una abreviación del mismo, se menciona su exclusividad con la fabricadora 

y la economía del producto

Se expone una foto el producto junto con una abreviación del mismo, se menciona su exclusividad con la fabricadora 

y la economía del producto

Se mencionan los productos a la venta de la marca eveready, además de exaltar su calidad, duración y preferencia 

por parte de los clientes, pues son de alta calidad

Se menciona la marca y una frase que ordena pedirla, pues es la mejorCafé La Bastilla Medellín - Antioquia Lápiz

Felix De Bedout e Hijos Medellín - Antioquia Lápiz

Felix De Bedout e Hijos Medellín - Antioquia Lápiz

Almacen JAER Medellín - Antioquia Lápiz
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2475996 1923 Febrero Vitrolas "VICTROLAS de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Semi-Realismo Irregular Mixto

475998 1923 Febrero Vitrolas "VICTROLAS de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Semi-Realismo Irregular Mixto

475999 1923 Febrero Vitrolas "VICTROLAS de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Semi-Realismo Irregular Mixto

476001 1923 Febrero Vitrolas "VICTROLAS de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Semi-Realismo Irregular Mixto

476002 1923 Febrero Vitrolas "VICTROLAS de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Semi-Realismo Irregular Mixto

476003 1923 Febrero Vitrolas "VICTROLAS de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Semi-Realismo Irregular Mixto

476153 1923 Febrero Vitrolas "VICTROLAS de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Semi-Realismo Irregular Mixto

476154 1923 Febrero Vitrolas "VICTROLAS de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Semi-Realismo Irregular Mixto

476155 1923 Febrero Vitrolas "VICTROLAS de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Semi-Realismo Irregular Mixto

476156 1923 Febrero Vitrolas "VICTROLAS de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Semi-Realismo Irregular Mixto

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

476157 1923 Febrero Vitrolas "VICTROLAS de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Semi-Realismo Irregular Mixto

476328 1923 Febrero Vitrolas "VICTROLAS de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Semi-Realismo Irregular Mixto

475995 1923 Febrero Vitrolas "VICTROLAS de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Semi-Realismo Irregular Mixto

475997 1923 Febrero Vitrolas "VICTROLAS de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Semi-Realismo Irregular Mixto

476000 1923 Febrero Vitrolas "VICTROLAS de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Semi-Realismo Irregular Mixto

475997 1923 Febrero Variedades farmacéuticas Orgánica Semi - Realismo Irregular Ligero

476001 1923 Febrero Bebida gaseosa KARTAVERDE Orgánica Semi - Realismo Irregular Ligero - Medio

476518 1923 Febrero Bebida gaseosa KARTAVERDE Orgánica Semi - Realismo Irregular Ligero - Medio

476329 1923 Febrero Bebida gaseosa KARTAVERDE Orgánica Semi - Realismo Irregular Ligero - Medio

476000 1923 Febrero Grafanola BRUNSWICK Orgánica Semi - Realismo Irregular Ligero - Medio

475998 1923 Febrero Grafanola BRUNSWICK Orgánica Semi - Realismo Irregular Ligero - Medio

475997 1923 Febrero Borradores de caucho de Weldon Roberts Orgánica Realismo Irregular Ligero - Medio

475998 1923 Febrero Borradores de caucho de Weldon Roberts Orgánica Realismo Irregular Ligero - Medio

475999 1923 Febrero Borradores de caucho de Weldon Roberts Orgánica Realismo Irregular Ligero - Medio

476001 1923 Febrero Borradores de caucho de Weldon Roberts Orgánica Realismo Irregular Ligero - Medio

476002 1923 Febrero Borradores de caucho de Weldon Roberts Orgánica Realismo Irregular Ligero - Medio

476003 1923 Febrero Borradores de caucho de Weldon Roberts Orgánica Realismo Irregular Ligero - Medio

476153 1923 Febrero Borradores de caucho de Weldon Roberts Orgánica Realismo Irregular Ligero - Medio

476154 1923 Febrero Borradores de caucho de Weldon Roberts Orgánica Realismo Irregular Ligero - Medio

475995 1923 Febrero Borradores de caucho de Weldon Roberts Orgánica Realismo Irregular Ligero - Medio

475995 1923 Febrero Borradores de caucho de Weldon Roberts Orgánica Realismo Irregular Ligero - Medio

4760001 1923 Febrero Bombillas WESTINGHOUSE Orgánica Semi - Realismo Irregular Mixto

475996 1923 Febrero Bombillas WESTINGHOUSE Orgánica Semi - Realismo Irregular Mixto

475997 1923 Febrero Bombillas WESTINGHOUSE Orgánica Semi - Realismo Irregular Mixto

476000 1923 Febrero Bombillas WESTINGHOUSE Orgánica Semi - Realismo Irregular Mixto

475998 1923 Febrero Bombillas WESTINGHOUSE Orgánica Semi - Realismo Irregular Mixto

475999 1923 Febrero Bombillas WESTINGHOUSE Orgánica Semi - Realismo Irregular Mixto

476520 1923 Febrero Óperas o "VICTROLAS" de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Realismo Irregular Ligero - Medio

476332 1923 Febrero Óperas o "VICTROLAS" de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Realismo Irregular Ligero - Medio

476516 1923 Febrero Óperas o "VICTROLAS" de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Realismo Irregular Ligero - Medio

476517 1923 Febrero Óperas o "VICTROLAS" de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Realismo Irregular Ligero - Medio

476518 1923 Febrero Óperas o "VICTROLAS" de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Realismo Irregular Ligero - Medio

476519 1923 Febrero Óperas o "VICTROLAS" de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Realismo Irregular Ligero - Medio

476331 1923 Febrero Óperas o "VICTROLAS" de VICTOR TALKING MACHINE CO. Orgánica Realismo Irregular Ligero - Medio

476516 1923 Febrero Bebida gaseosa FRESKOLA Orgánica Semi - Realismo Irregular Medio - Pesado

476332 1923 Febrero Bebida gaseosa FRESKOLA Orgánica Semi - Realismo Irregular Medio - Pesado

476517 1923 Febrero Bebida gaseosa FRESKOLA Orgánica Semi - Realismo Irregular Medio - Pesado

476331 1923 Febrero Resortes para agarrar papeles Orgánica Realismo Irregular Medio - Pesado

476155 1923 Febrero Resortes para agarrar papeles Orgánica Realismo Irregular Medio - Pesado

476156 1923 Febrero Resortes para agarrar papeles Orgánica Realismo Irregular Medio - Pesado

476157 1923 Febrero Resortes para agarrar papeles Orgánica Realismo Irregular Medio - Pesado

476328 1923 Febrero Resortes para agarrar papeles Orgánica Realismo Irregular Medio - Pesado

476329 1923 Febrero Resortes para agarrar papeles Orgánica Realismo Irregular Medio - Pesado

476330 1923 Febrero Resortes para agarrar papeles Orgánica Realismo Irregular Medio - Pesado

Industria

Medellín - Antioquia

Guarne - Antioquia

Medellín - Antioquia

Illinois - E.U.A

Pensilvania - E.U.A

Nueva Jersey - E.U.A

Calibre

Sector económicoProcedencia de empresas/marcas

Pieza Nº Año Mes

Medellín - Antioquia

Medellín - AntioquiaDROGUERÍA CENTRAL

CERVECERÍA TAMAYO

Medellín - Antioquia

Internacional

FELIX DE BEDOUT E HIJOS

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Tinta/Lápiz

LA IMAGEN ILUSTRATIVA EN ANUNCIOS PUBLICITARIOS DEL DIARIO LA DEFENSA (1919-1959)
ANEXO 3. Matriz de Análisis Imagen Ilustrativa en Anuncios Publicitarios 1923 - 2    

Empresa Producto/Servicio

FELIX DE BEDOUT E HIJOS

Servicio

Información General
Análisis

THE BRUNSWICK BALKE-COLLENDER CO.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS

WESTINGHOUSE

FELIX DE BEDOUT E HIJOS

Posada Tobón

Tinta/Lápiz

Lápiz

Tinta

Tinta

Tinta/Lápiz

Tinta

Lápiz

Tinta

Lápiz

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, 

se ofrecen modelos de todo rango de precios

Se mencionan distintos productos vendidos dentro de la droguería junto con el nombre de su dueño, 

garantizando así la calidad de los mismos

Se puede observar a un hombre elegante, junto con una bebida gaseosa.

Se puede ver a una mujer frente a una grafonola, sonriente y en pose de admiración.

Se pueden areciar dos tipos de borradores, uno largo y otro más angosto.

Se pueden observar imágenes de distintas bombillas y dos personas sentadas en una pequeña sala, frente a 

una lámpara de mesa.

Se puede apreciar la imagen de una vitrola u ópera en casa.

Se puede observar una mano sirviéndose de una especie de bebida, de un dispensador.

Se puede notar la imagen de un resorte para agarrar papeles,

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

La ilustración que acompaña la publicidad puede ser poco literal, pues no representa ningún producto, se intuye que puede ser una mezcla de un frasco de cristal de un laboratorio con las 

alas como elemento que hace parte de el símbolo de la medicina (el bastón de Esculapio) la mezcla de la medicina y la ciencia de laboratorio.

No se puede intuir un mensaje oculto dentro de la publicidad, es una imagen directa en la que se expone el producto y un hombre sonriente sosteniéndolo. De pronto la marca busca asociar 

el producto con la gente elegante de alto status, pero nada más.

Se busca incentivar al cliente, indicandole que es el mejor producto para gastar sus ahorros, también diciendole que los mejores artistas son los que usan este tipo de aparato. También el 

consumidor al ver la imagen de la mujer disfrutando de su rocola, puede darle a entender que es un buen producto y que podría verse igual si lo compra.

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

La publicidad en sí es bastante directa, al mostrar a las dos personas en una sala frente a una lámpara, podría la empresar querer indicar que el producto es el indicado para la cotidianeidad.

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo. Simplemente se describe de buna forma el producto, para que la gente 

quiera comprarlo.

La publicidad como tal es bastante directa, solo le da la orden al consumidor de tomar Freskola, lo persuade pero nada más.

Esta publicidad también es bastante directa, solo recalca el hecho de que es un sujeta papeles bastante fuerte y se nos muestra el producto en cuestión.

Origen Empresa/Producto/Servicio

Ciudad de procedencia Técnica ilustrativa Forma Trazo Mensaje Denotativo Mensaje Connotativo

Comercio

Iconicidad

C. HOWARD HUNT PEN co.

C. HOWARD HUNT PEN co.

C. HOWARD HUNT PEN co.

C. HOWARD HUNT PEN co.

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Tinta/Lápiz

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, 

se ofrecen modelos de todo rango de precios

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Tinta/Lápiz

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, 

se ofrecen modelos de todo rango de precios

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Tinta/Lápiz

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, 

se ofrecen modelos de todo rango de precios

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

Medellín - Antioquia Tinta/Lápiz

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, 

se ofrecen modelos de todo rango de precios

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Tinta/Lápiz

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, 

se ofrecen modelos de todo rango de precios

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Tinta/Lápiz

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, 

se ofrecen modelos de todo rango de precios

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Tinta/Lápiz

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, 

se ofrecen modelos de todo rango de precios

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

Medellín - Antioquia

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, 

se ofrecen modelos de todo rango de precios

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, 

se ofrecen modelos de todo rango de precios

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Tinta/Lápiz

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, 

se ofrecen modelos de todo rango de precios

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Tinta/Lápiz

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, 

se ofrecen modelos de todo rango de precios

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Tinta/Lápiz

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, 

se ofrecen modelos de todo rango de precios

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

CERVECERÍA TAMAYO Medellín - Antioquia Tinta

Se puede observar a un hombre elegante, junto con una bebida gaseosa. No se puede intuir un mensaje oculto dentro de la publicidad, es una imagen directa en la que se expone el producto y un hombre sonriente sosteniéndolo. De pronto la marca busca asociar 

el producto con la gente elegante de alto status, pero nada más.

CERVECERÍA TAMAYO Medellín - Antioquia Tinta

Se puede observar a un hombre elegante, junto con una bebida gaseosa. No se puede intuir un mensaje oculto dentro de la publicidad, es una imagen directa en la que se expone el producto y un hombre sonriente sosteniéndolo. De pronto la marca busca asociar 

el producto con la gente elegante de alto status, pero nada más.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Tinta/Lápiz

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, 

se ofrecen modelos de todo rango de precios

No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Tinta/Lápiz

Se expone un modelo de victrola en primer plano de la publicidad, 

se ofrecen modelos de todo rango de precios

THE BRUNSWICK BALKE-COLLENDER CO. Illinois - E.U.A

Se puede ver a una mujer frente a una grafonola, sonriente y en pose de admiración. Se busca incentivar al cliente, indicandole que es el mejor producto para gastar sus ahorros, también diciendole que los mejores artistas son los que usan este tipo de aparato. También el 

consumidor al ver la imagen de la mujer disfrutando de su rocola, puede darle a entender que es un buen producto y que podría verse igual si lo compra.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia

Tinta

Tinta/Lápiz

Tinta/Lápiz

Se pueden areciar dos tipos de borradores, uno largo y otro más angosto. No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Tinta/Lápiz

Se pueden areciar dos tipos de borradores, uno largo y otro más angosto. No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Tinta/Lápiz

Se pueden areciar dos tipos de borradores, uno largo y otro más angosto. No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Tinta/Lápiz

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Tinta/Lápiz

Se pueden areciar dos tipos de borradores, uno largo y otro más angosto. No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Tinta/Lápiz

Se pueden areciar dos tipos de borradores, uno largo y otro más angosto. No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

Se pueden areciar dos tipos de borradores, uno largo y otro más angosto. No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Tinta/Lápiz

Se pueden areciar dos tipos de borradores, uno largo y otro más angosto. No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Tinta/Lápiz

Se pueden areciar dos tipos de borradores, uno largo y otro más angosto. No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Tinta/Lápiz

Se pueden areciar dos tipos de borradores, uno largo y otro más angosto. No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo.

WESTINGHOUSE Pensilvania - E.U.A Tinta

Se pueden observar imágenes de distintas bombillas y dos personas sentadas en una pequeña sala, frente a 

una lámpara de mesa.

La publicidad en sí es bastante directa, al mostrar a las dos personas en una sala frente a una lámpara, podría la empresar querer indicar que el producto es el indicado para la cotidianeidad.

WESTINGHOUSE Pensilvania - E.U.A Tinta

Se pueden observar imágenes de distintas bombillas y dos personas sentadas en una pequeña sala, frente a 

una lámpara de mesa.

La publicidad en sí es bastante directa, al mostrar a las dos personas en una sala frente a una lámpara, podría la empresar querer indicar que el producto es el indicado para la cotidianeidad.

WESTINGHOUSE Pensilvania - E.U.A Tinta

Se pueden observar imágenes de distintas bombillas y dos personas sentadas en una pequeña sala, frente a 

una lámpara de mesa.

La publicidad en sí es bastante directa, al mostrar a las dos personas en una sala frente a una lámpara, podría la empresar querer indicar que el producto es el indicado para la cotidianeidad.

WESTINGHOUSE Pensilvania - E.U.A Tinta

Se pueden observar imágenes de distintas bombillas y dos personas sentadas en una pequeña sala, frente a 

una lámpara de mesa.

La publicidad en sí es bastante directa, al mostrar a las dos personas en una sala frente a una lámpara, podría la empresar querer indicar que el producto es el indicado para la cotidianeidad.

WESTINGHOUSE Pensilvania - E.U.A Tinta

Se pueden observar imágenes de distintas bombillas y dos personas sentadas en una pequeña sala, frente a 

una lámpara de mesa.

La publicidad en sí es bastante directa, al mostrar a las dos personas en una sala frente a una lámpara, podría la empresar querer indicar que el producto es el indicado para la cotidianeidad.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Lápiz

Se puede apreciar la imagen de una vitrola u ópera en casa. No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo. Simplemente se describe de buna forma el producto, para que la gente 

quiera comprarlo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Lápiz

Se puede apreciar la imagen de una vitrola u ópera en casa. No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo. Simplemente se describe de buna forma el producto, para que la gente 

quiera comprarlo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Lápiz

Se puede apreciar la imagen de una vitrola u ópera en casa. No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo. Simplemente se describe de buna forma el producto, para que la gente 

quiera comprarlo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Lápiz

Se puede apreciar la imagen de una vitrola u ópera en casa. No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo. Simplemente se describe de buna forma el producto, para que la gente 

quiera comprarlo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia

Se puede apreciar la imagen de una vitrola u ópera en casa. No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo. Simplemente se describe de buna forma el producto, para que la gente 

quiera comprarlo.

FELIX DE BEDOUT E HIJOS Medellín - Antioquia Lápiz

Se puede apreciar la imagen de una vitrola u ópera en casa. No se intuye ningún mensaje extra dentro de la publicidad, pues es una imagen representativa y un mensaje directo. Simplemente se describe de buna forma el producto, para que la gente 

quiera comprarlo.

Posada Tobón Guarne - Antioquia Tinta

Se puede observar una mano sirviéndose de una especie de bebida, de un dispensador. La publicidad como tal es bastante directa, solo le da la orden al consumidor de tomar Freskola, lo persuade pero nada más.

Posada Tobón Guarne - Antioquia Tinta

Se puede observar una mano sirviéndose de una especie de bebida, de un dispensador. La publicidad como tal es bastante directa, solo le da la orden al consumidor de tomar Freskola, lo persuade pero nada más.

Nueva Jersey - E.U.A Lápiz

Se puede notar la imagen de un resorte para agarrar papeles, Esta publicidad también es bastante directa, solo recalca el hehco de que es un sujeta papeles bastante fuerte y se nos muestra el producto en cuestión.

C. HOWARD HUNT PEN co. Nueva Jersey - E.U.A Lápiz

Se puede notar la imagen de un resorte para agarrar papeles, Esta publicidad también es bastante directa, solo recalca el hehco de que es un sujeta papeles bastante fuerte y se nos muestra el producto en cuestión.

Nueva Jersey - E.U.A Lápiz

Se puede notar la imagen de un resorte para agarrar papeles, Esta publicidad también es bastante directa, solo recalca el hehco de que es un sujeta papeles bastante fuerte y se nos muestra el producto en cuestión.

C. HOWARD HUNT PEN co. Nueva Jersey - E.U.A Lápiz

Se puede notar la imagen de un resorte para agarrar papeles, Esta publicidad también es bastante directa, solo recalca el hehco de que es un sujeta papeles bastante fuerte y se nos muestra el producto en cuestión.

Nueva Jersey - E.U.A Lápiz

Se puede notar la imagen de un resorte para agarrar papeles, Esta publicidad también es bastante directa, solo recalca el hehco de que es un sujeta papeles bastante fuerte y se nos muestra el producto en cuestión.

C. HOWARD HUNT PEN co. Nueva Jersey - E.U.A Lápiz

Se puede notar la imagen de un resorte para agarrar papeles, Esta publicidad también es bastante directa, solo recalca el hehco de que es un sujeta papeles bastante fuerte y se nos muestra el producto en cuestión.
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6180 1940 Julio Telas Orgánica Realismo Regular Medio

6207 1940 Julio  Telas Orgánica Realismo Regular Medio

6188 1940 Julio Artículos religiosos Orgánica Semi-realismo Irregular Ligero

6217 1940 Julio  Artículos religiosos Orgánica Semi-realismo Irregular Ligero

6224 1940 Julio Artículos religiosos Orgánica Semi-realismo Irregular Ligero

6192 1940 Julio Medias veladas Orgánica Realismo Irregular Ligero

6193 1940 Julio Maquillaje La Coqueta Orgánica Semi-realismo Irregular Ligero/Medio

6194 1940 Julio Partido de beisbol Orgánica Semi-realismo Irregular Ligero/Medio

6198 1940 Julio Calzado Orgánica Semi-realismo Irregular Mixto

6223 1940 Julio Calzado Orgánica Semi-realismo Irregular Mixto

6236 1940 Julio Calzado Orgánica Semi-realismo Irregular Mixto

6210 1940 Julio Calzado Orgánica Semi-realismo Irregular Mixto

6205 1940 Julio Sorteo navideño Orgánica Semi-realismo Irregular Mixto

6241 1940 Julio Sorteo navideño Orgánica Semi-realismo Irregular Mixto

6206 1940 Julio Sombreros finos Orgánica Semi-realismo Regular Ligero

6180 1940 Julio Paños ingléses Atlas Orgánica Semi-realismo Regular Ligero/Medio

6207 1940 Julio Paños ingléses Atlas Orgánica Semi-realismo Regular Ligero/Medio

6219 1940 Julio Paños ingléses Atlas Orgánica Semi-realismo Regular Ligero/Medio

6223 1940 Julio Paños ingléses Atlas Orgánica Semi-realismo Regular Ligero/Medio

6205 1940 Julio Malteadas Orgánica Semi-realismo Irregular Medio/Grueso

6210 1940 Julio Malteadas Orgánica Semi-realismo Irregular Medio/Grueso

6212 1940 Julio Sastrería y almacén de paños Orgánica Semi-realismo Irregular Ligero/Medio

6215 1940 Julio Aerolínea comercial Orgánica Semi-realismo Irregular Ligero/Medio

6217 1940 Julio Cortal, Medicamento contra la gripa Orgánica/Lineal Caricatura Regular/Irregular Ligero/Medio

6231 1940 Julio Telas e hilos Orgánica Semi-realismo Irregular Ligero/Medio

6234 1940 Julio Telas e hilos Orgánica Semi-realismo Irregular Ligero/Medio

6192 1940 Julio Gafas y Recetas Orgánica Semi-realismo Regular Ligero

6217 1940 Julio Gafas y Recetas Orgánica Semi-realismo Regular Ligero

6241 1940 Julio Gafas y Recetas Orgánica Semi-realismo Regular Ligero

6217 1940 Julio Bombillas Orgánica Semi-realismo Irregular Ligero/Medio

CalibreIconicidad

Badalona - España

Badalona - España

Badalona - España

Sector económico

Información General

Servicio

Bogotá - Cundinamarca

Bogotá - Cundinamarca

Molinos Pelgalez

Molinos Pelgalez

Industria Comercio

Procedencia de empresas/marcas

Pieza Nº Año Mes

Medellín - Antioquia

Medellín - AntioquiaColtejer

La Economía Parque Berrio

Medellín - Antioquia

Cacharrería Mundial

FUT -BOL

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Caracas - Venezuela

Barranquilla - Atlántico

Barmen - Alemania

Medellín - Antioquia

Fieltrosa

Aldarriaga Bravo

Aldarriaga Bravo

Aldarriaga Bravo

Aldarriaga Bravo

Rey Sol

Rey Sol

Rey Sol

Rey Sol

LA IMAGEN ILUSTRATIVA EN ANUNCIOS PUBLICITARIOS DEL DIARIO LA DEFENSA (1919-1959)
ANEXO 4. Matriz de Análisis Imagen Ilustrativa en Anuncios Publicitarios 1940

Empresa Producto/Servicio

Coltejer

Imagen de una mujer elegante de vestido,

sosteniendo un sombrero

Imagen de una mujer elegante de vestido,

sosteniendo un sombrero

Imagen que muestra el Parque de Berrío

Imagen que muestra el Parque de Berrío

Imagen que muestra el Parque de Berrío

Imagen de una mujer maquillada y rodeada de rosas, 

estirando una media velada

Imagen de perfil de una mujer, sobre el empaque de un polvo de maquillaje

Imagen de un jugador de beisbol lanzando una pelota.

Imagen de una zapatilla posada sobre unas letras y 

en frente de una especie de símbolo que muestra la cara de una entidad.

Imagen de una zapatilla posada sobre unas letras y 

en frente de una especie de símbolo que muestra la cara de una entidad.

Imagen de una zapatilla posada sobre unas letras y 

en frente de una especie de símbolo que muestra la cara de una entidad.

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Bogotá - Cundinamarca

 La Economía Parque Berrio

La Economía Parque Berrio

Modelia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Bogotá - Cundinamarca

Bogotá - Cundinamarca

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Tinta/Lápiz

Tinta/Lápiz

Lápiz

Lápiz

Lápiz

Lápiz

Tinta

Carboncillo/Tinta

Lápiz

Lápiz

Lápiz

Lápiz

Tinta

Tinta

En la imagen podemos ver las manos de una mujer 

con guantes, sacando dinero de su cartera.

En la imagen podemos ver una imagen representa la 

famosa escultura de el Atlas Farnesio

En la imagen podemos ver una imagen representa la 

famosa escultura de el Atlas Farnesio

En la imagen podemos ver una imagen representa la 

famosa escultura de el Atlas Farnesio

Tinta

Tinta

Tinta

Tinta

Tinta

Tinta

Tinta

Tinta/Acuarela

Tinta

Tinta

Tinta

En esta imagen podemos observar el perfil de una mujer usando unas gafas.

En esta imagen podemos observar el perfil de una mujer usando unas gafas.

En esta imagen podemos observar el perfil de una mujer usando unas gafas.

El texto y la imagen se complementan, pues se invita al consumidor a usar telas coltejer para el verano y se 

muestra la figura una mujer que está portando un vestido de mangas cortas, adecuado para el sol de 

temporada.Además,se le ve a esta mujer sonriente, elegante y segura de sí misma, al mostrarla de esta 

manera, el consumidor (en su mayoría mujeres), podría verse influenciado en comprar el producto para poder 

así verse igual de elegante.

El texto y la imagen se complementan, pues se invita al consumidor a usar telas coltejer para el verano y se 

muestra la figura una mujer que está portando un vestido de mangas cortas, adecuado para el sol de 

temporada.Además,se le ve a esta mujer sonriente, elegante y segura de sí misma, al mostrarla de esta 

manera, el consumidor (en su mayoría mujeres), podría verse influenciado en comprar el producto para poder 

así verse igual de elegante.

El texto y la imagen no logran complementarse del todo, pues no habría manera de saber que "La economía", 

venden artículos religiosos si no nos lo dijera el texto y en cuanto a estrategias de atracción hacia el usuario, 

solo la frase de "haga sus pedidos inmediatamente", intenta de darle una orden al consumidor para que haga 

la compra de sus productos, la imagen más que todo trata de mostrar la ubicación del negocio.

El texto y la imagen no logran complementarse del todo, pues no habría manera de saber que "La economía", 

venden artículos religiosos si no nos lo dijera el texto y en cuanto a estrategias de atracción hacia el usuario, 

solo la frase de "haga sus pedidos inmediatamente", intenta de darle una orden al consumidor para que haga 

la compra de sus productos, la imagen más que todo trata de mostrar la ubicación del negocio.

El texto y la imagen no logran complementarse del todo, pues no habría manera de saber que "La economía", 

venden artículos religiosos si no nos lo dijera el texto y en cuanto a estrategias de atracción hacia el usuario, el 

anuncio trata de persuadir y convencer al consumidor, al indicarle  que todo el mundo ahorra 20 centavos por 

cada peso gastado.

El texto y la imagen se complementan, pues se habla de una media velada translucida,

por lo cual esta, permite mostrar la sonrisa de la modelo de la imagen. Por otro lado, las rosas y el maquiallaje 

son símbolos de feminidad, haciendo énfasis en el público al cual va dirigo el producto. Todo esto en conjunto, 

junto con la sonrisa de la modelo, hace que el espectador de la publicidad quiera verse igual de femenina y 

atractiva que la persona que está utilizando las medias de Modelia, la media translucida ayuda a hacer énfasis  

especial en la expresión.

El texto y la imagen se complementan, pues nos hablan del éxito de un tal polvo para maquillaje "coqueta", el 

cual podemos ver evidenciado bajo el rostro de la dama del anuncio, este trata de persuadir al espectador, 

haciendo uso de falacias de autoridad, pues no porque las figuras mujeres más famosa hayan usado el 

producto, no significa que este sea bueno, además, le promete al consumidor un producto capaz de borrar 

todo tipo de imperfecciones, argumento que se ve reforzado por la modelo del anuncio a la cual no se le ve 

ninguna imperfección

El texto y la imagen no se complementan del todo, pues el nombre del evento no tiene nada que ver con el 

deporte que se va a ejercer, por otro lado la descripción del evento ya si tiene correlación con la imagen. El 

texto al indicarno que va a ser un partido emocionante y la imagen al ser dinámica, podría generar interés en 

la persona que ve el anuncio.

La imagen se complementa con el texto, pues este habla sobre calzado 

y en la imagen se nos muestra una zapatilla.Lla imagen de la marca, parece estar basada en la figura de un 

hombre elegante europeo de la época victoriana, por lo cual el tipo de producto debe de estar asociado a la 

elegancia y el gran status social que portaban los hombres de aqulla época. El anuncio además busca darle una 

orden al receptor diciendole que este producto es el que debería de elegir ante todo (discurso imperativo).

La imagen se complementa con el texto, pues este habla sobre calzado 

y en la imagen se nos muestra una zapatilla.Lla imagen de la marca, parece estar basada en la figura de un 

hombre elegante europeo de la época victoriana, por lo cual el tipo de producto debe de estar asociado a la 

elegancia y el gran status social que portaban los hombres de aqulla época. El anuncio además busca darle una 

orden al receptor diciendole que este producto es el que debería de elegir ante todo (discurso imperativo).

La imagen se complementa con el texto, pues este habla sobre calzado 

y en la imagen se nos muestra una zapatilla.Lla imagen de la marca, parece estar basada en la figura de un 

hombre elegante europeo de la época victoriana, por lo cual el tipo de producto debe de estar asociado a la 

elegancia y el gran status social que portaban los hombres de aqulla época. El anuncio además busca darle una 

orden al receptor diciendole que este producto es el que debería de elegir ante todo (discurso imperativo).

En la imagen podemos ver a un grupo de niños, 

divirtiéndose en la playa, casi todos, usando camisa y shorts.

En la iagen podemos ver a una mujer portando un vestido

elegante, bajo lo que parece ser un pedazo de cielo nocturno.

En la imagen podemos observar a un guerrero usando una

espada y a un grupo de gente adinerada, teniendo una cena, en dónde una de las invitadas 

estornuda fuertemente.

En la imagen podemos ver las manos de una mujer 

con guantes, sacando dinero de su cartera.

Esta imagen tiene relación con el texto, pues nos hablan de la importancia

 de usar unos buenos lentes, elemento que se ve representado en la imagen de l rostro de la mujer usando 

gafas. Esta publicidad busca manipular al cliente, explicandole de la importancia que tiene invertir en unos 

buenos lentes e indicando que la óptica Hispano Americana es justamente especialista en estos temas.

Esta imagen tiene relación con el texto, pues nos hablan de la importancia

 de usar unos buenos lentes, elemento que se ve representado en la imagen de l rostro de la mujer usando 

gafas. Esta publicidad busca manipular al cliente, explicandole de la importancia que tiene invertir en unos 

buenos lentes e indicando que la óptica Hispano Americana es justamente especialista en estos temas.

La imagen no tiene nada que ver con el texto, se puede observar como el dios Atlas 

representa la imagen de esta marca de paños importados, puede ser que decidieran utilizar a este dios para 

representar el aspecto internacional de la empresa al ser importadores de disitntas partes del mundo y para 

demostrar el gran esfuerzo y dedicación que ejercen, al igual que Atlas al cargar el mundo sobre sus hombros.

El texto tiene que ver con la imagen, pues nos hablan de que la Ovomaltina

 tiene propiedades fortalecedoras, a su vez, al indicar esto se vende el producto como algo beneficioso para la 

salud, haciendo que el consumidor quiera comprarlo, aún así no conozca de los componentes de este.

La imagen se complementa con el texto, pues este habla sobre calzado 

y en la imagen se nos muestra una zapatilla.Lla imagen de la marca, parece estar basada en la figura de un 

hombre elegante europeo de la época victoriana, por lo cual el tipo de producto debe de estar asociado a la 

elegancia y el gran status social que portaban los hombres de aqulla época. El anuncio además busca darle una 

orden al receptor diciendole que este producto es el que debería de elegir ante todo (discurso imperativo).

El texto y la imagen medio se complementan, pues si no fuera por el texto sería dificil de saber que algunos de 

los empaques que se muestran , son  precisamente de chocolates, debido al tamaño de los elementos. Al 

mostrar todo lo que el consumidor se puede ganar al mismo tiempo, esto lo puede influenciar a participar, 

ademas el hecho de que la marca recalca que sus productos son de buena calidad y que favorecen a los seres 

queridos del consumidor, este puede creer que la marca es de fiar.

El texto y la imagen medio se complementan, pues si no fuera por el texto sería dificil de saber que algunos de 

los empaques que se muestran , son  precisamente de chocolates, debido al tamaño de los elementos. Al 

mostrar todo lo que el consumidor se puede ganar al mismo tiempo, esto lo puede influenciar a participar, 

ademas el hecho de que la marca recalca que sus productos son de buena calidad y que favorecen a los seres 

queridos del consumidor, este puede creer que la marca es de fiar.

El texto y la imagen se cmplementan, pues en la foto se ve a

 los dos hombres usando los sombreros Dixie y Dárlys. Al retratar a dos hombres, sonriendo, posando y 

visitendo de manera elegante, se le vende la imagen al consumidor de que podría verse igual de bien, si usase 

fieltrosa, este tipo de publicidades recurre al estereotipo de Gentleman o Dandy  Europeo.

En la imagen podemos ver una imagen representa la 

famosa escultura de el Atlas Farnesio

En la imagen se puede observar una taza, junto con 

un tarro que tiene una cuchara encima.

Imagen de una zapatilla posada sobre unas letras y 

en frente de una especie de símbolo que muestra la cara de una entidad.

Una foto en la que se pueden observar varios  premios

u obsequios de un sorteo

Una foto en la que se pueden observar varios  premios

u obsequios de un sorteo

Imagen en la cual se pueden observar dos hombres en  traje y con sombrero, 

uno está de perfil y otro en 3/4 de vista, a los dos se les puede ver sonriendo

Tinta

Tinta

Tinta

Esta imagen tiene relación con el texto, pues nos hablan de la importancia

 de usar unos buenos lentes, elemento que se ve representado en la imagen de l rostro de la mujer usando 

gafas. Esta publicidad busca manipular al cliente, explicandole de la importancia que tiene invertir en unos 

buenos lentes e indicando que la óptica Hispano Americana es justamente especialista en estos temas.

El texto tiene que ver con la imagen, pues se nos describe a un 

personaje llamado Cortal, el cual se encarga de cortar y acabar con los estornudos

y malestares, por lo cual, podemos observarlo en la imagen preguntando por aquel que haya estornudado. 

Esta publicidad busca personificar un medicamento, como si fuera un guerrero siempre dispuesto a ayudar, de 

esta manera el consumidor puede obtener mayor empatía hacia el producto, imaginándoselo como una 

persona capaz de eliminar todo mal.

El texto tiene que ver con la imagen, pues podemos ver a la señora, 

sacando dinero de su cartera. La marca bsuca apelar al consumidor tratándolo bien y dándole consejos de 

como usar su dinero, pues se le asegura al cliente que en fabricato  puede comprar muchas cosas a precios 

bajos.

Origen Empresa/Producto/Servicio

Ciudad de procedencia Técnica ilustrativa Forma Trazo Mensaje Denotativo Mensaje Connotativo

El texto tiene que ver con la imagen, pues podmos observar a los

 niños usando pantalones costos y blusas, como se nos describe en el texto, al ver a todos los niños juntos 

divirtiéndose en la playa, el consumidor podría pensar que aquella ropa sería la adecuada para su hijo, 

perfecta para divertirse y lucir bien con sus amigos. 

El texto tiene que ver con la imagen, pues la mujer representa el 

público objetivo de aquellas personas que viajan con avianca. Aquí la marca trata de venderle al consumidor la 

idea de que solo las personas adineradas, bien vestidas son aquellas que pueden viajar con Avianca, por lo cual 

se apela al prestigio y a la esclusividad para que la persona quiera involucrarse en este servicio.

Internacional

El texto tiene que ver con la imagen, pues podemos ver a la señora, 

sacando dinero de su cartera. La marca bsuca apelar al consumidor tratándolo bien y dándole consejos de 

como usar su dinero, pues se le asegura al cliente que en fabricato  puede comprar muchas cosas a precios 

bajos.

La imagen no tiene nada que ver con el texto, se puede observar como el dios Atlas 

representa la imagen de esta marca de paños importados, puede ser que decidieran utilizar a este dios para 

representar el aspecto internacional de la empresa al ser importadores de disitntas partes del mundo y para 

demostrar el gran esfuerzo y dedicación que ejercen, al igual que Atlas al cargar el mundo sobre sus hombros.

La imagen no tiene nada que ver con el texto, se puede observar como el dios Atlas 

representa la imagen de esta marca de paños importados, puede ser que decidieran utilizar a este dios para 

representar el aspecto internacional de la empresa al ser importadores de disitntas partes del mundo y para 

demostrar el gran esfuerzo y dedicación que ejercen, al igual que Atlas al cargar el mundo sobre sus hombros.

La imagen no tiene nada que ver con el texto, se puede observar como el dios Atlas 

representa la imagen de esta marca de paños importados, puede ser que decidieran utilizar a este dios para 

representar el aspecto internacional de la empresa al ser importadores de disitntas partes del mundo y para 

demostrar el gran esfuerzo y dedicación que ejercen, al igual que Atlas al cargar el mundo sobre sus hombros.

Apartado Gráfico Análisis Discursivo

Análisis

Westinghouse Central Bridge - Nueva York Tinta

En esta imagen podemos observar una bombilla Esta imagen tiene relación con el texto, pues en el texto nos describen la calidad de la bombilla que vemos 

representada en la imagen. La publicicdad trata de persuadir al consumidor, indicandole que las bombillas que 

venden son de muy buena calidad.

Ovomaltina  Caracas - Venezuela Tinta

En la imagen se puede observar una taza, junto con 

un tarro que tiene una cuchara encima.

La imagen tiene que ver con el texto, ya que nos hablan de una bebida llamada Ovomaltina y podemos 

observar a una familia en una mesa, bebiendo algo de un vaso, se trata de convencer al consumidor de 

comprar Ovomaltina, ya que la describen como un producto natural, perfecto para el calor y también para la 

digestión, a pesar de no exponer datos que den cuenta de esto.

Fabricato

Optica Hispano Americana

Optica Hispano Americana

Optica Hispano Americana

Ovomaltina  

Rafael Arango

Avianca

Bayer

Fabricato
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6341 1941 Febrero Películas fotográficas Lineal Realista Irregular Ligero

6361 1941 Febrero Sidra Pampero Orgánica Semi realista Irregular Medio

6363 1941 Febrero Uniformes estudiantiles Orgánica Semi realista Irregular Medio

6366 1941 Febrero Telas Lineal Semi realista Regular Ligero

6367 1941 Febrero Medias Orgánica Semi realista Irregular Ligero

6368 1941 Febrero Telas Lineal Semi realista Regular Ligero

6370 1941 Febrero Sidra Pampero Orgánica Semi realista Irregular Medio

6372 1941 Febrero Chocolate Kresto Orgánica Figurativa Regular Medio

6376 1941 Febrero Chocolate de mesa Lineal Semi realista Regular Medio

6377 1941 Febrero Telas Lineal Semi realista Regular Ligero

6380 1941 Febrero Sidra Pampero Orgánica Semi realista Irregular Medio

6382 1941 Febrero Textos y útiles Orgánica Realista Regular Medio

6384 1941 Febrero Cafiaspirina Lineal Semi realista Irregular Pesado

6385 1941 Febrero Exámen ocular y lentes Orgánica Semi realista Irregular Pesado

6386 1941 Febrero Píldoras para los dolores Lineal Semi realista Regular Medio

6341-2 1941 Febrero Exámen ocular y lentes Orgánica Semi realista Irregular Pesado

6367-2 1941 Febrero Películas fotográficas Lineal Realista Irregular Ligero

6389 1941 Marzo Puertas de seguridad Lineal Semi realista Regular Pesado

6390 1941 Marzo Chocolate de mesa Lineal Figurativa Regular Ligero

6396 1941 Marzo Tabacos Lineal Semi realista Irregular Medio

6397 1941 Marzo Camas ajustables Lineal Semi realista Regular Ligero

6397-2 1941 Marzo Polvo de hornear Orgánica Semi realista Irregular Medio

6397-3 1941 Marzo Exámen ocular y lentes Orgánica Semi realista Irregular Pesado

6405 1941 Marzo Medias Orgánica Semi realista Irregular Ligero

6405-2 1941 Marzo Telas Orgánica Realista Regular Ligero

6408 1941 Marzo Telas Lineal Semi realista Regular Ligero

6409 1941 Marzo Puertas de seguridad Lineal Semi realista Regular Pesado

6414 1941 Marzo Tónico Bayer Orgánica Semi realista Irregular Ligero

6415 1941 Marzo Exámen ocular y lentes Orgánica Semi realista Irregular Pesado

6416 1941 Marzo Telas Orgánica Realista Regular Ligero

6419 1941 Marzo Píldoras para los dolores Lineal Semi realista Regular Medio

6420 1941 Marzo Cafiaspirina Lineal Semi realista Irregular Pesado

6420-2 1941 Marzo Paños ingléses Lineal Figurativa Regular Ligero

6423 1941 Marzo Estufas y hornos eléctricos Lineal Semi realista Regular Ligero

6427 1941 Marzo Puertas de seguridad Lineal Semi realista Regular Pesado

6427-2 1941 Marzo Ojuelas de avena Orgánica Semi realista Irregular Pesado

6428 1941 Marzo Tabacos Lineal Semi realista Irregular Medio

6432 1941 Marzo Cortal Lineal Figurativa Regular Medio

Pielroja Medellín - Antioquia Pluma y tinta

BAYER Barmen - Alemania Pluma y tinta

Almacenes Westinghouse Boyacá - Boyacá Pluma y tinta

Fabrica Lonfor Medellín - Antioquia Pluma y tinta

Quaker Ravenna - Ohio Pluma y tinta

De Witt San Salvador - El salvador Pluma y tinta

BAYER Barmen - Alemania Pluma y tinta

Saldarriaga Bravo y Cía Medellín-Bogotá-Cali Lápiz y/o carboncillo 

Anuncio en el que se presentan píldoras para los dolores con una basta explicación acerca de su consumo y 

beneficios

El anuncio menciona el cansancio y el dolor de cabeza, por lo que recomienda tomar cafiaspirina para anular esta 

molestia

La publicidad anuncia a Atlas como el paño inglés para los compradores que saben distinguir

La publicidad resalta el lujo de cocina que se tiene al adquirir la estufa de la marca, incluso añade de manera literal 

una referencia a la iluistración, mencionando que es el producto en cuestión es el que se encuentra ilustrado a un 

lado del texto

Se anuncian productos que darán seguridad y belleza a los almacenes y comodidad para su garage

Se da un texto extenso explicando los beneficios del consumo del producto y de la economía del mismo, además de 

promocionar el personaje principal "cuaquero" para garantizar que se compra la marca correcta

El anuncio muestra una fotografía de un tabacalero tratando las hojas y por debajo la poresentación de la marca y 

una exaltación de la buena calidad del producto

El anuncio es principalmente gráfico y anuncia que cortal puede cortar la jaqueca

En el anuncio se muestran dos hombres, uno padeciendo enfermedad y otro explicando como actuan las píldoras, lo que le da un tipo de historia al anuncio, en el que tras enfermar, se toman las 

pildoras y estas hacen su magia

En este anuncio el estilo ilustrativo toma gran importancia, pues los trazos pesados y estáticos dan una sensación de molestia y pesadez. Por asociación todos se han sentido de esta forma y en un 

futuro verán como una posible solución el producto de Bayer

En el anuncio se evidencia un objetivo de brindar elegancia al producto mediante la ilustración de un caballero bien vestido, el cual  sostiene de manera alegre uno de los paños de Atlas

En este caso no queda mucha información suelta o digna de análisis, pero se puede intuir que se menciona la ilustración dentro del texto para generar mayor confianza en el lector, dando a entender 

que lo que ve es lo que obtendrá

El anuncio no menciona exactamente el producto que promocionan, pero por la ilustración se asume que son rejas/puertas de seguridad para establecimientos, la ilustración cumple su función

Se identifica como una de las primeras veces el uso de un personaje para representar la marca y lograr un reconocimiento fiel por parte del público general

La publicidad se puede leer como un pequeño proceso en el que primero se ve una fotografía de un recolector de tabaco y tras dar un mensaje de la marca se muestra de forma ilustrativa el producto 

ya terminado como resultado del proceso de selección

En el anuncio se evidencia un personaje para representar el producto, en este caso una caricatura geométrica de carácter combativo, pues se muestra que el medicamento lucha contra el dolor de 

cabeza o jaqueca, además se representa el empaque de manera semirealista

Fabrica Lonfor

BAYER

Óptica Hispanoamericana

Fabricato

Royal

Óptica Hispanoamericana

Textiles Pepalfa

Fabricato

Bello - Telas de calidad

Almacen Foto Agfa

Fabrica Lonfor

Kresto

Pielroja

Elospina

Pelgalez

Fabricato

Vinicol Pampero ltda

El ley

BAYER

La ilustración que acompaña la publicidad es un ejemplo de una buena vida, por lo que el lector asociará el medicamento con una sensación de felicidad o tranquilidad

La ilustración se divide en dos, una de tamaño medio y otra pequeña, esto puede asociarse con un examen de vista en el que el lector asocia la imagen con un problema que puede adquirir si no acude 

a los servicios de la óptica

El anuncio menciona que fabricato le da importancia a los más pequeños, se asume que su mensaje principal está dirigido a las madres para que obtengan productos de la marca a uss hijos, pues en la 

imagen el infante se ve alegre y sonriente

Origen Empresa/Producto/Servicio

Ciudad de procedencia Técnica ilustrativa Forma Trazo Mensaje Denotativo Mensaje Connotativo

La ilustración se divide en dos, una de tamaño medio y otra pequeña, esto puede asociarse con un examen de vista en el que el lector asocia la imagen con un problema que puede adquirir si no acude 

a los servicios de la óptica

Uno de los caninos tiene enredado su collar en las piernas de su dueña, por lo que le pregunta al otro la solución, este le responde "comprando medias pepalfa" por lo que se hace una sencilla 

asociación en la que las medias "desenredan tus piernas" haciendo alusión a su comodidad y calidad

El anuncio menciona que fabricato le da importancia a los más pequeños, se asume que su mensaje principal está dirigido a las madres para que obtengan productos de la marca a uss hijos, pues en la 

imagen el infante se ve alegre y sonriente

El anuncio tiene a una mujer sonriente que sostiene una de sus telas, lo que demuestra como la figura femenina puede ser un impulso natural a las ventas de ciertos productos

El anuncio no menciona exactamente el producto que promocionan, pero por la ilustración se asume que son rejas/puertas de seguridad para establecimientos, la ilustración cumple su función

El anuncio no menciona exactamente el producto que promocionan, pero por la ilustración se asume que son rejas/puertas de seguridad para establecimientos, la ilustración cumple su función

Por la ilustración y el texto se asume que la publicidad está dirigida a mujeres trabajadoras que, gracias al consumo de kresto logran grandes puestos como el de dactilógrafas

La publicidad se puede leer como un pequeño proceso en el que primero se ve una fotografía de un recolector de tabaco y tras dar un mensaje de la marca se muestra de forma ilustrativa el producto 

ya terminado como resultado del proceso de selección

La ilustración acompaña al texto con una mujer descansando con la espalda en un ángulo obtuso, demostrando que la cama posee más facilidades que una cama común

La ilustración acompaña al texto de una forma básica, ocn el busto de una mujer anunciando el mensaje y el producto ilustrado en un ángulo frontal

Comercio

Iconicidad

En este anuncio el estilo ilustrativo toma gran importancia, pues los trazos pesados y estáticos dan una sensación de molestia y pesadez. Por asociación todos se han sentido de esta forma y en un 

futuro verán como una posible solución el producto de Bayer

La ilustración se divide en dos, una de tamaño medio y otra pequeña, esto puede asociarse con un examen de vista en el que el lector asocia la imagen con un problema que puede adquirir si no acude 

a los servicios de la óptica

En el anuncio se muestran dos hombres, uno padeciendo enfermedad y otro explicando como actuan las píldoras, lo que le da un tipo de historia al anuncio, en el que tras enfermar, se toman las 

pildoras y estas hacen su magia

La ilustración se divide en dos, una de tamaño medio y otra pequeña, esto puede asociarse con un examen de vista en el que el lector asocia la imagen con un problema que puede adquirir si no acude 

a los servicios de la óptica

Tras dar una motivación con el título "¡su película!" al lector se da una mención del producto en el texto y resaltar su excelente calidad se da una muestra de dos de ellos, invitando por ende a usarlos 

con el ejemplo de cámara que se ilustra dentro de la imagen

El anuncio predica la alegría de vivir con buena salud gracuas al consumo del tónico bayer, el  cual enriquece la 

sangre y fortifica el organismo

El anuncio invita al lector a no descuidar sus ojos, recordandole que siempre hay que buscar lo mejor y no lo barato

Anuncio con una niña allimentándose y un cartel que menciona que hasta los más pequeños prefieren fabricato

Tras dar una motivación con el título "¡su película!" al lector se da una mención del producto en el texto y resaltar su excelente calidad se da una muestra de dos de ellos, invitando por ende a usarlos 

con el ejemplo de cámara que se ilustra dentro de la imagen

El mensaje principal invita a estar al pendiente del nuevo producto, este se acompaña de una imagen semi realista para que el lector la recuerde cuando la vea en los comercios 

El anuncio está dirigido a las madres que compran uniformes a sus hijos, pues el mensaje escrito no está directamente relacionado con la ilustración, la cual representa una madre y posible 

compradora

El anuncio tiene a una mujer sonriente que sostiene una de sus telas, lo que demuestra como la figura femenina puede ser un impulso natural a las ventas de ciertos productos

Uno de los caninos tiene enredado su collar en las piernas de su dueña, por lo que le pregunta al otro la solución, este le responde "comprando medias pepalfa" por lo que se hace una sencilla 

asociación en la que las medias "desenredan tus piernas" haciendo alusión a su comodidad y calidad

El auncio invita a pasar unas vacaciones en pareja, por lo que se relaciona una buena tela para una pareja de buen nivel económico, pues tienen la capacidad de viajar para su disfrute

El mensaje principal invita a estar al pendiente del nuevo producto, este se acompaña de una imagen semi realista para que el lector la recuerde cuando la vea en los comercios 

En la publicidad se evidencia la relación entre el niño estudioso y lector con el consumo del producto, lo que puede motivar a una madre a su compra

Se puede asociar el análisis del científico con una fórmula secreta del chocolate, lo que hace alusión a una calidad precisa y bien medida del producto

El auncio invita a pasar unas vacaciones en pareja, por lo que se relaciona una buena tela para una pareja de buen nivel económico, pues tienen la capacidad de viajar para su disfrute

El mensaje principal invita a estar al pendiente del nuevo producto, este se acompaña de una imagen semi realista para que el lector la recuerde cuando la vea en los comercios 

El niño caminando hacia el horizonte puede ser una analogía acerca de tener un buen futuro, pues comprando los útiles necesarios se logran grandes cosas

El anuncio invita al lector a no descuidar sus ojos, recordandole que siempre hay que buscar lo mejor y no lo barato

Anuncio en el que dos perros conversan acerca de la resolución de un problema mediante la compra de medias 

pepalfa, en la que se hace hincapie en sus buenas características

Anuncio con una niña allimentándose y un cartel que menciona que hasta los más pequeños prefieren fabricato

Publicidad de textiles de Bello en el que se resalta su excelente calidad y procedencia

Se anuncian productos que darán seguridad y belleza a los almacenes y comodidad para su garage

Se anuncian productos que darán seguridad y belleza a los almacenes y comodidad para su garage

El anuncio clama que el trabajo de esta mujer exige 3 krestos diarios para mantenerse fuerte

El anuncio muestra una fotografía de un tabacalero tratando las hojas y por debajo la poresentación de la marca y 

una exaltación de la buena calidad del producto

Se anuncia que una enfermedad se hace más cómoda en una cama de la marca, pues están fabricadas para ello

Frase que invita a no exponer la cocina a fracasos, mejor usar Royal

El anuncio menciona el cansancio y el dolor de cabeza, por lo que recomienda tomar cafiaspirina para anular esta 

molestia

El anuncio invita al lector a no descuidar sus ojos, recordandole que siempre hay que buscar lo mejor y no lo barato

Anuncio en el que se presentan píldoras para los dolores con una basta explicación acerca de su consumo y 

beneficios

El anuncio invita al lector a no descuidar sus ojos, recordandole que siempre hay que buscar lo mejor y no lo barato

Invitación a usar el producto y mención de características principales

Pluma y tinta

Pluma y tinta

Invitación a usar el producto y mención de características principales

Anuncio de que en la semana estará disponible un nuevo producto llamado sidra Pampero

Anuncio de uniformes de colegio de pura lana, con una mujer vestida de manera elegante de fondo

Publicidad de textiles de Bello en el que se resalta su excelente calidad y procedencia

Anuncio en el que dos perros conversan acerca de la resolución de un problema mediante la compra de medias 

pepalfa, en la que se hace hincapie en sus buenas características

El anuncio invita a psar vacaciones con la suavidad y frescura de las telas fabricato

Anuncio de que en la semana estará disponible un nuevo producto llamado sidra Pampero

Anuncio de bebida achocolatada en el que se predica que el producto ayuda a estudiar mejor a los hijos si se toma 3 

veces por día

Anuncio de chocolate puro y exquisito, el cual posee cierta fama por su alta calidad, arriba un investigador 

analizando el producto

El anuncio invita a psar vacaciones con la suavidad y frescura de las telas fabricato

Anuncio de que en la semana estará disponible un nuevo producto llamado sidra Pampero

Anuncio de textos y útiles para escuelas y colegios en el que se muestra a un niño caminando

Pluma y tinta

Pluma y tinta

Pluma y tinta

Pluma y tinta

Pluma y tinta

Pluma y tinta

Pluma y tinta

Pluma y tinta

Pluma y tinta

Pluma y tinta

Pluma y tinta

Pluma y tinta

Pluma y tinta

Lápiz y/o carboncillo 

Pluma y tinta

Lápiz y/o carboncillo 

Pluma y tinta

Lápiz y/o carboncillo 

Pluma y tinta

Tinta y lápiz

Pluma y tinta

Pluma y tinta

Pluma y tinta

Pluma y tinta

Pluma y tinta

Pluma y tinta

Pluma y tinta

Pluma y tinta

LA IMAGEN ILUSTRATIVA EN ANUNCIOS PUBLICITARIOS DEL DIARIO LA DEFENSA (1919-1959)
ANEXO 5. Matriz de Análisis Imagen Ilustrativa en Anuncios Publicitarios 1941

Empresa Producto/Servicio

Almacen Foto Agfa

Servicio

Información General

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Barmen - Alemania

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Bello - Telas de calidad

Textiles Pepalfa

Fabricato

Vinicol Pampero ltda

Kresto

Calibre

Sector económicoProcedencia de empresas/marcas

Pieza Nº Año Mes

Medellín - Antioquia

Barranquilla - AtlánticoVinicol Pampero ltda

Paños Santa fé

Medellín - Antioquia

Internacional

Barmen - Alemania

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Barranquilla - Atlántico

Óptica Hispanoamericana

De Witt

Óptica Hispanoamericana

Industria

San Salvador - El salvador

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Barranquilla - Atlántico

Barranquilla - Atlántico

Medellín - Antioquia

Indiana - Estados Unidos

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Barranquilla - Atlántico

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia

Medellín - Antioquia


