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GLOSARIO

Pre influencer: para este trabajo es la persona interesada en crecer y desarrollar su

contenido en redes sociales.

Feed: pagina de inicio de Instagram.
Hashtag: numeral.

Story: historia.

Friki: que es extrafo y estrafalario.



RESUMEN

Esta monografia explora el concepto en el disefio de marca personal para redes sociales,
especificamente en Instagram, y se orienta hacia la elaboracién de un manual dirigido a pre-
influencers, quienes para efectos de este trabajo se conciben como personas interesadas en

obtener bases suficientes para el manejo de su imagen en dichas redes.

Se tomaron como objeto de estudio algunos influencers colombianos, en Twitter y en
Instagram, logrando sintetizar la informaciéon mas relevante que comparten y abstrayendo el

concepto que maneja cada uno de ellos.

Luego del analisis se llega a la conclusion de que el concepto en el disefio de marca personal
para redes sociales es un proceso gque se ve beneficiado por el conocimiento sobre si mismo,
gue en la mayoria de los casos abordados no se evidencia, pero que para el desarrollo de

contenidos que sean cercanos al usuario puede ser de gran utilidad.

PALABRAS CLAVE: CONCEPTO; MARCA; MARCA PERSONAL,; IDENTIDAD; REDES
SOCIALES; INSTAGRAM; DISENO GRAFICO.



INTRODUCCION

La identidad, en términos generales, es entendida como la concepcién y expresidn que tiene
cada persona acerca de su individualidad y acerca de su pertenencia 0 no a ciertos grupos.
Ademads, se encuentra determinada por un conjunto de rasgos o caracteristicas que la
diferencian de otras, de manera que hoy dia todos quieren apropiarse de ellos y construir su
propia identidad: individuos, empresas, productos, servicios y eventos la necesitan. Asi, para
suplir esta necesidad se acude a diversidad de recursos —de caracter verbal o visual, por
ejemplo— que ayuden a expresar esos valores y atributos a través de conceptos que les

hagan diferenciables y memorables.

No cabe duda de que un entorno homogéneo, competitivo y cambiante como el de hoy exige
que seamos capaces de identificar y comunicar las caracteristicas que nos hacen ser
diferentes, relevantes y sobresalir, en otras palabras, una marca personal que nos permita
ser visibles y que esté soportada dentro de un marco conceptual. Asimismo, en la tarea de
gue esta visibilidad sea posible, las redes sociales desempefian un papel fundamental como
medio de comunicacion para lograrlo, pues el hecho de que estén al alcance de todos hace
mucho mas facil la implementacion de un sello personal, menos dependiente de las

posibilidades econdmicas y mas de las cualidades personales y profesionales.

Dicho esto, el desarrollo de este proyecto se plantea a partir de la pregunta ¢ Cual es la
importancia del concepto en la creacién de marca personal en Instagram y de qué manera se
puede orientar a los pre-influencers sobre su identificacion y aplicacién? Asimismo, para
resolver este cuestionamiento surgen otra serie de preguntas, entre ellas ¢,Cual es la nocién
de concepto adecuada para el disefio de marca personal en Instagram? ¢Qué casos
especificos evidencian el manejo del concepto en los procesos de creacion e implementacion
de marca en redes sociales como Instagram? y ¢ Cémo generar un paso a paso orientado

hacia el manejo del concepto en el disefio de marca personal en Instagram?

En virtud de lo anterior, este trabajo plantea la posibilidad de seguir una serie de
procedimientos cuya finalidad es identificar cualidades y valores comunicables y graficables
por medio de las redes sociales, lo cual se puede realizar sin tener necesariamente
conocimientos previos de disefio. Posteriormente, se hace viable efectuar un estudio que

evalue la eficiencia de estos conceptos y su impacto en el pablico hacia el cual van dirigidos.



Ademas de constituirse en un requerimiento para culminar mis estudios universitarios, una
motivacioén importante para la realizacién de este proyecto es que los resultados puedan
agregar conocimiento al estudio sobre el tema y que mas adelante puedan aportar al

desarrollo de aplicaciones sobre el mismo.

Dicho esto, y con el animo de dar respuesta a los cuestionamientos anteriormente formulados,
este trabajo investigativo se propone como objetivo principal identificar la importancia del
concepto en la creacion de marca personal en Instagram con el fin de orientar a los pre-
influencers sobre su identificaciébn y aplicacion; para cumplir con este propésito se
establecieron tres objetivos especificos que son: primero, identificar la nocién de concepto
adecuada para el disefio de marca personal en Instagram; segundo, analizar algunos casos
gue evidencian el manejo del concepto en los procesos de creacion e implementacion de
marca en la mencionada red social; y tercero, proponer un paso a paso orientado hacia el

manejo del concepto en el disefio de marca personal en dicha red.

Con respecto al estado del arte frente, la informacion que se encuentra sobre la nocion de
concepto en el area del disefio es escasa y confusa; mientras que sobre identidad y marca
personal si existe una gran cantidad de trabajos y monografias de estudiantes y profesionales
del medio; publicistas y disefiadores graficos que se adentraron en dicho concepto y
desarrollaron sus propias marcas profesionales, los cuales se usaron en gran parte como
referencia en el marco tedrico. Para la elaboracion del marco tedrico se acudio6 a diferentes
textos y articulos de publicidad, disefio, filosofia y psicologia, los cuales facilitaron la
obtencion de informacion relevante para los intereses de este trabajo, especialmente en

relacién con la terminologia de marca, marca personal, identidad y redes sociales.

Los resultados del proyecto se presentan en tres capitulos: el primero define la terminologia
basica necesaria para el desarrollo del cuerpo teérico de este trabajo ademas de la
identificacion de la nocién de concepto adecuada para la marca personal en Instagram, el
segundo expone algunos casos especificos y analiza el manejo que se hace del concepto en
cada uno de ellos, y el tercero considera la elaboraciéon de una guia para la identificaciéon y

creacion del concepto para redes sociales, en este caso Instagram.

Finalmente, se presentan las conclusiones mas relevantes que se desprenden del logro de

cada uno de los objetivos planteados por esta investigacion.
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1. METODOLOGIA

De acuerdo con los objetivos de este trabajo la presente monografia da cuenta de una
investigacion basica cuyo caracter exploratorio tiene como propdsito hacer una aproximacion
al manejo del concepto en la marca personal y en el contexto de las redes sociales, un tema
gue ha sido poco estudiado en el ambito académico del disefio grafico. Por otro lado, se
concibe como una investigacion de tipo cualitativo en la medida en que los procesos de
obtencion y registro de datos, de descripciéon y analisis permiten caracterizar y comprender la

situacion estudiada.

En relacion con los procesos anteriormente mencionados, en primer lugar, se obtuvo
informacion que dio lugar a la construccién del marco tedrico haciendo uso de medios tanto
electronicos como impresos, entre los que se encuentran algunos sitios web, foros
especializados y articulos académicos. Complementario a esto, se hicieron entrevistas

abiertas con especialistas sobre el tema.

En segundo lugar, se tomaron algunos sujetos como objeto de estudio para el analisis del
concepto; proceso que se llevé a cabo mediante la implementacion de matrices (Anexos 1, 2,
3y 4) enlas que se registrd informacion que evidenciaba las distintas publicaciones que cada
uno de dichos individuos realizaba en los diferentes medios electronicos; esto permitié
estudiar a fondo los contenidos y las intenciones de comunicacion que manejaba cada uno
de ellos. De esta manera, la clasificacion e identificacion de los conceptos que cada una de
las personalidades proyectaba se llevo a cabo mediante algunos criterios de analisis basados

en los conocimientos que sobre disefio se han aprendido a lo largo de la carrera.

Finalmente, se realiza una serie de test para la elaboracién del concepto, orientado a los
usuarios interesados en el desarrollo de este proceso en este caso las personas incentivadas
a adentrarse en el mundo de las redes para fines personales o profesionales; para esto se
recurre a tres pruebas de personalidades: Myers-Briggs, Red Bull Wingfinder y Johari window.
Asimismo, se realiza la prueba de Core Values de think2perform, estas pruebas permiten
adentrarse en el “yo” de una manera progresiva y asertiva, permitiendo que el usuario
encuentre palabras y conceptos que lo apalanquen y le ayuden de tal forma que se acotan

los resultados de las pruebas anteriores y se crea el concepto clave.
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2. RESULTADOS

Luego del desarrollo de este trabajo investigativo, se presentan a continuacion los resultados
reunidos en tres unidades tematicas que respectivamente responden a los objetivos

propuestos.
2.1 El concepto y su rol en el disefio de marca personal en Instagram

Esta primera unidad tematica tiene como propoésito presentar la definicibn de algunos
términos que permiten contextualizar el tema abordado en este trabajo investigativo e
identificar los avances que se han desarrollado en este campo del disefio grafico. Cabe
aclarar que esta revision se hace bajo la disciplina del disefio. Estos términos son: disefio,

concepto, identidad, marca, marca personal, redes sociales e Instagram.

En primer lugar, la definicion de disefio varia dependiendo de la escuela o de la especialidad
a la que se aplique. El disefio como proceso es un conjunto de las diferentes acciones que
se toman para llegar a un resultado, entendido como un producto o un servicio. En linea con
esto, la accion de disefiar puede entenderse como «(...) un proceso creativo proyectual, que

nos permite innovar para mejorar la calidad de vida del ser humano» (Frias, n. d.).

Entre las acepciones de la Real Academia Espafiola, RAE, (2020) se entiende el disefio desde
un sentido urbanistico como un «proyecto, plan que configura algo» y, desde el disefio grafico,
de modas e industrial, como la «concepcién original de un objeto u obra destinados a la
produccion en seriex». En linea con lo anterior, al remontarse al origen de la palabra del italiano
disegno, se habla de tener un plan o sefialar una estrategia, lo que lleva a una descripcién
exacta donde el disefio «consiste en configurar los signos para resolver algo para alguien (...)»
(MST Concept Design School, 2020), es decir, identificar las sefiales naturales que se observan

y ponerlas a disposicién de un objetivo especifico para encontrar una solucién.

Con el animo de delimitar el alcance del disefio en el marco de esta monografia, se toma el
analisis de Flusser (1999), quien aborda la palabra disefio y sus origenes en diferentes
culturas ligandose a la esencia del ser humano. Flusser habla sobre cémo el disefio es la
trampa (que también se puede entender como un artificio o ventaja) que el ser humano le
hace a la naturaleza e incluso a si mismo a través de transformaciones que terminan
generando un valor agregado sobre los objetos. A su vez, Heskketh (2003) refuerza esta idea
de que el disefio es parte fundamental y esta en todos los objetos de la vida. Es asi, como

ambos autores entienden que el disefio es mas que estilo o gusto, es reformar el entorno para
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responder a las necesidades y deseos de la humanidad. A manera de conclusion y
unificacion, se toma a Herbert A. Simon (1988), quien habla de que el disefio est4 apuntado

a cambiar las situaciones existentes por otras preferentes.

Con base en lo anterior, para efectos de este trabajo investigativo se entendera el disefio
como una disciplina que fomenta la conexion entre los distintos entornos, creativos, sociales
y empresariales, la cual esta en funcion de resolver problemas que, en este contexto, se hace

desde la perspectiva de la creacién de concepto en la marca personal.

En segundo lugar, se aborda la definicion de concepto en el marco del disefio. Para esto se
toman definiciones desde el punto de vista linglistico, filoséfico y, finalmente, desde la disciplina
gue compete a este trabajo. Resulta ser, quizas, la definicibn mas importante y mas compleja.
En esta linea, es importante recalcar que el concepto tiende a estar mecanizado dentro de los
proyectos, con lo que no siempre existe claridad con respecto a su significado. Esto se
evidencia con la multiplicidad de estudios, aproximaciones y definiciones que se presentan. De
acuerdo con un estudio realizado por Cano Ramirez (2015), los investigadores pudieron notar
que incluso dentro de las mismas escuelas y carreras los profesores tienen sus propias

definiciones sobre lo que es un concepto: idea, referencia, cualidad, funcional o metéafora.

El diccionario de la RAE (2020) lo presenta como una «idea que concibe o forma el
entendimiento», como un «pensamiento expresado con palabras» y, también, como «una
opinion, juicio». Entendiéndolo de esta manera, el concepto se refiere a adoptar
conocimientos necesarios para poder entender procesos mas complejos. Ahora bien, desde
la filosofia se complementa al hablar del concepto como un «producto del conocimiento que
se desarrolla histéricamente, el cual, elevandose de un grado inferior a otro superior, resume
en conceptos mas profundos sobre la base de la practica los resultados obtenidos,
perfecciona y puntualiza los conceptos viejos, formula otros nuevos». (Rosental & ludin,
1965). Es asi como el concepto no es algo estético, sino que se construye a si mismo ya que
se ve amparado por su analogia en el mundo objetivo, pues al venir de los signos se puede
materializar. El concepto se retroalimenta mediante un efecto bola de nieve, siendo una

construccion tanto individual como grupal.

Ylisrisku, Jacucci y Sellen (2015) presentan el concepto como «una entidad que expresa
minimamente un nombre, un propdsito y un conjunto de guias y principios de disefio», es

decir, el concepto funciona como una guia donde la idea aparece en su estado natural.

Es por esto que en esta monografia se aprovecha la interdisciplinariedad de las definiciones

anteriores para entender el concepto y la importancia que tiene sobre un proceso de creacién
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y disefio. Es una herramienta o conector empleado por el disefiador, quien toma una idea y
con base en su conocimiento, en lo observado, en las experiencias adquiridas y en el

problema a solucionar, lo genera y materializa para comunicar.

Antes de abordar el concepto de marca, es importante entender como se conforma, en otras
palabras, cudl es la esencia que permite que exista. La identidad segun la RAE (2021) es un
«conjunto de rasgos propios de un individuo o de una colectividad que los caracterizan frente
a los demés», haciendo entender y abriendo la posibilidad de que la identidad es dinamica,
gue al estar ligada a un individuo tiende a mutar con y como él. Entiéndase individuo e
identidad como «el ente, el ser, el objeto, el cuerpo quimico, el vegetal, el animal o la persona
fisica, empresa o institucion, es en si mismo. Lo que le hace ser lo que es...» (Cortina lzeta,
2006, pags. 77, 78).

El individuo, entendido como un ser humano, adquiere una conciencia propia y es parte de
una colectividad; como lo explica Goffman (1963), al individuo se atribuye por naturaleza
subjetiva una autoidentidad, la cual se discute y comparte espacio con la identidad social que
se crea con base en la valorizacion, «atributos personales como la honestidad y atributos
estructurales como la ocupacion» (pag. 12). Entrando en materia con la marca personal, es
importante mantener una coherencia entre la identidad social virtual (la no tangible) y la
identidad social real, para que no haya una desacreditacion entre los conceptos que se
comunican y que conforman la identidad del ser, permitiendo afianzar la marca personal del

individuo dentro del medio social que lo llegue a identificar como influencer.

Ya que para este trabajo se busca identificar un concepto para establecer la marca personal
en redes sociales, es importante explicar la definicién de la palabra marca desde su uso mas

literal hasta su aplicacién actual en el mundo de la publicidad y el disefio.

Para empezar, la RAE (2020) define la marca como una «sefal que se hace o se pone en
alguien o algo, para distinguirlos, o para denotar calidad o pertenencia». Esta definicion esta

ligada a la accién y no al concepto de lo que es marca para la disciplina.

La Oficina Espafiola de Patentes y Marcas habla de esta como «todo signo susceptible de
representacion gréafica que sirva para distinguir en el mercado los productos y servicios de
una empresa frente a otras». Sin embargo, este significado esta mas alejado de lo que se

guiere expresar como marca, pues limita la marca a un signo meramente grafico.

Para la Superintendencia de Industria y Comercio de Colombia «es una categoria de signo

distintivo que identifica los productos o servicios de una empresa o empresario»; al igual que
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la anterior, si bien es una definicion aceptada y validada, limita la marca a términos

comerciales y suprime lo conceptual.

Con base en lo anterior, se evidencia que la marca esta compuesta por dos partes: la tangible o
racional, con la que se puede interactuar, es decir, el producto, la marca grafica y otros recursos
de identidad visual; y la no tangible o irracional, que corresponde al contenido intelectual y es la
gue muestra sus valores y conecta a nivel emocional con el consumidor. Esta parte intangible,
gue es la que mas interesa para este trabajo, la refuerza Bassat (2021, pag. 28) al explicar que
«la marca, en cambio, es algo inmaterial e invisible, que identifica, califica y, sobre todo, da un
valor afadido», sefialando que el producto puede ser el mismo, pero el consumidor esta

dispuesto a pagar mas por aquel valor que se le ha dispuesto a través de la marca.

Por consiguiente, se habla de la marca personal, un término y concepto acufiado en Estados
Unidos por el autor Tom Peters, quien en 1997 escribié un articulo para la revista Fast
Company titulado The brand called you, en el que introduce este término. «Somos los CEO
de nuestra propia empresa: YO, S. A.», esto permite entender que cuando hablamos de
marca no solamente se hace referencia a un producto o una empresa, sino, también, a un
individuo. Si se consigue hablar de los atributos y el valor de una persona, se puede decir que

en su esencia hay una marca. No tiene que ser algo reservado solamente para empresas.

Crear una marca personal es mas viable que crear una marca empresarial pues, como lo
expone Bassat (2021, pag. 22) «[las empresas] en su avaricia, casi siempre acaban teniendo
una marca sin ninguna personalidad, una insulsa marca castrada». La marca personal, en
cambio, no tiende a caer en este error pues al ser un constructo con base en la persona, guarda

las particularidades de sus historias, vivencias y habilidades que cada quien ha desarrollado.

«¢,Qué opinarian de un politico que cambiara su personalidad publica cada afio? ¢Se han
dado cuenta de que Winston Churchill, para no confundirnos, lleva usando las mismas
corbatas y los mismos sombreros desde hace mas de cincuenta afios?» (Bassat, 2021, pag.
23). Este enunciado nos indica que la marca personal lleva mucho mas tiempo del pensado
siendo vigente en la sociedad, aunque no se hablara de ella los politicos ya la estaban

ejerciendo durante sus campafias para crear una imagen publica.

Pérez Ortega (2012) refuerza esto en su libro Marca personal, ya que comenta la importancia
de diferenciarse de los competidores a través de la comunicacion de la oferta de valor y de
todo aquello que diferencia al producto, servicio o individuo. Para él, la marca personal es
algo que comienza con los componentes internos del individuo, los cuales crean la percepcion

gue los demas tienen de la misma.
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El entorno que apadrina estos conceptos y, por consiguiente, la marca personal, esta
catalogado como red social. Wasserman y Faust (2013) plantean una serie de conceptos
clave para poder entender los vinculos que conforman las redes sociales. Se habla de unos
actores, estos serian individuos, corporaciones o colectivos. Son las personas que forman un
grupo, el grupo son las relaciones entre los actores que crean un sistema de lazos entre
pares, actores que comparten intereses, ideales, entre otros. Creando de manera organica
una red entre actores o, especificamente, una red social, entendida como «un conjunto o
varios conjuntos finitos de actores y la relacion o relaciones definidas entre ellos.»
(Wasserman & Faust, 2013, pag. 53). Para este trabajo, es importante hablar de las redes
sociales en la web y aqui es donde entra la red protagonista para el desarrollo del concepto

en la marca personal: Instagram.

Instagram es una red social virtual, segin explican Boyd & Ellison (2007), las cuales permiten
al actor construir de forma publica o semipublica un perfil bajo ciertos parametros. Puede
compartir descripciones, edad, localizacién, intereses, fotos, videos, etc., dando un discurso
publico y conectar con extrafios tanto de forma online como offline que de otra manera podria
ser imposible. Instagram es una aplicacion y plataforma que funciona como una base de datos
de imagenes, videos, comentarios, descripciones, me gusta, filtros, entre otros, que va

aumentando a medida que se consolida con el tiempo.

Dentro del contenido que se puede subir se encuentran fotos o videos, stories, IGTV o reels
los cuales son formatos audiovisuales cortos que tienen su seccion dentro del feed de cada
usuario, a estos se les puede afiadir etiquetas o hashtags, lo cual permite una clasificacion

que facilita la relacion con contenido similar y llegar a un publico especifico.

2.2 Estudio de casos especificos que evidencian el manejo del concepto en los

procesos de creacion e implementacion de marca personal en Instagram

Este capitulo se encargara de analizar casos especificos de influencers y personalidades
relevantes en redes sociales, para asi identificar el manejo del concepto que apadrina su
comunicacion tanto grafica como verbal. Se hara por medio de tablas que tienen como
objetivo sintetizar y entender como administran sus publicaciones para un mantenimiento
correcto del concepto en su personalidad publica. Concretamente se han tomado como objeto
de estudio los casos de Margarita Rosa, Yeferson Cossio, Nicolas Arrieta y Paula Galindo.
Se selecciond a estas cuatro personalidades publicas porque son relevantes en el contexto
colombiano y cada una es un espécimen lo suficientemente distintivo para hacer parte de una

muestra representativa.
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La relevancia de un influencer se mide a partir del alcance que tiene con sus seguidores; para

los casos analizados, las interacciones y el impacto en el contexto colombiano.

Las tablas que acompafian los andlisis de cada uno de los casos presentados a continuacion
sintetizan los principales hallazgos; para mayor detalle, se puede remitir a los

correspondientes anexos.

Caso 1
Tabla 1. Sintesis de la matriz de andlisis desarrollada para el caso
de Margarita Rosa de Francisco (Anexo 1). Fuente: elaboracion propia.
MARGARITA ROSA DE FRANCISCO
Edad: 56 afios | Profesién: actriz, cantante, escritora, Seguidores: 1.1 millones
compositora y presentadora.
Contenido Conclusion
Politica Usa sus redes para compartir principalmente temas
Literatura politicos o de derechos humanos o de los animales.
Arte Muestra a su publico bastante contenido sobre su vida
Animalismo personal, siempre haciéndolo desde la empatia, la
Educar admiracion y el sentir.
Estilo de vida
Cotidianidad Su personalidad publica puede verse de forma muy
Gustos Animales humana y transparente.
Actuacion

El personaje de Margarita Rosa divide su vida en redes entre la personal y la profesional,
compartiendo tanto desde su quehacer como partes claves de su cotidianidad desde un

aspecto siempre positivo.

Tiende a utilizar el humor en casi todo lo que comparte y se podria catalogar hasta cierto
grado con una vida hippie o, al menos, con empatia y amor hacia todos los seres y formas de
expresarse de estos. Incluso marca sus ideales politicos aun siendo consciente de las

represalias y se posiciona fuertemente en contra del Estado corrupto y de las injusticias.

Cataloga su participacion en Instagram bajo el concepto general de la «cotidianidad
humanista», representando la parte humanista desde el tono comunicativo en lo que hace,
mirando con empatia a los demas y cuidando de los animales con respeto y amor. Se
preocupa desde el ambito politico por las injusticias y denuncia las inconformidades que
siente respecto a lo que se vive en el entorno de su pais. Ademas, aborda la cotidianidad

desde el compartir tanto sus quehaceres laborales, como sus vivencias, asi como lo
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evidencian sus stories de Instagram, mostrando como se hizo un tatuaje, la adaptacion de

sus gatos, sus clases de baile, entre otros.

Caso 2
Tabla 2. Sintesis de la matriz de andlisis desarrollada para el caso
de Yeferson Cossio (Anexo 2). Fuente: elaboracion propia.
YEFERSON COSSIO

Edad: 27 afios | Profesién: influencer, creador de Seguidores: 9 millones

contenido digital y artista musical.
Contenido Conclusién
Sentimientos Usa Twitter como un diario para su personalidad
Motivacional publica.
Memes
Estilo de vida Su Instagram lo usa sobre todo para compatrtir el estilo
Lifestyle de vida de lujos que lleva, el contenido de humor que
Comedia lo caracteriza e impulsar sus emprendimientos.
Self promoting
Storytelling Esta principalmente compartiendo sobre su yo publico,
Animalista no abarca mucho en contenido personal.
Emprendedor
Controversia
Labor social

El personaje de Yeferson Cossio mantiene una misma personalidad en todas sus
publicaciones, ya sea hablando de temas sensibles como haciendo bromas a su familia.

Comparte su vida, pero mas desde el lujo que desde la empatia respecto a su sentir.

El humor hace parte fundamental de su contenido, pues es parte de lo que lo ha llevado a la
popularidad que tiene en este momento, se enorgullece de lo que ha logrado y lo recalca
cuando puede. Asi mismo, utiliza sus redes como cufa para impulsar a su circulo cercano de

influencers como a los productos y servicios que lanza bajo su nombre.

Asi, cataloga su participacion en redes sociales bajo el concepto general de «lujo y humor
polémico». Es indudable que su contenido fue construido con base en bromas pesadas y
contenido controversial, el cual se evidencia en Twitter en los posts textuales, como en su
contenido grafico, el lenguaje corporal, lo que muestra en Instagram, etc. Sin embargo, parte
fundamental de su concepto es también el estilo de vida elevado y esto lo hace diferencial,

permitiendo incluso llevar la polémica a extremos para atraer mas audiencia y fama.
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A diferencia del caso anterior, Yeferson Cossio no comparte tanto su sentir ni conecta a un
nivel tan profundo con su audiencia, en él se vive un poco mas el fenébmeno de un alter ego

més alejado del yo, a excepcién de las stories donde si comparte un poco mas de la

cotidianidad.
Caso 3
Tabla 3. Sintesis de la matriz de andlisis desarrollada para el caso
de Nicolas Arrieta (Anexo 3). Fuente: elaboracion propia.
NICOLAS ARRIETA
Edad: 30 afios | Profesién: Youtuber e influencer Seguidores: 1.3 millones
Contenido Conclusién
Polémica Usa sus redes para compartir contenido de humor,
Humor humor politico y memes.
Politica
Sarcasmo Principalmente, hace criticas y reacciona a situaciones
Estilo de vida Humor sociales o videos virales en redes.
Comedia
Motos Su personalidad es sobre todo satirica, humorista y
Labor social algunos acercamientos personales desde sus gustos y
pasiones.

El personaje de Nicolas Arrieta mantiene una personalidad desde el inicio de su carrera en
Twitter, YouTube e Instagram. Toca desde tematicas sensibles y politicas hasta comedia y
humor viral. Comparte poco de su vida personal, pero cuando lo hace es desde sus gustos

y aficiones.

El humor y la comedia desde la satira son lo principal en su contenido, pues al haber
empezado como Youtuber consolid6 sus fans. Es una persona que se muestra muy cercana
en cuanto a los temas sociales, a la vez que demuestra su nivel de vida y los lujos que ha

conseguido como influencer. Monetiza sus redes y las utiliza para hacer publicidad.

Su imagen en redes sociales se puede catalogar bajo el concepto general de «La dualidad
friki de la fama». Es claro que Nicolas es de los influencers mas cercanos a su publico, puede
ser por lo que, a diferencia de los demas, es una persona friki, sin embargo, él construyé su
fama y la mantiene gracias a que reacciona e interactta con los contenidos de otros, ya sea
criticandolos o haciendo humor, por mencionar algunas acciones. Muestra una dualidad entre
el yo real al exponer toda esta tematica politica, incentivar a ser conscientes y hacer humor

de las incongruencias y lo alejadas que terminan siendo estas otras figuras; sin embargo, de
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igual manera mantiene el estilo de vida de influencer y lo comparte, cayendo también en esto

mismo que critica.

Se podria medir como un intermedio entre los dos casos expuestos anteriormente, pues no
llega a ser completamente natural y a manejar sus redes desde lo personal y sus vivencias
como Margarita Rosa, ni tampoco es tan alejado del publico como Yeferson Cossio. Nicolas

Arrieta maneja una dualidad entre su yo y su alter ego.

Caso 4
Tabla 4. Sintesis de la matriz de andlisis desarrollada para el caso
de Paulina Galindo (Anexo 4). Fuente: elaboracién propia.
PAUTIPS (PAULA GALINDO)

Edad: 27 afios | Profesién: administradora de negocios Seguidores: 8.2 millones

internacionales, youtuber, influencer,

empresaria.
Contenido Conclusién
Estilo de vida Usa sus redes para compartir contenido de tutoriales,
Magquillaje vigjes y estilo de vida.
Viajes
Moda Principalmente, hace contenido publicitario y comparte
Modelaje tips para sus seguidores respecto a maquillaje, moda
Amigable y viajes.
Foodie
Tutoriales Su personalidad es dulce y tierna, mantiene una

feminidad ligada al contenido que publica.

El personaje de Pautips no comparte mucho en su cuenta de Twitter, la mayor parte del
contenido se encuentra en YouTube y en Instagram. Se observé que el contenido de YouTube
es muy similar a los reels de Instagram, por lo que no se profundizé en este. Comparte en su
mayoria contenido de su carrera (maquillaje y moda) acompafiado de un poco de sus viajes

y vida personal.

En su contenido se ven reflejadas la feminidad y la delicadeza, la forma en la que se
comunica, reacciona e interactla refuerza este concepto. Es cercana a sus fans, pero no
comparte mucho de su vida privada; su personalidad youtuber esta siempre en un primer
plano. El estilo de vida de influencer también esta presente en la mayoria de sus posts, asi

como la publicidad que hace a las distintas marcas.
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Se puede catalogar su imagen en redes sociales bajo el concepto general de «Tips de tu
amiga». Es claro que Paula es una influencer que conecta principalmente con un publico
femenino por el contenido que publica, siendo este mas refinado y manteniendo una estética
impecable tanto verbal como graficamente. No aborda temas politicos o sociales, se mantiene
en la raya para conservar esta imagen, pues no toma posturas ni recalca ideologias, a
diferencia de los otros casos estudiados en esta monografia. Frente a estos, Paulina mantiene
una imagen publica tradicional, siendo la que mas alianzas comerciales tiene y mayor

contenido publicitario comparte en su feed de Instagram.

Con estos cuatro casos podemos observar distintas creaciones de personalidad publica que

tienen influencers relevantes para el contexto colombiano.

De una u otra manera la mayoria de los influencers analizados aplican el humor en sus posts,
pues es una de las formas base de comunicacion con el ser humano. Aunque en sus posts
generales no se aplique el humor, ya sea de moda o de lifestyle en los stories 0 en esos
espacios que se sienten mas personales, es una excelente herramienta para conectar con el

publico en general.

Como lo menciona Jacqueline Benavides Delgado en su libro Psicologia y filosofia del humor,
«todo indica que dentro del proceso evolutivo de homo sapiens el humor constituy6 la
capacidad de comprender las mentes de los otros, de tomar perspectiva y de vincularse con
un grupo social» (2018, pag. 9).

Hay que tener en cuenta que los conceptos que los respaldan estan presentes tanto en su
comunicacion grafica, mediante fotos y videos, como en su comunicacion verbal, a través de
Twitter, y no se deben obviar las palabras claves que se abstrajeron en cada uno de los casos
estudiados, pues estas son las que dan la base para la creaciéon del concepto especifico.
Cabe resaltar que parte del éxito de estas personas es por haber creado contenido ya sea
para televisiébn, modelaje, YouTube, TikTok, entre otros, y su concepto se fue creando de

manera organica.

2.3 Guia para pre-influencers sobre la aplicacién y manejo del concepto en el disefio
de marca personal en Instagram

2.3.1 Instructivo de la guia

En este capitulo se exponen cada uno de los pasos a seguir con su respectiva aplicacion.

Para ello se tomara como referencia un primer sujeto, de género masculino.
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En una primera instancia es importante identificar el yo, el cual se refiere a como se ve a si
mismo cada uno de los usuarios y como lo ven los demas, permitiéndole asi encontrar aquello
que le hace especial, qué lo hace Unico, qué es particular sobre si mismo y que a su vez se
pueda comunicar y conectar con una audiencia especifica. Esto se hara con los tres test

propuestos: 16 personalidades de Myers-Briggs, Red Bull Wingfinder y Johari window.

El test de las 16 personalidades en linea es la herramienta para desarrollar el analisis de
Myers-Briggs (fig. 1), ya que es una forma sencilla para reconocerse e identificarse con una
serie de ejemplos de personalidades publicas con ese mismo patrén de personalidad. Con
esto, el usuario puede ubicarse y encontrar similitudes externas a si mismo desde el analisis
del otro, pudiendo asi ver sus pros y sus contras. El test funciona como un excelente primer

acercamiento y reconocimiento temprano.

Para la elaboracién de este test se recurrio a la siguiente pagina web:

ie%e: 16 Personalities Test de Personalidad Tipos de personalidad Contacto

Nuestros lectores dicen que 16Personalities es tan
preciso que, “es un poco espeluznante”.

Obtén una descripcion concreta y precisa de quién eres y por qué

haces las cosas como las haces.

Toma El Test >

Disclaimer: All non-

Figura 1. 16 Personalities. Fuente: https://www.16personalities.com/

Por su parte, Red Bull Wingfinder (fig. 2) permite encontrar fortalezas y los aspectos que se
le dan mejor al individuo por naturaleza, permite identificar esas habilidades que se pueden
desarrollar y plasmar en las redes sociales de las cuales el alter ego que se debe crear puede

beneficiarse.
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- RedBull Start Wingfinder Fortalezas Camera Ciencia Prensa

Red Bull Wingfinder

Dale alas a tu
carrera

Comenzar Wingfinder

S & 5

reconocido por expertos

aproximadamente 35 gratuito C
mundiales

minutos

Figura 2. RedBull Wingfinder. Fuente: https://www.redbull.com/int-es/wingfinder

Segun lo enuncia la pagina de inicio del sitio web «Red Bull Wingfinder es una evaluacion de
la personalidad que tiene como principal objetivo centrarse en tus fortalezas y los aspectos
gue se te dan mejor por naturaleza, y que te proporciona las herramientas y el entrenamiento

gue necesitas para mejorar todavia mas.» (Red Bull, 2022).

Para finalizar, es importante traer a colacion el imaginario que tienen los demas respecto al
gue el individuo tiene de si mismo. Por eso se debe elaborar el test de Johari Window (fig. 3),
una herramienta que hace énfasis en las habilidades blandas como el comportamiento, la
empatia, la cooperaciéon y el desarrollo personal. Es un modelo excelente por su simplicidad
(Self Awareness, 2013).
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Johari Window model

Known by self “ Unknown by self

|
1 ! 2
= I
@2 =2 |
2 K]
£ £ I
E openffreearea E > blindarea
=
2 2 '
h-
£ £ |
|
|
5 | 1
Self-disclosure /exposure Shared Others’ Observation
discovery
< 7 N | < ?
e |
o
= |
g |
E
€ |~ — = - hiddenarea = = = & | = unknownarea ' = = =
g g I
£ )
= g > |
= T
% |
&
3 | 4
I |

Figura 3. Johari Window. Fuente: https://kevan.org/johari

Una vez realizadas estas tres pruebas, se debe tener mucha mas claridad sobre cémo es el
sery como lo ven los demas, e identificar estas personalidades que ejemplifican, tanto en 16

personalities, como en Wingfinder y ver cdmo el individuo puede verse reflejado en ellos.

Un siguiente paso es encontrar esos puntos de interés que le apasionen y sobre los cuales
tenga conocimiento, como menciona Cristina Sanchez en su articulo Como convertirse en
influencer: la guia definitiva en 10 pasos (2020). Se debe encontrar un area de experticia en

la que se quiera ser recordado, pues realmente termina siendo un area particular que define.

El siguiente paso es aplicar el método de Core Values (think2perform, 2020) para encontrar
los valores principales que van a sustentar la frase conceptual; o primero es hacer una serie
de 30 a 60 tarjetas con los valores, virtudes, zonas de experticia principales que se
encontraron realizando los test anteriores; asimismo, es importante completar las tarjetas
utilizando los recomendados por el método Core Values. Posteriormente, y con estos
insumos, se escogen 15 tarjetas y debe tomarse un tiempo para analizar cuales quedan a la
mano. Lo siguiente es acortar la lista de palabras a solo 6 que definan la personalidad que se

va a representar en las redes sociales.

Es importante sintetizar en una frase tangible, comunicable y graficable este set de 6
palabras, con lo que se llega al concepto base para la creacion de marca personal en redes

sociales.
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2.3.2 Aplicacién de la guia
Sujeto namero 1

a. Test de las 16 personalidades. Se empieza con la elaboracion del test de las 16
personalidades, con el cual se busca hacer un primer acercamiento al yo, es una vista

introspectiva.

Tu tipo de personalidad es: Mente

47% E——  53%

L . . g INTROVERTIDO
ogl c o Energia

€ ————— 33%

INTP-T scno

Naturaleza
58%

PENSAMIENTO

Tacticas
5 1%

PROSPECCION
Identidad

I (7%

CAUTELOSO

Logicians You May Know

Bill Gates Albert Einstein

Kristen Stewart Avicii

Logicians You May Know

Blaise Pascal Neo

Lord Varys o Marshall Flinkman

Figura 4. 16Personalities INTP-T. Fuente: https://www.16personalities.com/
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El sujeto encuentra un alivio en este test, pues logra identificar tanto sus fortalezas como sus

debilidades, lo encaminan a nivel profesional y personal, y, le dan una serie de personajes que

puede buscar para identificar cualidades, que en si mismo, puede haber cierta dificultad para ver.

Poder medir el grado de introversion y extroversion, asi como su forma de reaccionar ante las

circunstancias, es un indicador clave para la elaboracion del concepto, pues es importante

tener coherencia con el ser real y que este alter ego no se convierta en una carga.

a. A continuacion, se elabora el test wingfinder. Este test arroja resultados con respecto a

gué se puede comunicar, lo que permite empezar a generar una lista de palabras guia

para la elaboracién del concepto.

Principal DlreCtO

fortaleza:
Mateo esta comprometido a ser claro y honesto
en su estilo comunicativo.

Principal SOClab].e

fortaleza:

A Mateo se le dan bien los eventos sociales por

naturaleza. Prefiere estar rodeado de gente y le

gusta establecer nuevos contactos.

El aleanza el éxito
gracias a:

- su capacidad para transmitir sus
ideas de forma eficaz

- su capacidad para juzgar cuintos
comentarios pueden recibir los
demis

- su preferencia por la negociacion

El aleanza el éxito
gracias a:

- que se siente a gusto cuando esta
con gente

- la energia que le proporciona
pasar tiempo con los demas

- su interés por los demas

Esta fortaleza ayuda a explicar la forma en la que Mateo trabaja con

otras personas - CONEXIONES

La puntuacién en Conexiones de Mateo mide lo bien que gestiona las
relaciones y lo bien que trabaja de forma independiente. A Mateo le gusta esta
etapa en su carrera profesionl cuando ayuda a otras personas, establece

contactos y hace crecer una red.

Adaptable

Principal

fortaleza:
A Mateo le estimula un buen grado de
incertidumbre. Es capaz de adaptarse a nuevas
ideas y situaciones, y no le gusta pensar de una
manera demasiado definida.

pencip INNOVAdor

fortaleza:

Mateo destaca por su pensamiento original. El
disfruta encontrando nuevas perspectivas e
ideas que nadie haya probado antes.

El alcanza el éxito
gracias a:

- su adaptabilidad al cambio

- su predisposicion a probar algo
nuevo

- su pensamiento flexible

El alcanza el éxito
gracias a:

- su capacidad para innovar

- su pensamiento creativo

- su amor por las ideas nuevas

Esta fortaleza es parte del resultado de CREATIVIDAD de Mateo
La puntuacién en Creatividad de Mateo mide hasta qué punto su

razonamiento es original e innovador o bien légico y analitico. Es de mente
abierta, disfruta de la novedad y el cambio, y a menudo aporta ideas nuevas e
interesantes.

Puede encontrar
defectos y posibles

Da feedback claro y
honesto

mejoras con

frecuencia

® )

Puede que prefiera
no trabajar solo

Prosperaen
CONOCET g€ nte

nueva

® 0)

Responde bien a Puede ser propenso

entornos nuevos a asumir
demasiadas tareas
alavez

©
Demasiada rutina
puede hacerle
sentir limitado

innovadoras

Figura 5. RedBull Wingfinder. Fuente: https://www.redbull.com/int-es/wingfinder

26


https://www.redbull.com/int-es/wingfinder

Con este test se pueden sacar varios conceptos clave a la hora de analizar la personalidad
del sujeto 1. Por ejemplo, desde la creatividad puede ser una persona adaptable, innovadora
y abierta a la experiencia, lo cual permite representar el concepto como un elemento variable

gue muta, que facilita la exploracion y esta dispuesto a probar nuevas alternativas.

Desde las conexiones es una persona directa, sociable, apasionada y ligeramente mas
comprensiva que autbnoma; esto permite representar el concepto como una persona abierta,
gue comparte de si misma, que tiene tacto y que tiene ideales claros y firmes sin temor a

expresarlos y defenderlos.

Desde la determinacion es una persona disciplinada, ligeramente mas ambiciosa y mas
segura de si misma que modesta, lo cual permite representar el concepto desde el estilo de
vida dedicado a sus quehaceres o pasiones, siempre en busca de mas y mostrandose fuerte

ante los demas.

b. La tabla de Johari Window permite que el usuario se plasme como se ve y lo pone en
contexto con su circulo inmediato o medio de allegados, lo cual posibilita que este tenga

una vision externa.

Blind Spot

friendly accepting
intelligent adaptable
organised bold
caring
complex
dependable
energetic
idealistic
independent
Introverted
loving
nervous
observant
reflective
searching
self-conscious
sentimental
silly
warm
wise
witty

Fagade Unknown

confident
spontaneous
trustworthy

All Percentages

accepting (16%) adaptable (33%) bold (33%) caring ( complex (50%) dependable (33%) energetic {15%) friendly (16%)
laving (33%) nervous (16%) observant (33%) organised (16%})
self-conscious (16%) sentimental (33%) silly (33%)
warm {16%) wise (16%) witty (16%)

16%)
idealistic (16%) independent (33%) intelligent (15%) introverted (16%)
reflective (33%) relaxed (0%) religious (0%) responsive (0%) searc hing (16%)

Description Breakdown (6 people)

Brizna thinks: complex, accep
ayiro thinks: adaptable, reflective, friendy,

tty, intelligent, silty.
hing, bold, dependable.

Figura 6. Johari Window. Fuente: https://www.kevan.org/johari?view=Humoligero

Aqui el sujeto puede encontrar qué conexiones hay entre lo que piensa de si mismo con lo

gue sus amigos opinan de él, y lo gue él mismo no sabia sobre si.
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En este caso encuentra que hay una coherencia con lo amigable, inteligente y organizado
con respecto a su opinion de si mismo; pero desde la vision externa encuentra que es
complejo, amable, sentimental, silly (divertido desde la inocencia) y demas, lo que permite
abstraer palabras que son comunicables desde el ser para el siguiente paso. Esto puede
ayudarle a encontrar qué es explotable desde la vision externa para la elaboracion del

concepto personal, en este caso pueden ser las siguientes:

Silly (divertido desde la inocencia)
Sentimental

Amable

Complejo

Directo

c. Finalmente, se procede con la acotacion de valores para que asi el usuario jerarquice
aguellas palabras y conceptos base que son claves para la elaboracion de su concepto de
marca personal; se aconseja usar la herramienta Core Values de Think2perform para
agregar las palabras claves y valores principales, asi como gustos gue tiene el sujeto, sin
embargo, solo debe escoger 3 de este test, los otros 3 deben ser repartidos entre las

pruebas previamente elaboradas.
De los test previos el sujeto escogio:

Silly (divertido desde la inocencia)
Complejo
Amable

Del think2perform test escogio:

Ecologia / medio ambiente
Familia

Aventura

Estas son las palabras claves con las que se va a manejar la comunicacion de redes para

esta persona, debe entenderse que cada una se expande en su significado y alcance.

d. Creacion de una frase comunicable y expresiva con base en las 6 palabras claves que

exteriorizo.
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Para la creacion de esta frase se toma el término silly como inocencia y se complemente con
la amabilidad, asi el sujeto puede comunicarse como lo hacia Margarita Rosa, trayendo

humor a la cotidianidad con ese toque chistoso (tonto) que le daba.

De igual manera, la ecologia o medio ambiente ira de la mano con la amabilidad, para asi
mostrar una persona sensible con su entorno, con la faunay la flora, lo cual estd acompafiado

de la aventura, ya que se vera beneficiado con actividades que puedan correlacionarse.

La familia es otra forma de compartir un poco de su vida personal, para que no se vea tan
alejado, como en el caso de Yeferson Cossio, pues es importante que el publico sienta una

conexion tangible entre la personalidad publica y la privada.

Asi mismo, la complejidad de los temas que se quieran exponer en sus redes como en Twitter,

en sus stories de Instagram y demas. No se desea que sea un personaje unidimensional.

Creando asi el concepto «Tu buen amigo viajero».
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3. CONCLUSIONES

De acuerdo con el desarrollo de esta monografia y la finalizacion de la guia para la

identificacion del concepto en Instagram, se pueden extraer las ideas mas importantes.

En la indagacion sobre los antecedentes hay falta de conocimiento y consenso general
respecto a la nocién de lo que es el concepto. El término es utilizado de forma subjetiva por
los profesionales y profesores de la academia, lo que, al ser tan importante en los procesos
de creacion en el campo del disefio, deberia tener una base tedrica mas firme. Asimismo, se
pudo evidenciar que los términos marca y marca personal, aun siendo usados desde hace

poco, no presentan la misma situacion.

Se encontré que los Influencers tomados como objeto de analisis para este trabajo, en su
mayoria, hacian uso del humor para conectar con el publico; y si se hace un paneo general
en las listas de los mas famosos en Instagram en Colombia, se encuentra esto como un

patron coman.

Respecto a la elaboracion de la guia, es posible deducir que es fundamental tener un
conocimiento sobre el tema, en este caso para el usuario sobre si mismo; en la academia la
elaboracion de un concepto requiere de una investigacion previa y profunda, lo cual en este
caso se vio evidenciado en una serie de pruebas psicolégicas que ayudan al usuario a
conocerse. Sin embargo, la elaboracién de este concepto es subjetivo y tiende a mutar al ser

propio de un ser.
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ANEXOS

Anexo 1. Matriz de andlisis desarrollada para el caso de Margarita Rosa de Francisco.

MARGARITA ROSA DE FRANCISCO

EDAD: 56 afos

Profesion: actriz, cantante, escritora, compositora y

Seguidores: 1.1m

presentadora.
PLATAFORMA CONTENIDO CONCLUSION
TWITTER: Politica DESCRIPCION TEMAS Lo usa para compartir
https://twitter.com/margarita | Literatura sobre todo temas
rosadf Arte politicos o de derechos.
Animalismo
Educar
POSTS: Morgtafoso @ ool M2 Post respecto a | Politica Se puede entender que
B o due 10 Noentende o la posicion Conflicto es una persona liberal,
O we T Ols & politica que tiene | armado critica y con posiciones
Ingrid Betancourt | Dolor politicas claras. No teme
y la falta de Empatia a expresarlas.
coherencia de
ella en los
debates y
charlas.
s R et s o Post Animalismo Es una persona
T e e R e e S incentivando la Derechos empatica y animalista,
empatia hacia Empatia intenta incentivar a los

34


https://twitter.com/margaritarosadf
https://twitter.com/margaritarosadf

los animales Politica demas a ser asi ademas
de “premiar” con
visibilidad aquellos que
lo hacen.
@ e e A Post respuesta Personal Es relajada y entiende
@ Cindercla @oidercaloe - or 28 ante la negativa | Redes sociales | las dinamicas de las
e recibida por los | Sarcasmo redes, asi mismo es
- - - . comentarios sarcastica y juega con
politicos en su sus haters.
instagram.
MEDIA: Usaré el contenido o Bt v Comparte Politica Es una persona
de publicidad que hace, e N informacion Corrupcion temeraria, esta
pues el resto de posts son EEEE pertinente Denuncia dispuesta a exponer la
los mismos a analizar en la respecto a la publica injusticia en el pais.
plataforma de instagram v el o sebrecstos st de corrupcion del Compartir
. pais informacién
https://twitter.com/Margaritarosadf/status
/1491851692861706245
@ s s & Repos:tea video Poll'tic_a Comparte y denu.n,cia los
s gue afiade Votaciones casos de corrupciéon
yout bel NIWESHBLne informacién Compartir politica.
e o e i i s o respecto al Informacion
S s pra atho 8 ol o0 S meoeseuna EIGOGEN retweet que Denuncia
e s habla sobre el publica
https://twitter.com/Margaritarosadf/status | fraude electoral | Corrupcion
/1490105055046946817 Injusticia

35


https://twitter.com/Margaritarosadf/status/1491851692861706245
https://twitter.com/Margaritarosadf/status/1491851692861706245
https://twitter.com/Margaritarosadf/status/1490105055046946817
https://twitter.com/Margaritarosadf/status/1490105055046946817

Margarita Rosa & @Margaritarosadf - Feb 5
Ver esta escultura de Bernini personalmente me sacé un instante de mi
apatia sexual. (Extasis de Ludovica Albertoni , la santa de Roma, mientras
muere).

httpé:ﬁtwitte?. ‘om/Marqaritarosadf/status
/1489996151524892674

Repostea piezas
de artes de su
agrado
describiendo lo
que le hace
sentir.

Arte
Personal
Escultura
Gustos

Demuestra ser una
persona culta, sensible y
conocedora del arte.

INSTAGRAM:
https://www.instagram.com/
margaritarosadefrancisco/?
hl=en

margaritarosadefrancisco
Actriz loca por Cholo, Chakra y Marnie y
estudiante de filosofia.

Contenido estilo
de vida,
cotidianidad,
gustos,
animales, self
promoting.

Comparte mucho sobre
su vida personal,
siempre haciéndolo
desde la empatia, la
admiracion y el sentir.
Una personalidad
publica muy humanay
transparente.
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https://twitter.com/Margaritarosadf/status/1489996151524892674
https://twitter.com/Margaritarosadf/status/1489996151524892674
https://www.instagram.com/margaritarosadefrancisco/?hl=en
https://www.instagram.com/margaritarosadefrancisco/?hl=en
https://www.instagram.com/margaritarosadefrancisco/?hl=en

POSTS:

https://www.instagram.com/p/CcSuG 2F

IVK/

Se termin6 de Cine Comparte un poco la
rodar El Paraiso, | Vida emocion respecto a su
pelicula dirigida | profesional vida profesional al

por Enrico Artale. | Baile (gustos) | terminar un rodaje.
iQue aventura tan | Emociones Y su sentir respecto a
bellal Aqui con Personajes esta “aventura” en su
este lujo de actor, Opinién vida.

su protagonista,

@edoardo_pesce personal

. Un animal.

Hoy Chakray yo | Ejercicio Comparte su vida
tuvimos clase de | Salud privada ligada al
pilates con mi Esfuerzo esfuerzo de las

profe Humor actividades que realiza.
@anamariagirald | Belleza Sin embargo tiene ese
ov. Lifestyle sarcasmo y humor que

la caracteriza en todo.

La vida privada desde lo
positivo.

37


https://www.instagram.com/p/CcdTiI8u5ej/
https://www.instagram.com/p/CcdTiI8u5ej/
https://www.instagram.com/edoardo_pesce/
https://www.instagram.com/p/CcSuG_2FlVK/
https://www.instagram.com/p/CcSuG_2FlVK/
https://www.instagram.com/anamariagiraldov/
https://www.instagram.com/anamariagiraldov/

COLUMNISTAS 15 de julio 2020, 09:25 p.m.

Mi cuerpo I

Desde nifia sentia que mi cuerpo no era algo para ser
disfrutado por mi, sino un espectaculo publico.

fv o

Por: Margarita Rosa de Francisco

15 de Julio 202

Queria titular esta serie ‘El cuerpo de las
mujeres’, pero en vista de que mientras mas leo
sobre feminismo, menos capaz me siento de
hablar en nombre de todas nosotras, preferi
hacerlo en primera persona. Por tratarse del de
una mujer en particular —a la que mejor creo
conocer-, podria animar a otras a poner en
palabras como construyeron el suyo. Es notable

que sea a las mujeres y las personas trans a

quienes nos surge esta particular inquietud. Un

R S S Sl s S L L

https://www.instagram.com/p/CCtTej-

nMbT/

Es interesante
pensar el cuerpo
como una
construccion
politica o cultural,
consciente e
inconsciente. No
es un fenémeno
“natural” tener un
cuerpo como el
gue cada uno
habita. Aquello de
“tener” un cuerpo
también me
resulta
problematico. Es
un tema muy
amplio que
espero cubrir en
varias entradas.
Tengo muy pocos
caracteres en la
columnay me
toca ceflirme a
esa limitacién. Me
encantaria oir las
historias de sus
cuerpos. El
enlace esta en mi
perfil. Abrazos.

Desarrollo
profesional
Actividades de
interés

Self Promoting
Escritura
Derechos
humanos
Feminismo

Texto en el cual habla
sobre si misma como
mujer y hace una critica
social a la posicion que
se le ha dado al cuerpo
de la mujer.

38


https://www.instagram.com/p/CCtTej-nMbT/
https://www.instagram.com/p/CCtTej-nMbT/

“Déjala que siga”,

Lifestyle

Nos comparte aquello

dice Hector Gustos que ella disfruta en su
Lavoe. Mdusica vida personal.
Salud El baile como forma de
Video bailando Baile expresarse.
Movimiento
https://www.instagram.com/p/CFp2PaKn
4KH
STORIES: Habla sobre el Arte Comparte un poco de su
tatuaje que se Gustos vida personal y su
quiere hacer y en | Admiracién admiracion por una
donde. Promoting artista de tatuaje.
Lifestyle

Habla con
pasion,
admiracion y
carifio.
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https://www.instagram.com/p/CFp2PaKn4KH/
https://www.instagram.com/p/CFp2PaKn4KH/

aqui habla sobre | Lifestyle Muestra como es su

el queso que le Detras de interaccion con las
hechay la parte | cAmaras personas que trabajan
roja del queso, Ocurrencias para ella, y se focaliza
ensudiaadiay | Humor en la empatia para

las ocurrencias Empatia enfrentar las situaciones
gue le pasaron

con la cocinera

gue le echaba la

“cascara” de

cera del queso

lo toma con

humor

Narra de manera | Humor De forma humoristica
cdmica la Animales comparte con su publico
interaccion entre | Lifestyle la interaccion con los
los dos gatos y Cotidianidad gatos.

Sus vivencias Retos

con ellos.

Refuerza el humor en su
personalidad y el amor
por los animales por
como se refiere a ellos.
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IGTV /REELS

https://www.instaqram.co/reel/CXquq

FIO7b/

Muestra su gato
y cémo ha
interactuado con
la decoracion
navidefa
siempre desde
un toque
humoristico

Humor
Animales
Lifestyle
Cotidianidad
Festividades

Presenta al nuevo

integrante de su familia.

Usa el humor para
compartir vivencias en
su hogar y con sus
mascotas.
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Anexo 2. Matriz de andlisis desarrollada para el caso de Yeferson Cossio.

YEFERSON COSSIO

EDAD: 27 afios

Profesidn: Influencer, creador de contenido digital y

artista musical

Seguidores: 9m

PLATAFORMA CONTENIDO CONCLUSION
TWITTER: Sentimientos DESCRIPCION | TEMAS Lo usa como un diario
https://twitter.com/Yeferso | Motivacional para su personalidad
nCossio Memes publica.
Estilo de vida
POSTS: Gy e . prepera s prop somide, s Frase Esfuerzo Motiva a sus seguidores
gt s, e necha o aforstusn, e erones motivacional Crecimiento a valorar el esfuerzo que
R R O o - personal esta en lo cotidiano.
Orgullo
Logros
O ooy ooyl o s Respuesta ante | Religion Aclara su posicién con
T S critica Empoderamiento | respecto a la religion, y
Qe e O aee 4 Respeto comparte la imagen que
tiene de su ‘yo’.
= R Humor sexual Humor Comentario retwiteable
T o . O s 5 Sexo con doble sentido.

Contenido de humor.
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https://twitter.com/YefersonCossio
https://twitter.com/YefersonCossio

YEFERSON COSSIO

EDAD: 27 afios

Profesidn: Influencer, creador de contenido digital y

artista musical

Seguidores: 9m

PLATAFORMA CONTENIDO CONCLUSION

MEDIA: o Alianza con el Deporte Se vincula a un grupo
pE———— B DIM Logros deportivo iconico.
Yeferson Cossio en el @DIM _Oficial que tan loco es . .
es0? Retos Adquiere un compromiso

Con mucho honor, respeto, disciplina y humildad
acepto este nuevo desafio en mi vida.

Sé que estan pensando: “pero, y las piernas?”

El 2022-1 me voy a enfocar con los médicos y
especialistas del DIM en mi recuperacion y

e
& cotrafa

1. 05sl0

8:08 PM - Jan 21, 2022 - Twitter for iPhone

https://twitter.com/YefersonCossio/statu

s/1484694529047474181

social respecto a su
discapacidad.
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YEFERSON COSSIO

EDAD: 27 afios

Profesién: Influencer, creador de contenido digital y

artista musical

Seguidores: 9m

PLATAFORMA

CONTENIDO

CONCLUSION

Yef
y @YefersonCossio

Hola tu @

6:17 PM - Dec 15, 2021 - Twitter for iPhone

286 Retweets 24 Quote Tweets 22K Likes

https://twitter.com/YefersonCossio/statu

s/1471258209205866498

Fotografia de
estilo de vida

Carros

Estilo de vida
Lujo

Moda
Modelaje

Vistazo en su estilo de
vida, sus lujos y lo
respalda con su lenguaje
corporal.

Simplemente es una foto
de él.
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YEFERSON COSSIO

EDAD: 27 afios

Profesidn: Influencer, creador de contenido digital y

artista musical

Seguidores: 9m

PLATAFORMA CONTENIDO CONCLUSION
[ =R Condecoracion | Animalismo Su personalidad
Como asi o 5 en el congreso | Politica controversial se ve
Omo asi que estan sufriendo con la condecoracion .
que me dieron en el congreso ayer? Ni modo, sufrany LOgrO reﬂejada Verbalmente en
hablen bastante, hablen bastante de mi que eso es lo ~ . .
que me da dinero para continuar con mi labor. POIem|Ca Su mensaje.
9ra§i?s a los que me apoyan. @ #YefersonCossio ControverSiaI Se da Ia Ilbertad de
hablar directamente a
quienes desaprueban de
él.
331Retweets 40 Quote Tweets  11.7K Likes
https://twitter.com/YefersonCossio/statu
s/1445822830252154880
INSTAGRAM: Yef Lifestyle Su instagram lo usa

45
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https://twitter.com/YefersonCossio/status/1445822830252154880

YEFERSON COSSIO

EDAD: 27 afios

Profesidn: Influencer, creador de contenido digital y

artista musical

Seguidores: 9m

PLATAFORMA

CONTENIDO

CONCLUSION

https://www.instagram.com
/yefersoncossio/

Te voy a ensefiar a hacerte rico con las
redes sociales, ademas de ensefiarte a
crecerlas muy rapido.

Click aqui abajo para tener el curso

@

metodocossio.com

Comedia

Self promoting
Storytelling
Animalista
Emprendedor
Controversia
Labor social

sobre todo para compartir
el estilo de vida de lujos
que lleva, el contenido de
humor que lo caracteriza
e impulsar sus
emprendimientos.

Esté principalmente
compartiendo sobre su
‘yo’ publico.
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YEFERSON COSSIO

EDAD: 27 afios

Profesién: Influencer, creador de contenido digital y
artista musical

Seguidores: 9m

PLATAFORMA CONTENIDO CONCLUSION
POSTS: No sé qué les Humor Su contenido a veces
hayan dicho Alcohol tiende a ser simplemente
pero no estoy Estilo de vida una exposicion de lo que
borracho. €% () | Tatuajes hace un porcentaje
Moda pequefio de la poblacion.

https://www.instagram.com/p/CbGY 6drL
elB/

En este caso es él
disfrutando de la piscina

y tomando unos cécteles.
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https://www.instagram.com/p/CbGY6drLe1B/
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YEFERSON COSSIO

EDAD: 27 afios

Profesién: Influencer, creador de contenido digital y

artista musical

Seguidores: 9m

PLATAFORMA

CONTENIDO

CONCLUSION

https://www.instagram.com/p/CbTyoEa

Apbv/

Y fue todo un
éxito el
lanzamiento de
mi cerveza
@siatodo desde
hoy pueden
comprar la suya,
recuerden
etiquetarme y
etiquetar a
@siatodo
cuando suban
sus historias
consumiéndola
gue yo las
reposteo.
#SiATodo &
Gracias a los
gue asistieron,
me han hecho

feliz hoy. @

Emprendimiento
Cerveza
Lanzamiento
Estilo de vida
Amigos

Una serie de posts
compartiendo el
lanzamiento de su nuevo
producto.

Muestra las actividades
durante el evento.

Es estilo de vida y cierto
grado de reportaje.
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https://www.instagram.com/p/CbTyoEaApbv/
https://www.instagram.com/p/CbTyoEaApbv/
https://www.instagram.com/siatodo/
https://www.instagram.com/siatodo/
https://www.instagram.com/explore/tags/siatodo/

YEFERSON COSSIO

EDAD: 27 afios

Profesién: Influencer, creador de contenido digital y
artista musical

Seguidores: 9m

PLATAFORMA

CONTENIDO

CONCLUSION

Subele el
volumen @

https://www.instagram.com/p/CRaEOQ
XjZzay/

Modelaje
Tatuajes
Moda

Es una foto de modelaje,
actividad con la cual él
empezé su vida como
influencer.
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https://www.instagram.com/p/CRaEOQXjZqy/
https://www.instagram.com/p/CRaEOQXjZqy/

YEFERSON COSSIO

EDAD: 27 afios

Profesién: Influencer, creador de contenido digital y

artista musical

Seguidores: 9m

PLATAFORMA

CONTENIDO

CONCLUSION

STORIES:

Aqui vamos es a aprender lo que ing
Ganar MUCHISIMOS seguidc
convertirlos en dinero.

& METODOCOSSI0.COM

Comenta un
poco sobre su
nuevo
emprendimiento
para instruir a
las personas en
todo el tema de
redes sociales.

Emprendimiento
Influencer

Self promoting
Dinero

Utiliza su cuenta de
humor y de estilo de vida
como cufia para impulsar
los distintos
emprendimientos que ha
lanzado.
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YEFERSON COSSIO

EDAD: 27 afios

Profesién: Influencer, creador de contenido digital y

artista musical

Seguidores: 9m

PLATAFORMA

CONTENIDO

CONCLUSION

Ah, bero con la
S A 4 . -4

Comparte un
poco de sus
pensamientos
cuando saca a
la mascota y del
reto para que
coma lo que le
dan.

Animal
Comida
Humor

Se ve reflejado el carifio
hacia los animales y la
parte animalista que lo
identifica, toma con
humor la interaccion de
intentar alimentar a su
mascota.
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YEFERSON COSSIO

EDAD: 27 afios

Profesién: Influencer, creador de contenido digital y
artista musical

Seguidores: 9m

PLATAFORMA CONTENIDO CONCLUSION

IGTV /REELS We got Musica Comparte un video de su
everything you Concierto participacién musical en
want honey. §Jd | Evento los premios icono.
Fue una noche Rock

increible @
@nelson_.salaz
ar, @thisisdjlord,
@juliansuezo

https://www.instaqram.co/p/CWBOIJC
hbHS/

Refuerza el concepto de
musica en su perfil y
conecta con el publico
rockero.
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https://www.instagram.com/p/CW3OlJChbHS/
https://www.instagram.com/p/CW3OlJChbHS/
https://www.instagram.com/nelson_.salazar/
https://www.instagram.com/nelson_.salazar/
https://www.instagram.com/thisisdjlord/
https://www.instagram.com/juliansuezo/

YEFERSON COSSIO

EDAD: 27 afios

Profesién: Influencer, creador de contenido digital y

artista musical

Seguidores: 9m

PLATAFORMA

CONTENIDO

CONCLUSION

A | e N ;
https://www.instagram.com/reel/Cbn2P

UlrJcM/

Les presento a
mi nuevo hijo,
obviamente yo
también adopté.
®

Se llama Lebény
solo tiene 3
patitas, llevaba
un par de afios
en la fundacion y
nadie queria
adoptarlo por su
condicion
Pero ya llego al
mejor hogar que
podria tener. @

Animalista
Caridad
Evento
Humor
Empatia
Adopcion

Aqui se ve reflejada la
parte humanista, en la
forma en la que habla de
los animales, por su
participacion en este
evento y por como toma
con humor todo.
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https://www.instagram.com/reel/Cbn2PUIrJcM/
https://www.instagram.com/reel/Cbn2PUIrJcM/

YEFERSON COSSIO

EDAD: 27 afios

Profesién: Influencer, creador de contenido digital y

artista musical

Seguidores: 9m

PLATAFORMA

CONTENIDO

CONCLUSION

https://www.insaqrm.o/reeI/CP3zM

Lajgv6/

Que hpta
papelazo @ &
acabo de super
guerra de
bromas Vs
@jennmuriel

Humor
Broma
Comedia

Parte de lo que identifica
a Yeferson Cossio en sus
redes sociales son los
retos que hace con su
familia, amigos y pareja.

En este video se vé la
dindmicay lo utiliza como
piloto para una serie de
posts de la ‘guerra de
bromas’.
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https://www.instagram.com/reel/CP3zMLgjgv6/
https://www.instagram.com/reel/CP3zMLgjgv6/
https://www.instagram.com/jennmuriel/

Anexo 3. Matriz de andlisis desarrollada para el caso de Nicol&s Arrieta.

NICOLAS ARRIETA

EDAD: 30 afios

Profesion: Youtuber e influencer

Seguidores: 1.3m

PLATAFORMA CONTENIDO CONCLUSION
TWITTER: Polémica DESCRIPCION | TEMAS Lo usa para compartir
https://twitter.com/nikoarrieta | Humor contenido de humor, humor
Politica politico, publicar memes.
Sarcasmo
POSTS: [ leesmm@onimes Responde Aborto Es una persona liberal que
e o g o frente a la Mujeres esta dispuesto a tocar
cemmmm——— polémica que Salud temas sensibles e informar
s i et Leam e hay en el pais | Historia un poco al respecto.
© we © o a respecto al
aborto legal.
e er b NN Hace un simil Politica Ve y efectla oportunidades
o= = O 208 2 entre la pérdida | Musica de humor en las
de la curul de Reggae situaciones politicas y
polo polo y el Humor sociales del pais.
festival Satira
Jamming que
se cancel6
; Llamado a las Politica Toma posicion frente a la
eoesamesal urnas y a votar | Conciencia politica del pais
S s e — con conciencia. | Responsabilidad | incentivando a su publico a
ciudadana estar presente en las

votaciones.
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https://twitter.com/nikoarrieta

MEDIA:

5 Veommmen@edren wuns Post Pokemon Toma la oportunidad de las
womere ot compartiendo | Anime tendencias para conectar
nostalgia y sus | Tendencia con un publico especifico a
gustos. Gameboy través de la nostalgia. Asi
Nostalgia mismo hace un sneak peak
Retro a su vida personal por
Tattoos medio de sus gustos.
https://twitter.com/nikoarrieta/status/150
7053125026430984
B Y s i Le dedica una | San Valentin Refuerza la comedia en su
cancién (meme) | Amor pagina y aprovecha fechas
a su novia por Meme y personajes acordes para
el dia de san Influencer esto.
valentin Humor

0:44/0:55 ) 7

https://twitter.com/nikoarrieta/status/149

3407179747037190
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https://twitter.com/nikoarrieta/status/1507053125026430984
https://twitter.com/nikoarrieta/status/1507053125026430984
https://twitter.com/nikoarrieta/status/1493407179747037190
https://twitter.com/nikoarrieta/status/1493407179747037190

g Noose rtern® enares A2, 02 Busquedas en | Humor Aprovecha las
—n goog_le P(_)Il'ti(_:a_ oportunida_tdes, en este
G gle g relacionadas Injust|C|§\ caso la avioneta llena de
T — con el Denuncia coca para asi hacer
vale alquilar unaavi _ Google narcotréficoy | Sétira comedia y denunciar los
sentencias en vacios judiciales en el pais.
tes  Noticias  Vidh e vigeos imigenes  we Colombia.
O 20 T 166 Q 2201 wr}
https://twitter.com/nikoarrieta/status/142
2328009168756736

INSTAGRAM: Hola ¢ Qué tal? Soy el chico de las Estilo de vida, Principalmente hace

https://www.instagram.com/ni | profecias... humor, criticas y reacciona a

colasarrieta/ youtu.be/_V6tT5-uh8U comedia, situaciones sociales o
motos. videos virales en redes. Su

personalidad es sobre todo
satirica, humorista y
algunas veces
acercamientos personales
desde sus gustos y
pasiones.

POSTS: A repartir rappi Motos Aprovecha las fotos de
jajaja, con el Rappi estilo de vida para acufiar
codigo Publicidad con publicidad, se muestra
nicoarrieta Estilo de vida de forma relajada sin
tienen 10k Tatuajes embargo prioriza el lujo en
gratis... la imagen.
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https://twitter.com/nikoarrieta/status/1422328009168756736
https://twitter.com/nikoarrieta/status/1422328009168756736
https://www.instagram.com/nicolasarrieta/
https://www.instagram.com/nicolasarrieta/

https://www.instagram.com/p/CO6eWh
GIBxF/

i

httpé://www.instaqram.com/p/CleleI

La peor parte
de ser una
figura pubica,
es tener que
ser vello.

Comedia
Humor

Estilo de vida
Tatuajes

Hace un juego de palabras
para hacer comedia,
comparte de una forma
amigable su estilo de vida.

La expresién facial genera
un vinculo cercano con su
publico casi intimo.

AG . A
https://www.instagram.com/p/CYphJwjF
fPP/

3 am por ahi en
la calle en el
mercho percho

Carros
Clasico

Moda
Tatuajes
Vida nocturna
Estilo de vida

Aqui su actitud es mas
urbana, ruda. Incluso en la
frase comparte un
concepto de ‘calle’.

Sin embargo el estilo de
vida y lujo lo plasma con el
vehiculo.
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https://www.instagram.com/p/CO6eWhGlBxF/
https://www.instagram.com/p/CO6eWhGlBxF/
https://www.instagram.com/p/CQ1vdZ1lygd/
https://www.instagram.com/p/CQ1vdZ1lygd/
https://www.instagram.com/p/CYphJwjFfPP/
https://www.instagram.com/p/CYphJwjFfPP/

STORIES:

Habla sobre
peliculas, en
este caso sobre
la de Batman

Peliculas

Cine

Batman

Opinion personal
Critica

Humor

Comparte con su publico
resefas de peliculas, deja
gue conozcan su opinién
personal y muestra la parte
friki que es fundamental en
su imagen publica.
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No caigan en
pronosticos
deportivos

Publicidad
pagada

Publicidad
Laika
Mascotas
Descuentos
Comedia
Critica
Denuncia

Aprovecha las modas de
los influencers y sus
emprendimientos de redes
para criticarlo y acufiar su
alianza comercial.

Es una persona directa 'y
aparentemente
transparente.
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Yo: Ayudando a que alguien se
acuerde de un influencer que ya
paso de moda.

El influencer: *Me insulta*

ESTAGONORREA
MALAGRADECIDA. . |

Burlandose de
villalobos por
un reels que
subio

Comedia
Tatuajes
Memes
Tiktok
Reels
Burla
Critica

Se burla abiertamente de
otros influencers y critica
los vacios que tienden a

ser.

Muestra una conexion con
su lado personal ain
siendo una figura publica 'y
sigue atacando la falta de
transparencia en los demas
influencers.
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IGTV /REELS

https://www.instagram.com/reel/CcmVK

8z0R9B/

Todo bien, hasta
que...

Humor
Satira
Critica
Sorpresa
Tiktok
Viral

Se sorprende de la falta de
humanidad de algunos
influencers y lo critica de
manera sultil.

Esto lo conecta con un
publico que busca
honestidad y muestra
conciencia social.
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https://www.instagram.com/reel/CcmVK8zoR9B/
https://www.instagram.com/reel/CcmVK8zoR9B/

https://www.instagram.com/reel/CXzGv
Jolluz/

Como me veria?

Humor
Viral
Trending

Aprovecha las modas para
hacer humor.

Se muestra abierto y se rie
de si mismo.
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https://www.instagram.com/reel/CXzGvJoIluz/
https://www.instagram.com/reel/CXzGvJoIluz/

https://www.instagram.com/reel/CWw4o0

XRoFg5/

No te pierdas
esta oportunidad
para aprender a
generar ingresos
desde tu casa,
con redes

sociales.

Sétira

Humor

Critica
Denuncia
Transparencia

Haciendo uso de la sétira,
hace una critica a los otros
influencers y su falta de
transparencia en los
productos para redes que
venden.

Es una persona temeraria
que no teme a las
represalias sociales y
piensa sobre todo en la
audiencia comun.
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https://www.instagram.com/reel/CWw4oXRoFg5/
https://www.instagram.com/reel/CWw4oXRoFg5/

Anexo 4. Matriz de andlisis desarrollada para el caso de Paulina Galindo.

PAULA GALINDO

EDAD: 27 afios

Profesion: Administradora de negocios
internacionales, youtuber, influencer, empresaria

Seguidores: 8.2m

PLATAFORMA

CONTENIDO

CONCLUSION

TWITTER:
https://twitter.com/pauga
lindo

DESCRIPCION

TEMAS

POSTS:

No comparte contenido escrito relevante para este analisis por twitter, solo media.
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https://twitter.com/paugalindo
https://twitter.com/paugalindo

MEDIA: El contenido es tan relevante, pues es en su mayoria contenido de publicidad y posteo de su youtube, el cual
no se tiene en cuenta para este analisis.
INSTAGRAM: Paula Galindo | Pautips Estilo de vida El contenido que publica
https://www.instagram.c | Tips de Beauty, Travel & Magquillaje en su mayoria es sobre
om/pautips/ Empoderamiento ) Viajes magquillaje, viajes, moday
® Miami us co Moda todo lo relacionado a esto.
. Modelaje No comenta mucho sobre
Regal ra Mama 3 X . .
€galo para Mama Amigable contenidos sociales, o

Tienda &g @gshilove

*&# Pautips@hotmail.com
#ConTodoEIPauwer

4 @paulagalindos
www.gshistore.com

personales.

Principalmente es estilo de
vida.
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https://www.instagram.com/pautips/
https://www.instagram.com/pautips/

POSTS:

Ustedes no saben la | Estilo de vida El contenido que publica
energia de estas Viaje es principalmente para
mujeres! @ Cartagena mujeres y el
Andamos en Amigas empoderamiento de estas,
Cartagena con Empoderamiento comparte sus viajes y las
@nicoleravachibran | femenino personas con las que esta
d , amo estar aqui en estos.
& © co #cartagena
#girlspower

https://www.instagram.com/p/Cd

Q9FFiOpVV/
Al final salieron Viajes Su contenido
hasta bonitas Roma principalmente es sobre
estas fotos © Arquitectura viajes, comparte un poco
Les mostré en Modelaje de historia pero
Stories como para | Fotografia principalmente se muestra
tomarlas toca Moda a ella como modelo de sus

llegar super
temprano ya que
vienen miles de
personas al dia

# Mas alla de ser
un spot de fotos la
Fontana di Trevi
es la fuente mas
monumental de

fotografias.

Ella es el foco de atenciéon
en este contenido, el
entorno funciona como
fondo solamente.
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https://www.instagram.com/p/CdQ9FFiOpVV/
https://www.instagram.com/p/CdQ9FFiOpVV/
https://www.instagram.com/nicoleravachibrand/
https://www.instagram.com/nicoleravachibrand/
https://www.instagram.com/explore/tags/cartagena/
https://www.instagram.com/explore/tags/girlspower/

https://www.instagram.com/p/Cc

1L6ZINChx/

Roma y una de las
mas hermosas del
mundo &) Es uno
de los acueductos
mas antiguos de
Roma y ha sido
modificada por
diferentes
arquitectos a lo
largo de la historia
desde 1762 hasta
lo que vemos hoy
©&) Cuantos
humanos hemos
pasado por aqui
& ¢Amo
aprender y tu?
#fontanaditrevi
#travelphotograph

Y
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https://www.instagram.com/p/Cc1L6ZINChx/
https://www.instagram.com/p/Cc1L6ZINChx/
https://www.instagram.com/explore/tags/fontanaditrevi/
https://www.instagram.com/explore/tags/travelphotography/
https://www.instagram.com/explore/tags/travelphotography/

https://www.instagram.com/p/Cb

SUpR8BuUMIR/

El paraiso existe,
estan listos para los
Stories de hoy? &
Mi vestido de bafio
es de
@entreaguas_wear
ableart #puntamita

Estilo de vida
Publicidad
Vestido de bafio
Playa

Viajes

Modelaje

Algunos de sus posts de
viajes funcionan como
piezas publicitarias para
marcas, modela las
prendas y las linkea a las
publicaciones.
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https://www.instagram.com/p/Cb5UpR8uMIR/
https://www.instagram.com/p/Cb5UpR8uMIR/
https://www.instagram.com/entreaguas_wearableart/
https://www.instagram.com/entreaguas_wearableart/
https://www.instagram.com/explore/tags/puntamita/

STORIES:

Viaje a Japén

Viajes
Cultura
Amigas
Restaurantes
Estilo de vida
Maquillaje
Moda

Tiene una serie de stories
de cada viaje que ha
hecho a diferentes paises
en los que comparte el
estilo de vida, los
restaurantes, sitios
icénicos que visita 'y
demas.

Aunque muestra un poco
de los lugares, el enfoque
principal es ella como
modelo.
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MI NINA, ERES LA

MUSA DE

MIS CANCIONES

"o MIAMI

Muestra a su
mascota Cookie

Mascota
Moda

Viajes

Estilo de vida
Miami

Perro

Comparte un poco de su
vida personal o su familia,
al mostrarnos su
interaccion diaria con su
mascota. No abarca mas
alla, solo la muestra.
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Repy to paut

-

5 -;*. ' ’ » -
\ 3. PONER EL TOFU /
\ EN EL SARTEN CALIENTE ’

Qv

Comparte recetas y
lo que come

Comida
Alimentacion
Estilo de vida
Vida privada
Cocina
Tutorial

Aqui responde a las
preguntas de sus
seguidores de como se
cuida, que come y demas,
por lo que procede a
ensefar las recetas que
dice consumir diariamente.
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IGTV /REELS

A . o
https://www.instagram.com/reel/

CdB5V_AAOna/

LIFTING
INMEDIATO? &
VAMOS A
PROBARLO!
Primero limpié mi
piel con la
#Luna3plus y
después masaje
facial utilizando la
#foreobear para
contornear y
tonificar mi rostro
&) Es super cool
porgue se conecta
con la app de
@foreo_latam en el
celular y te guia en
todo el tratamiento!
&) ¢ Lo probarias ?
@ #foreo

Tutorial

Piel
Maquillaje
Publicidad
Lifting facial
Amigable
Tierna

Es contenido publicitario y
un review de implementos
para el cuidado de la piel.

El tono comunicativo es
suave y tierno, se siente
como una amiga contando
algo.
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https://www.instagram.com/reel/CdB5V_AAOna/
https://www.instagram.com/reel/CdB5V_AAOna/
https://www.instagram.com/explore/tags/luna3plus/
https://www.instagram.com/explore/tags/foreobear/
https://www.instagram.com/foreo_latam/
https://www.instagram.com/explore/tags/foreo/

Outfits parael |
n de Sermang v,

https://www.instagram.com/reel/
CcbNVGsqg35d/

Amo esta
combinacién ROSA
Y VERDE © @

¢ Cual de estos
outfits te gusto
mas? ¢°
Pink&Green Spring
outfits ¢® @ #zara
#ootd
#outfitoftheday

Moda

Estilo de vida
Modelaje
Recomendaciones
Publicidad

Pieza publicitaria sobre
outfits especificos de

tiendas internacionales.

Mantiene un lenguaje
formal.
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https://www.instagram.com/reel/CcbNVGsg35d/
https://www.instagram.com/reel/CcbNVGsg35d/
https://www.instagram.com/explore/tags/zara/
https://www.instagram.com/explore/tags/ootd/
https://www.instagram.com/explore/tags/outfitoftheday/

https://www.instagram.com/reel/
CcG1lvB9gWs4/

ORGANIZA TU
MAKEUP ASI

& A Este bolso
es super practico y
compacto para
llevar lo necesario a
mis viajes , se
puede limpiar y
ajustar los
separadores (3
Consiguelo en
@qshilove
www.gshistore.com
#organizacion
#cosmetiqueras
#maquillajecolombia

Tutorial

Estilo de vida
Viajes
Maquillaje
Publicidad

Es una pieza publicitaria y
un review de un bolso,
maneja el mismo tono de
comunicacion muy
amigable muy cercano
pero no profundiza mas.
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https://www.instagram.com/reel/CcG1vB9gWS4/
https://www.instagram.com/reel/CcG1vB9gWS4/
https://www.instagram.com/qshilove/
https://www.instagram.com/explore/tags/organizacion/
https://www.instagram.com/explore/tags/cosmetiqueras/
https://www.instagram.com/explore/tags/maquillajecolombia/

