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1. INTRODUCCION

El presente trabajo tiene como objeto de investigacion el impacto del artefacto televisor en
la sociedad. Basados en las &reas de investigacion no solo del disefio industrial, sino también,
desde la antropologia, sociologia y psicologia; se logro plantear un analisis de dicho artefacto
ende los espacios u hogares, que determina y modifica propiamente las practicas domésticas
que alli se dan, reconociendo las principales ubicaciones que tiene el televisor en las multiples
estructuras de vivienda, asi mismo, identificando estos cambios e interpretando que
valoraciones se le dan y se le han dado al mismo, desde estos espacios. El televisor es un
mueble que organiza en muchos casos la distribucion en un espacio reservado en el hogar
para la convivencia, es un objeto que puede preceptuar, es decir que puede dar o dictar un
orden, que, codifica los distintos lugares dentro de una vivienda y al cual las mismas personas
le dan una organizacion muy caracteristica ejerciendo practicas y acciones alrededor de él,
ocupando en estos lugares el punto estratégico donde llegan todas las miradas, unifica el
nucleo social (o lo divide) de manera particular para la contemplacion de la “pequefia
pantalla” tomando asiento en el sofa y dejando cada vez mas a un lado la reunion circular
alrededor de la mesa, dando paso a un nuevo fenémeno social y personal alrededor de todos
los significados que a este objeto (televisor) se le ha otorgado. A partir de alli autores como
Federico Medina, Juan Diego Sanin y Omar rincén, permitieron el acercamiento desde lo
conceptual para finalmente obtener unos hallazgos y resultados propios del trabajo de campo
realizado.

2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
Pregunta Problematizadora:

¢Coémo el televisor se convierte en el objeto codificador de espacios y practicas actualmente
en los hogares de la ciudad de Medellin?

Actualmente el fendmeno cultural que se vive no solo en la ciudad de Medellin, si no en
muchos mas lugares, sobre la presencia del televisor como objeto central y primordial en los
hogares, se puede comenzar a notar con mucha mas frecuencia e intensidad. El televisor es
un objeto eléctrico que desde su funcién principal permite la recepcion y reproduccion de
sefiales de television, la cual transmite por medio de una pantalla realidades e imaginarios;
que en definitiva hacen de este, el electrodomestico nimero uno en los hogares.

Segun datos y cifras investigadas, se arrojan resultados destacables sobre el uso y la
obtencion de este objeto en diferentes hogares, datos que demuestran que hay presencia de
televisores en casi todos los diferentes tipos de vivienda... EIl DANE por su parte, confirmo
que, en Colombia, “Por encima de la estufa eléctrica, la nevera y la licuadora, el televisor es
el electrodoméstico mas importante en los hogares colombianos, sin importar la condicion
social” (2009).

Hace aproximadamente 50 afios los televisores eran escasos, solo personas con cierto estatus
social podian tenerlos, unian a sus familiares y amigos y juntos veian lo que se transmitia. A
medida que pasa el tiempo, las personas por muy modestas econdmicamente que fueran,
deseaban tener uno, pues por un lado su estatus podia aumentar y por otro sus actividades
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podrian cambiar; asi mismo se pueden acercar a lugares increibles e imaginables o
simplemente cosas que nunca podrian tener, pero que con el solo hecho de apreciarlas se
sentian satisfechos.

Segun las cifras del DANE, pudimos encontrar que en 2013 el 91,7% de hogares contaba con
al menos un televisor ya sea convencional o LCD, plasma o LED. (Figura 1-Grafico 19).
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Se ha podido comprobar que la disponibilidad de bienes y servicios que tienen los hogares
se asocia con su calidad de vida, la ECV (Encuesta Nacional de Calidad de Vida, segun el
DANE) muestra que en el pais se ha dado cambios importantes en la posicion de algunos de
estos. Por otro lado, segun el estudio de consumo televisivo, que tuvo en cuenta la
estratificacion, el 80,4% de los encuestados, en su mayoria pertenecientes del area urbana,
dijo ver television; lo que nos demuestra la usabilidad tan grande que tienen los televisores
en los hogares colombianos.

Nuestro tema a investigar va mas alla del hecho de tener un televisor en algun tipo de vivienda
en diferentes sectores y estratos de la ciudad de Medellin, ya que en lo que queremos
centrarnos, analizar, interpretar y comprobar como este fendmeno que consideramos
sociocultural se representa en el espacio doméstico, qué practicas se modifican y que espacios
se reestructuran por la obtencién de un televisor. Identificar los diferentes cambios que se
han tenido desde la aparicion de dicho electrodomeéstico y la usabilidad que este tiene en los
mismos hogares.

3. OBJETIVOS
Objetivo General

Analizar el televisor como un artefacto que determina y modifica espacio y practicas
domeésticas.

Objetivos Especificos
Identificar los cambios en las practicas domesticas dadas por el televisor en los hogares.

Interpretar las valoraciones que se le han dado al televisor en los hogares.



Reconocer la ubicacién y las modificaciones que tiene el televisor en las diferentes
estructuras de vivienda.

4. JUSTIFICACION

Esta investigacion tiene como proposito reconocer el papel y el impacto de un objeto (en este
caso el televisor) como elemento focal dentro del espacio determinado por el hogar y a través
del tiempo, pasando de ser un elemento de ocio a un objeto indispensable en la consecucién
de los denominados espacios intimos hogarefios, de manera que codifica los espacios,
configura y organiza tanto otros objetos que lo rodean, como también a los habitantes de la
vivienda, los cuales presentan una transformacion en sus practicas domésticas, generando
asi, una tensioén socio-cultural entre lo establecido y lo que se empieza a establecer, a través
de los nuevos lenguajes y perspectivas que terminan en desarrollar nuevas semioticas alternas
a las propias de cada cultura y que cada vez tienen mas fuerza sobre quienes se encuentran
implicados en dicha préactica, es decir, a los habitantes del hogar que se convierten
directamente en televisores, es decir, usuarios del televisor.

El televisor ha pasado de ser un lujo a ser una necesidad, con cargas simbolicas y con un gran
estudio por parte de la disciplina del disefio industrial con la cual se puede lograr a entender
como un sistema de sefiales y partes que se convierten en directriz de la vida cotidiana de las
personas, direccionando sus percepciones y acciones, que se gestan desde el hogar hasta lo
social, transcendiendo asi a domesticar desde lo tangible hasta lo intangible

Asi, el propdsito de la investigacion es reconocer el papel del disefio en la consecucion de
objetos que proyectan nuevas relaciones, emergiendo a un diseflador industrial a la
importancia dentro del flujo socio-cultural desde lo micro, a partir de sus creaciones y donde
lo material atraviesa el panorama de lo objetivo; la cultura material es entonces el campo de
estudio propio de la temaética, identificar en este caso al televisor como el objeto trascendental
y reconocer a partir de un caso de estudio especifico como este televisor se despliega en
muchas dimensiones y mas que limitarse a lo tangible termina por proporcionar todo un
nuevo proceso de cambios que tienen su impacto en la sociedad y que finalmente modifica
las précticas y los contextos socio-culturales colectivos e individuales.

5. MARCO CONCEPTUAL

Un televisor es un artefacto electronico consignado para la recepcion y reproduccion de
sefales televisivas, basicamente se constituye de una pantalla y unos comandos de control.
La palabra viene del griego tele (“lejos™) y del latin visor (agente de videre, “ver”). Es asi
como se define técnicamente el televisor, conocido por muchos como “ventana de las
posibilidades”, su fin era el de comunicar e informar a un publico a traves de la conjugacion
de imagenes y sonidos. (Fig. 1) y que después de la Segunda Guerra Mundial tuvo su primer
boom en 1.948 donde gracias a su funcion y la manera en que la economia se recuperd, el
televisor se convirtio en el electrodoméstico predilecto por los compradores de la época e
inicia su desarrollo como medio de transmision masivo.



Figura 2. Antiguo Televisor 1930
tomado de Science & Society tomado de Timetoast
Picture Library

Es entonces la television un nuevo medio de comunicacion que emite informacion a todo tipo
de publico pero que tiene sus bases e inicios en la reproduccion de contenido de caracter local
y de importancia para todos los habitantes de la misma localidad. “La television es un medio
de comunicacion que ha alcanzo una difusion sin precedentes, es usado por una cantidad muy
significativa y grande de personas para satisfacer necesidades de informacion y
entretenimiento” (Rodriguez, 2003, pag. 15). La audiencia elije lo que quiere ver de acuerdo
con sus necesidades y es asi como el uso del televisor empieza a desligarse de lo netamente
informativo. La funcién de la television va ahora mucho més all& de la que puede realizar un
periddico, una revista o cualquier otro medio de comunicacion, la individualidad del ser crece
y con ella sus deseos, que empiezan a colectivizarse, condicionando de esta manera los
medios de comunicacion que llegan al televidente. “La TV es un constructor de puntos, de
lineas, de pixeles que unimos en nuestra percepcion” (Fernandez, 2012, pag. 273), percepcion
que va a permitirle al usuario observar ese nuevo mundo que surge, que desea 0 que
simplemente lo alimenta y el cual comienza a ser un pseudo canon social, es decir, un
televidente constituido desde supuestas realidades, que son intangibles.

Al alcanzar ahora una nueva posicion ocio-informativa al televisor también “se le ha
atribuido una funcion cultural y de difusion de valores, de conocimientos y de saberes”
(Badajoz, 2006, pag. 179), pasa a convertirse en un objeto cultural, informativo, educativo
hasta recreativo que de esta manera encuentra sus propias formas de expresion, adquiriendo
identidades y transmitiéndolas. “La TV tiene la capacidad de llevarte, de hacerte viajar, de
Ilevar tu cuerpo como una escultura, sin rostro a la que proyectasemos imagenes” (Fernandez,
2012, pag. 274). El televisor entonces comienza a resignificar lo tipico, lo basico y lo
principal, es y no es un bien privado o exclusivo, es un objeto que sufre un proceso de
domesticacion y re-significa el hogar como lo expone (Pérez, 2009, pag. 89) “La television
es, en sintesis, el medio mas potente porque es desde su presencia cotidiana e industrial que
la mayoria de la poblacion reconoce y aprecia las nuevas formas de lo audiovisual
inventadas” (Rincon, 2001, pég. 19).



5.1 Tension Sociocultural

Propiamente en Colombia, la television fue instaurada en el afio 1.954 aproximadamente,
durante el gobierno de Gustavo Rojas Pinilla, quien luego de un viaje y la estadia en
Alemania quedo impresionado por el nuevo invento, influyendo de manera en el arranque de
la television en Colombia, la cual se hizo con equipos traidos de Alemania y Estados Unidos.

Dado esto, la creacion del Televisor tuvo como funcion inicial, captar imagenes y sonidos
para ser emitidos y difundidos por medio de una pantalla. Esto solo fue posible gracias a, la
fotoelectricidad, es decir, la capacidad de ciertos cuerpos de transformar energia eléctrica en
energia luminosa, junto con el analisis y proceso de las fotografias y todo lo que lo comprende
el desarrollo cientifico de ondas que permitieran la transmision de las sefiales eléctricas de
cada punto de una imagen. Jhon Logie (1888-1946) ingeniero eléctrico de Escocia, fue quien
dio la posibilidad de emitir una imagen, que no se compara para nada a las de hoy, pero fue
valida y dio paso a la realizacion del primer televisor comercial en 1.926.

A consecuencia de esto, las clases sociales y el poder adquisitivo eran factores que
determinaban la compra y uso del televisor, no todas las personas tenian el acceso a este y
solo la clase media y el alta, la disfrutaba en categoria de ocio “La TV del siglo xx aparece
ahora como un entrafiable objeto de apego. Caracteristica de las familias nucleares de clase
media.” (Fernandez, 2012, pag. 267), pues era considerado un objeto de lujo, como lo
menciona (Pérez, 2009, pag. 98) Anteriormente en los hogares de clase media la television
se le es otorgada un pedestal, donde el objeto es el centro de atencion. Como lo expresa Tim
O’ Sullivan en Televisidon Memories and Cultures, ser duefio de un televisor era sinébnimo de
poseer estatus, ser moderno y estar a tono con el progreso de la época.

De esta manera el televisor se vuelve un objeto de la cotidianidad, se pasa ahora de un objeto
exotico y Unico a ser un elemento omnipresente en los hogares (Fernandez, 2012, pag. 266).
Es entonces como el artefacto inicia ese proceso socio-cultural transformador en el contexto
domeéstico donde comienza a desenvolverse con mas fuerza gracias a su auge en el consumo.

Este mismo artefacto generador de tension a partir de su primera escalada en las necesidades
humanas, “Tiende a ser un anti espacio, antimateria, un agujero negro que desrealiza,
desmaterializa el espacio en que esta el espectador y le lleva al otro lado” (Blas, 1998, pag.
67), definiendo asi mismo la tension, como lo que se genera en el momento en el cual, el
televisor irrumpe en la cotidianidad al punto de alcanzar un alto valor simbolico. “La
television ha pasado de ser un mueble del hogar a convertirse en una interfaz con parte
importante en la vida ordinaria. Hemos pasado de la sociologia de la television a la sociologia
de las pantallas “ (Fernandez, 2012, pag. 266); la tension socio-cultural es trazada en el
momento en que se exponen realidades alternativas, lejos de las vivencias personales, que va
en contra, en muchos casos, de la cultura, donde la expectativa resultante de absorber a un
publico en un mundo bidimensional desliga a cada ser de manera individual de su entorno
domeéstico y social a través de una pantalla que por contenidos muy poco reales o
inalcanzables, se siente que va en contra de lo vivido.

Ahora bien, el televisor en este caso sera estudiado en el contexto familiar o mas propiamente
del hogar, donde su adquisicion se vuelve de caracter relevante en cuanto a medios
informativos, donde este se convierte cada vez mas en un tipo de requerimiento dentro del
hogar, “Para las familias, tener un televisor era cada vez mas una necesidad” (Fernandez,
2012, pég. 266).



Es asi como el televisor adquiere gran importancia en las viviendas, de acuerdo a lo expuesto
por Medina: “Cuando se adquiere un televisor se oponen otros criterios de valoracion sobre
las necesidades basicas, las necesidades se amplian y no se reducen solo a la alimentacion,
al vestido, a la vivienda, el contacto social o la salud.” (Medina, 2009, p4g. 164). Adicional
a esto, el televisor también se convierte en un simbolo dentro de un hogar; el epicentro de la
congregacion nuclear y un polo visual que organiza la distribucion de los objetos.

Retomando el contexto principal de la investigacion, nos debemos remitir al concepto
primario de hogar donde se desenvuelven las familias. Que va mas alla de la cantidad de
personas y lazos sanguineos que la conforman. De ahi, la trascendencia del televisor en el
hogar y para esto, Federico Medina, nos dice: “La reunion de la familia en torno al foco del
calor (el hogar) proporcionado por la estufa, a la actividad de compartir alimentos alrededor
de la mesa o a la necesidad de evaluar los acontecimientos del dia en el dialogo familiar es
reemplazado por una relacion de consumo colectivo frente a la pantalla encendida del
televisor: la familia se trasforma en una unidad de consumo” (Medina, 2009, pag. 168); la
familia como unidad de consumo, se refiere mas a que el televidente se alimenta con lo que
observa y modifica o cambia la nocion de sus dindmicas, costumbres y comportamientos en
relacion a lo impuesto por el objeto en su medio comunicador.

5.2 Hogar

Hogar es el concepto que se le otorga a cualquier espacio, en el que se encuentran diversas
formas de vivir y habitar. Cultural y socialmente se ha ido considerando una construccion
que abarca multiples relaciones con el entorno y las personas, donde generalmente la familia
es el centro, el grupo focal de un hogar. Con practicas y estilos de habitar particulares. El
hogar es pues una construccion material que se relaciona directamente con lo espacial, pues
este término requiere de un espacio fisico, sin ser precisamente una vivienda o cualquier
construccion arquitectonica que éste definida asi (Cuervo, 2010, pég. 87).

“El hogar es la conciencia de un punto fijo en el espacio, una posicion firme desde la cual
obramos y a la cual regresamos oportunamente. Esta posicion firme es la que llamamos
“hogar regreso al hogar “, deberia significar: la vuelta a esa posicion firme que conocemos, a
la que estamos habituados, en la que nos sentimos a salvo y donde nuestros vinculos
emocionales son mas intensos “ (Cuervo, 2010, pag. 78)

La palabra hogar, procede del latin focaris de focus, “fuego”, anteriormente, las familias
primitivas por falta de luz, encendian hogueras alrededor de todos los miembros que los
conformaban; alli se daba una union familiar y un regocijo entre todos para finalmente darse
proteccién y calor. Se desarrolla la formalizacién como comunidad, donde los cobija, unas
maneras muy similares de desenvolverse en un espacio, donde no solo se comparte ADN,
sino emociones, sentimientos, conversaciones y demas particularidades. Luego al tener un
espacio fisico y considerado como hogar, sea cual sea la organizacion de este, se va a remitir
a lo prehistorico, a la reunion de las familias entorno a un calor- pero ya no a la hoguera sino
el horno o fogon de la cocina.

“Se cocinaba al calor de las brasas, ubicado generalmente en la cocina, era también un objeto
utilizado como fuente de calor en el invierno, hecho que permitia que la socializacion de una
familia se concentrara en este espacio” (Cuervo, 2010, pag. 77)



La vivienda entonces domesticada no es mas que una casa, lo que con el tiempo permite el
desarrollo y construccion del hogar. (Fig.3) (Cuervo, 2010, pag. 86). Lo domestico se
establece a partir de vinculos que forjan las relaciones que hay entre espacio-tiempo y las
personas que lo habitan; y esta vinculacion que se da en un espacio edificado generard un
sentido mas amplio de hogar que abarcard un contexto fisico, con artefactos que también
seran domesticados y usados segun las preferencias y necesidades de las familias, por
ejemplo, el televisor ha sido uno de estos, que a traves del tiempo también se fue
domesticando.

VIVIENDA

Espacio pdblico

HABITAR DOMESTICO

Es el medio- es el dinde
Casa + Vivienda + Hogar

HOGAR
3 Construccién
151Ca - ser expenenca

Es la accidn - Es el edma

Figura 4: Relacidn entre Hogar, vivienda y casa tomado de ¢ Vivienda, casa hogar?

La vivienda como estructura formal tangible se comienza a ordenar de espacios que son
independientes, en los que son habitados por los que ocupan la casa, cada uno comienza a
configurar su propia intimidad en espacios que se vuelven propios. Cominmente estos
lugares son las habitaciones, que dependiendo la distribucién de la vivienda son el numero
de cuartos, este sera organizado e intervenido por uno 0 mas habitantes, es un espacio mas
privado o intimo del hogar, las practicas son mas individuales y los objetos mas personales,
los lugares pertenecientes de la vivienda estaran jerarquicamente organizados, la proxemica®
permite estos grados de prioridad, y las maneras como se establecen y relacionan,
produciendo que los espacios se vuelvan patrones en los cuales cada familia o grupo de
habitantes, le da organizacion a los espacios.

Para concluir un poco este tema, que busco comprender el lugar donde permea el artefacto
de investigacion (televisor), lo que se pretendi6 es conocer las diversas organizaciones que
estan dentro de las viviendas y son hechas a partir de todo lo que se considere pertinente para
las personas que hacen parte del hogar y que de esa manera, con €s0S movimientos
particulares en la casa, es que se empiezan a crear los lazos afectivos y las experiencias en
los habitantes, los cuales establecen ritmos, horarios, sistemas de todo tipo, acuerdos y demas
que humanizan la vivienda.

A propésito de esto, el televisor ha venido transformando a las familias y del mismo modo
ha venido experimentado ciertos parametros de usabilidad y de espacio. Sin duda alguna este
artefacto estd cambiando. Anteriormente era un simple trasto del rincon que ejercia un ruido
con imagen, era ‘“un objeto de madera y vidrio, plastico y alambre, que al pulsar un botén en
un rapido movimiento del interrumpir hacia aparecer escenas, voces y sonidos” (Ferres, 2005,
pag. 237) ahora por sus modificaciones y relevancia ha podido ser del alcance para casi todos



los estratos sociales y vivienda, se convirtid en el centro del espacio doméstico, con una
manera ludica, agradable, que entretiene.

Con respecto a los espacios que se mencionaron en el numeral anterior, simplemente son eso,
lugares intervenidos por los habitantes, pero ahora el televisor, tendra una presencia en un
lugar central de la casa y si es posible en casi todos los rincones de las diferentes
distribuciones que tiene el hogar. Si en la cocina se dieron los primeros encuentros entre
familiares, amigos y conocidos, alli el televisor también resulta ser parte de los otros
electrodomésticos, abriendo dialogos y llevando a nuevos horizontes a quien la esté
observando, sin salirse de su propio hogar. Estas pantallas que sirvieron para despertar y crear
nuevas sensaciones en los televidentes son consideradas desde las imagenes proyectadas que
se observan en la sala, la cocina, las habitaciones y demés; da la sensacion de estar viajando
a lugares distantes, recibiéndola en los espacios mas comodos y seguros que tienen en sus
casas; por ejemplo en ese sof4, silla, sillon que esta justo frente al televisor siempre con ese
unico fin, disponer a un televidente al frente del televisor.

“El televisor ocupa en la casa un lugar estratégico, es el epicentro de la congregacion nuclear,
es un polo visual que organiza la distribucion de los objetos dentro de la sala familiar de un
modo que no habia hecho el aparato de la radio, cuya ubicacion se acomodd a la organizacién
mobiliaria ya existente.” (Badajoz, 2006, pag. 178)

Como lo hemos venido mencionando, la television es un mueble indispensable, tan
significativo para esta muestra, que se encontrd que tenian un promedio de tres televisores
por hogar, ubicados en las habitaciones personales. “evidentemente la comunicacion familiar
no desaparece, pero se ve esencialmente disloca, descentrada” (Medina, 2009, pag. 167). Se
refleja dicha cita, al considerar otras formas de comunicacién como lo son conversaciones
de cuarto a cuarto, ya que cada habitante posee minimo un televisor en sus habitaciones, con
gritos y comentarios de lo que se ve y se piensa de un mismo programa que individualmente
cada uno esta observando. Asi mismo siendo el caso opuesto, si se tienen varios televisores
y cada uno ve programas diferentes, al otro dia éste serd el tema de conversacion de los
miembros de la familia.

En definitiva, para el hombre, el televisor no se volvera un dispositivo tecnolégico
simplemente que estid en la casa, es un objeto que abarca muchos usos, significados y
funciones, que entretiene y acompafia en todo momento las practicas de los espacios
domésticos. No precisamente elimina las dindmicas comunes domésticas, pero si las
interviene y las condiciona, finalmente entrelazandolas. A continuacién, se explicaran esas
dindmicas domésticas generales que son productos de un sistema cultural de las personas que
habitan la vivienda; para luego entenderlas como practicas televisivas relacionadas
directamente con el ver television.

5.2.1 Dinamicas domésticas

El universo domeéstico encierra una serie de elementos y acciones que determinan los
procesos que se dan dentro de un entorno determinado y a partir de los participantes que se

1. Proxémica: Disciplina que estudia la relacion espacial entre personas como manifestacion social y significante. (Muestelier,



ven inmersos en lo que podria considerarse en un primer plano como dinamica domeéstica.
Los aportes de Bernardi, son soporte para explicar dicho concepto; “Dinamicas familiares”
nos referimos a un amplio abanico de procesos que tienen en comun el hecho de estar
relacionados con el modo en que los individuos de un mismo hogar unen sus recursos,
gestionan su tiempo y toman decisiones” (Bernardi, 2007, pag. 35).

Dicho esto, “Dindmicas” pone de manifiesto la idea de que la configuracion de los hogares
y las soluciones que encuentran para hacer frente a sus necesidades no son estaticas, sino que
evolucionan y se modifican a lo largo del curso de vida de sus componentes” (Bernardi, 2007,
pag. 36), segun esto abarcamos las dinamicas domésticas como los procesos o actividades
que se dan en el hogar y que pueden verse divididas en varias categorias dependiendo la
conformacién familiar, las cuales basicamente son: la alimentacion y los ritos que giran en
torno a esta, los horarios y tiempos, las de ocio, informativas, y finalmente de comunicacion
dentro de la vivienda.

Por otro lado, en lo que se refiere a ocio e informacion, el televisor se convierte en el punto
focal del momento, es el elemento directriz de la dindmica y coordina el flujo en torno a si
mismo, es decir, en el caso de realizar una actividad cultural como una celebracion religiosa
o la visualizacién de un partido de futbol es quién domina los tiempos de consecucion de la
actividad y establece los pardmetros o normas bajo los cuales se realiza la actividad. El
televisor actualmente juega un papel mucho mas importante dentro del hogar, a pesar de que
determina la distribucion espacial de los elementos que lo conforman y educa con suficiente
grado de credibilidad a los integrantes de su contexto, replanteando movimientos culturales
gue genera nuevos pensamientos, es el artefacto que acomparia y que busca compartir, y da
la sensacion de acompafamiento “eterno” que generan los medios de comunicacion para casi
cualquiera que los posea y es objeto activo de estos; “El temor a no hacer nada lo suprime
con el afan vacio de actividad: tener que leer, ver peliculas, hacer que la radio suene, grite o
susurre, porque no sabe qué hacer consigo” (Aguilar, 2002, pag. 257), afectan directamente
la domesticidad de las acciones.

El televisor es ahora el nuevo guia del hogar, de manera pasiva, que relne a las personas o
que acompafia la individualidad dependiendo de la situacion, es un medio constante, una voz
que siempre esta presente, el encargado de mostrar eventos culturales siendo capaz de llegar
a mas publico, quién muestra que sucede alrededor sin tener que salir de la zona de confort,
el encargado de hacer una guia socio-cultural del ser, la tension hecha objeto que se enfrenta
a un conjunto de costumbres antiguas desligadas de la tecnologia, “De la television y su
programacion depende cuando se acuestan, cuando comen y cuando cenan, COmo organizan
y que hacen el fin de semana y en su tiempo libre “ (Medina, 2009, pag. 166).

Ahora el objeto adaptado y adaptador se convierte en parte esencial de la accion, la
experiencia cambia y se desenvuelve alrededor de él y no con él, siendo visto como el
elemento enriquecedor del momento, desde practicas aleatorias hasta préacticas
“institucionalizadas” socio-culturalmente como tomar los alimentos en momentos
especificos del dia, “Se ve television mientras se toman los alimentos durante el almuerzo o
la comida “ (Medina, 2009, pag. 173), generando asi una nueva experiencia que resulta mas
estimulante, ludica e informativa y que satisface la necesidad primordial de una forma mas
completa.



El televisor se convierte en ese objeto, que gesta y distribuye un hogar, reconfigura sus
préacticas y adquiere un valor agregado muy grande que le permite seguir apropiandose de
quién lo observa, la alta estimulacion sensorial y ocio-informativa generan ese nuevo sujeto,
el televidente.

5.3 Televidente

La accion de ver television categoriza a quien la ve como televidente, este no es mas que un
espectador de lo que pasa en la pequefia pantalla, no necesita nada mas que el televisor como
objeto para cumplir su rol de televidente, pues no se les obliga a estar haciendo algo, o0 en
algun lugar especifico o con alguna posicion corporal particular, es simplemente observar
detalladamente o no lo que sucede en el televisor. “los televidentes son agentes activos que
anteponen a los mensajes una serie de mediaciones, mismas que les permiten producir y
resignificar sus contenidos” (Gonzalez, 2011, pag. 2)

Mediante la composicion y organizacion, se desea entender ese proceso de elaboracion de
significados que finalmente seréa un todo integrado e integral que pretende englobar al usuario
directo y activo del televisor. Ante los diversos tipos de televidentes que han constituido y
que actualmente en Colombia y muchos mas paises, hay instituciones que los defienden y los
protegen, por el hecho de ser televidentes; una de estas es la Defensoria del televidente que
tiene por entendido que hay una multiplicidad de géneros y preferencias y que el propio
televisor por lo que emite, es medio de aprendizaje y muestra diversa de lo que el mundo
ofrece. Hay un televidente activo que esta obligado a estar inmerso en sociedad y por ende
estd en constante construccién y reconstruccion de los referentes inmediatos que se
relacionan mucho con todas las palabras que agrupa el televisor, por ejemplo, tel-e-videnciar,
que no es mas que evidenciar por medio de la pantalla esos referentes que se vuelven
sensibles, significativos y con alta carga de interpretacion y educacion, si es el caso.

5.4 Nueva Semibtica

Surgird entonces después del proceso evolutivo y de impacto del televisor una nueva
percepcioén social de la cultura y del individuo a partir de los pseudo lenguajes planteados
por la television y que el objeto se ha encargado de transmitir, una nueva “semidtica
televisiva” nace en cada hogar y se complementa con las de los demas, estableciendo nuevos
parametros sociales e incitando una vez mas a una tensién con el legado cultural trazado
durante generaciones que carecian de los medios; reconociendo a su vez el concepto de
semidtica como la ciencia o disciplina que se interesa por el estudio de los diferentes tipos
de simbolos creados por el ser humano en diferentes y especificas situaciones, estudio que se
basa en el analisis de los significados que cada tipo de simbolo puede tener y como ese
significado puede ir variando a lo largo del tiempo o del espacio; el televisor ahora es
divinizado, un objeto que ha modificado por completo desde lo intimo hasta lo externo de
cada persona, reconfigurando hogares, dinamizando las practicas domésticas y ahora
estableciendo nuevos lenguajes, “el objeto ya no tiene funcion, posee una virtud: es un signo”
(Builes, 2006, pag. 45), la funcién pasa a un segundo plano pues el objeto se carga por
completo de simbolismo para quién lo posee y para quien lo observa, sus valores son
redefinidos a su favor y se potencializa “la ventana de las posibilidades”.

Asi se nos permite hacer un puente entre las semidticas televisivas mencionadas y las
semidticas culturales, los sistemas de significacion creados por una cultura comienzan a re
configurarse de la mano con las dinamicas del hogar, tanto asi que podria llegarse a una
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“cultura televisiva” cargada de elementos que se entrelazan y cierran sus brechas con los
lenguajes presentados por el televisor y que se convierten en signos para su posterior
manipulacion por parte del televidente; asi, la cultura televisiva que emerge posee unas bases
lo suficientemente sélidas y aceptadas por los miembros de todas las comunidades y la
globalizacion es un téermino que cumple con su propdsito; existe una forma de expresion
solida que es propia de unos signos de una cultura occidental ya universalizada en los cuales
los cddigos televisivos son muy entendibles para las partes desde diferentes lugares del
mundo, lo que respecta de orden y programacion de la television . Por lo tanto, las imagenes
tienen un rol central en la formacion de la identidad del televidente, las imagenes son
significativas, pero hacen parte del imaginario colectivo, sin embargo, estan basadas en las
expectativas locales.

5.4.1 Realidades planeadas

Finalmente, la conjugacién de todos los elementos propuestos y colocando al televisor como
ese objeto encargado de re direccionar un hogar desde su configuracion espacial hasta la
influencia que tiene en la psicologia de cada miembro de este y que posteriormente se resume
en una construccion del nuevo ser que se ve reflejado en la sociedad, nos lleva a la
identificacion de un fendmeno mediatico transversal a lo socio-cultural, bajo la malla
semidtica que entrelaza elementos y genera un nuevo sistema cultural, la perspectiva cambia
de direccionamiento, la comprension del mundo se ve modificada sustancialmente y las
realidades son transformadas, la mirada televisiva que se le ofrece al televidente es ahora
indispensable, “La convierte en un registro obligatorio del acontecer social, de tal forma que
es la prolongacion senso-cognitiva de nuestra experiencia de lo real y por medio de ella
asistimos a la configuracion y representacion de lo real mismo. (Fernandez, 2012, pag. 272);
la tension surge en el momento en el cual los medios (el televisor en este caso) se convierten
en parte indispensable de la vida, el artefacto transforma y es transformado pero siempre va
un paso al frente de manera oculta, la vida es ahora una obra de teatro semi planeada o
propuesta y expuesta a través de ese medio al cual se le ha dado un valor tan importante
dentro de la consecucion del hogar y la formacion de sus integrantes, “La television, a través
de sus productos, interviene en la valoracion de la realidad tanto por sus juicios de valor
explicitos, como por la valoracion implicita que lleva a cabo méas a menudo sobre los diversos
temas que trata.” (Rodriguez, 2003, pag. 22)

Segun las palabras claves tratadas dentro de este marco de ideas y teorias, se ha podido llegar
desde acercamientos diversos, el tema cuestionable, de la television, como una tension socio-
cultural que tuvo en su historia desde la creacién, puntos criticos que modificaron a dicho
artefacto, el cual mientras se fue introduciendo en los hogares de manera mas privada,
comenzaron relaciones no solo entre las familias sino en la misma sociedad. Al televisor
como emisor de programacion y de multiples contenidos, se le ama y se le odia; consideramos
los hogares en este contexto, como ese medio arquitecténico o no, que engloba mdltiples
aspectos culturales, propio de las familias o miembros que la habitan, alrededor de un
artefacto central, el televisor, que organiza los espacios, los altera y los jerarquiza; mientras
que por otro lado condiciona, cambia y complementa otras dinamicas familiares para dar
paso a las practicas televisivas, que no son mas que esas actividades concurrentes que surgen
a partir de la relacién con los temas televisivos, apareciendo otros tantos dinamismos en el
hébitat.
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Se comprende el concepto de televidente, como ese ser que conocemos socialmente como
agente activo o pasivo del televisor, que de una u otra manera tiene constante relacién con
los medios audiovisuales de la pantalla, haciendo de él alguien critico, desprendido, adicto o
aprendiz del televisor. En este sentido la educacion y la disciplina se apoya de las imagenes,
simbolos y muestras de los contenidos; la semiotica, que como se explicd anteriormente, es
ese estudio de signos y demas que el televidente percibe y segun su formacion, entendera o
no, aceptara o rechazara la television. Por ultimo y a modo de conclusién, las realidades
planeadas se producen entonces de esa muestra de propuestas culturales que el televisor con
su funcién va introduciendo; con nuevas creencias, actitudes y valores que se reflejaran
después en los televidentes, envueltos en contextos de convivencia y socializacion.

6. MARCO METODOLOGICO

6.1. Tipo de investigacion

Segun José Ignacio Ruiz Olabuénaga, cuando se habla de métodos cualitativos, es sin duda
referirse a un estilo o manera de investigar fenémenos sociales en los cuales se busco
determinar unos objetivos para luego dar adecuadas respuestas; “si una investigacion
pretende captar el significado de las cosas (procesos, comportamientos, actos) mas bien que
describir los hechos sociales, se puede decir que entra en el &mbito de la investigacion
cualitativa. Su objetivo es la captacion y reconstruccion de significado . (Olabuénaga, 2012,
pag. 23). Cuando se utilizan herramientas como narraciones, descripciones en vez de tablas,
estadisticas o formulas, entra en el campo de los métodos cualitativos, su lenguaje es
conceptual y metaférico. También define este método como “la tecnologia cualitativa” la
cual se refiere al mismo tipo de investigacién social en el que se da una bisqueda implacable
de datos y lentas observaciones prolongadas, a base de notas, grabaciones y escritos, basado
en un analisis cualitativo que se divide en tres dimensiones, uno es observar y guardar los
datos encontrados; dos es el dialogo permanente entre los investigadores y el investigado,
donde entra no solo el dato si no la hip6tesis y tercero y ultimo dar luego a lo hallado
diferentes reflexiones analiticas segun todo lo captado.

Nuestro tipo de investigacion es definida con un método cualitativo, sin dejar a un lado
aspectos Yy teorias de la investigacidn cuantitativa la cual nos arrojara veracidad en nuestros
analisis con muestras de la poblacion. Se define principalmente una investigacion cualitativa
por el hecho de que se realizara descripciones detalladas de situaciones, personas,
comportamientos y hasta objetos, donde se incorpora lo que los observadores dicen, sus
experiencias, actitudes, pensamiento y demas, expresadas por ellos mismos. Con un disefio
de investigacion fundamentado en el trabajo de campo, el metodo etnogréafico y la asistencia
constante en entornos donde el televisor hace presencia en las diferentes estructuras de
vivienda, lo consideramos como un proceso activo, sistematico y riguroso de indagacion
dirigida a dichos espacios, los cuales estan sujetos sobre lo que se vaya investigando y
observando en las salidas seleccionadas. Sin duda con ayuda de herramientas para la
extraccion de informacion como entrevistas, narraciones, notas de campo, grabaciones,
trascripciones de audio y video, registros escritos de todo tipo, fotografias y artefactos; hacen
parte fundamental para buscar las respuestas del objetivo general que se plante6 en el
proyecto.
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Asi mismo, se plantea un disefio de investigacion flexible, abierto a multiples observaciones
que se encuentren en el entorno y se relacionen con el tema en cuestion, pretendiendo
comprender e interactuar con los informantes de un modo natural, entrar en sus contextos y
expresiones, entendiéndolos como un todo para ser interpretados y analizados.

Sin embargo, no se dejaran atras técnicas ni herramientas que el método cuantitativo pueda
aportar para la investigacion, pues nos permite medir los resultados de manera concluyente,
asi ademas de describir situaciones observadas podemos dar veracidad a lo observado en el
trabajo de campo, de esta manera nuestro proyecto también hace uso de datos y estadisticas
para validar la informacion.

6.2. Nivel de profundidad de la investigacion

De lo expuesto anteriormente cabe resaltar el enfoque cualitativo de la investigacion lo cual
definird en un primer punto un nivel minimo investigativo, es decir, la investigacion inicia
su desarrollo a partir del temario del marco conceptual en el cual se evidencian estudios
similares o de casos concretos que sirven de base para el nuevo estudio a realizar y en donde
se buscé comprender en una primera fase las transiciones historicas del televisor y su
repercusion en los espacios y las formas de socializacién de lo micro a lo macro y viceversa
con el fin de evaluar desde el material bibliogréfico la viabilidad del proyecto.

Este primer momento podria denominarse como exploratorio y es donde la investigacion
adquiere su verdadero foco, posteriormente se procederd entonces a evaluar el material
propio de los procesos de recoleccién de informacion aplicados a la contemporaneidad con
el fin de elaborar un paralelo entre lo hallado, su historia y la teoria que le precede,
permitiendo entonces realizar un andlisis acertado de la situacion actual de la problematica y
exponer de manera clara una realidad evidenciada y evaluada que se fundamenta entonces en
hechos pasados y ubicandose en una linea del tiempo propia del artefacto y su impacto en la
sociedad.

La investigacion entonces abarcard un nivel mas profundo donde los métodos practicos
enfrentados a los tedricos permitiran desarrollar la asertividad a la hora de tratar y/o analizar
el problema en cuestion: “El televisor como un artefacto que determina y modifica espacio y
practicas domesticas™; el nivel del proyecto hasta este punto se desenvolvera en un espacio
descriptivo que a través del analisis de las muestras permitira describir como, cuando y
donde ocurren los hechos.

Por otro lado, se pretende ahondar de manera exhaustiva en todas las fases, lo que nos llevaria
a un nivel investigativo mucho mas minucioso que a través del analisis de informacion
buscara explicar la problematica del artefacto y dar razones a manera de justificacion de los
hechos; sin embargo este punto estara regido por el desarrollo del proceso en el cual el
analisis determinara qué tan acertadas o no pueden llegar a ser las respuestas o simplemente
convirtiendo el proyecto en un insumo descriptivo para un trato posterior de este.
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6.3. Disefio de la investigacion

La investigacion entonces sera de manera cualitativa y apoyada en el uso de métodos
cuantitativos, pudiendo asi establecer las siguientes etapas de desarrollo para su correcto
desempefio a lo largo del tiempo estimado:

a. Seleccion de muestra a partir del reconocimiento del entorno con el fin de determinar
cudl es la muestra mas adecuada a estudiar para el proyecto.

b. Disefio de herramientas para la recoleccion de datos pertinentes con el tipo de
investigacion.

c. Realizacion de prueba piloto que permita verificar la pertinencia de las herramientas
de recoleccion de datos preseleccionadas y su efectividad dentro del proceso
investigativo, identificando desajustes y ajustes de manera que pueda llevarse a cabo
el trabajo de campo con el minimo de contratiempos y con la mayor eficiencia
posible.

d. Trabajo de campo: El trabajo de campo o las visitas se hicieron de manera semanal
cumpliendo con la meta de dos a tres (2-3) casos por semana durante 4 semanas con
el fin de recolectar suficiente informacion que valide el proceso y arroje datos mas
acertados.

Asi mismo, las visitas se hicieron de manera aleatoria con el fin de identificar los
flujos que se dan en los espacios a estudiar y la incidencia del artefacto (televisor) en
momentos diferentes del dia y en dias diferentes de la semana.

e. Sintesis de la informacién en donde se evallan los resultados de los datos con el fin
de generar puestas en comun e identificar nuevas variables no contempladas que
puedan afectar directa o indirectamente el proyecto.

f. Cronograma de actividades: (Ver anexo 1).

6.4. Poblacion y muestras

La investigacion a desarrollar se aplico en la ciudad de Medellin, Colombia, durante el
segundo semestre del afio 2017 y se enfocé en viviendas de estrato medio (3 y 4) con el fin
de intervenir en uno de los segmentos sociales con mayor cantidad de participantes y donde
la problematica es mas recurrente, ademas de ser un sector social con flujos mas intensos y
expuestos a diversos factores, aprovechandonos de esa variabilidad para estudiar como se
desenvuelve el artefacto bajo circunstancias aparentemente diferentes.

Para esto, después de una extensa busqueda se determino seleccionar la comuna 11 de la
ciudad ya que es una de las méas extensas y abarca en gran manera el sector socio-econémico
elegido, sin embargo la investigacion se enfocd en uno de los barrios mas grandes de la
comuna conocido como Laureles debido a su diversidad de poblacion, destacando los
diferentes tipos de familia, de vivienda y como varian las dindmicas en cada uno de sus
sectores.
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6.5. Técnicas y herramientas

Para realizar una recoleccidn de datos que previamente fueron analizados e interpretados con
diferentes metodologias, es importante tener en cuenta la seleccion de una serie de criterios,
los cuales nos permitan la construccion, elaboracion y desarrollo de técnicas particulares que
mediante herramientas sean puestas en practica. Algunos de los puntos o items para tener
presente son: la naturaleza del objeto de estudio, las posibilidades de acceso con los
investigados, el tamafio de la poblacion o muestra, los recursos con los que se cuenta 'y por
ultimo la oportunidad de obtener datos. Al tener en consideracion esto es mucho mas
contundente la toma de informacién de las diferentes formas para la posible respuesta de cada
uno de los objetivos especificos, los cuales nos daran automaticamente la respuesta del
objetivo general del proyecto (Ver Anexo 2).

6. ARTICULO: RESULTADO CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Resumen: El televisor a partir de unos afios atrés se ha vuelto un artefacto indispensable en
los hogares, promoviendo ciertas modificaciones dentro de las viviendas entorno al mismo;
este fendmeno, que compete diferentes disciplinas desde el disefio hasta las ciencias sociales,
es sin duda, un elemento que ha logrado alterar las dinamicas familiares, ya que se ha pasado
de estar alrededor de una mesa compartiendo, a estar al frente de una pantalla compartiendo
0 en su defecto separando, resignificando las relaciones interpersonales dentro del espacio y
se repercusién en la sociedad, asi, la conjugacién de usuario, contexto y la exaltacion del
televisor como el objeto encargado de re direccionar un hogar desde su configuracion
espacial hasta la influencia que tiene en la psicologia de cada miembro de este, se resume en
una construccion del nuevo ser que se ve reflejado en la sociedad, llevandonos a una
identificacion de un fendmeno mediatico transversal a lo socio-cultural, bajo la malla
semidtica que entrelaza elementos y genera un nuevo sistema cultural, la perspectiva cambia
de direccionamiento, la comprension del mundo se ve modificada sustancialmente y las
realidades son transformadas.

Palabras Clave: Televisor, Tension, Sociedad, Artefacto, Hogar

1. INTRODUCCION su uso dentro de los mismos, en los cuales
El presente trabajo tiene como objeto de los mismos habitantes crean dicha

investigacion el impacto del artefacto
televisor en la sociedad. Se ha basado en
maultiples areas del conocimiento, no solo
del disefio industrial, sino en otras ciencias
como lo son la historia, la sociologia,
antropologia 'y  hasta  psicologia,
ahondando todo el fenomeno que dicho
artefacto eléctrico ha generado en el ser
humano, la sociedad y la cultura. Las
estadistas han mostrado como cada vez
este objeto emisor de sefales televisivas,
no solo ha aumentado en sus ventas y
presencia en los hogares, sino también en

practica, a adecuan y la disponen en las
viviendas, siendo esta alterada por la
cultura y las caracteristicas propias de los
miembros que habitan la casa.

Se logré plantear un andlisis de dicho
artefacto dentro de los espacios u hogares
que determina y modifica propiamente las
practicas domésticas que alli se dan,
reconociendo las principales ubicaciones
que tiene el televisor en las multiples
estructuras de vivienda, asi mismo,
identificando ampliamente estos cambios
e interpretando que valoraciones se le dan
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y se le han dado al mismo desde estos
espacios.

El televisor es el objeto que determina en
muchos casos la distribucion en un espacio
reservado en el hogar para la convivencia,
es un objeto que puede preceptuar, que,
codifica los distintos lugares dentro de una
vivienda y el cual las mismas personas le
dan una connotacion especial ejerciendo
practicas y acciones alrededor de él,
ocupando en estos lugares el punto
estratégico donde llegan todas las miradas,
unifica el ndcleo social (o lo divide) de
manera particular para la contemplacion
de la “pequenia pantalla” tomando asiento
en el sofa y dejando cada vez més a un lado
la reunion circular entorno a la mesa,
dando paso a un nuevo fenémeno social y
personal alrededor de todos los
significados que a este objeto (televisor) se
le ha otorgado. A partir de alli autores
como Federico Medina, Juan Diego Sanin
y Omar Rincén, permitieron el
acercamiento desde lo conceptual para
finalmente obtener unos hallazgos y
resultados propios del trabajo de campo
realizado.

2. JUSTIFICACION

Se tiene como proposito reconocer el
papel y el impacto de un objeto como
elemento focal dentro de un espacio
determinado por el hogar y a través del
tiempo, pasando de ser un elemento de
ocio a un objeto indispensable en la
consecucion de los denominados espacios
intimos hogarefios, de manera que codifica
los espacios y re distribuye tanto sus
semejantes objetuales que lo rodean como
los habitantes la vivienda sobre a los
cuales recae una transformacion en sus
practicas domesticas, generando asi, una
tension socio-cultural entre lo establecido
y lo que se empieza a establecer, a través
de los nuevos lenguajes y perspectivas que
terminan en desarrollar nuevas semioticas
alternas a las propias de cada cultura 'y que

cada vez tienen mas fuerza sobre quienes
se encuentran implicados en dicha
practica, conocidos como televidentes.

El televisor ha pasado de ser un lujo a ser
una necesidad, con cargas simbdlicas y
con un gran estudio que le compete al area
de disefio industrial y con la cual se puede
lograr a entender como un sistema de
sefiales y partes se convierten en directriz
de la vida cotidiana de las personas, re
direccionandolas y gestandolas desde el
hogar hasta lo social, que trasciende a
domesticar desde lo tangible hasta lo
intangible.

Asi, se reconoce el papel del disefio en la
consecucion de objetos que proyectan
nuevas relaciones, resaltando al disefiador
industrial dentro de la importancia del
flujo socio-cultural desde lo micro, a partir
de sus creaciones y en donde lo material
atraviesa el panorama de lo objetivo; la
cultura material es entonces el campo de
estudio propio de la tematica, identificar
en este caso al televisor como el objeto
trascendental y reconocer a partir de un
caso de estudio especifico como este
televisor se despliega en muchas
dimensiones y mas que limitarse a lo
tangible termina por proporcionar todo un
nuevo proceso de cambios que tienen su
impacto en la sociedad y que finalmente
modifica las practicas y los contextos
socio-culturales colectivos e individuales.

3. METODOLOGIA

El tipo de investigacion es definida con un
método cualitativo, sin dejar a un lado
aspectos y teorias de la investigacion
cuantitativa arrojando veracidad en el
analisis con muestras de la poblacion.

Se define una investigacion cualitativa por
el hecho de que se realizaron descripciones
detalladas de situaciones, personas,
comportamientos y hasta objetos, donde se
incorpora lo que los observadores dicen,

16



sus experiencias, actitudes, pensamiento y
demés, expresadas por ellos mismos;
planteando un disefio de investigacion
flexible, abierto a multiples observaciones
que se encuentren en el entorno y se
relacionen con el tema en cuestion,
pretendiendo comprender e interactuar con
los informantes de un modo natural, entrar
en sus contextos 'y  expresiones,
entendiéndolos como un todo para ser
interpretados y analizados.

El nivel de profundidad de la investigacion
sera de caracter exploratorio, donde
posteriormente se procederd a evaluar el
material propio de los procesos de
recoleccion de informacion aplicados a la
contemporaneidad con el fin de elaborar
un paralelo entre lo hallado, su historia y
la teoria que le precede, permitiendo
realizar un andlisis acertado de la situacion
actual de la problemética y exponer de
manera clara una realidad evidenciada y
evaluada que se fundamenta entonces en
hechos pasados y ubicandose en una linea
del tiempo propia del artefacto y su
impacto en la sociedad.

La investigacion en algiin momento puede
abarcar un nivel mas profundo donde los
métodos practicos enfrentados a los
teoricos  permitiran  desarrollar  la
asertividad a la hora de tratar y/o analizar
el problema en cuestion: “El televisor
como un artefacto que determina y
modifica espacio y practicas domésticas”;
el nivel del proyecto hasta este punto se
desenvolvera en un espacio descriptivo
que a través del analisis de las muestras
permitira describir como, cuando y dénde
ocurren los hechos.

Por otro lado, se pretende ahondar de
manera exhaustiva en todas las fases, lo
que nos llevaria a un nivel investigativo
mucho mas minucioso que a través del
andlisis de informacion que buscara
explicar la problematica del artefacto y dar
razones a manera de justificacion de los

hechos; sin embargo este punto estara
regido por el desarrollo del proceso en el
cual el andlisis determinara qué tan
acertadas o no pueden llegar a ser las
respuestas o simplemente convirtiendo el
proyecto en un insumo descriptivo para un
trato posterior de este.

La investigacion entonces cuento con las
siguientes etapas de desarrollo para su
correcto desempefio a lo largo del tiempo
estimado:

g. Seleccion de muestra

h. Disefio de herramientas para la
investigacion.

i. Realizacion de prueba piloto.
j. Trabajo de campo.

k. Sintesis de la informacion.

I.  Cronograma de actividades.

m. Resultados

3.1 Muestra

La investigacion a desarrollar se aplico en
la ciudad de Medellin, Colombia, durante
el segundo semestre del afio 2017 y se
enfoco en viviendas de estrato medio (3 y
4) con el fin de intervenir en uno de los
segmentos sociales con mayor cantidad de
participantes y donde la problematica es
mas recurrente, ademas de ser un sector
social con flujos mas intensos y expuestos
a diversos factores, aprovechandonos de
esa variabilidad para estudiar como se
desenvuelve el artefacto bajo
circunstancias aparentemente diferentes.

Para esto, después de una extensa
busqueda se determinG seleccionar la
comuna 11 de la ciudad ya que es una de
las méas extensas y abarca en gran manera
el sector socioecondémico elegido, sin
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embargo la investigacion se enfocara en
uno de los barrios mas grandes de la
comuna conocido como Laureles debido a
su diversidad de poblacién, destacando los
diferentes tipos de familia, de vivienda y
como varian las dindmicas en cada uno de
sus sectores.

4. RESULTADOS
El objeto infaltable

Para esta fase de hallazgos de la
investigacion, se buscd inicialmente
identificar y analizar los tipos de hogares
que se encuentran en la zona encuestada,
ya que estos nos arrojaron resultados que
se validaron con los términos encontrados
en el marco conceptual y fueron pieza
clave a la hora de analizar las preguntas
posteriores a la misma. Se encontré que
dos tipologias de hogares fueron las mas
destacadas; con un 40 % encabeza la lista
las familias nucleares (papa, mama e hijos)
y consiguiente con un 30 % las viviendas
conformadas por una sola persona, lo que
nos permiti6 tener una  mayor
interpretacion y analisis de dos arquetipos
de hogares que dieron un alcance y
perspectiva mayor a dicha fase de
resultados. Por otro lado hay un 20 % de
los entrevistados que conforman un hogar
de pareja sin hijos y finalmente con un 10
% se obtiene una muestra que habita en
lugares como pensiones, casa de
estudiantes o casa de amigos; de esta
manera se podra abarcar de manera diversa
caracteristicas de  estas  familias
relacionadas con las dindmicas y practicas
que interviene el televisor y su contenido.

@ Vive solo

@ Pargja sin hijos
Hogar de Familia nuclear
(conformada por mama, pap2 e hijos)

@ Hogar de familia extendida (incluye
abuelos, tios, primos, etc)

@ Ofros (pensiones, casa de
estudiantes, casa de amigos)

Figura 5. . Tomado de encuesta realizada.
Condiciones de vivienda.

A partir de lo anterior se pudo obtener un
acercamiento directo con los diferentes
tipos de hogares y las personas que lo
habitan y hacen uso constante o poco del
televisor, tanto como medio de
comunicacion 'y como artefacto; nos
permitié tener y hacer una relacion
analitica con respecto a los conceptos
indagados durante el tiempo definido para
la investigacion, lo que dicen los autores,
investigadores, disefiadores y hasta
psicologos del uso de dicho
electrodoméstico, confrontado con la
realidad de las familias de Medellin de la
comuna 11.

Igual que como se tuvo en cuenta en el
marco conceptual, de buscar los conceptos
y descripciones de los tipos de viviendas y
estructuracion de los hogares, asi mismo,
se tratd de buscar diversidad en la muestra
de los encuestados, con la finalidad de
identificar las opciones, importancias y
ubicaciones que los televisores juegan en
dichas tipologias familiares.

Luego de hacer unas primeras
aproximaciones a las interpretaciones de
las respuestas dadas por los encuestados,
pudimos comprobar varias  teorias
mencionadas en el marco tedrico,
observando  ciertas  similitudes 'y
diferencias, las cuales, muchas son
definidas por el contexto especifico y por
la temporalidad.
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Asi mismo, se ha ido mencionando que
actualmente el televisor es un bien
domeéstico que es infaltable en los hogares,
pues no se puede prescindir de este, tanto
en las familias numerosas, las nucleares
cémo los hogares de una o dos personas;
pudimos certificar este cuestionamiento al
observar en las viviendas visitadas, las
cantidades de televisores que poseen y la
importancia que este artefacto tiene: mas
del 60% de los encuestados considera que
el televisor tiene de 1 a 5, 4 y 5 puntos de
importancia (Figura 2) y ninguno dio la
respuesta mas minima (1) para designar la
relevancia del objeto, interpretando que si
se cumple con lo anteriormente dicho.
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Figura 6. Tomado de encuesta realizada.
Calificacién de Importancia del televisor

Respecto a la presencia infaltable de los
televisores en los hogares, dicha presencia
comienza a denominar el televisor como
elemento que complementa o ajusta los
encuentros sociales en el hogar, generando
puntos en comudn al  compartir
pensamientos e ideales colectivos pero,
que a su vez ese mismo alto nivel de
estimulacidn que posee en los televidentes
lo convierten en directriz de actividades
y/o rutinas, que mientras por un lado se
encarga de unir, por otro se encarga de
separar o dividir, logrando que cada sujeto
se identifique con otros de sus semejantes
0 que se identifique méas consigo mismo y
logre establecer una nueva zona personal
mucho mas amplia y basada en lo que el
televisor le transmite, dejando en

evidencia las individualidades mas
marcadas de cada ser.

d o
i Lo

Figura 7, Foto tomada de Trabajo de campo.
“El televisor como elemento que hace parte
de la intimidad”. Vivienda de Camilo
Arredondo

A demas de esto entonces, se encuentra el
televisor como un artefacto de refuerzo, es
decir, sus caracteristicas y altos niveles de
estimulacion se encargan de reforzar la
socializacion y la individualidad dentro de
cada hogar, siendo ambivalente en este
sentido. Comienza esto a convertirse en
participe fundamental de los habitos de
cada individuo, ya sea solo 0 en compafiia,
causando la identificacion del sujeto con lo
que ve reflejado en la pantalla y donde
ahora se establece un vinculo con el
artefacto, pudiendo definirlo entonces
como un elemento de complemento para
momentos siendo creador de vinculos
paray con el espectador o espectadores en
cuestion, siendo parte de manera implicita
de la privacidad del sujeto, llevandolo a
modificar sus habitos en el hogar y/o
acompanarlo en distintas actividades.

Asi pues, el televisor hara parte ahora del
espacio, por lo tanto requiere
minimamente un lugar en la vivienda y la
reacomodacion de otros elementos que le
permitan realizar mejor su funcion
conservando siempre la sensacion de
compafiila 'y por el contrario nunca
reduciendo sus capacidades, lo que estaria
validando los altos niveles de importancia
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obtenidos en los resultados de Ia
investigacion.

@ Menos de 1 hora

@& Entre 1v 2 horas
Entre 2 y 3 horas

@ 4 horas o mas

Figura 8, Tomado de encuesta realizada.
Tiempo estimado de uso diario del televisor
en el hogar

Como se ha venido explicando, no solo en
el planteamiento de la investigacion, sino,
en todo los items del proyecto, al
electrodoméstico se le ha ido
denominando como un objeto que no falta
en los hogares, es decir, indispensable,
alternando evidentemente los espacios y
la comunicacion familiar, que ahora se
convierte en un  aspecto = mas
descentralizado por la cantidad de
televisores en las viviendas y por los
deseos a satisfacer de cada individuo.

Especificamente una de las preguntas de la
herramienta de encuestas hace énfasis en
cuantos televisores hay por casa, y lo mas
relevante es que se pudo verificar que lo
dicho en la teoria se ve reflejada en la
practica. EI 50 % de nuestros entrevistados
contestaron que tienen 3 televisores en sus
hogares, teniendo en cuenta que esta
respuesta se dio por parte de varias
tipologias de hogar, pues no solo las
familias  nucleares  tienen  varios
televisores, sino, personas que viven solas
también poseen méas que uno. Siguiendo
las estadisticas se obtuvo un 20% para 2
televisores por hogar, igualmente el
porcentaje para 5 televisores, finalmente
con un 10 % hay hogares con 4 de estos
electrodomésticos. Consideramos que,
aunque estas cantidades son importantes,

es aun mas relevante notar que por hogar
hay mas de un televisor; asi sean espacios
donde habite una o dos personas no es
suficiente con uno de estos.

Television y Costumbres

2(20 %)

6
5
4
3
2 2(20%)
1
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2 3 4 5

Figura 9. Tomado de encuesta realizada.
Cantidad de televisores en el hogar.

Las actividades del hogar sufren
modificaciones en funcion del artefacto,
ya sea en términos espaciales o
situacionales, donde ahora la presencia de
un integrante mas con funciones
comunicativas en un solo sentido (emisién
de la informacion) implica el
reacomodamiento de la rutina de manera
tal que el objeto pueda cumplir un papel de
compaiiia en la medida que cada usuario lo
requiera, uno de estos es términos de
tiempo, donde cada uno ajustaria sus
horarios para no interferir con la
programacion que brinda el televisor.
Siendo el segundo escenario el de integrar
el artefacto a la préctica que se vaya a
realizar, sin prescindir de él.

Figura 10. Foto tomada de Trabajo de
campo. Vivienda de Catalina Cdrdoba.
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Por el contrario. No es constante, ni mas
destacado que los televidentes hagan o
practiquen otras actividades mientras estan
viendo la television, pues mas del 50% no
lo hace. Sin embargo, no se debe dejar a un
lado a los que si realizan otros quehaceres
en simultaneo con la television. De estos
los més frecuentes son: comer y estudiar,
actividades que se pueden realizar con
poco o nulos movimientos espaciales y
que se pueden estar frente a la pantalla
(Figura 5). Consideramos que a lo que nos
lleva este propio cuestionamiento es, a
indagar un poco mas de manera
directamente participante con cada sujeto.

@ Si(;Cudles?)
Cocinar, comer, rompecabezas
@ Estudiar, comer
@ comer, estudiar, cocinar
@ Estudiar y comer

Figura 11, Tomado de encuesta realizada.
Actividades realizadas de
manera paralela mientras se ve television.

Dichas Dinamicas realizadas en medio del
hogar estan muy relacionadas con el
televisor, en los cuales agentes de este
mismo espacio se ven involucrados por los
programas de intereses que muestra la
pequefia pantalla, provocando asi que se
den agrupaciones o distanciamientos
dentro de la misma vivienda para
disponerse 0 no a ver las sefales
televisivas. Segun esto, el uso del aparato
electronico sera escogido por el
televidente y sus deseos, acompariandose
de familiares, amigos o en su defecto, solo
en su intimidad.

Miembro de la Familia

En los resultados se pudo evidenciar como
las personas suelen hacer uso la mayoria
de veces de este artefacto. A esto, la
respuesta més calificada con un 40 % fue
ver television solo y con un 30 % con la
familia, por otro lado un 10% con amigos
y un 20 % todas las anteriores; es
importante recordar que entre los tipos de
hogares que contestaron estas encuestas,
dos hacen parte de familias nucleares y
viviendas de una sola persona, y esto nos
arroja las dos principales respuestas y
destacandose estas formas de usar el
electrodoméstico.

@ Solo
@ Con amigos
En familia
@ Todas las anteriores

|~

Figura 12. Tomado de encuesta realizada.
Con quien suele hacer uso del televisor

Por otro lado, consecuentes con la alta
importancia evidenciada en el uso y
posesion del televisor hallada durante el
proceso investigativo, es pertinente
recalcar como afecta dicha importancia
que se le da al objeto en el hogar, pudiendo
establecer varias situaciones, en donde una
de estas permite develar que las zonas o
espacios donde esta el televisor y que son
destinadas en gran medida para el uso del
artefacto, tienden a ser mas llamativas o
con mayor riqueza objetual (Figura 8), se
convierten en zonas especiales propias de
la actividad y que son utilizadas para hacer
otras dindmicas. En cuanto a la diversidad
de préacticas sociales se refiere a las de
ocio, de alimentacion e incluso las de
caracter académico, convirtiéndose en
cierta medida en puntos concéntricos del
hogar.
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Figura 13, Foto tomada de Trabajo de
campo. Vivienda de Dora Cifuentes.
Disposicidn y riqueza objetual en torno al
televisor

A su vez, el televisor también traspasa la
barrera de lo privado y se sitla en cada
habitacion de cada uno de los miembros
del hogar, reforzando la individualidad de
cada habitante y coincidiendo con gustos y
expectativas, convirtiéndose de cierta
manera en un objeto personal por un lado,
pero también encuentra la ambivalencia
su presencia en la habitacién en el
momento en que el mismo televisor
convierte un espacio “privado” en algo de
caracter mas abierto con personas ajenas o
no al hogar generando asi un espacio
accesible para otros que se apoya 0
refuerza con el mismo artefacto (Figura
7).

| 3

P

Figur 14. Foto tomada de Trabaj de
campo. Vivienda de Valentina Zapata,
presencia del televisor en la habitacion.

Experiencia Televisiva

Dando continuidad a estos usos que se le
otorgan al artefacto en investigacion, fue
relevante estudiar el concepto que muchos
tedricos del tema que mencionan, y cual
es, el de la socializacion entre las personas
de las viviendas y sus allegados; y de qué
manera ese simple objeto emisor de
sefiales engancha a ciertos grupos sociales
y los coloca en un pensamiento reflexivo y
critico que se expone en debates dentro de
la misma socializacion o conversacion con
los mismos televidentes que se encuentran
alli, todos dispuestos a ver lo que esta
sucediendo en las pantallas. Respecto a
esto, se obtuvo un 90% para la respuesta
de si; el televisor si es un integrador de
personas junto con su contenido,
resaltando que dicha respuesta se obtuvo
de todos los tipos de hogares y que
solamente un 10% dijo que no a dicha
pregunta, considerando que el televisor no
es un medio de socializacion

® Si
@ Mo

Figura 15. Tomado de encuesta realizada.
Importancia del televisor como agente
socializador

Realmente el televisor es un objeto
importante en el hogar, un artefacto que
hace parte de la familia, una especie de
pseudo miembro en cada hogar y para el
cual se destina tiempo y recursos; es ese
elemento que comienza a ser generador de
espacios y momentos donde los demas
articulos se disponen alrededor de este
mientras que el electrodoméstico al ser ese
centro de atencion que transmite ideas y
comparte ideales tanto con uno como con
varios televidentes, alcanza cierto estatus
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dentro de la vivienda en comparacién con
otros objetos.

Posiciones del Televidente

Como se menciono en varias ocasiones en
el apartado del marco conceptual, se
destacO mucho el valor socioecondmico
que en el siglo XX el televisor otorgaba,
ademéas de dar estatus y prestigio a las
familias que lo tenian, mientras que
muchas no podian gozar del lujo del
momento. Para la actualidad se decidid
evocar este mismo asunto, preguntando a
los encuestados si creen que el televisor es
una muestra del estado socio-econémico
de quien lo posee, teniendo en cuenta la
marca, el tamafio y la ubicacion. En esto
volvemos a tener un poco de contraste en
las respuestas, pues aunque la teoria nos
afirma este fendmeno, ahora y en la zona
investigada la mayoria de las personas
entrevistadas con un 60% no creen 0 no
consideran que este artefacto se
caracterice de esta manera, sin dejar a un
lado el otro 40% que por el contrario
afirma que si puede ser asi.

P s
P Mo

Figura 16. Tomado de encuesta realizada.
Consideracion del estado socio-economico
del televisor

Espacialidad propuesta por la pequefia
pantalla.

Finalmente para este apartado de
resultados fue muy valioso dentro de los
casos de estudio utilizar como
herramienta, un mapa de distribucion del
televisor dentro de las diferentes

viviendas, el cual dio un analisis de
espacios y ubicaciones estratégicos en el
que los habitantes lo sitdan. Estos suelen
colocarse en las mismas partes, indiferente
del tipo de familia que alli conviva,
compartiendo un mismo imaginario
colectivo de considerar que este artefacto
tendra todas las miradas dentro del hogar.
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Figura 17. Tomado del marco metodoldgico.
Mapa de distribucion del televisor en los
hogares

5. CONCLUSIONES

Finalmente, se encuentra entonces un claro
punto en comun sobre el televisor y se
afirma la idea de que este artefacto es
posiblemente en la actualidad el objeto
mas importante en el hogar, alrededor del
cual existen ciertas posiciones colectivas
que establecen o definen ritualidades y que
se expande de generacion en generacion en
los Gltimos afios: Desde sus ubicaciones en
el hogar que son casi una aparente
normativa social, hasta las subjetividades
que encierra 'y que se reflejan tanto en cada
individuo que hace parte del hogar, como
de quienes no hacen parte pero se
comportan de una manera generalizada
frente al aparato en un contexto hogarefio
ajeno a su estar.

El objeto infaltable, sin duda es el
televisor, no solo por lo que dicen las
encuestas que fuera de nuestra
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investigacion se han realizado, como las
encuestas realizadas por el DANE y las de
los programas de ECV, sino también por
lo visto en nuestro marco conceptual y el
trabajo de campo, ya que el desarrollo de
todo un sistema televisivo no solo se queda
como un medio informativo sino también
a generar contenidos de carécter
recreativo, ladico 'y hasta de
acompafiamiento con voces, imagenes y
sonidos; esto se sigue respaldando con lo
que se dice el autor Omar Ricon en su libro
Television, Video y Subjetividad, sobre el
artefacto mas accesible para todos que
entrelaza culturas, ideas y pensamientos,
siendo este, el objeto imprescindible.
Reforzando que los entrevistados dieron
los valores més altos (4-5) en una escala de
1-5 para la importancia que ellos piensan
que tienen el artefacto televisivo

Contrario a las dos anteriores
afirmaciones, mientras a lo que respecta
del estado socio-econémico que muestra la
obtencion de un televisor, se ve muy
discutible con lo dicho en la teoria, puesto
que, a lo largo de los afios el televisor es
un objeto que ha perdurado mucho y que
puede ser entregado de generacion en
generacion y es comun encontrar que en
todos los hogares se tiene minimo uno de
estos objetos. Por eso, el tener ahora dicho
artefacto no es que destaque mucho a las
personas en su estado econdémico; asi
como lo expresan los entrevistados con un
porcentaje maximo en la respuesta de que
no consideran al televisor como simbolo
de alto estado economico dentro de la
sociedad

Sin embargo se debe comprender que la
zona entrevistada o escogida para realizar
el trabajo préctico, aunque si es una
comunidad que abarca varios estratos, no
esta catalogada como espacio que sufre de
altas carencias, por ello su respuesta a que
el televisor no les otorga estatus. Mientras

gue si nos remitimos a otros contextos
donde no se presenten muchos recursos
econémicos, si seria posible que se
destaquen mas las personas que poseen
televisores, sin importar su tamafio, marca
o funciones extra; esto les posibilitard
destacarse, aunque no sea el caso, con méas
adquisicion monetaria que los demas, un
ejemplo claro de estos contextos son los
inquilinatos o casas de estancia.

Mientras que el televisor se cataloga como
un objeto de cotidianidad, que reconstruye
escenarios y dinamicas alrededor de este;
también se fue posicionando como un
elemento omnipresente en los hogares
como lo afirma Fernando Vidal en Pensar
la TV en el centenario del Macluhan, ya
que en este punto se ha centrado gran parte
de nuestra tarea de indagacion sobre el
fendomeno cultural y social que dicho
artefacto de la TV ha generado, donde el
punto mas critico y en donde se genera
mas tension, es en el momento que su uso
y connotacion cambia, donde no solo es el
objeto que esta en las casas para ser medio
de informacion y comunicacion si no que
se convierte en un objeto indispensable
para el ocio, diversion y acompafiamiento
en los hogares. Se elimina entonces ese
sentido de reconocimiento y de estatus y se
pasa a querer subsanar necesidades y
deseos propios.

A partir de esto se pudo demarcar la
importancia del televisor en las viviendas
de acuerdo a su ubicacién y organizacion
en cual comienza a redistribuir los demas
elementos que se encuentra alrededor de
él, es decir, el artefacto va a ocupar
rincones 0 espacios que seran epicentro
para los hogares, como un punto focal al
cual llegaran todas las miradas,
disponiendo los demaés objetos a favor o en
virtud para el uso del televisor, desde
muebles, comedores, mesas, adornos y
demas. Al comprobar que en los diferentes
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tipos de vivienda hay como minimo un
televisor, se debe situar en lugares en los
que los habitantes de la casa puedan
ponerse enfrente de él y asi mismo ir
desarrollando actividades del dia a dia
junto con el acompafiamiento del televisor.
No obstante, para este punto el autor
Federico Medina hace énfasis en que este
electrodoméstico estd dentro del paquete
de bienes que indican el nivel de calidad
de vida de las familias, destacando sus
aspiraciones y el lugar que ocupan en la
sociedad.

Figura 18. Foto tomada de Trabajo de
campo. Vivienda de Juliana Zapata,
redistribucion del espacio entorno al

televisor.

Asi mismo, en lo que se refiere a ocio y
comunicacion, y como se acaba de
enunciar, el televisor se convierte hoy en
dia en un punto focal, en directriz de
acompariar o complementar practicas
domésticas. Con un porcentaje mas alto en
la pregunta de cdémo interviene el
electrodoméstico en los hogares, se
respondio que si consideran al desarrollar
ciertas acciones o actividades domésticas,
el televisor si es un elemento que las haido
cambiando, distorsionando ylo
acompafando. Mientras que a la vez de
estar en funcion de algo en especifico de la
vivienda, realizan juicios de valor o
adoptan posiciones de lo que en
simultaneo estan viendo y escuchando

Por otro lado para el objetivo de identificar
los cambios en las practicas domésticas
dadas por el televisor en los hogares, se
encontr6 una valoracion muy alta para la
afirmacion del electrodoméstico como
posibilitadora de encuentros sociales, a los
cuales comenzé a acompafar y ser agente
segregador, que genera por un lado
opiniones, ideas, debates; pero por otro
solo es un objeto que emite sefiales y
acompafia dicha reunion en los hogares,
sin cambiar los principales sitios de
encuentro, como sala, comedor, sino que
los re-estructura y los lleva a estar en
funcion de él.

Para este mismo objetivo, se llegé al
resultado de que el artefacto televisivo en
muchos hogares altera encuentros entre los
mismos  habitantes debido a las
preferencias y gustos, quienes al ver la
television crean barreras y establecen
distintas percepciones entre los mismas
personas de la vivienda; por tal motivo se
observa el fendmeno de dos televisores o
mas en las casas, uno en las habitaciones y
aparte otro en la sala, a lo que Alonso
Aguilar en Television y vida privada
menciona como objeto caracterizado por
ser tan personal como se desee y tan social
como se permita.

Continuando especificamente con el
primer objetivo, se pudo interpretar al
electrodoméstico como de manera
implicita se convierte en un educador de
hogares y una ventana abierta de ideas e
ideales que se ensefia a vivir. Este artefacto
gue como hemos llamado el proyecto ha
sido generador de tension desde la primera
parte de complementar las necesidades
humanas poco a poco ha penetrado en el
contexto tanto social como politico vy
econdmico, por el cual se trasforman de
manera directa como se ve la realidad, al
mismo tiempo que se va distorsionando,
siendo los televidentes los principales
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personajes a los que dicho fenémeno
afecta. Definimos la tension entonces, en
el momento en el cual el televisor irrumpe
los escenarios cotidianos al punto de
tenerle un valor simbdlico al objeto,
cautivando tanto a los usuarios o en este
caso espectadores, hasta que
desmaterialice el espacio en el que se
encuentra y lo transporta a unas verdades
intangibles a las que en muchos casos ni se
puede acceder, pero que a Su Vez
complementa vacios que se tienen frente a
la pequefia pantalla.

Este mismo televisor se convierte en
interfaz de asuntos de la vida ordinaria,
siendo, como lo menciona Susana Blas en
El cuerpo del Televisor, el educador del
mafiana sin limites ni espaciales ni
sociales, aumentando y alimentando la
tension que comienza a forjarse en la
medida que el tiempo avanza, junto con los
procesos de globalizacion e interés propios
de cada ser, los cuales avanzan y expresan
vivencias casi imaginarias atentando de
manera indirecta con procesos culturales,
creencias, personas y naciones.

Como menciona Fernando Aranguren en
una convergencia creativa, se logrd
acercar a reafirmar la idea sobre el rol del
televisor sobre lo determinante que se ha
convertido en ser configurador vy
estratégico en las disciplinas pedagdgicas
y enculturizadoras, las cuales hacen que se
comiencen a encaminar ciertos modos de
vivir, de imaginarios y de sensibilidad en
los ambitos, tanto personales como
sociales donde conforme al paso de los
afios y las épocas, el televisor se va a

adaptando a ellas y por consiguiente sus
contenidos y visualizaciones, siempre con
el objetivo de mostrar el presente y mas
que todo el futuro, la prospectiva y
aspectos que en muchos casos son
inalcanzables. Asi mismo, vuelve a
integrarse o a ligarse el concepto de la
tension que ahora aparece cuando se trazan
0 exponen realidades alternas, muy lejanas
a las que el ser humano esta viviendo,
desligandolo de su entorno domeéstico y
social delimitando nuevas generaciones y
denotaciones a lo que se tenian como
funcionalidad del televisor.

Finalmente, la investigacion compete a la
disciplina del Disefio Industrial en cuanto
a la forma en la que se estudia el artefacto
y sus connotaciones a lo largo de su ciclo
evolutivo tanto de manera objetual como
interpretativa, reconociendo cémo un
artefacto de caréacter funcional en sus
inicios logra trascender, permanecer y
convertirse a partir de su funcion en algo
mas que un simple objeto disefiado para
suplir una necesidad y adquiere funciones
alternas que involucran la subjetividad del
ser, vinculando directa e indirectamente un
sujeto, un espacio y un contexto social del
cual ahora es participe y en dénde su
presencia se nota a partir de todas las
nuevas significaciones que adquiere:
acompanante, educador y mediador.

Asi, nos encontramos entonces inmersos
en un momento en el cudl un artefacto
logré escalar diferentes posiciones hasta
convertirse en un objeto integral si se
pudiese comparar con otro objeto que
comparta espacialidad con él.
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8. ANEXOS

Anexo 1

ACTIVIDAD

SEMANA

5|6|7]8

9

10

11

12

13

14 115 |16

Construccion
del marco
metodologico

Disefio de
Herramientas

Prueba piloto

Verificacion
resultados
prueba piloto

Trabajo de
campo

Sintesis de la
informacion

Correcciones

Entrega de
resultados

Anexo 2

Objetivo Especifico

Herramienta

Técnica
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Identificar los
cambios en las
practicas domesticas
dadas por el televisor
en los hogares

1. Guia de Observacién

2. Ficha de Registro de Datos

3. Fichas de registro fotografico
4. Guia de entrevista estructurada
con preguntas abiertas

5. Grabadores

6. Block de notas

1. Observacion Directa: se podrén
obtener datos e informacion
mediante la percepcion directa
para asi tener descripciones de las
précticas domésticas y conocer la
participacion del televisor en
dichas para realizar inferencias de
la misma.

2. Observacion Directa
Participante: de esta manera se
pueden evidenciar de otra manera,
los datos, pero en condiciones
controladas donde como
investigadores participamos de la
situacion.

3. Analisis Documental: se podran
tener datos de fuentes
secundarias, revistas, libros,
periddicos, las cuales pueden ser
trabajados en el marco teorico y
asi determinar variables y
cambios en las practicas
domesticas

4. Andlisis de contenido: con esta
técnica se ahondara en describir
tendencias en contenidos de
comunicacion que reflejan
actitudes y valores de dichas
practicas cambiantes.

5. Entrevistas: Con esta técnica
en particular se podran dar
relaciones de dialogo entre la
poblacién y el entrevistador.
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Interpretar las
valoraciones que se le
han dado al televisor
dentro de los hogares

N =

Escala de actitudes
Formato de encuentras con
preguntas de si y no
Formato de encuestas con
preguntas multiples

Ficha de Registro de Datos

1. Encuesta: de esta manera,
podra conocer diferentes variables
que dan las valoraciones al
televisor, con respuestas mas
acertadas que nos daran
confidencialidad.

2. Entrevistas: relaciones directas
con preguntas seleccionadas y
previamente disefiadas para la
poblacion donde no solo
involucre asuntos del televisor,
sino factores asociados a este.

3. Andlisis de contenido: con esta
técnica se ahondara en describir
tendencias en contenidos de
comunicacion que reflejan
actitudes y valores de dichas
practicas cambiantes
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Reconocer la
ubicacion y las
modificaciones que
tiene el televisor en
las diferentes
estructuras de
vivienda

N

o ok

Fichas fotogréficas

Fichas de registro de datos
Ficha de Cuadros
comparativos

Mapas de ubicaciones
Grabaciones

Guia de Cuestionario

1. Observacion Directa: Es
fundamental observar y llevar
registro de las diferentes
modificaciones y ubicacién del
televisor en el hogar, de esta
manera se podran reconocer
valoraciones e importancia de este
artefacto

2. Observacion Directa
Participante: participar en algunos
momentos donde el foco del
hogar sea entorno al televisor de
manera que entremos en relacion
con los entrevistados y conocer
las modificaciones que este objeto
presenta

3. Método comparativo: analizar
diferentes estructuras de vivienda
para marcar puntos o ubicaciones
que los televisores tienen en los
hogares y el porqué de ellos

4. Cuestionario: con un conjunto
de preguntas destinadas con un
mismo objetivo, de reconocer las
ubicaciones y modificaciones del
televisor en los hogares se podra
recoger, procesar y analizar
informacion sobre dicho tema con
las respuestas de la poblacién
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