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RESUMEN

El disefio de marca desempefa un papel fundamental en la comunicacion de los valores y la
esencia de una empresa o producto. A través de un proceso de profundo conocimiento y
compromiso, se establece una conexion emaocional con los consumidores, generando lealtad y
aumentando el valor en el mercado. La identidad visual, que incluye elementos como el logotipo

y la paleta de colores, refuerza este reconocimiento de marca.

En el contexto colombiano, existe una desconexion entre productores y consumidores en el
sector agricola. Existe un desconocimiento generalizado sobre el proceso de produccion, los
productores y cémo se distribuyen los productos. Esto ha llevado a una falta de
retroalimentacion por parte de los ciudadanos. Ademas, las importaciones y los Tratados de
Libre Comercio han creado una situacion en la que las personas urbanas se benefician al
acceder a productos importados a precios mas bajos debido a los subsidios a productores
extranjeros. Esto deja a los productores rurales en desventaja. Es aca donde entra el disefio de
marca como un puente para resaltar el valor de la produccion local y fomentar la solidaridad

entre ciudadanos.

Esta investigacion, se enfoca en ayudar a la Asociaciébn de Productores de Aguacate
Sopetranero (ASOPROA) a crear una identidad de marca por medio de unos valores y
conceptos claros, que conecten a los productores con los consumidores, promoviendo un
mayor reconocimiento y lealtad y disminuyendo las brechas que hay entre estos. Al disefiar la
identidad visual y el sistema gréafico, se tomaron en cuenta las posibles complicaciones que se
pueden tener por la tecnologia o las impresiones y se investigo el contexto para saber como

entrarle al mercado con un mensaje claro.



INTRODUCCION

El disefio de marca es una forma potente de comunicar los valores, la personalidad y la
esencia de una empresa o producto. Por medio de éste, se lleva a cabo un proceso de
mediacion entre la idea y la realidad, la cual esta sustentada por un conocimiento y una
indagacion profunda en el tema, pensamiento critico, andlisis y un compromiso con el
cliente y la sociedad. Un buen disefio contribuye en aumentar el valor de una marca al crear
una conexion emocional con los consumidores y generar lealtad, lo que se traduce en
mayores ingresos y valor en el mercado. El mensaje que se transmite debe ser tan fuerte
como para resaltar y conectar con el cliente. Por consiguiente, un buen disefio de marca

contribuye a establecer y a mantener esta confianza.

Luego de encontrar la esencia de marca, se avanza con la creacion de una identidad visual.
Esta es la representacion gréafica de todo aquello que se quiere decir y transmitir. Partiendo
desde los valores, perspectivas, creencias y propésitos. La identidad visual se compone de
varios elementos clave como lo son el logotipo, la tipografia, una paleta de color especifica,
el material de divulgacién como lo es un brochure o los elementos de las redes sociales,
entre otros. La composicion de todos estos elementos juntos va a crear un reconocimiento

de la marca, una recordacion y una conexién con los clientes o posibles clientes.

Colombia, tiene un problema de desconexién entre el consumidor y el productor. Hay un
desconocimiento sobre todo el sistema de produccién, quién lo produce y cémo lo
transporta, por tanto, existe poca retroalimentacion por parte de los ciudadanos acerca de
los productos que salen del campo. Las importaciones y el Tratado de Libre Comercio,
crean una oferta que le favorece a las personas de la ciudad, ya que entran productos a un
menor precio a causa de los subsidios que le dan a los productores en el exterior, creando
una desventaja para las personas del campo. Ahora bien, si el Tratado de Libre Comercio
abre también las puertas a los campesinos colombianos para exportar hacia los Estados
Unidos, ¢por qué es una desventaja? De acuerdo a la AGMRC (Agricultural Marketing
Resource Center), la produccién de aguacates en los Estados Unidos en 2021 fue de
149,600 toneladas (NASS, 2022), mientras que en Colombia sélo se llegé a las 96.357
toneladas (Analdex, 2022). Esto significa que, aungue los campesinos tuviesen los recursos

y la maquinaria para llevar a cabo una operacion exportadora hacia USA, no suplirian la



suficiente cantidad de producto para abarcar el mercado estadounidense y generar
competencia, por lo que la opcién mas rentable reside en el mercado colombiano. Sin
embargo, los campesinos colombianos, en medio de sus condiciones de vida en territorios
rurales, no tienen un buen acceso a la tecnologia ni a una educacién de calidad que les
brinde las herramientas para combatir con esta desconexion y poder demostrarles a los
consumidores el valor de su trabajo y produccién, asi como los medios de comunicacién
acertados, para lograr un punto de venta de producto propio y campesino. Es aqui donde
el disefio entra a darle una voz y un reconocimiento a las manos trabajadoras que se
empefian en cultivar y transformar nuestros alimentos. La marca y la identidad que ésta
transmite, sirve para que las personas recuerden qué se esta vendiendo y de dénde viene

esto que se esta ofreciendo.

Partiendo desde ahi, este proyecto busca orientar a los trabajadores que hacen parte de la
empresa ASOPROA (Asociacién de Productores de Aguacate Sopetranero) en la creacion
de una identidad de marca, para asi poder ser un puente de informacién y comunicacion
entre ellos y los consumidores. Se cuenta con el objetivo de presentarle a los ciudadanos
el valor que hay en la produccion local, para que poco a poco se cree un reconocimiento a
las manos trabajadoras de nuestro pais y una lealtad por parte de los compradores.
Acciones cOmo ésta, contribuyen a crear un sentido de solidaridad y pertenencia propias
de la cultura colombiana, en el que los colombianos de diferentes entornos sociales se
apoyan entre si para crear patria y como consecuente, contribuir al mejoramiento de la

calidad de vida de los productores de aguacate y de sus familias.

Por ultimo, se busca demostrar que el disefio de marca es fundamental para la venta de
algun producto o servicio, ya que es la forma en la que se transmite la esencia de lo
gue se esta ofreciendo y se abra la posibilidad de crear una conexién emaocional con

el cliente. Lo visual, crea una permanencia a través del tiempo.
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PREGUNTA DE INVESTIGACION

¢Como el disefio de marca aporta a disminuir las brechas entre el productor y el

consumidor?

OBJETIVO GENERAL

Disefiar la identidad visual de ASOPROA (Asociacion de Productores de Aguacate

Sopetranero) como aporte a disminuir las brechas entre el productor y el consumidor.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Identificar los valores y conceptos de ASOPROA que se buscan transmitir al

consumidor.

e Definir una identidad visual de ASOPROA que comunique los valores y conceptos

identificados.

e Creacion de un sistema gréfico y estrategia de marca, que represente la identidad
visual de ASOPROA.

11



1. METODOLOGIA

Esta investigacion, tiene un alcance descriptivo de creacién y se orienta para el proceso de
investigacion creacién en la metodologia del disefio centrado en las personas (IDEO,
2015). En ella, se estudiod el contexto de los campesinos productores de aguacate Hass
en Colombia, especificamente en el municipio de Sopetran, Antioquia. También, se hizo
una bdsqueda y un analisis sobre el campo y sus productos, para obtener conceptos y

entender de qué manera habia que comunicarse con el publico objetivo.

En primer lugar, antes de comenzar el proceso de reuniones y gestion de lo que se iba a
necesitar, se partio de una investigacion general sobre el campo. Se buscaron tendencias, co6mo
otras empresas estaban vendiendo sus productos, de qué forma se muestra la ruralidad en el
mercado y se obtuvo una mayor amplitud y claridad sobre el tema para llegar a la primera reunién

con el cliente con un poco mas de contexto.

En segundo lugar, se tuvo una reunién con el representante de ASOPROA para indagar sobre
la empresa, el producto y sus necesidades. Por medio de este encuentro se recibié informacion
valiosa para comenzar a crear una esencia de marca. Segun el libro The Field Guide to Human-
Centered Design de IDEO, una compaiiia global de disefio, cuando asumimos un reto de disefio
y nos adentramos en algin proyecto pasamos por tres fases: Inspiracion, Ideacion e
Implementacion. Al realizarlas en orden, construimos una gran empatia con los individuos o
comunidades a las que les estamos disefiando, para asi utilizar lo aprendido en pro a encontrar
una solucion viable (IDEO, 2015). Por consiguiente, para adentrarnos en la fase de inspiracion,
se investigo sobre la percepcidn que querian que tuviera la gente sobre la asociacion y su
producto, si representa calidad, tradicion, frescura, elegancia o informalidad, en otras palabras,
cudl era el tono comunicativo que querian transmitir. Esto es de suma importancia, ya que no es
lo mismo crear una identidad visual elegante y que se vea costosa, para venderla en un entorno
rural donde las marcas no tienen ese estatus. Lo que ocurriria es que independientemente de su
calidad, las personas preferirian escoger un producto de otra marca que visualmente se vea de
un menor precio. Por esta razén, se hizo un cuidadoso andlisis de los valores y del mensaje que

se queria comunicar, para que existiera una coherencia entre lo visual y la esencia de la marca.

En tercer lugar, se realiz6 una blusqueda de conceptos graficos, referentes, paleta de color,
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texturas, tipografias, etc. Al tener una conceptualizacion sélida, se comenz6 a bocetar el logo.
En esta etapa se plasmo una lluvia de ideas en bocetos, que poco a poco llevaron a un resultado
final. Ademas del logo y sus variaciones, como parte de la identidad visual, se cre6 un personaje
insignia de la marca, con el propdésito de contar historias valiosas del producto y comunicar el
mensaje de una forma creible y cercana.

Finalmente, se tuvo de nuevo una reunion con el cliente para mostrarle las propuestas y recibir
una retroalimentacion de su parte. Posteriormente, se trabajé en las correcciones y se hizo una
presentacién en Power Point dejando todos los instructivos de forma clara para que la empresa

y sus representantes pudieran hacer uso de su nueva identidad visual.

13



2. RESULTADOS

2.1 Identificar los valores y conceptos de ASOPROA que se buscan transmitir al

consumidor

Con respecto a la identificacion de los valores y conceptos de la empresa, en primer lugar se
hizo una investigacion sobre el campo, su contexto y las formas de comunicacién de los demas
mercados provenientes del agro. En esta investigacion se encontrd lo siguiente: La venta y
comercializacion de un producto en el ambito rural sigue teniendo una gran diferencia a como se
mueve hoy en dia en un mercado industrializado. Aunque cada vez se ve una mayor apuesta a
la publicidad por medios online como lo son las redes sociales, paginas web, webinars, entre
otros; aun asi, para la industria del agro, el contacto directo y personal sigue siendo su estrategia
mas relevante. Las ferias agricolas son un encuentro de suma importancia, pues son eventos
gue atraen a una gran variedad de agricultores en busca de novedades tecnolégicas y avances
en la agricultura. Ademas, encuentran aliados estratégicos, distribuidores y representantes para
sus productos. Asimismo, la publicidad impresa sigue siendo eficaz. Al tener problemas de
conexion y falta de educacion en las nuevas tecnologias, una forma eficiente de llegarle a los
clientes o demdas agricultores es por medio de tarjetas personales o plegables que contengan

toda la informacién necesaria.

Por otro lado, al analizar como se ven las marcas de los productos agricolas e investigar las
tendencias, se pudo evidenciar que se repite un mensaje claro y contundente: la representacion
literal del campo. Aunque por medio de tipografias, colores y elementos mas abstractos se hace
alusién al campo de una manera mas figurativa, todas las marcas se venden a ellas mismas con
imagenes literales. Por ejemplo, las marcas de mantequilla muestran a la vaca o un cultivo, las
marcas de aguacate muestran el aguacate o el arbol de este mismo, etc. Ahora bien, la
representacion del campo también lleva consigo formas y lineas organicas, trazos fluidos y
contundentes. Las paletas de color van de la mano del producto y de su contexto. Como muestra,

el verde de las montafias, el color de una fruta o el azul de los rios y mares.

La primera reunion se realiz6 el 20 de septiembre de 2023 a las 5:30 pm. Estaba programada

para las 5:00 pm, pero por problemas de conexion por parte del representante de ASOPROA,
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comenzo6 mas tarde. El productor habl6 sobre sus dinamicas de comercializacién, los valores de
la empresa, su mision y los objetivos que buscaban cumplir para finales de este afio. ASOPROA
es la Asociacion de Productores de Aguacate Sopetranero y fue formada en el 2019. Desde su
constitucion, ha buscado crear una comunidad entre sus productores, que no solo venda
aguacates, sino que entre todos se apoyen y adquieran educacidon en capacidades
administrativas, productivas y de agronegocio. Su objetivo principal es garantizar la mejor calidad
de vida para sus productores y familiares a través de la oferta de un producto de calidad y un
comercio justo. La asociacidon busca participar en proyectos que los reten a potenciar sus
capacidades y adquirir nuevas, crecer su reconocimiento a nivel local e internacional, y seguirle
apostando a sostenibilidad y asi mantener un compromiso con el medio ambiente. Estan
ubicados en las veredas Guayabal, Montegrande y Horizonte, las cuales se encuentran en la
zona alta del municipio donde estan las condiciones climaticas y de la tierra para que el aguacate

se cultive. Son &reas verdes y montafiosas.

Figura 1 Imagen de la reunion con ASOPROA

Transicion

Luisa Alejandra

Sandra Eliana

15



Ahora bien, a partir de la informacién suministrada por la empresa, se identificaron los valores y
conceptos de la marca. Es una marca solidaria, empatica y perseverante. No le da miedo asumir
retos y es fiel creyente de que el trabajo en equipo es la base de un buen resultado. Es referente
de conocimiento, flexible y cercana. Sus aguacates son nuestros, regionales, frescos y organicos.

En resumen, ASOPROA es “conocimiento cercano del campo”, esa es su esencia de marca.

2.2 Definir una identidad visual de ASOPROA que comunique los valores y conceptos

identificados

Al tener clara una identidad de marca y que era lo que buscabamos transmitir a través de ella,
se comenzé a hacer una lluvia de ideas para representarla visualmente. En primer lugar, se
buscaron imagenes gue representaran este conocimiento cercano del campo, pero enfocado en
el aguacate Hass y sus cultivos. A partir de ellas se credé un moodboard que nos ayudd a poner
de una forma visual lo que se buscaba transmitir y a tener una idea mas clara. Esta herramienta
nos ayuda a preparar el cerebro para la fase de ideaciéon. Por medio de esas imagenes, también
se eligié una paleta de color.

Figura 2 Moodboard marca ASOPROA
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En segundo lugar, se hizo una busqueda y un filtro de posibles tipografias y unos bocetos rapidos
de diagramacion. La tipografia debia ser sans serif y curva, como consecuencia de lo organico;
y el logo debia tener la representacion del aguacate. Los primeros bocetos sirvieron para
comenzar a plantear una idea mas clara, sin embargo, fue un proceso largo de ensayo y error,
papel y lapiz y mas adelante, experimentar en el computador. El proceso se basé en calcar los
atributos mas importantes del aguacate Hass: su forma, su hoja, el arbol, e ir mirando cémo
volver la palabra ASOPROA y sus simbolos en una composicion completa.

Figura 3 Boceto marca ASOPROA

Fuente: Elaboracién propia

Figura 4 Bocetos marca ASOPROA

17



AOTor

N —

g '/ A @PR A

4
et 5 q,o
N, =

f,‘ ,j.\«»

A % 0‘\
A SO PROA O
G/

Fuente: Elaboracién propia

Figura 5 Posibles tipografias para la marca ASOPROA
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Fuente: Adobe fonts, Pangram Pangram
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Figura 6 Primera propuesta logo ASOPROA

ASOProa
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Fuente: Elaboracién propia

Figura 7 Variacion primera propuesta logo ASOPROA

ASOProa

Fuente: Elaboracion propia
En tercer lugar, se desarroll6 el personaje insignia de la marca. Este debia representar ternura,
gue la gente lo quisiera abrazar, pero ademas, debia transmitir conocimiento. Para ello, se

probaron elementos clave de un agricultor que lo acompafiaran, como el carriel y un sombrero.

Figura 8 Los bocetos del personaje
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Fuente: Elaborados por Mariana Arias Galeano

Finalmente, se logré llegar a una idea concisa que representara todo lo anterior. Un logo
tipogréafico con los remates de las letras curvos, una hoja organica en la letra r y con la
representacién del aguacate en las contraformas de la letra a. El logo principal no solo lleva la

tipografia, sino también un simbolo. Dos aguacates juntos, uno partido a la mitad y el otro
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completo, complementandose y mostrando el producto de forma simple y literal. Ademas, al ser
dos aguacates unidos, hacen referencia a esa solidaridad y apoyo mutuo que busca transmitir la
marca. Asimismo, se logré un personaje que representa el producto, ternura y el conocimiento
cercano del campo. Cuando se realizé la primera version, habia un error en esa abstraccién del
aguacate, pues el Hass tiene unas caracteristicas especificas que lo diferencias del aguacate
normal. Es mas redondo e uniforme, al igual que su pepa. Por ende, se hizo la correccion y se

lleg6 al resultado final. Las tipografias utilizadas fueron: PP Hatton y Circe.

Figura 9 Logo principal ASOPROA

ASOProa

ASOCIACION DE PRODUCTORES DE AGUACATE SOPETRANERO

Fuente: Elaboracién propia

Figura 10 Variacion logo ASOPROA

ASOProa

Fuente: Elaboracion propia

Figura 11 Personaje Aguacatin
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Fuente: Elaborado por Mariana Arias Galeano

2.3 Creacion de un sistema gréafico y estrategia de marca, que represente la identidad
visual de ASOPROA

Para la implementacion de la identidad visual de ASOPROA, se cred un sistema grafico que
pudiera hacer parte de varias piezas como estrategia de marca. Ademas, de los dos logos
principales, se pensO en otras propuestas complementarias, que se pudieran adaptar a
requerimientos del medio. En concreto, se crearon dos variaciones extras del logo que se pueden
usar como sello y sticker, pues en medio de la investigacion, se encontré que al distribuir los
aguacates, estos llevan consigo un sticker de la empresa. En la misma linea, el sello ayudaria

en temas de papeleria, en caso tal de que se tenga problemas con las impresiones.

Figura 12 Sello logo ASOPROA
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Fuente: Elaboracién propia

Figura 13 Sticker logo ASOPROA

Fuente: Elaboracién propia
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En consecuencia, se le mostrd al representante de ASOPROA su nueva marca y las aplicaciones
qgue podrian usar, como por ejemplo, los uniformes de sus empleados. Ademas, se le hizo una
propuesta para el disefio de piezas de publicidad impresas. Se concluyé que un plegable y una
tarjeta personal eran de suma importancia para difundir su informacion, y no solo se hablé de
impresiones, sino también de un manejo sencillo, pero constante, de redes sociales. Ellos ya
contaban con una pagina web estructurada, asi que para este aspecto, solo era necesario el

cambio de la imagen anterior a la nueva.

Figura 14 Mockup uniforme ASOPROA logo 1

asoproa

= |

Fuente: Elaboracién propia

Figura 15 Mockup uniforme ASOPROA logo 2
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asoproa

Fuente: Elaboracion propia

Para finalizar, se les entregaron todas las indicaciones de qué hacer y que no hacer con su
identidad visual, hablando de forma clara y concisa y con un lenguaje no tan técnico. Se
entregaron los archivos editables y ademas pngs con los logos. Este punto es crucial, pues hay
gue tener en cuenta gque si no se dejan las instrucciones claras, la estrategia de comercializacién
y reproduccién de la imagen no cumplira con el objetivo de disminuir las brechas entre el

productor y el consumidor.
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3. CONCLUSIONES

Para identificar los valores y conceptos de una marca, se debe partir de una indagacion profunda
sobre la empresa y lo que busca transmitir. ¢Cuales son sus objetivos? ¢Como quieren ser
percibidos? ¢ Cual es su mision y a qué le estdn apostando? ¢Cuales son las dinamicas de
comercializacion? Entre otras preguntas que permiten hacer un andlisis sobre el producto, la
empresa y sus necesidades. Por medio de esta informacion, se llega exitosamente a crear un
mensaje contundente, claro y coherente. Por consiguiente, los valores de ASOPROA que se
identificaron fueron la solidaridad, la empatia, la perseverancia y el conocimiento. Por medio de
ellos se llego a el concepto de “conocimiento cercano del campo”, el cual resume la esencia de

marca de la asociacion.

El proceso para definir la identidad visual de una marca es metddico y detallado. Parte de la
inspiracion visual y una busqueda correcta de referentes. Para esto, es importante tener claros
los valores y conceptos de la marca. Al tener la inspiracién acertada, la etapa de ideacion
comienza a fluir. Asi pues, por medio de los diferentes bocetos, diagramaciones y propuestas,
se llegé a la creacion de la identidad visual de ASOPROA, que cuenta con su logo principal que
representa el aguacate Hass, sus variaciones, su paleta de color con tonos verdes y la creacion

de un personaje que representa el producto de una forma cercana.

Con la finalidad de disminuir las brechas entre consumidores y productores y asi, la asociacion
se presente y comunique de una manera clara y coherente; fue importante mejorar su sistema
grafico y estrategia. Las piezas se propusieron con la intencion de su facil aprovechamiento y
utilizacion, para lograr mantener una comunicacion constante con los consumidores. Se tomaron
en cuenta las posibles complicaciones que puede tener la empresa en cuanto a tecnologia, por
lo que se disefiaron medios gréaficos analogos como los sellos y otros de facil uso como los
stickers. Las piezas buscan transmitir la esencia de la marca de forma armoniosa, organica y

sencilla, pero a la vez facilitarle la tarea de comunicacion al cliente haciéndolo préctico.

25



REFERENCIAS

Jiménez Nicholls M. C, Uribe Larrota L. F. (2021) ¢ Campesinos o emprendedores rurales? El
Espectador. Recuperado el 2 de septiembre de 2023,

https://www.elespectador.com/colombia-20/analistas/campesinos-o-emprendedores-

rurales-article/

Del Hoyo J. (2018) EIl diseiio ayuda, Tedx Talks. Recuperado el 2 de septiembre de 2023,
https://www.youtube.com/watch?v=0zSQql1Zxz9E

Solérzano Ariza A., Rave Herrera L. P., Osorio Betancur J. F., Uribe Aguilar S., Restrepo
Jaramillo J., Tobo6n Jaramillo C. (2017) Logo ¢, Como evaluar su marca?: Cultura de disefio

para Pymes. Medellin, Colombia: Editorial Universidad Pontificia Bolivariana

Agricultural Marketing Resource Center (2023) Avocados. Recuperado el 20 de septiembre de

2023, https://www.agmrc.org/commodities-products/fruits/avocados

Ardila S. (2022) Informe exportaciones de aguacate Hass septiembre 2022 Analdex. Recuperado
el 20 de septiembre de 2023, https://www.analdex.org/2022/12/13/informe-

exportaciones-de-aguacate-hass-septiembre-
2022/#:~:text=Durante%20el%20an0%202021%20se,millones%20y%2067.514%2C6%

20toneladas

IDEO (2015) The Field Guide to Human-Centered Design. Canada

Egan. E (2023) 5 formas de comercializar con agricultores. Recuperado el 8 de octubre del 2023,

https://answernet.com/es/blog-market-to-farmers/

26


https://www.elespectador.com/colombia-20/analistas/campesinos-o-emprendedores-rurales-article/
https://www.elespectador.com/colombia-20/analistas/campesinos-o-emprendedores-rurales-article/
https://www.youtube.com/watch?v=OzSQq1Zxz9E
https://www.agmrc.org/commodities-products/fruits/avocados
https://www.analdex.org/2022/12/13/informe-exportaciones-de-aguacate-hass-septiembre-2022/#:~:text=Durante%20el%20año%202021%20se,millones%20y%2067.514%2C6%20toneladas
https://www.analdex.org/2022/12/13/informe-exportaciones-de-aguacate-hass-septiembre-2022/#:~:text=Durante%20el%20año%202021%20se,millones%20y%2067.514%2C6%20toneladas
https://www.analdex.org/2022/12/13/informe-exportaciones-de-aguacate-hass-septiembre-2022/#:~:text=Durante%20el%20año%202021%20se,millones%20y%2067.514%2C6%20toneladas
https://www.analdex.org/2022/12/13/informe-exportaciones-de-aguacate-hass-septiembre-2022/#:~:text=Durante%20el%20año%202021%20se,millones%20y%2067.514%2C6%20toneladas
https://answernet.com/es/blog-market-to-farmers/

	INTRODUCCIÓN
	1. METODOLOGÍA
	2. RESULTADOS
	2.1 Identificar los valores y conceptos de ASOPROA que se buscan transmitir al consumidor
	La primera reunión se realizó el 20 de septiembre de 2023 a las 5:30 pm. Estaba programada para las 5:00 pm, pero por problemas de conexión por parte del representante de ASOPROA, comenzó más tarde. El productor habló sobre sus dinámicas de comerciali...
	Ahora bien, a partir de la información suministrada por la empresa, se identificaron los valores y conceptos de la marca. Es una marca solidaria, empática y perseverante. No le da miedo asumir retos y es fiel creyente de que el trabajo en equipo es la...
	2.2 Definir una identidad visual de ASOPROA que comunique los valores y conceptos identificados
	Al tener clara una identidad de marca y que era lo que buscábamos transmitir a través de ella, se comenzó a hacer una lluvia de ideas para representarla visualmente. En primer lugar, se buscaron imágenes que representaran este conocimiento cercano del...
	En segundo lugar, se hizo una búsqueda y un filtro de posibles tipografías y unos bocetos rápidos de diagramación. La tipografía debía ser sans serif y curva, como consecuencia de lo orgánico; y el logo debía tener la representación del aguacate. Los ...
	Fuente: Elaboración propia
	Fuente: Elaboración propia
	Fuente: Adobe fonts, Pangram Pangram
	Fuente: Elaboración propia
	Fuente: Elaboración propia
	En tercer lugar, se desarrolló el personaje insignia de la marca. Este debía representar ternura, que la gente lo quisiera abrazar, pero además, debía transmitir conocimiento. Para ello, se probaron elementos clave de un agricultor que lo acompañaran,...
	Fuente: Elaborados por Mariana Arias Galeano
	Finalmente, se logró llegar a una idea concisa que representara todo lo anterior. Un logo tipográfico con los remates de las letras curvos, una hoja orgánica en la letra r y con la representación del aguacate en las contraformas de la letra a. El logo...
	Fuente: Elaboración propia
	Fuente: Elaboración propia
	Fuente: Elaborado por Mariana Arias Galeano
	2.3 Creación de un sistema gráfico y estrategia de marca, que represente la identidad visual de ASOPROA

	3. CONCLUSIONES
	Para identificar los valores y conceptos de una marca, se debe partir de una indagación profunda sobre la empresa y lo que busca transmitir. ¿Cuáles son sus objetivos? ¿Cómo quieren ser percibidos? ¿Cuál es su misión y a qué le están apostando? ¿Cuále...
	El proceso para definir la identidad visual de una marca es metódico y detallado. Parte de la inspiración visual y una búsqueda correcta de referentes. Para esto, es importante tener claros los valores y conceptos de la marca. Al tener la inspiración ...
	Con la finalidad de disminuir las brechas entre consumidores y productores y así, la asociación se presente y comunique de una manera clara y coherente; fue importante mejorar su sistema gráfico y estrategia. Las piezas se propusieron con la intención...
	REFERENCIAS

